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SMERNICA 97/55/ES EUROPSKEHO PARLAMENTU A RADY
z0 6. oktébra 1997,
ktorou sa meni a dopliia smernica 84/450/EHS tykajiica sa klamlivej reklamy tak, aby zahftala
porovndvaciu reklamu
EUROPSKY PARLAMENT A RADA EUROPSKE] UNIE, Stitov a je prijimand na dzemi inych clenskych Stitov;
kedZe prijatie alebo neprijatie porovnavacej reklamy podla
roznych vnutrostatnych pravnych predpisov moze pred-
so zretefom na Zmluvu o zaloZeni Eurépskeho spolocenstva, stavovat prekdzku volného pohybu tovarov a sluzieb a spo-
a najmi na jej ¢lanok 100a, sobovat narusenie hospoddrskej sttaze; kedze hlavne firmy

mozu byt vystavené formam reklamy rozvinutym konku-
renénymi firmami, na ktoré nemé6zu odpovedat rovnakym
spodsobom; kedZze by mala byt zabezpecend sloboda posky-
tovania sluzieb tykajticich sa porovnavacej reklamy; kedze
spolocenstvo bolo vyzvané, aby ucinilo ndpravu existuji-
cej situdcie;

so zretelom na ndvrh Komisie (1),

so zretelom na stanovisko Hospodarskeho a socidlneho vybo-
ru (2),

(4)  kedZe Siesty tivodné ustanovenie smernice 84/450/EHS
z 10. septembra 1984 o aproximdcii zdkonov, inych prav-
nych predpisov a spravnych opatreni ¢lenskych statov
tykajicich sa klamlivej reklamy (4) ustanovuje, Ze po har-
monizacii vnitrodtatnych ustanoveni proti klamlivej rekla-
me, ,v druhej etape..., sa bude podla potreby zaoberat

(1) kedZe jednym z hlavnych cielov spolocenstva je ustanovit porovnavacou reklamou na zdklade prislusnych navrhov
vnutorny trh; kedZe je potrebné prijat opatrenia na zabez- Komisie®;
pecenie hladkého fungovania uvedeného trhu; kedze vni-
torny trh zahifia oblast bez vniitornych hranic v ktorej je
zabezpeceny volny pohyb tovarov, 0sob, sluzieb a kapitd-
lu; (5)  kedZze bod 3 d) prilohy k rezoltcii Rady zo 14. aprila 1975

o predbeznom programe Eur6pskeho hospodarskeho spo-

locenstva na ochranu spotrebitelov a informacnii politi-

konajuc v stlade s postupom stanovenym v ¢lanku 189b zmlu-
vy (}) v zmysle spolo¢ného ndvrhu schvileného Zmierovacim
vyborom dna 25. jina 1997,

(2)  kedZe ustanovenie vnitorného trhu bude znamenat stile ku (°) zahfna prévo na informacie medzi zdkladné prava
vacsi vyber; kedZe spotrebitelia mozu a musia vyuzivat spotrebitelov; kedze toto prdvo je potvrdené rezoliciou
vnutorny trh ¢o najlepsie a Ze reklama je velmi dolezity Rady z 19. mdja 1981 o druhom programe Eurépskeho
prostriedok na vytvorenie skutoénych odbytisk v3etkych hospodarskeho spolocenstva na ochranu spotrebitelov
tovarov a sluzieb v rdmci celého spolocenstva, zakladné a informacnej politiky (¢) v bode 40 prilohy, ktord pojed-
ustanovenia upravujice formu a obsah porovndvacej nava vyslovne o spotrebitelskych informécidch; kedze
reklamy by mali byt jednotné a podmienky pouzivania porovndvacia reklama, ked porovndva materidlne, dolezi-
porovndvacej reklamy v ¢lenskych $tdtoch by mali byt har- té, kontrolovatelné a reprezentativne vlastnosti a nie je
monizované; kedZe ak budi tieto podmienky splnené, klamlivd, moze byt legitimnym prostriedkom informova-
pomoze to objektivne demonstrovat podstatu roznych nia spotrebitelov o ich vyhodach;

porovnatelnych produktov; kedZe porovndvacia reklama
moze taktiez stimulovat hospodéarsku stitaz medzi doda-
vatelmi tovarov a sluzieb v prospech spotrebitelov;
(6)  kedZe je ziaduce poskytnit zdkladni koncepciu porovnd-
vacej reklamy, ktord by pokryvala vietky sposoby porov-
(3)  kedze zdkony, iné pravne predpisy a spravne opatrenia jed- navacej reklamy;
notlivych ¢lenskych 3$tdtov tykajice sa porovndvacej
reklamy sa znacne liSia; kedZe reklama prekracuje hranice

(7)  kedze by bolo potrebné zaviest podmienky povolenej
porovndvacej reklamy, ¢o sa tyka porovndvania, s cielom
stanovit, ktoré praktiky tykajice sa porovnavacej reklamy
mozu naruSovat hospoddrsku sitaz, moézu poskodit

() U.v.ESC180,11.7.1991,s. 14,a

U.v.ES C 136, 19.5.1994, 5. 4.
(® U.v.ESC49,24.21992,s. 35.
Stanovisko Eurépskeho parlamentu z 18. novembra 1992 (U. v. C
337, 21.12.1992, s. 142), spolo¢nd pozicia Rady z 19. marca 1996
([j. v. ES C 219, 27.7.1996, s. 14) a rozhodnutie Eurépskeho parla- -
mentu z 23. oktébra 1996 (U. v. ES C 347, 16.11.1996, s. 69). Roz- () U.v.ESL250,19.9.1984,s.17.
hodnutie Eurépskeho parlamentu zo 16. septembra 1997 a rozhod- ¢) U.v.ESC92,254.1975,s. 1.
nutie Rady z 15. septembra 1997. Ql U.v.ES C 133, 3.6.1981, s. 1.
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(12)

(13)

(14)

(")

sutazitelov a mat nepriaznivy vplyv na vyber spotrebitela;
kedze takéto podmienky povolenej reklamy by mali obsa-
hovat kritérid objektivneho porovndvania vlastnosti tova-
rov a sluZieb;

kedze porovndvanie len ceny tovarov alebo sluzieb by
malo byt mozné, ak porovndvanie re$pektuje urcité pod-
mienky, najmi, Ze nemd byt klamlivé;

kedZe s cielom predchddzat porovnédvacej reklame pouzi-
vanej nekonkurenénym a necestnym spoésobom, by malo
byt povolené len porovndvanie konkuren¢nych tovarov
a sluzieb uspokojujtcich rovnaké potreby alebo urcenych
na ten isty acel;

kedZe medzindrodné dohovory o autorskych pravach ako
aj vnatro§tatne ustanovenia o zmluvnej a nezmluvnej zod-
povednosti sa maji uplatriovat v pripadoch, kedy sa porov-
navacia reklama odvoldva na vysledky porovnavacich tes-
tov vykonanych tretimi stranami alebo st tieto vysledky
v reklame reprodukované;

kedze podmienky porovndvacej reklamy by mali byt
kumulativne a re$pektované v plnom svojom rozsahu;
kedZe v stlade so zmluvou sa vyber foriem a metdd vyko-
ndvania tychto podmienok ponechdva na clenské staty,
pokial takéto formy a met6dy nie sd touto smernicou usta-
noveng;

kedZze by tieto podmienky mali zohladiiovat najmi usta-
novenia vyplyvajice z nariadenia Rady (EHS) 2081/92 zo
14.jula 1992 o ochrane zemepisnych oznaceni a oznaceni
povodu polnohospodarskych vyrobkov a potravin (1),
najmi z jeho ¢lanku 13, a dalsich ustanoveni spolocenstva
prijatych v polnohospodarskej oblasti;

kedZe ¢ldnok 5 prvej smernice rady 89/104/EHS z 21.
decembra 1988 o aproximdcii pravnych predpisov ¢len-
skych 3titov o ochrannych zndmkach (3) prizndva
vyhradné prava vlastnikom registrovanej ochrannej
znamky, vratane prava predchddzat tomu, aby tretie strany
pouzivali pri obchodovani znacky, ktoré st identické alebo
podobné ochrannej zndmke v stvislosti s identickym tova-
rom alebo sluzbami alebo pripadne aj s inym tovarom;

kedze by vsak mohlo byt nepostradatelné na dosiahnutie
toho, aby bola porovnavacia reklama t¢inn4, identifikovat

U.v.ES L 208, 24.7.1992, s. 1.

() U.v.ESL40,11.2.1989, s. 1. Smernica naposledy zmenend a dopl-

nend smernicou 92/10/EHS (U. v.ESL6,11.1.1992,s. 35).

(18)

(21)

tovary alebo sluzby sutazitela odvoldvajic sa na ochrannii
znamku alebo obchodny nézov, ktorych je zmieneny sita-
zitel vlastnikom;

kedze takéto pouzitie ochrannej znamky, obchodného
ndzvu alebo inych rozliSovacich znaciek inej osoby nepred-
stavuje poruSenie tohto vyhradného prava v pripadoch,
ked spliia podmienky ustanovené touto smernicou, s cie-
lom vylu¢ne rozliSovat medzi nimi a teda upozorfiovat na
rozdiely objektivne;

kedze by mali byt vytvorené ustanovenia pre pravne
afalebo administrativne prostriedky nahrady uvedené
v ¢ldnkoch 4 a 5 smernice 84/450/EHS, aby boli k dispo-
zicii na kontrolu porovndvacej reklamy, ktord nesplia
podmienky ustanovené touto smernicou; kedZe podla 16.
tvodného ustanovenia smernice dobrovolnd kontrola
samospravnych orgdnov s cielom vyldcenia klamlivej
reklamy moze zabrdnit vyuZzivaniu administrativnych
alebo stidnych konani a preto by mali byt podporované;
kedZe sa ¢lanok 6 vztahuje rovnako aj na nepovolent
porovnévaciu reklamu;

kedZze vnutrostitne samospravne orgdny mozu koordino-
vat svoju pracu prostrednictvom zdruzenf alebo organiza-
cif zriadenych na tirovni spolocenstva a zaoberat sa okrem
iného cezhrani¢nymi staznostami;

kedZze ¢lanok 7 smernice 84/450/EHS umoznujici ¢len-
skym Stdtom ponechat si alebo prijat ustanovenia s ciefom
zabezpeCenia rozsiahlejSej ochrany spotrebitelov, osob
vykondvajtcich Zivnost, remeslo, profesiu alebo obchodu-
jucich a Sirokej verejnosti, by sa nemali vztahovat na
porovnévaciu reklamu, za podmienky, Ze cielom pozme-
nit zmienend smernicu je ustanovit podmienky, za ktorych
je porovnavacia reklama povolena;

kedZe porovndvanie, ktoré predstavuje tovary alebo sluzby
ako imitdcie alebo kdpie tovarov alebo sluzieb oznacenych
chrdnenou ochrannou zndmkou alebo obchodnym
ndzvom nemd byt povazované za spliiajiice podmienky,
ktoré st kladené na povolend porovndvaciu reklamu;

kedZe tito smernica Ziadnym spdsobom neovplyviuje
ustanovenia spolocenstva o reklame na ur¢ité druhy tova-
rov resp. sluzieb alebo obmedzenia alebo zdkazy reklamy
v urditych médidch;

kedZe ak zmluvny $tdt, v sdlade s ustanoveniami zmluvy,
zakaze reklamu ur¢itych tovarov alebo sluzieb, tento zdkaz
moze byt rozsireny na porovndvaciu reklamu, bez ohladu
na to, ¢ je uloZzeny priamo alebo orgdnom alebo
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organizdciou zodpovednou podla pravnych predpisov
daného ¢lenského §tatu za regulovanie vykonu komeréne;j,
priemyselnej, remeselnickej alebo odbornej ¢innosti;

(22)  kedze clenské $taty nemusia povolit porovnavaciu reklamu

na tovary alebo sluzby, na ktoré, v silade s ustanoveniami
zmluvy, ponechali alebo zaviedli zdkazy, vratane zdkazov
¢o sa tyka met6d alebo reklamy, ktord je zamerand na sku-
pinu obzvldst zranitelnych spotrebitelov; kedZe clenské
Staty mozu v stlade s ustanoveniami zmluvy ponechat
alebo zaviest zakazy alebo obmedzenia na pouzitie porov-
ndvania pri reklamovani odbornych sluzieb, ¢ uz uloze-
nych priamo alebo prostrednictvom organu alebo organi-
zdcie zodpovednej podla pravnych predpisov ¢lenskych
Statov za regulovanie vykonu odbornej ¢innosti;

(23) kedze regulovanie porovnévacej reklamy je, podla podmie-

nok ustanovenych v tejto smernici, nevyhnutné pre hladké
fungovanie vnuatorného trhu a kedZe je preto potrebny
zdsah na drovni spolocenstva; kedZe prijatie smernice je
primeranym ndstrojom, pretoZe ustanovuje jednotné ve-
obecné principy umoziujic pritom clenskym $tdtom
vybrat si formu a primeranti spdsob na dosiahnutie tychto
cielov; kedze je to v stlade s principom subsidiarity,

PRIJALI TUTO SMERNICU:

Cldnok 1

Smernica 94/450/EHS sa tymto upravuje takto:

1. Nazov sa nahradza tymto:

,Smernica Rady z 10. septembra 1984 o klamlivej a porovnd-
vacej reklame®;

. Clénok 1 sa nahrddza tymto:

,Cldnok 1

Ucelom tejto smernice je chranit spotrebitelov, osoby
vykondvajtice Zivnost alebo obchodujice alebo vykondvajtice
remeslo alebo profesiu, ako aj chrénit zdujmy verejnosti vo
vieobecnosti proti klamlivej reklame a jej nekalym ndsledkom
a ustanovit podmienky, za ktorych je porovnévacia reklama
povolend.”;

. Do ¢lanku 2 sa vkladé tento bod:

,2a ,porovndvacia reklama‘ znamend aktikolvek reklamu,
ktora explicitne alebo ako samozrejmy dosledok identifi-
kuje sutazitela alebo tovary alebo sluzby pontkané stta-
zitelom;*

4. Pridédva sa tento ¢ldnok:

,Cldnok 3a

1. Porovnévacia reklama, ¢o sa porovndvania tyka, sa povo-
luje, ak st splnené tieto podmienky:

S

) nie je klamlivd podla ¢lankov 2 ods. 2, 3 a 7 ods. 1;

b) porovnava tovary alebo sluzby splfajice rovnaké potreby
alebo urcené na ten isty ucel;

c) objektivne porovnava jednu alebo viac materidlnych,
dolezitych, kontrolovatelnych a reprezentativnych vlast-
nosti tychto tovarov a sluzieb, ktoré mozu zahfiat cenu;

d) nesposobuje zmitok trhu medzi inzerentom a sutaZite-
lom alebo medzi ochrannymi zndmkami, obchodnymi
nazvami, inymi identifikaénymi oznaceniami, tovarmi
a sluzbami inzerenta a satazitela;

e) nediskredituje ani neodierfiuje ochranné zndmky,
obchodné ndzvy, dalsie identifikacné oznacenia, tovary,
sluzby, ¢innosti alebo okolnosti sutazitela;

f)  pri produktoch s oznacenim povodu sa reklama tyka
v kazdom pripade produktov s rovnakym oznacenim;

g) nevyuziva neCestni vyhodu dobrého mena ochrannej
znamky, obchodného ndzvu alebo inych identifika¢nych
oznacleni sttazitela alebo oznacenie povodu konkurenc-
nych produktov;

h) nepredstavuje tovary alebo sluzby ako imitdcie alebo
képie tovarov alebo sluzieb oznacenych chrdnenou
ochrannou zndmkou alebo obchodnym nézvom.

2. Akékolvek porovndvanie odvoldvajice sa na osobitni
ponuku uvddza jasnym a jednoznaénym sposobom ddtum,
kedy ponuka kon¢i alebo pripadne, Ze osobitnd ponuka plati
az do vycerpania zdsob tovarov alebo sluzieb a ak osobitnd
ponuka este nezacala, ddtum zaciatku obdobia, pocas ktorého
plati osobitnd cena alebo $pecifické podmienky.*;

. Prvy a druhy pododsek ¢lanku 4 ods. 1 sa nahradzaji tymto:

,1. Clensky stét zabezpedi, aby existovali primerané a G¢inné
prostriedky na boj proti klamlivej reklame a na dodrziavanie
ustanoveni o porovndvacej reklame v zdujme spotrebitelov,
ako aj sutazitelov a $irokej verejnosti.
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Tieto prostriedky zahffiaji pravne ustanovenia, na zaklade
ktorych osoby alebo organizdcie povazované podla vniitro-
Statnych pravnych predpisov za majice opravneny zdujem na
zakaze klamlivej reklamy alebo regulovani porovnédvacej
reklamy mozu:

a) podat sidnu zalobu proti takejto reklame; afalebo

b) predlozit takito reklamu pred spravny organ prislusny
bud rozhodnf o staznosti alebo zalat primerané stidne
konanie.;

6. Clanok 4 ods. 2 sa tymto ment a doplfa takto:
a) odrazky v prvom pododseku sa nahrddzaja tymito:

,— nariadit zastavenie, alebo zacat stidne konanie pri-
slusné pre nariadenie zastavenia klamlivej reklamy
alebo nepovolenej porovnévacej reklamy, alebo

— ak klamlivé reklama alebo nepovolend porovndvacia
reklama este nebola uverejnend, ale jej uverejnenie je
plénované v blizkej budicnosti, nariadit zdkaz, alebo
zacat stdne konanie prislusné pre nariadenie zdkazu
jej uverejnenia,”;

b) tvodné slova treticho pododseku sa nahradzaja tymto:

,Clenské stity mozu dalej delegovat pravomoci na sady
alebo sprévne orgdny umoziujiice im, vzhladom na
odstrdnenie trvajucich d¢inkov klamlivej reklamy alebo
nepovolenej porovnavacej reklamy, ich zastavenie, ¢o
bolo nariadené pravoplatnym rozhodnutim:*

7. Clanok 5 sa nahrddza tymto:

,Cldnok 5

Tato smernica nevyluc¢uje dobrovolnd kontrolu klamlivej
alebo porovndvacej reklamy, ktort mozu clenské Stity
podporovat, vykondvani samospravnymi orgdnmi a na
pomoc ktorych, mimo stidu pre spravne konania, sa odvoldva
tento ¢lanok.”:

8. Clénok 6 pism. a) sa nahrddza tymto:

,a) pozadovat od inzerenta predlozenie dokazov tykajicich
sa presnosti faktickych tvrdeni pouzitych v reklame, ak sa
pri zohladnen{ oprdvnenych zdujmov inzerenta a ktoré-
hokolvek iného ticastnika konania javi byt takdto pozia-
davka primeranou na zdklade okolnosti konkrétneho pri-
kladu a v pripade porovnavacej reklamy pozadovat od
inzerenta, aby takyto dokaz predlozil v krdtkom ¢asovom
obdobi a

9. Clénok 7 sa nahrddza tymto:

,Cldnok 7

1. Této smernica nemd brénit ¢lenskym §tdtom ponechat si
alebo prijat ustanovenia s ciefom zabezpecit rozsiahlejsiu
ochranu spotrebitelov, 0séb vykondvajicich obchodnd ¢in-
nost, podnikatelskii ¢innost, remeslo alebo odborné povola-
nie a irokt verejnost, ¢o sa tyka klamlivej reklamy.

2. Odsek 1 sa nevztahuje na porovndvaciu reklamu, ¢o sa
tyka porovnavania.

3. Ustanovenia tejto smernice sa uplatnia bez toho, aby boli
dotknuté ustanovenia spolocenstva o reklame na ur¢ité pro-
dukty afalebo sluzby alebo na obmedzenia alebo zdkazy
reklamy v urc¢itom médiu.

4. Ustanovenia tejto smernice tykajice sa porovndvacej
reklamy nezavizuju ¢lenské staty, ktoré si v stlade s ustano-
veniami zmluvy ponechali alebo zaviedli zékazy na reklamu
urcitych tovarov alebo sluzieb, ¢i uz ulozenych priamo alebo
prostrednictvom orgdnu alebo organizdcie zodpovednej,
podla pravnych predpisov ¢lenskych stitov, za regulovanie
obchodnej, priemyselnej, remeselnickej alebo obchodnej ¢in-
nosti, povolit porovnavaciu reklamu tykajicu sa tychto tova-
rov alebo sluzieb. V pripadoch, kde sa zdkazy vztahuji len na
ur¢ité médium, smernica sa vztahuje len na média, na ktoré sa
zakaz nevztahuje.

5. Ni¢ v tejto smernici nemd branit ¢lenskym §taitom v pone-
chani alebo zavedent, v stlade s ustanoveniami zmluvy, zdka-
zov alebo obmedzeni na pouzivanie porovnavani v reklame
na odborné sluzby, bez ohladu na to, ¢i st ulozené priamo
alebo prostrednictvom orgdnu alebo organizdcie zodpovedne;j,
podla pravnych predpisov ¢lenskych stitov, za regulovanie
vykonu odbornych ¢innosti.”

Clanok 2

Systémy staZnosti

Komisia $tuduje  uskutocnitelnost  zavedenia  dc¢innych
prostriedkov na vybavovanie cezhrani¢nych staznosti tykajucich
sa porovndvacej reklamy. Do dvoch rokov od nadobudnutia
Gcinnosti  tejto  smernice Komisia predlozi Eurépskemu
parlamentu a rade spravu o vysledkoch stadie doloZend, v pripade
potreby, ndvrhmi.

Cldnok 3

1. Clenské stéty prijma zdkony, iné pravne predpisy a sprévne
opatrenia potrebné na dosiahnutie stiladu s touto smernicou naj-
neskor do 30 mesiacov po jej uverejneni v Uradnom vestniku
Eurdpskych spolocenstiev. Bezodkladne o tom informuji Komisiu.
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2. Clenské $taty uvedd priamo v prijatych ustanoveniach alebo
pri ich dradnom uverejneni odkaz na tdto smernicu. Podrobnosti
o odkaze upravia ¢lenské staty.

3. Clenské stity ozndmia Komisii znenie hlavnych ustanoveni
vnutrostatnych pravnych predpisov, ktoré prijma v oblasti posob-
nosti tejto smernice.

Cldnok 4

Tato smernica je adresovand ¢lenskym $tatom.

V Bruseli 6. oktébra 1997

Za Eurdpsky parlament za Radu
predseda predseda
J. M. GIL-ROBLES J. POOS



