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EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS DIREKTIV 97/55/EG
av den 6 oktober 1997

om indring av direktiv 84/450/EEG om vilseledande reklam si att detta omfattar
jamférande reklam

EUROPAPARLAMENTET OCH EUROPEISKA UNIONENS
RAD HAR ANTAGIT DETTA DIREKTIV

med beaktande av Fordraget om upprittandet av Europe-
iska gemenskapen, sarskilt artikel 100 a i detta,

med beaktande av kommissionens forslag ('),

med beaktande av Ekonomiska och sociala kommitténs

yttrande (?),

i enlighet med det i artikel 189 b i férdraget angivna for-
farandet (*), och mot bakgrund av det gemensamma utka-
stet som godkindes av forlikningskommittén den 25 juni
1997, och

med beaktande av foljande:

1. Ett av gemenskapens viktigaste mal ar att fullborda
den inre marknaden. For att sikerstilla att den nimn-
da marknaden fungerar vil méste atgirder vidtas steg-
vis. Den inre marknaden #r ett omrade utan inre
grinser dir varor, personer, tjinster och kapital kan
rora sig fritt.

2. Den inre marknadens fullbordan kommer att
medfora alltfler urvalsmojligheter. Konsumenterna
kan och madste pé basta satt utnyttja den inre markna-
den och reklamen ir ett betydelsefullt sitt att
frambringa verkliga avsittningsmojligheter i hela ge-
menskapen for alla varor och tjanster. De grundlig-
gande bestimmelserna om utformningen av och in-
nehillet i jimférande reklam bor vara enhetliga och
forutsittningarna  fér anvindning av jaimforande
reklam i medlemsstaterna bor harmoniseras. Om des-
sa villkor uppfylls kommer det att bli littare att pa ett
objektivt sitt visa fordelarna med olika jamférbara
produkter. Jimférande reklam kan ocksi till konsu-
mentens férdel stimulera konkurrensen mellan leve-
rantdren av varor och tjanster.

3. De enskilda medlemsstaternas lagar och andra forfatt-
ningar om jimforande reklam skiljer sig avsevart at.

(") EGT C 180, 11.7.1991, 5. 14, och EGT C 136, 19.5.1994, 5. 4,

() EGT C 49, 24.21992, s. 3S.

(*) Buropaparlamentets yttrande av den 18 november 1992 (EGT
C 337, 21.12.1992, s. 142), radets gemensamma standpunkt av
den 19 mars 1996 (EGT C 219, 27.7.1996, s. 14) och Europa-
parlamentets beslut av den 23 oktober 1996 (EGT C 347,
16.11.1996, s. 69). Europaparlamentets beslut av den 16 sep-
tember 1997 och radets beslut av den 15 september 1997.

Reklamen nér ut ver grinserna och tas emot pé an-
dra medlemsstaters omrédden. Olika nationella lagstift-
ningars tillitande av eller inte tillitande av jimféran-
de reklam kan leda till att den fria rorligheten av va-
ror och tjanster hindras och till snedvridning av kon-
kurrensen. I synnerhet kan foretag utsittas for en typ
av reklam frin konkurrenterna som de inte kan be-
mota pa samma sitt. Friheten att tilthandahilla tjin-
ster som avser jamfdrande reklam bér sikerstillas. Ge-
menskapen uppmanas att avhjilpa situationen.

4. T det sjitte stycket i ingressen, beaktandemeningen
oriknad, till ridets direktiv 84/450/EEG av den 10
september 1984 om tillndrmning av medlemsstater-
nas lagar och andra forfattningar om vilseledande re-
klam (*) anges att man sedan de nationella bestim-
melserna om vilseledande reklam har harmoniserats,
" ett andra skede ... i nédvindig utstrickning” "kan

. behandla jimfoérande reklam pa grundval av
limpliga forslag frin kommissionen.”

5. Radets resolution av den 14 april 1975 om
Europeiska ekonomiska gemenskapens preliminira
konsumentpolitiska program (°) innehaller i punkt 3 d
i bilagan, bland konsumenternas grundliggande rit-
tigheter, ratten till information. Denna rittighet har
bekriftats genom radets resolution av den 19 maj
1981 om Europeiska ekonomiska gemenskapens an-
dra konsumentpolitiska program (), punkt 40 i bila-
gan, dir ritten till information sirskilt behandlas.
Jamforande reklam som jamfor visentliga, relevanta,
kontrollerbara och utmirkande egenskaper och som
inte ir vilseledande, kan vara ett berittigat sitt att in-
formera konsumenterna om deras fordelar.

6. Det ir onskvirt att begreppet jamférande reklam ges
en vid innebord som kan omfatta alla typer av jamf6-
rande reklam.

7. Villkor fér tillaten jamfoérande reklam, bor savitt avser
sjalva jamforelsen for att kunna avgoéra vilka metoder
f6r jamforande reklam som kan snedvrida konkurren-

() EGT L 250, 19.9.1984, s. 17.
() EGT C 92, 2541975, s. 1.
() EGT C 133, 36.1981, s. 1.
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sen, skada en konkurrent och negativt paverka konsu-
menternas valmojligheter. Dessa villkor for tillaten re-
klam bor inbegripa kriterier for objektiv jamforelse av
varors och tjansters egenskaper.

Jimforelse av enbart priset pa varor och tjinster bor
vara mojlig om denna jamforelse uppfyller vissa vill-
kor, framfér allt att den inte ir vilseledande.

. For att hindra att jimfoérande reklam anvinds pé ett

illojalt sitt som hindrar den fria konkurrensen bér
endast jamforelser mellan konkurrerande varor och
tjinster som svarar mot samma behov eller ar avsedda
fér samma indamal tillatas.

De internationella konventionerna om upphovsritt
och nationella bestimmelser om kontraktrittslig och
utomobligatoriskt ansvar skall tillimpas nir man i
jimforande reklam hénvisar till eller mangfaldigar re-
sultaten av jimforande tester som utforts av tredje
part.

Villkoren for jimférande reklam bor vara kumulativa
och iakttas i sin helhet. I enlighet med férdraget skall
valet av form och tillvigagéngssatt for tillimpningen
av dessa villkor overlimnas till medlemsstaterna, si-
vitt dessa former och tillvigagingssitt inte redan fast-
stillts genom detta direktiv.

Dessa villkor bor i synnerhet inbegripa beaktande av
bestimmelserna i ridets forordning (EEG) nr 2081/92
av den 14 juli 1992 om skydd for geografiska och
ursprungsbeteckningar fér jordbruksprodukter och
livsmedel ('), sarskilt artikel 13 i denna, och 6vriga ge-
menskapsbestimmelser som antagits pa jordbruksom-
radet.

Genom artikel 5 i ridets forsta direktiv 89/104/EEG
av den 21 december 1988 om tillndrmning av med-
lemsstaternas varumirkeslagar (}) ges innehavaren av
ett registrerat varumiarke ensamritt, ddribland rétt att
hindra tredje man fran att i niringsverksamhet anvin-
da ett tecken som ir identiskt med eller liknar varu-
mirket med avseende péd identiska varor eller tjanster
samt, i forekommande fall, dven med avseende pa
andra varor.

For att jimforande reklam skall vara verkningsfull
kan det emellertid vara absolut nédvindigt att peka ut
i en konkurrens varor eller tjinster genom att hinvi-

() BGT L 208, 24.7.1992, s. 1.

() EGT L 40, 11.2.1989, s. 1. Direktivet senast andrat genom be-

slut 92/10/EEG (EGT L 6, 11.1.1992, s. 35).
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sas till ett varumirke eller ett firmanamn som tillthor
konkurrenten.

En sddan anvindning av en annans varumirke, firma-
namn eller andra sirskiljande mirken utgér det inte
négot intring i ensamritten i fall di villkoren i detta
dirketiv 4r uppfyllda eftersom det avsedda syftet en-
dast 4r att sirskilja dem och dirigenom framhiva
skillnader pa ett objektivt sitt.

Bestimmelser mdste antas sa att de rittsliga och/eller
administrativa metoder som anges i artiklarna 4—35 i
direktiv 84/450/EEG ocksa kan anvindas for kontroll
av jamforande reklam som inte uppfyller villkoren i
detta direktiv. Enligt stycke 16 i ingressen, beaktande-
meningen oriknad, i det direktivet kan en frivillig
kontroll av vilseledande reklam genom sjilvregleran-
de organ bidra till att administrativa eller réttsliga at-
garder kan undvikas, varfér en siddan kontroll bor
uppmuntras. P4 samma sitt ar artikel 6 tilllimplig pa
otillaten jimférande reklam.

. Nationella sjilvreglerande organ far samordna sitt ar-

bete genom sammanslutningar eller organisationer
som har inrittats pad gemenskapsnivd och fir bland
annat behandla grinsoverskridande klagomal.

I enlighet med artikel 7 i direktiv 84/450/EEG fér
medlemsstaterna bibehadlla eller anta bestimmelser
som syftar till att tillforsikra konsumenterna, narings-
idkarna och allminheten ett mer omfattande skydd,
och den bestimmelsen bor inte vara tillimplig pa
jimforande reklam eftersom 4ndringen av detta direk-
tiv 4r avsedd att faststalla pd vilka villkor jamforande
reklam ir tillaten.

En jaimforelse som framstiller en vara eller en tjinst
som en imitation eller en exakt kopia av en vara eller
en tjanst som har ett skyddat varumirke eller firma-
namn anses inte uppfylla villkoren for tillaten jamfs-
rande reklam.

Detta direktiv paverkar inte pa ndgot satt tillimp-
ningen av gemenskapsbestimmelser om reklam for
specifika produkter och/eller tjinster eller om in-
skrinkningar av eller férbud mot reklam i sirskilda
medier.

En medlemsstat som i enlighet med bestimmelserna
i fordraget forbjuder reklam for vissa varor eller tjin-
ster, direkt eller via ett organ eller en organisation
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som enligt medlemsstatens lagstiftning ansvarar f6r
att reglera nirings- och affarsverksamhet och verk-
samhet inom hantverk och fria yrken, far dven forbju-
da jamférande reklam.

Medlemsstaterna ir inte skyldiga att tillata jaimforande
reklam for varor eller tjanster mot vilka de uppratt-
héller eller infér forbud i enlighet med bestim-
melserna i fordraget inklusive forbud mot marknads-
féringsmetoder eller reklam som riktar sig till utsatta
konsumentgrupper. Medlemsstaterna far i enlighet
med bestimmelserna i férdraget bibehélla eller infora
forbud eller begrinsningar for bruket av jimforelser i
reklam for tjinster i samband med yrkesutdvning,
oavsett om dessa bestimmelser faststillts direkt eller
genom ett organ eller en organisation som, i enlighet
med medlemsstatens lagstiftning, ansvarar for att reg-
lera viss yrkesutovande verksamhet.

For att den inre marknaden skall fungera vil r det
nddviandigt att reglera jimférande reklam enligt de
villkor som anges i detta direktiv och det kravs dérfor
att atgirder vidtas pd gemenskapsniva. Det 4r lampligt
att detta sker i form av ett direktiv eftersom ett sddant
anger enhetliga allminna principer samtidigt som
medlemsstaterna har mojlighet att vilja hur och pa
vilket sitt de vill uppnd dessa syften. Detta ar i enlig-
het med subsidiaritetsprincipen.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

Artikel 1

Direktiv 84/450/EEG i#ndras pa foljande sitt:

1)

2)

3)

Titeln skall ersattas med foljande:

"Radets direktiv av den 10 september 1984 om vilsele-
dande och jimférande reklam”

Artikel 1 skall ersittas med foljande:
"Artikel 1

Avsikten med detta direktiv ar att skydda konsumen-
terna, dem som bedriver nirings- eller affirsverksam-
het eller utdvar hantverk eller ett fritt yrke och allmén-
heten mot vilseledande reklam och de otillbérliga f6lj-
derna av denna samt att ange under vilka forutsitt-
ningar jamférande reklam ir tillaten.”

Féljande punkt skall foras in i artikel 2:

"2a jamférande reklam: all reklam som uttryckligen
eller indirekt pekar ut en konkurrent eller varor el-
ler tjinster som tillhandahalls av en konkurrent.”

4)

Foéljande artikel skall liggas till:
"Artikel 3a

1. Jimforande reklam skall, sdvitt avser sjilva jaimfo-
relsen, vara tillaten under fSrutsittning att

a) den inte 4r vilseledande enligt artiklarna 2.2, 3 och
7.1,

b) den jamfdr varor eller tjinster som svarar mot sam-
ma behov eller 4r avsedda f6r samma 4ndamail,

c) den pa ett objektivt sitt jaimfor en eller flera visent-
liga, relevanta, kontrollerbara och utmirkande egen-
skaper hos dessa varor och tjinster, vilket dven kan
inbegripa priset,

d) den inte medfor forvixling pd marknaden mellan
annonsdren och en konkurrent eller mellan annon-
sérens och en konkurrents varumirken, firmanamn
eller andra kdnnetecken, varor eller tjinster,

e) den varken misskrediterar eller uttrycker sig nedsit-
tande om en konkurrents varumirken, firmanamn
eller andra kinnetecken, varor, tjinster, verksamhet
eller forhallanden,

f) den i fraga om produkter med ursprungsbeteckning
alltid avser produkter med samma beteckning,

g) den inte drar otillborlig foérdel av en konkurrents
varumirkes, firmanamns eller andra kinneteckens
renommé eller av en konkurrerande produkts
ursprungsbeteckning,

h) den inte framstiller en vara eller en tjinst som en
imitation eller ersattning for en vara eller tjanst som
har ett skyddat varumirke eller firmanamn.

2. Varje jamforelse som avser ett sirskilt erbjudande
skall pé et klart och entydigt sitt ange nir erbjudandet
upphor att gilla eller, i forekommande fall, att det sir-
skilda erbjudandet 4r beroende av tillgaingen pé varan
eller tjansten och, om det sirskilda erbjudandet dnnu
inte har borjat gilla, nir specialpriset eller andra sir-
skilda villkor borjar gilla.”

Forsta och andra styckena i artikel 4.1 skall ersittas
med foljande:

"1. Medlemsstaterna skall i konsumenternas liksom
aven i konkurrenternas och den stora alimanhetens in-
tresse sikerstilla att det finns lampliga och effektiva
metoder for att bekdmpa vilseledande reklam och for
att se till att bestimmelserna om jimférande reklam
foljs.
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Sddana metoder skall innefatta rattsliga bestimmelser
enligt vilka personer eller organisationer som enligt
den nationella lagstiftningen anses ha ett rattmitigt in-
tresse av att vilseledande reklam férbjuds eller att jam-
forande reklam regleras, kan

a) vidta rittsliga dtgirder mot sddan reklam, och/eller

b) anmila sidan reklam till en férvaltningsmyndighet
som ir behorig antingen att fatta beslut rérande kla-
gomal eller att inleda limpliga rittsliga forfaran-
den’”

6) Artikel 4.2 indras enligt foljande:

a) Strecksatserna i forsta stycket skall ersittas med
foljande:

”— att besluta att den vilseledande eller otillitna
jamforande reklamen skall upphora, eller att
besluta om lampligt rattsligt forfarande for att
fa fram ett sadant beslut, eller

— om den vilseledande eller otillitna jimforande
reklamen 4nnu inte publicerats men publice-
ringen ir nira forestdende, att besluta om for-
bud mot sadan publicering, eller inleda ett lim-
pligt rittsligt forfarande for att fa fram ett si-
dant beslut.”

b) De inledande orden i tredje stycket skall ersittas
med foljande:

"Med hinsyn till de fortsatta foljdverkningarna av
vilseledande eller otilliten jimforande reklam, som
skall upphora enligt ett slutgiltig beslut, kan med-
lemsstaterna vidare tilldela domstolarna och forvalt-
ningsmyndigheterna befogenhet.”

7) Artikel § skall ersittas med foljande:
"Artikel 5

Detta direktiv utesluter inte en frivillig kontroll, som
medlemsstaterna kan uppmuntra, av vilseledande eller
jamférande reklam genom sjilvreglerande organ, och
inte heller att sidana organ anlitas av de personer eller
organisationer som avses i artikel 4, om sddana organs
forfarande ar tillgingligt utdver det rattsliga forfarande
eller férvaltningsférfarande som omfattas av den arti-
keln.”

8) Artikel 6a skall ersittas med foljande:

"a) Att kriva annonsoren att han lagger fram bevis for
riktigheten av de faktiska pastienden han framfor i
sin reklam. Detta under f6rutsittning att ett sidant
krav forefaller limpligt pa grund av omstindighe-
terna i det sirskilda fallet déaribland de rattmaitiga
intressena hos annonséren och varje annan part i
forfarandet och att nir det giller jimforande

reklam kriva av annonséren att han inom en kort
tid ligger fram sadana bevis.”

9) Artikel 7 skall ersittas med foljande:
"Artikel 7

1. Detta direktiv skall inte hindra medlemsstaterna
frin att bibehdlla eller anta bestimmelser soma avser
att tillforsikra konsumenterna, niringsidkarna och all-
minheten ett mera omfattande skydd mot vilseledande
reklam.

2. Punkt 1 skall inte tillimpas pd jimférande
reklam savitt avser sjilva jimforelsen.

3. Bestimmelserna i detta direktiv skall gilla utan
att det péverkar tillimpningen av gemenskapsbestim-
melser om reklam fér sirskilda produkter och/eller
tjanster eller av inskrdnkningar av eller férbud mot re-
klam i sarskilda medier.

4.  Bestaimmelserna i detta direktiv om jimférande
reklam skall inte tvinga de medlemsstater som i enlig-
het med bestimmelserna i férdraget uppritthéller eller
infor férbud mot reklam for vissa varor eller tjanster,
direkt eller via ett organ eller en organisation som en-
ligt medlemsstaternas lagstiftning ansvarar for att regle-
ra nirings- och affirsverksamhet och verksamhet inom
hantverk och fria yrken, att tillita jaimfoérande reklam
for dessa varor eller tjanster. Om dessa férbud begrin-
sas till sarskilda medier skall direktivet gilla de medier,
som inte omfattas av dessa forbud.

5. Inget i detta direktiv skall hindra medlemsstater-
na fran att, i enlighet med bestimmelserna i fordraget,
bibehalla eller infora férbud eller begrinsningar for
bruket av jamforelser i reklam f6r tjinster i samband
med yrkesutévning, oavsett om dessa bestimmelser
faststills direkt eller genom ett organ eller organisation
som, i enlighet med medlemsstaternas lagstiftning, an-
svarar for att reglera viss yrkesutdvande verksamhet.”

Artikel 2
Reklamationssystem

Kommissionen skall underséka mojligheten att uppritta
effektiva medel for att behandla grinséverskridande kla-
gomil avseende jamforande reklam. Inom tva &r efter det
att detta direktiv tratt i kraft skall kommissionen ligga
fram en rapport for Europaparlamentet och ridet om re-
sultatet av undersokningarna, atfoljda, om det 4r lampligt,
av forslag.

Artikel 3

1. Medlemsstaterna skall sitta i kraft de lagar och andra
forfattningar som 4r nodviandiga for att folja detta direktiv
senast 30 manader efter att det offentliggjorts i
Europeiska gemenskapernas officiella tidning. De skall
genast underritta kommissionen om detta.
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2. Nir en medlemsstat antar dessa bestimmelser skall
de innehélla en hinvisning till detta direktiv eller atf6ljas
av en sadan hinvisning nir de offentliggdrs. Niarmare for-
skrifter om hur héinvisningarna skall goéras skall varje
medlemsstat sjilv utfirda.

3. Medlemsstaterna skall till kommissionen 6verlimna
texterna till de centrala bestimmelser i nationell lagstift-
ning som de antar inom det omridde som omfattas av
detta direktiv.

Artikel 4

Detta direktiv riktar sig till medlemsstaterna.

Utfirdat i Bryssel den 6 oktober 1997,

Pd Europaparlamentets vignar
J.M. GIL-ROBLES
Ordfirande

Pd rddets vignar
J. POOS
Ordfirande



