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KOMMISSIONEN

KOMMISSIONENS BESLUT

av den 3 mars 1999

om ett forfarande enligt artikel 85 i EG-fordraget
(IV/36.237 — TPS)

[delgivet med nr K(1999) 387]

(Endast den franska texten ar giltig)

(1999/242/EG)

EUROPEISKA GEMENSKAPERNAS KOMMISSION HAR
FATTAT DETTA BESLUT

med beaktande av Fordraget om upprattandet av Euro-
peiska gemenskapen,

med beaktande av radets forordning nr 17 av den
6 februari 1962, Forsta férordningen om tillimpning av
fordragets artiklar 85 och 86 ('), senast dndrad genom
Anslutningsakten f6r Osterrike, Finland och Sverige,
sarskilt artiklarna 2, 6 och 8 i denna,

med beaktande av den anstkan om icke-ingripandebe-
sked och den anmilan f6r undantag, enligt artiklarna 2
och 4 i férordning nr 17 som den 18 oktober 1996
inlimnades av Télévision Francaise 1, France Télévision
Entreprises, France Telecom, Compagnie Luxembour-
geoise de Télédiffusion, Métropole Télévision och Lyon-
naise des Eaux f6r avtalen om bildandet av féretaget T¢élé-
vision Par Satellite,

med beaktande av den sammanfattning av ansokan och
anmilan som offentliggjorts (%) enligt artikel 19.3 i f6rord-
ning nr 17,

efter samrad med Radgivande kommittén f6r kartell- och
monopolfriagor, och

() BGT 13, 21.2.1962, s. 204/62
() BGT C 65, 28.2.1998, s. 5.

av foljande skal:

I. FAKTA

A. Inledning

(1) Den forsta kontakten med kommissionen
angidende den aktuella transaktionen  togs
sommaren 1996 infor en planerad anmailan enligt
radets forordning (EEG) nr 4064/89 av den
21 december 1989 om kontroll av féretagskoncen-
trationer (°), senast dndrad genom f6érordning (EG)
nr 1310/97 (¥). Sedan kommissionen underrittat
parterna om att Télévision Par Satellite (nedan
kallat TPS) inte 4r nagot gemensamt féretag i den
bemirkelsen att delidgarna har gemensam kontroll
over foretaget, anmailde parterna den 18 oktober
1996 transaktionen till kommissionen och begirde
ett icke-ingripandebesked och/eller ett undantag
enligt forordning nr 17.

(20  Avtalen om bildandet av foretaget TPS anmildes
till kommissionen av de ovanniamnda parterna, dvs.
Télévision Francaise (nedan kallat TF1), France
Télévision Entreprises, France Telecom Métropole
Télévision (nedan kallat M6), Compagnie Luxem-
bourgeoise de T¢lédiffusion (nedan kallat CLT) och
Lyonnaise des Eaux, som nu bytt namn till Suez

() EGT L 395, 30.12.1989, s. 1. Rattelse i EGT L 256, 21.9.1990,
s. 13.
() EGT L 180, 9.7.1997, s. 1.
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Lyonnaise des Eaux. TPS bildades som ett handels-
bolag enligt fransk lag. Syftet med foretaget 4r att
lansera och forvalta en digital plattform for salu-
féring via satellit av avgiftsbelagda audiovisuella
program och tjanster i Frankrike. Enligt bolagets
uttalade mal kan verksamheten ocksd komma att
utvidgas till andra fransksprakiga omraden i
Europa.

Den 13 mars 1998 underrittade parterna kommis-
sionen om att aktiedgarstrukturen 4ndrats efter det
att avtalen anmaildes. CLT hade dragit sig ur TPS
och salt sina aktier till M6 Numérique och Lyon-
naise Satellite, som nu #ger 25 % vardera av kapi-
talet i TPS.

Vid tiden fo6r anmailan fordelades aktieinnehavet i
TPS pa f6ljande sitt:

— TF1 Développement: 25 %,
— France Télévision Entreprises: 25 %,
— M6 Numérique: 20 %,

— Société pour le Numérique Francophone 20 %,

(CLT):

— Lyonnaise Satellite: 10 %.

Nir Société pour le Numérique Francophone drog
sig ur TPS omf6rdelades aktieinnehavet pa foljande
satt:

— TF1 Développement: 25 %,
— France Télévision Entreprises: 25 %,
— M6 Numérique: 25 %,
— Lyonnaise Satellite: 25 %.

TF1 Développement &r ett helagt dotterbolag till
TF1. Kapitalet i France Télevision Entreprises
kontrolleras av France Telecom (66 %) och France
Télévision (34 %), som i sin tur 4gs till 50 %
vardera av de offentliga TV-bolagen France 2 och
France 3. M6 Numérique och Lyonnaise Satellite 4r
helagda dotterbolag till M6 respektive Suez Lyon-
naise des Eaux.

Den 27 juli 1998 anmilde parterna ett tillagg till
TPS-avtalen, dir man strok bestimmelsen om att
de kabel-TV-bolag som ir aktiedgare i TPS skall
samordna sitt utbud med den digitala plattformens
utbud. Pad begiran av kommissionen begrinsades
konkurrensklausulens rickvidd genom tva tillaggs-
avtal av den 17 september 1998 och bestimmelsen
om eventuell ensamritt till kanalerna Arte och La

©)

®)

©

(10)

(1n

Cinquieme stroks genom ett tilliggsavtal av den
17 september 1998.

B. Parterna

1. TF1

Télévision Francaise 1 (TF1) driver den forsta
franska okodade TV-kanalen som sénds via mark-
nitet. Foretagets sandningstillstand férnyades 1996.
TF1 distribueras dven via kabel till den franskspra-
kiga delen av Belgien och till Luxemburg.

Med en andel pd 39 % har koncernen Bouygues,
som huvudsakligen 4r verksam inom bygg- och
fastighetsbranschen, den faktiska kontrollen i TF1.

TF1:s huvudverksamhet dr sindning av okodade
TV-program av allmén karaktir. Genom dotter-
bolag dr foretaget dven verksamt inom reklam,
produktion av audiovisuella verk och filmer, f6rsilj-
ning av audiovisuella rittigheter, sindning av tva
temakanaler samt sammanstillning och distribu-
tion av avknoppningsprodukter.

Ar 1996 uppgick koncernen Bouygues omsittning
i hela vérlden till 11 180,5 miljoner ecu, medan
TF1 under samma tid hade en omsittning pa
1 475,8 miljoner ecu.

2. France Télévision

France Télévision omfattar France 2 och France 3,
tva aktiebolag som 4gs av den franska staten och
sander den andra och tredje franska TV-kanalen via
marknitet i enlighet med de kravspecifikationer
och det uppdrag att tillhandahalla TV i allminhe-
tens tjanst som foretaget aliggs genom den lag dar
ramarna for dess verksamhet faststills. Kanalerna
France 2 och France 3 sidnds okodade och finan-
sieras dels genom TV-avgifter som betalas av varje
hushall med TV-apparat, dels genom reklam.

France 2 och France 3 sinder allménna nationella
program i Frankrike, vilka genom France 3
kompletteras med regionala och lokala program.
Bada kanalerna distribueras dven via kabel till
Belgien och Luxemburg.

De tva foretagens allminna sindningar komplet-
teras genom dotterbolag och deligande av foljande
audiovisuella verksamheter: drift av ett reklamfo-
retag, produktion av audiovisuella verk och filmer,
forsaljning av audiovisuella réttigheter, sindning av
temakanaler med kulturella program och utbild-
ningsprogram samt framtagning och distribution av
avknoppningsprodukter.
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Ar 1996 uppgick omsittningen i France 2 till 760,3
miljoner ecu och i France 3 till 784,7 miljoner ecu.

3. France Telecom

France Telecom dr det éldsta telekommunikations-
foretaget i Frankrike. Eftersom féretaget delvis
privatiserades 1997, 4gs numera 25 % av aktiekapi-
talet av allminheten, institutionella investerare och
anstillda. France Telecom tillhandahaller telefoni-
tjanster (fasta och mobila), allmént tillgingliga nit,
terminaler (telefoner och telefaxapparater, telefon-
vixlar) och kabelndt samt tjanster inom telematik
och multimedia.

France Telecom dger den teknik for villkorad till-
gang, “Viaccess”, som anvinds av TPS och den
konkurrerande plattformen AB-Sat.

Inom sektorn f6r kabeldistribution har France
Telecom Céble, ett dotterbolag till France Telecom,
ett nit med en kapacitet pa mer 4n 1,2 miljoner
anslutningar vilket ger en tickningsgrad (°) pa
23 %. Sett till antalet abonnenter har France
Telecom Céble omkring 29,5 % av marknaden.

Ar 1996 hade koncernen France Telecom en
omsittning pa 23 049,13 miljoner ecu.

4. M6

Metropole Télévision (M6) ar ett foretag reglerat
enligt fransk lag som fick sindningstillstind den
26 februari 1987 och driver en marksind nationell
TV-kanal. Féretagets huvudédgare 4r CLT och Suez
Lyonnaise des Baux. Ar 1996 fick foretaget ett
férnyat tillstand som tridde i kraft den 1 mars
1997.

M6 ar ocksa verksamt inom olika audiovisuella
sektorer i och med att man driver ett reklamforetag,
producerar audiovisuella verk och filmer, siljer
rattigheter till audiovisuella verk och filmer, driver
temakanaler, ger ut skivor, tidskrifter och video-
gram samt erbjuder teleshopping.

Ar 1996 hade M6 en omsittning pi 315,93
miljoner ecu.

5. Suez Lyonnaise des Eaux

I oktober 1997 4gdes Suez Lyonnaise des Eaux av
Electrafina (GBL) (10 %), Crédit Agricole (7,6 %),
AXA-UAP (6,2 %), CDC (4,5 %), Saint-Gobain
(4 %), Cogema (3 %) samt de anstillda (1,1 %).

(°) Antalet abonnenter i forhallande till antalet mojliga anslut-
ningar.

(21)

(22)

(23)

(24)

(29

Den aterstdende delen (63,6 %) dgdes av allmin-
heten.

Suez Lyonnaise des Eaux #r verksamt inom omra-
dena vattenférsorjning, renhallning, energi och
offentliga bygg- och anlidggningsarbeten, infrastruk-
turkoncession samt finansiella tjanster. Foretaget dr
aven verksamt inom kommunikationssektorn, i
forsta hand genom M6, som det ager till 34,45 %
samt via dotterbolaget Lyonnaise Communications,
som driver ett kabelndt i Frankrike med en kapa-
citet pa mer an 1,5 miljoner anslutningar och en
tickningsgrad pa 18,8 %. Sett till antalet abon-
nenter har Lyonnaise Communications omkring
26 % av den franska marknaden.

Ar 1996 var den fiktiva konsoliderade omsatt-
ningen fo6r Suez Lyonnaise des Eaux (samgiendet
skedde den 19 juni 1997) 26 394,52 miljoner ecu.

C. De berérda marknaderna

1. Produktmarknader

Den anmilda transaktionen beror framst betal-TV-
marknaden, dir TPS i4r verksamt. Genom sin
uppgift att sammanstilla vissa av de temakanaler
som ingar i dess utbud 4r TPS ocksd verksamt pa
marknaden for férvirv av sindningsrattigheter och
marknaden for saluféring och drift av temakanaler.

Marknaden fér tekniska tjanster i samband med
betal-TV bor ocksa beaktas, eftersom TPS mal
enligt bolagsordningen omfattar utveckling, mark-
nadsféring, inkop samt forsiljning av alla slags
system for atkomstkontroll liksom férvaltning och
saluféring av abonnemangssystem.

1.1 Betal-TV-marknaden

Som framgar av kommissionens beslut 94/
922/EG (°) och av kommissionens beslut av den
7 oktober 1996 (Bertelsmann/CLT) (") och kommis-
sionens beslut 1999/153/EG (Bertelsmann/Kirch/
Premiere) (}) utgor betal-TV-marknaden och gratis-
TV-marknaden separata produktmarknader,
eftersom den senare helt eller delvis finansieras
med reklamintikter. Den affirsférbindelse som i
fraiga om okodad TV finns mellan sindare och
annonsOr, motsvaras i friga om betal-TV av en
affarsférbindelse mellan sindare och abonnent.

(®) EGT L 364, 31.12.1994, s. 1, skilen 32 och 33; drende nr
IV/M.779 — Bertelsmann/CLT av den 7 oktober 1996; drende
nr IV/M.993 — Bertelsmann/Kirch/Premiere av den 27 maj
1998.

() EGT C 364, 4.12.199, s. 3.

() EGT L 53, 27.2.1999, s. 1.
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Dirmed 4r konkurrensvillkoren olika for dessa tva
typer av TV. Nyckelfaktorer for okodad TV ir
publikandelar och priset for reklamtid, medan
nyckelfaktorerna for betal-TV dels &r ett program-
utbud som drar till sig malgrupperna och dar
grunden utgbrs av filmer som sinds f6r forsta
gangen samt sport, dels abonnemangsavgifter.
Betal-TV kinnetecknas ocksa av att det kravs en
dekoder for att dekryptera programmen, att salufér-
ingen sker dels genom ett nit av distributorer, dels
genom hemforsiljning, att det krévs ett system for
administration av abonnemang och att operatdren
maste ha tillgang till ett system for atkomstkont-
roll.

Den relevanta produktmarknaden for betal-TV kan
inte delas upp i analog-TV och digital-TV, vilket
kommissionen redan tidigare har konstaterat (°).
Digital betal-TV 4r endast en teknisk vidareutveck-
ling av analog betal-TV. Idag anvinds bada tekni-
kerna for satellit- och kabel-TV i Frankrike, men
man kan anta att den analoga tekniken i framtiden
kommer att ersittas av den digitala. I detta
sammanhang ar fallet CanalSatellite Analogique av
intresse. Sedan en del av CanalSatellites abonnenter
gatt over till digital betal-TV beslutade foretaget att
upphora med de analoga sindningarna i oktober
1998, lite 6ver tva och ett halvt ar efter lanseringen
av den digitala buketten. Oavsett om analog eller
digital teknik anvinds, har betal-TV samma karak-
teristiska egenskaper, dvs. behovet av ett system for
atkomstkontroll, samma typ av saluféring, admi-
nistration av abonnemang, programval ('°), osv.

I Frankrike kan betal-TV sindas via marksindare,
satellit eller kabel.

() Se fotnot 8.
(") En jamforelse av avgifterna ar 1996 visar att abonnemangsav-

giften for Canal+ Analogique via marksidndare (175 franska
franc) lag nira abonnemangsavgiften fér CanalSatellite Numé-
rique via satellit (98 franska franc i abonnemangsavgift for
basutbudet + 55 franska franc for filmutbudet 4+ 30 franska
franc f6r musikutbudet).

(28)

(29)

(30)

Canal + betal-TV-tjanster har traditionellt sints via
marksindare. Annu idag har den del av Canal +
som sinds via marksindare Overlagset flest abon-
nenter (omkring 3,5 miljoner i september 1998),
trots att kanalen dven dr tillgdnglig via satellit och
kabel. Liksom betat-TV via kabel och satellit sinder
betat-TV via markséndare fraimst filmer och sport,
salufér sitt utbud genom ett nit av distributorer,
anvinder ett system med dekoder och behover ett
system f6r att administrera abonnemang.

Ett kabel-TV-abonnemang pa en analog eller
digital temakanal bestar, liksom satellitabonne-
mangen, av paket med basutbud och ett antal
tillval. Eftersom kabel-TV-bolagen salufér de flesta
av de kanaler som sinds via satellit, bestar utbudet
av en blandning av kanaler som sinds av CanalSa-
tellite, TPS (''), AB-Sat och Canal+, vilket gor
utbudet snarlikt det som erbjuds via satellit. Det
bor pépekas att satellitplattformarna tillimpar
samma prispolitik i hela Frankrike och inte gor
néagon skillnad mellan omrédden med kabel-TV och
omraden utan.

Kabel-TV har en lag tickningsgrad i Frankrike.
Téckningsgraden inom betal-TV-sektorn, exklusive
“antenntjinsten” som bara aterutsinder de
allméinna okodade kanalerna, ligger lite éver 22 %
(antalet abonnenter i férhallande till antalet mojliga
anslutningar), och den totala tickningsgraden
(antalet kabelabonnemang i férhéallandet till antalet
hushall med TV) ligger omkring 10 %. I omraden
dir konsumenterna kan vélja mellan kabel eller
satellit, dvs. urbana omradden och omraden i
niarheten av stider, omfattas satellit-TV i allmidnhet
av olika begrinsningar (bestimmelser for fastig-
heter, kommunala bestimmelser) fér uppsittning
av parabolantenner, vilket ger kabelndten en fordel.
Det finns 4nda inte skl for att betrakta kabel-TV-
marknaden och satellit-TV-marknaden som sepa-
rata marknader. Att tickningsgraden for satellit-TV

(") Det boér pépekas att nitet NumériCable, som kontrolleras av

Canal +, inte aterutsinder TPS filmkanaler.
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ar lag eller mycket lag i omrdden med kabelnit
visar tvirtom att betal-TV via kabel ar ett substitut
for betal-TV via satellit, eftersom konsumenterna
foredrar den bekvdmare kabelanslutningen pa
grund av de formella krav som i allménhet ar
knutna till uppsittning av en parabolantenn. Man
kan didrmed konstatera att betal-TV-marknaden i
Frankrike idag omfattar de tre olika teknikerna for
aterutsindning, dvs. via markséndare, satellit eller
kabel.

Enligt uppgifter fran franska Conseil Supérieur de
I'’Audiovisuel hade de tre satellitbolagen (CanalSa-
tellite, TPS och AB-Sat) i juni 1998 omkring 15 %
av abonnenterna i Frankrike, medan kabelniten
hade 28 % och Canal+ via marksindare 57 %.

1.2 Marknaden for tekniska tjdnster i samband
med betal-TV

Betal-TV-verksamheten kriver en sirskild teknisk
infrastruktur for att koda utsindningarna och gora
det mojligt for de behoriga TV-tittarna att dekryp-
tera dem. Detta kriaver att en sarskild terminal
installeras hos varje abonnent. Da det géller digital
betal-TV innehéller terminalen vanligen funktioner
som demodulering av signalen fran satelliten eller
kabelnitet, dekompression av den digitala signalen,
demultiplexering av de olika kanalerna, dekryp-
tering av den krypterade signalen, atkomstkontroll
och ett grianssnitt f6r bankkort.

Betal-T'V-operatdren maste ha ett system for vill-
korad tillgdng som férutom sjilva TV-signalen
ocksa kan Overfora kodade uppgifter om de
program som ingér i abonnemanget och de abon-
nenter som 4ar behoriga att ta emot programmen.
Systemet innehaller i allmidnhet ocksd ett smart
kort som stills till abonnentens férfogande och

34

33)

(36)

37)

som gor det mojligt att dechiffrera uppgifterna om
behorigheten och 6verféra dem till terminalen.

1.3 Marknaden for forvirv av sindningsrdtrig-
beter, framfor allt till filmer och sport

Det ar allmiént ként att filmer och sport dr de mest
populédra produkterna i betal-TV. Réttigheterna till
dessa dr nodvandiga for att utforma program som ér
tillrackligt lockande for att nya abonnenter skall
vara villiga att betala for TV-tjansterna. Dessa
produkter dr betal-TV:s lockvaror. I detta 4rende ar
det inte nédvandigt att avgéra om sidndningsrattig-
heter till filmer respektive sport utgdr separata
marknader.

I fraga om filmer kan man forvirva rittigheterna
till okodade TV-sindningar, betal-TV, pay-per-
view, near video-on-demand och video-on-
demand (*?). Enligt den tidtabell f6r filmdistribu-
tion som idag giller i Frankrike kan rattigheterna
till okodade TV-sindningar via marksindare
utnyttjas tidigast 36 manader efter det att en film
gatt upp péa biograferna, medan rittigheterna till
betal-TV-sindningar kan utnyttjas 12 manader efter
det att en film gatt upp pa biograferna. Tidsfris-
terna kan forkortas om det ér fraga om en sampro-
duktion. Niér det giller betal-TV via satellit eller
kabel kan rittigheterna delas upp i en férsta och
andra sindningsomgang (1 och 2¢ fenétre). Denna
idé har lanserats av bolag i Hollywood, men de
franska producenterna och distributérerna har annu
inte utnyttjat den. Det bor ocksd papekas att man
inte skiljer mellan rattigheter avsedda f6r analoga
eller digitala sindningar.

Aven sportrittigheterna bestdr av rittigheter till
okodad TV, betal-TV och pay-per-view.

1.4 Marknaden for saluforing och drift av tema-
kanaler

Temakanalerna ar en oundginglig del av betal-T'V-
utbudet. Kabel- och satellitbolagen sédnder visser-
ligen ocksd vissa allminna kanaler, franska eller
utlindska, men dessa program ir inte unika for

betal-TV.

(') Med betal-TV avses krypterad overforing, oavsett dverforings-

teknik, av ett visst programutbud eller vissa kanaler som
konsumenten féar tillgang till mot erliggande av en abonne-
mangsavgift. Pay-per-view ger tillgang till enstaka krypterade
program vid en tidpunkt som bestims av operatoren. Konsu-
menten betalar fo6r varje enskild visning. Near wvideo-on-
demand dr en pay-per-view-tjinst som tillhandahélls i flera
kanaler (multiplex). Video-on-demand ger konsumenten till-
gang till ett program vid en tidpunkt som han/hon sjilv
bestimmer. Konsumenten betalar for varje enskild visning.
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tala tekniken som tack vare kompression gor det
mojligt att sinda fler kanaler och tjinster 4n med
analog teknik.

Denna marknad, som ursprungligen bestod av ett
antal kanaler som sammanstélldes for kabelnitet i
Frankrike, bestar idag av 6ver 140 temakanaler som
sinds via satellit eller kabel, savil franska som
andra europeiska och utomeuropeiska kanaler.

2. Relevanta geografiska marknader

For niarvarande salufér TPS sitt utbud endast i
Frankrike. Enligt de anmilda avtalen 4r det emel-
lertid inte uteslutet att man i framtiden kommer att
marknadsféra utbudet dven i andra fransksprakiga
linder i Europa. Det ér dock inte nodvandigt att i
detta drende faststilla om den geografiska mark-
naden utgérs av den franska marknaden eller av
den fransksprakiga marknaden i Europa.

Detsamma giller marknaden fér tekniska tjanster i
samband med betal-TV, som kommissionen redan
har konstaterat 4r ndra knuten till betal-TV-tjins-
terna (3).

Nir det giller marknaden for saluféring av temaka-
naler bor det papekas att dven om utlindska tema-
kanaler saluférs i Frankrike, sa avtalas och organi-
seras aterutsindningen av dessa i satellitbuketterna
och kabelniten pa sin hojd pa nationell grund.

Niar det giller den geografiska marknaden for
férvarv av sindningsrattigheter kan man konstatera
att dven om rittigheter erbjuds globalt och vissa
operatorer forvirvar rittigheterna till mer 4n ett
territorium pa en och samma gang, sa 4r det
huvudsakligen pé nationell eller pa sin hojd
spraklig grund som rittigheter forvirvas. Saledes
har kommissionen i sitt beslut 89/536/EG (%)
konstaterat att sindningsrittigheterna till filmer i
allmanhet giller en viss sprakversion och ett visst
siandningsomrade. Det ar inte nédvindigt att i detta
arende avgéra om marknaden for forvirv av sind-
ningsrattigheter skall definieras som den franska
eller den fransksprakiga marknaden.

(**) Se fotnoterna 6 och 8.
(") EGT L 284, 3.10.1989, s. 36.

(44)
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3.1 Betal-TV-marknaden

Den éldsta konkurrenten pa betal-TV-marknaden i
Frankrike 4r Canal +. Kanalen lanserades 1984 och
dess betal-TV-tjanster sinds framf6r allt via mark-
sindare med analog teknik, men kan ocksé erhallas
via satellit i multiplexerad digital form (Canal+
bla, gul och grén) och via kabel i bade analog och
digital form. Canal+ har idag sammanlagt 4,3
miljoner abonnenter. Canal + 4r en premiumkanal
vars programutbud frimst bestdr av filmer som
sinds for férsta gangen och sirskilt stora sporteve-
nemang. Canal+4 ir valkdnd i Frankrike och har
genom sin langa erfarenhet fran detta omrade
ocksa fordelen av ett stort kunnande i fraga om
administration av betal-TV-tjanster.

Koncernen Canal+ 4r ocksa verksam inom
sektorn for kabeldistribution, eftersom koncernen
dger kabelnitet NumériCable, som har omkring
21 % av kabelsektorn i Frankrike.

Ar 1992 lanserade CanalSatellite, ett foretag som
till 70 % 4gs av Canal+, en bukett med analoga
betal-TV-kanaler som sinds via satellit. CanalSatel-
lite Numérique inledde sin verksamhet ar 1996. I
slutet av 1997 hade CanalSatellite Analogique
omkring 100 000 abonnenter, medan CanalSatellite
Numérique redan hade virvat 650 000. CanalSatel-
lite Analogique beslutade att upphéra med verk-
samheten i oktober 1998. I slutet av juni 1998 hade
CanalSatellite Numérique 900 000 abonnenter och
ridknade med att komma upp i en miljon abon-
nenter under hésten 1998.

Sett till antalet abonnenter hade koncernen
Canal +, med premiumkanalen Canal4, CanalSa-
tellite och kabelnitet NumériCable, i slutet av juni
1998 omkring 70 % av den franska betal-TV-mark-
naden.

Koncernen Canal+ #4r ocksd verksam péa flera
betal-TV-marknader utanfér Frankrike, néirmare
bestimt Spanien, Italien, Norden, de fransksprakiga
delarna av Belgien, Flandern, Nederldnderna, Polen
och Afrika. Pa de flesta av dessa marknader har
koncernen lanserat eller forbereder lansering av
digitala plattformar vid sidan av premiumkanalerna.
Koncernen hade i slutet av juni 1998 sammanlagt
10,3 miljoner abonnenter i Europa ('9).

(%) Satellifax, 24.7.1998.
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(49) Pa den franska marknaden lanserade koncernen licensavtal med France Telecom och administrerar

(50)

1)

(52)

AB, vars verksamhet framf6r allt bestar av program-
produktion och forsiljning av sindningsrattigheter,
i april 1996 en ny bukett bestiende av ett tjugotal
betal-TV-kanaler som sidnds via satellit och
sammanstills av koncernen. I slutet av juni 1998
hade detta utbud 100 000 abonnenter. I mars 1997
ingick AB-Sat ett avtal om Simulcrypt med Canal-
Satellite, vilket innebir att de bada kanalernas
abonnenter bara behover en digital terminal och ett
kort for att kunna ta emot program frin bada
operatérerna. AB-Sat och CanalSatellite har ocksa
undertecknat ett avtal om att CanalSatellite skall
sdnda vissa av AB-Sats kanaler, framfor allt sportka-
nalen. I juli 1998 ingick AB-Sat ocksa ett avtal med
TPS om att en av AB-Sats kanaler skall inga i TPS
basutbud och fem kanaler i tilliggsutbudet.

TPS hade i slutet av juli 1998 457 000 abonnenter
och riknar med att i slutet av aret ha kommit upp 1
omkring 600 000 abonnenter.

De storsta kabeldistributorerna pa betal-TV-mark-
naden #r France Telecom och Lyonnaise Cible,
som bada ir deldgare i TPS, samt NumériCable,
som #gs av Canal+. Dessa bolag deltar i ”Plan-
Cable”, som lanserades av den franska regeringen éar
1982. I slutet av mars 1998 hade France Telecom
442 000 abonnenter (6,22 % av betal-TV-mark-
naden), Lyonnaise Communications 439 212
(6,18 %) och NumériCable 357210 (5,1 %) (‘).
Tillsammans har dessa tre operatérer omkring
80 % av kabel-TV-sektorn. Aterstdende 20 %
innehas av ett antal sméa kabel-TV-bolag.

3.2 Marknaden for tekniska tjidnster i samband
med betal-TV

Enligt de anmailda avtalen kan TPS komma att
utveckla och saluféra system f6r atkomstkontroll
samt abonnemangssystem. Idag anvinder TPS ett
system f6r atkomstkontroll kallat Viaccess enligt ett

(*%) Publikationen Avica, januari 1998. Siffrorna omfattar endast

abonnenter som har ett individuellt avtal med kabelopera-
téren, inte abonnemang pa “antenntjinster”. Dessa utgérs av
aterutsindning av okodad TV och ir inte en betal-TV-tjanst i
ordets ritta bemirkelse, eftersom det inte finns nagot direkt
avtal mellan abonnenten och kabeloperatoren genom att
avgifterna for tjansten faktureras tillsammans med hyran fér
bostaden.

(53)

(54)

(55)

(56)

(57)

() Foretag som
forvarvat sandningsrattigheter, utvecklat program och forvaltat
och salufort de sammanstillda kanalerna.

sjalv sina abonnemang.

France Telecom &r verksamt pd marknaden som
uppfinnare av och 4gare till Viaccess, ett system for
atkomstkontroll (en digital version av systemet
Eurocrypt). France Telecom konkurrerar med
koncernen Canal+, som 4ger Mediaguard, ett
annat system f6r atkomstkontroll, och som har
utvecklat den digitala terminalen Mediasat.

Systemet Viaccess anvinds ocksd av AB-Sat, som
har ingétt licensavtal med France Telecom, och av
kabel-TV-bolaget Lyonnaise Communications.

3.3 Marknaden for forvirv av sindningsrdtiig-
beter, framfor allt tll filmer och sport

Enligt TPS-avtalet skall man skapa filmkanaler och
en pay-per-view-tjinst samt féretag som samman-
staller dessa (1”). Fér niarvarande sammanstiller TPS
Cinéma, ett heldgt dotterbolag till TPS, tre filmka-
naler och en kanal som ar riktad till barn och
framfor allt sinder tecknade filmer. Pay-per-view-
tjansterna (filmer och sportevenemang) samman-
stills av foretaget Multivision, dir TPS dger 78 %
vid sidan av France Telecom och Suez Lyonnaise
des Eaux.

Genom sina tvd dotterbolag som sammanstiller
kanaler och tjanster ar TPS verksamt pa marknaden
for forvirv av sandningsrittigheter, framfor allt till
filmer och sport.

Nir det giller sindningsrattigheter till filmer har
TPS ingatt avtal med fem stora amerikanska bolag
om forvarv av rittigheterna till betal-TV och
pay-per-view. Tre av dessa avtal giller emellertid
rattigheter till en andra sindningsomgéang i betal-
TV (efter det att filmerna sints i Canal +). TPS har
ocksa pay-per-view-rittigheterna till tennisturner-
ingen pa Roland-Garros, European Champions
League i fotboll och vissa matcher i Coupe de
France i fotboll.

sammanstiller temakanaler har traditionellt
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(58)
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De frimsta konkurrenterna pa detta omrade,
framfor allt vad giller inkép av filmer, 4r Canal +
och de temakanaler dar Canal+ 4r deldgare,
sarskilt ~ genom  foretaget  Multithématiques.
Koncernen Canal+ har en sarskilt stark stillning
pa denna marknad. Som premiumkanal med
tonvikten lagd pa kvalitetsfilmer som sinds fér
forsta gangen har Canal + skrivit kontrakt med fem
av de sju storsta bolagen i Hollywood och Polygram
om ensamritt till forsta sindningen i betal-TV. Sett
till biljettintakterna (box office) i Frankrike innehar
Canal + rittigheterna till cirka 87 % av Holly-
woodproduktionerna (*¥). Det bér ocksa papekas att
det pris som Canal+ med sina 4,3 miljoner abon-
nenter betalar utgér minimipriset vid férhandling-
arna mellan distributérer och képare om betal-TV-
rattigheter.

Koncernen Canal+ dger dessutom filmkatalogen
UGC DA/Canal+ DA, som innehaller 4 800
filmer samt fiktion, tecknade program och doku-
mentirer.

Nar det giller sindningsréttigheter till sportevene-
mang har koncernen Canal + ensamritt till krypte-
rade sindningar och pay-per-view fran mister-
skapsserien i fotboll i Frankrike och vissa andra
europeiska linder. Koncernen Canal+ har ocksa
ensamritt till krypterade sindningar och pay-per-
view fran formel 1. Canal+ ensamritt till andra
sportsindningar ar i vissa fall begrinsad (delade
rattigheter med de okodade kanalerna).

Aven om koncernen AB frimst ir verksam inom
programproduktion och distribution av rittigheter
och trots att koncernen 4ger 6ver 30 000 timmar
program ("), utnyttjar AB-Sat ocksd marknaden for
forvarv av sindningsrittigheter till att kopa rattig-
heter till fiktion och sportevenemang.

De allminna kanalerna 4r ocksd aktiva pa denna
marknad, saval vad giller forvarv av sindningsrit-
tigheter till sport f6r det okodade programutbudet
som forvirv av sdndningsrattigheter till filmer ur

(**) Yttrande nr 98-A-14 av den 31 augusti 1998 frin franska
Conseil de la Concurrence om Compagnie Générale des Eaux
forvirv av Havas — Bulletin officiel de la concurrence, de la
consommation et de la repression des fraudes, 7.10.1998.

(**) Rapport fran koncernen AB, september 1997.

filmkatalogen eller till nya filmer, framfér allt
genom samproduktion da det ror sig om franska
biofilmer. De allminna kanalerna 4r framfor allt
mycket aktiva nér det giller bestallningar av audio-
visuella verk (serier, TV-filmer, tecknade filmer och

program) (¥).

(63) Av sammanlagt 163 nya franska filmer som produ-
cerades under 1997 var 73 samproduktioner mellan
de allménna kanalerna. Canal + hade i forvdg kopt
betal-TV-rattigheterna till 134 av dessa filmer (*')
och TPS hade kopt rittigheterna till 4 filmer (*3).

(64) Genom sin uppgift att sammanstilla temakanaler
ar dven deldgarna i TPS verksamma pa denna
marknad.

34 Marknaden for saluforing och drift av tema-
kanaler

(65) Marknaden f6r saluforing och drift av temakanaler
ir en snabbt vixande marknad, framfor allt pa
grund av uppkomsten av digitala plattformar.

(66) Till aktiedgarna i de traditionella kanalerna, dvs.
kabelkanalerna, hoérde de storsta betal-TV-operato-
rerna, dvs. Canal + och de tre storsta kabeloperato-
rerna, namligen Lyonnaise des Eaux med det nya
namnet Suez Lyonnaise des Eaux, Générale des
Eaux och i mindre utstrickning France Telecom.
De flesta av de operatorer som sidnder okodad TV
dgde ocksa aktier i temakanalerna, om an i mindre
utstrackning.

(67)  Efter tillkomsten av satellitplattformar 4ger alla
betal-TV-bolag aktier i de temakanaler som finns
pa marknaden.

(68)  De frimsta aktorerna pa denna marknad é4ger i stort
sett lika manga aktier. Koncernen Canal+ 4r en
viktig aktoér pa grund av att man 4ger aktier i de
aldsta kanalerna, som har den bista tickningen via
kabelnatet och flest abonnenter (*).

(*) Enligt den franska lagstiftningen 4r de allminna kanalerna
skyldiga att investera 15 % av sin omsittning i bestillningar
av franska audiovisuella verk och att avsitta 3 % av sin
omsittning till utveckling av den fransksprékiga och euro-
peiska produktionen av biofilmer.

(*') Canal+ har skyldighet att investera 9 % av sin omsittning i
forvarv av franska biofilmer.

(*) CNC Info nr 268, april 1998.

(¥) Rapport frin CSA: "La television a péage par satellite”, augusti
1997.
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(69) Vissa utlindska bolag #ar ocksad aktiva pa mark- 2. Syftet med TPS-avtalen
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naden, t.ex. amerikanska kanaler som CNN, ABC,
NBC och pé senare tid arabisksprakiga kanaler som
saluférs av TPS och vissa kabelndt. Ocksa Holly-
wood-bolagen (Disney, Fox, Paramount, Universal)
tillhandahaller temakanaler. I allmanhet foérhandlar
man om sindningsrittigheterna till dessa kanaler
och filmer samtidigt. Ibland kan temakanalerna
ocksa inga i ett paket tillsammans med filmrittig-
heterna.

D. Transaktionen — de anmailda avtalen

Parterna har anmalt fyra avtal. De principer som
giller for driften av TPS beskrivs i avtalet av den
11 och 18 april 1996. De konkretiseras och struktu-
reras i ett senare avtal som undertecknades den
19 juni 1996 liksom i bolagsordningen f6r TPS och
TPS Gestion (TPSG) som undertecknades samma
dag.

Avtalen och de avtalsbestimmelser som beskrivs
nedan har en giltighetstid pa tio ar.

1. Forvaltningen av TPS

TPS forvaltas av ett annat foretag, TPS Gestion

(TPSG), som har exakt samma &garstruktur som
TPS.

TPSG leds av en bolagsstyrelse med tolv styrelsele-
daméter. Tre av dessa utses av TF1, tre av France
Télévision Entreprises och sex av M6 Numérique
och Lyonnaise Satellite. Bolagsstyrelsen skall i
forvag godkinna alla beslut om andringar av TPS
och TPSG:s verksamhet, stérre 4ndringar i TPS
utvecklings- och verksamhetsplan, antagandet av
den arliga driftsbudgeten och investeringsplanen,
den allminna policyn i fraga om innehallet i det
digitala utbudet, prispolitik osv. Styrelsen fattar alla
beslut om TPS affirspolicy med enkel majoritet.
Ordféranden har inte utslagsrost.

Mot bakgrund av dessa bestimmelser finner
kommissionen att TPS 4gare inte har gemensam
kontroll &ver foretagets affirspolicy.

Om négon del av TPS eller av TPSG skulle avyttras,
har de ursprungliga parterna forkopsritt.

(76)

77)

(78)

Enligt de anmailda avtalen har TPS till uppgift att ta
fram, utveckla och erbjuda ett utbud av avgiftsbe-
lagda program och tjinster som riktar sig till
fransksprakiga TV-tittare i Europa. Detta utbud
kommer att sindas digitalt via satellit till parabol-
antenner fo6r direktmottagning och till kabelnit.
Andamilet med bolagets verksamhet omfattar
samtliga aktiviteter i samband med denna verk-
samhet och framfor allt foljande:

— Inkép, foérsiljning och marknadsféring samt
reklam f6r och sindning av TV-program och
TV-tjanster.

— Foérvirv, inhyrning och tillhandahéllande av
tekniska tjanster nédvindiga for distribution av
och tillgang till det digitala utbudet.

— Utveckling, marknadsfoéring, ink6p och forsilj-
ning av alla slags system fér atkomstkontroll,
forvaltning och saluféring av abonnemangs-
system.

— Forhandlingar om avtal om att sammanstilla,
gemensamt sammanstilla och skapa TV-
program och tjanster avsedda for TPS.

3. Avtalsbestimmelser

3.1 Konkurrensklausul (tilldgg till artikel 11 i
avtalet av den 11 och 18 april 1996 och
artikel 5.3 i avtalet av den 19 juni 1996
"Ensamrdtt”)

Parterna forbinder sig att, sa lange de 4r aktiedgare i
TPS, varken direkt eller indirekt skaffa sig nagra
som helst intressen i féretag vars verksamhet eller
uttalade mal utgdrs av sdndning och saluféring av
ett utbud av avgiftsbelagda digitala program och
audiovisuella tjanster via satellit riktade till de
fransksprakiga hushallen i Europa, dock med
undantag for intressen som parterna hade den dag
déa avtalen ingicks och med undantag for forsilj-
ning av nya program och tjinster som inte omfattas
av avtalet med TPS.

3.2 Besiadmmelse om TPS program och jdnster
(artikel 6 i avialet av den 11 och 18 april
1996: "Digitala program och tjdnster’)

3.2.1 I syfte att tillhandahalla TPS de program fore-
taget beh6ver har var och en av parterna atagit sig
att ge TPS forkopsritt till de program och tjanster
som de siander och driver eller for vilka de har den
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faktiska beslutanderatten inom ramen f6r det bolag
som sammanstéller dem liksom till de program och
tjanster som de skapar. TPS har ocksa ritt att i sista
hand tacka nej eller att tacka ja, till de basta villkor
som erbjuds av konkurrenterna, till samtliga
program och tjinster som dess aktiedgare erbjuder
tredje man. Om TPS tackar ja, med eller utan
ensamritt, skall foretaget tillimpa sadana finansi-
ella och avtalsmissiga villkor som minst motsvarar
dem som skulle gilla for dessa program och
tjanster nagon annanstans.

Nir det galler 6vertagandet av dessa kanaler och
tjanster har TPS frihet att utifrdn en egen bedém-
ning bestimma om man vill ingd avtal om att
inférliva programmen och tjénsterna i sitt digitala
utbud, med eller utan ensamritt, men parterna
bekraftar att malet 4r att TPS far ensamratt till
programmen och tjénsterna i sitt digitala utbud.

Eftersom de allminna kanalerna behandlas separat
och i detalj nedan, omfattar dessa bestimmelser
endast temakanalerna och de TV-tjanster som
kontrolleras av deldgarna i TPS.

3.2.2 T en sirskild bestimmelse om de allminna
kanalerna (TF1, France 2, France 3 och M6) fore-
skrivs att TPS skall ha ensamritt till dessa och ta pa
sig de tekniska kostnaderna for transporten och
sindningen, men inte betala nagon ersittning. I det
ursprungliga avtalet riknade man ocksd med
mojligheten till ensamritt till kanalerna Arte och
La Cinquieme, men parterna har senare strukit
denna bestimmelse.

Om TPS ensamritt till nagon av de allmidnna kana-
lerna upphévs pa grund av yttre hinder i form av
lagstiftning eller reglering, maste denna kanal ta pa
sig kostnaderna for satelliten och transporten.

3.3 Bestdmmelse om kabelndten (artikel 5 i

avtalet av den 11 och 18 april 1996: "Samord-
ning med kabel-TV utbudet’)

Pa kommissionens begiran har parterna strukit
denna bestimmelse, genom vilken de kabelopera-
torer som ar deldgare i TPS forband sig att ge fortur
pa sina nit till de program och tjanster som ingér i
TPS utbud, framfor allt till pay-per-view-tjansterna,

(84)

(85)

(86)

(87)

och att samrada med varandra om samordningen av
detta utbud och de program och tjinster som
erbjuds via kabelnitet. Den 27 juli 1998 anmilde
parterna ett tilligg till avtalet av den 11 och 18
april till kommissionen.

E. Synpunkter frin berérda parter

Sedan tillkdnnagivandet enligt artikel 19.3 i férord-
ning nr 17 offentliggjordes har ett antal ber6rda
parter lamnat synpunkter. De flesta synpunkterna
giller bestimmelsen om kabelniten. De berorda
parterna betonar att tillimpningen av denna
bestimmelse skulle foérsvaga de fristdende kana-
lerna. Mot bakgrund av att kabelsektorn i Frankrike
ar relativt liten och att de tva kabeloperatérer som
ar aktiedgare i TPS har omkring 56 % av sektorn,
utgor en begransning av tilltrddet till deras nit ett
allvarligt hot mot de fristaende kanalernas 6ver-
levnad.

Parterna till avtalet om TPS strok bestimmelsen
om kabelnit och den 27 juli 1998 anmilde de ett
tilligg till avtalet till kommissionen, i vilket det
angavs att bestimmelsen upphorde att gilla fran
och med den 2 april 1998.

Vissa ber6rda parter har ocksd ldmnat synpunkter
pa TPS forkopsritt till deligarnas program och
tjanster. Begreppet program ger utrymme for en vid
tolkning, vilket i praktiken kan ge TPS forkopsritt
inte endast till de nationella kanalerna (som
omfattas av en sirskild bestimmelse) och till de
temakanaler och interaktiva tjinster som samman-
stills och drivs av parterna, utan ocksa till alla de
sandningsrattigheter som TPS deldgare innehar.
Det dr ingen tvekan om att forkopsratten till sind-
ningsrattigheter utestinger de bolag som samman-
stiller temakanaler utan att vara knutna till TPS.

Kommissionen anser att denna bestimmelse bor
tolkas restriktivt och endast omfatta de kanaler och
audiovisuella tjanster som sammanstills och drivs
av TPS delagare. TPS har dirmed inte nagon
forkopsritt till de saindningsrattigheter som innehas
av deldgarna i TPS. Avtalsparterna har bekriftat att
denna tolkning &r riktig i brev av den 9 oktober
1998.
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(88) De berorda parterna har understrukit att bestim- II. RATTSLIG BEDOMNING
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melsen om att de allménna kanalerna endast skall
distribueras av TPS innebér en betydande konkur-
rensfordel. Enligt en undersékning som Audi-
cabsat-Médiamétrie genomférde i januari 1998 har
dessa kanaler traditionellt sett den storsta publiken
i Frankrike, namligen 90 % av den totala publiken
oavsett sindningsteknik och 75,1 % av kabel-TV-
publiken. Eftersom mottagningen av sindningar via
marksindare ar dalig i manga hushall (enligt vissa
uppskattningar 6ver 8 miljoner hushall), ar de digi-
tala kanalerna sirskilt attraktiva for publiken.
Risken ar darfor stor att konkurrensen sitts ur spel
till f6rman f6r TPS i de omraden dar mottagningen
av sindningar via marksindare ar dalig.

De berdrda parterna befarar ocksa att TPS dgarsam-
mansittning kan o6ka konkurrensproblemen. Det
bor emellertid péapekas att projektet inte hade
kunnat genomftras utan alla de nuvarande aktie-
agarna, eftersom de inte bara har bidragit ekono-
miskt till de investeringar som krivs for lanser-
ingen av TPS och till de forluster detta medfor,
utan ocksd med maximal erfarenhet och ett
kunnande som &r nédvindigt for att foretaget fram-
gangsrikt skall kunna etablera sig pa marknaden.

Kommissionen har granskat dessa synpunkter som
har bekréftat tidigare inkomna synpunkter.
Problemen har redan diskuterats med parterna och
kommissionen har beaktat dem vid sin granskning
av de anmilda avtalen. Synpunkterna har inte
foéranlett kommissionen att 4ndra sin instillning till
de anmilda avtalen, vilken beskrivs i det ovan
nimnda tillkdnnagivandet och nedan, annat 4n i
friga om den bestimmelse om kabelniten som
parterna har strukit.

©en

©2)

©3)

©4)

©3)

9

A. Tillimpning av artikel 85.1 i fraga om TPS

Genom avtalet om TPS bildade parterna ett foretag
som inte stir under gemensam kontroll av aktie-
dgarna. Avtalet om att bilda ett fretag ar emellertid
inte i sig nagon konkurrensbegrinsning i den
bemirkelse som avses i artikel 85.1.

Sedan kommissionen mottagit synpunkter fran
ber6érda parter om risken for att de bolag som ér
aktiedgare i TPS, framfér allt programféretagen,
skall 4gna sig at hemlig samverkan har kommis-
sionen granskat hur bildandet av TPS paverkar de
relevanta produktmarknaderna och funnit att det
inte finns nagon risk fér samordning mellan de
olika parterna i TPS.

De TV-bolag som ar deldgare i TPS ir inte verk-
samma pé betal-TV-marknaden vid sidan av TPS.
Deldgarna ar fraimst verksamma pa marknaden for
okodad TV, dir de dven efter bildandet av TPS ar
utsatta for hard konkurrens. Inte heller de tva
kabeloperat6rer som ar parter i avtalet om TPS kan
betraktas som verkliga konkurrenter pa betal-TV-
marknaden, eftersom de 4r verksamma i olika
geografiska omraden och eftersom det i Frankrike
endast finns en begrinsad G6verlappning mellan
betal-TV via kabel och via satellit.

Pa marknaden for tekniska tjinster i samband med
betal-TV finns idag inte nagon konkurrens mellan
France Telecom och nagon annan aktiedgare i TPS
eller TPS sjalvt.

Pa marknaden f6r f6érvirv av sindningsrittigheter,
framfor allt till filmer och sport, dér de av TPS
aktiedgare som dr verksamma inom sektorn for
okodad TV ar mycket aktiva nir det géller ink6p av
sandningsrattigheter till okodad TV, ar risken for
samordning liten sé linge okodade TV-sindningar
utgor storsta delen av deras verksamhet och den
inbérdes konkurrens detta leder till bevaras (*#).
Genom att deldgarna i TPS sammanstiller temaka-
naler forvarvar de ocksé rattigheter till betal-T'V.
Det bor emellertid papekas att ingen av dem
sammanstiller eller har direkt kontroll éver nagon
filmkanal och vad giller sportkanaler 4r det endast
TF1 som ar aktiedgare i Eurosport vid sidan av
Canal +.

De ber6rda parterna har till kommissionen framfért sina

farhdgor om en eventuell samverkan mellan aktiefgarna i TPS
i friga om forvirv av sindningsrittigheter och angivit fallet
TCM som exempel. Foéretaget TCM bildades av vissa av
aktieagarna i TPS (TFI, M6 och CLT som senare drog sig ur)
vid ingdendet av ett overgripande avtal med Paramount. Detta
avtal, som var av avgbrande betydelse for skapandet av film-
kanaler och darmed for lanseringen av TPS, omfattade inte
endast sindningsrattigheter for betal-TV och pay-per-view,
utan ocksa sandningsrittigheter f6r okodad TV, som TCM
forvirvade med medel fran aktieigarna. Avtalet om TCM
ingicks sedan kommissionen genom en administrativ skrivelse
underrittat parterna om att det inte var konkurrensbegrin-
sande om TCM:s verksamhet begrinsades till att ingd avtal
som var nodvandiga for driften av TPS, sirskilt som parterna
i avtalet atar sig att aterféra rittigheterna till okodade sind-
ningar till marknaden och silja dem pa nytt pa marknads-
missiga villkor och utan diskriminering.
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(96)  Pa marknaden for saluféring av temakanaler finns rades av en erfaren operatér som redan hade manga

©7)

©8)

en viss konkurrens mellan aktiedgarna i TPS och
TPS sjilvt, eftersom alla i olika utstrickning &ger
aktier i temakanalerna. Nir det giller satellitsind-
ningarna ar risken for ett samordnat beteende
utesluten pa grund av den bestimmelse som ger
TPS forkopsritt till deldgarnas temakanaler. Nér det
giller saluforingen av temakanalerna via kabelnitet,
ar en samordning mellan TPS aktiedgare knappast
tankbar, framfor allt inte i friga om priset, med
tanke pa de olika kanalernas skilda kommersiella
virde. Vissa av kanalerna ér dldre och mer populéra
och har dirmed ett hégre kommersiellt virde dn de
nyare kanalerna, som #nnu inte 4r lika allmint
kinda. Prisskillnaderna ligger i genomsnitt pa
mellan 6 franska franc och 2 franska franc per
manad och abonnent beroende pé kanal, och for
filmkanalerna kan priset uppga till 20 franska
franc.

B. Tillimpning, av artikel 85.1 i EG-fordraget
1 fraga om avtalsbestimmelser

Foljande bestimmelser granskas nedan:

1) Konkurrensklausulen (artikel 11 i avtalet av den
11 och 18 april 1996 och artikel 5.3 i avtalet av
den 19 juni 1996 som #ndrats genom tillaggsav-
talet av den 17 september 1998).

2) Bestimmelsen som ger TPS forkopsritt till de
program och tjinster som sammanstills och
drivs av dess aktiedgare (artikel 6 i avtalet av den
11 och 18 april 1996).

3) Bestimmelsen i artikel 6 i avtalet av den 11 och
18 april 1996 om att TPS skall ha ensamritt till
de allmidnna kanalerna.

1. Med de begrinsningar som infors i de tva
tilliggen av den 17 september 1998 kan
konkurrensklausulen betraktas som en
accessorisk begrinsning vid bildandet av
TPS under den period som bedoms
nodvindig for att inleda foretagets verk-

samhet

Agarna har valt TPS som medel for att gi inpi
betal-TV-marknaden i Frankrike. Nér TPS lanse-
rades uttrycktes starka tvivel pa dess mojligheter till
framgéng. Projektet TPS var mycket riskfyllt pa
grund av de stora investeringar som krévdes, svarig-
heten att etablera sig pa en marknad som domine-

©9)

abonnenter, problemen med att fa tillgang till
kvalitetsprogram och den stora osikerheten kring
hur konsumenterna skulle reagera pa ett storre
betal-TV-utbud. Under dessa omstindigheter 4r det
logiskt att parterna under lanseringsskedet koncen-
trerar alla sina anstringningar pa projektet for att
gobra det mojligt for denna nya operatdr att komma
in pa betal-TV-marknaden.

Konkurrensklausulen kan dédrmed anses som en
accessorisk begransning vid bildandet av TPS under
den avgérande period da plattformen lanseras och
betraktas  darfér som  konkurrensbefrimjande,
eftersom den under denna period bidrar till
uppkomsten av en ny aktdr pa betal-TV-mark-
naden 1 Frankrike. Lanseringsperioden kan
uppskattas till tre ar pa grundval av uppgifter fran
TPS om de investeringar som kravs for lanseringen
av plattformen, de ackumulerade forluster som man
raknar med, tidpunkten da TPS férvintas uppna
ekonomisk balans, antalet abonnenter som krivs
for att uppnd ekonomisk balans och antalet
uppsagda abonnemang samt fOretagets resultat
under de f6rsta 18 maénaderna. Foljaktligen
omfattas konkurrensklausulen inte av artikel 85.1
under de forsta tre dren da den tillimpas.

2. Bestimmelsen om program och tjinster
(artikel 6 i avtalet) i vilken parterna aliggs
att ge TPS forkopsritt till alla temakanaler
och audiovisuella tjinster som de driver
eller for vilka de har den faktiska beslutan-
deritten inom ramen for det bolag som
sammanstiller dem. Parterna atar sig
ocksa att ge TPS riitt att i sista hand tacka
nej eller att tacka ja, till biasta mojliga
villkor, till alla program och tjinster som
erbjuds tredje man. TPS kan aterutsinda
dessa kanaler och tjinster pa exklusiv eller

icke-exklusiv grund

(100) Denna bestimmelse bestar av fyra separata delar: en

fér moderbolagen bindande forkopsritt f6r TPS, en
likaledes for aktieigarna bindande ritt for TPS att
tacka nej i sista hand, en skyldighet for TPS att ge
sina aktiedgare de bista marknadsvillkoren om
foretaget tackar ja till en kanal eller audiovisuell
tjanst och en for parterna bindande bestimmelse
om att TPS kan Overta en kanal eller tjinst med
ensamritt.
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(101) Skyldigheten for deligarna att ge TPS forkopsritt (106) Aven om de tvi andra digital-TV-utbuden har

(102)

(103)

(104)

(105)

(¥) Médiamétrie —

till temakanalerna skulle kunna vara en accessorisk
begrinsning vid bildandet av plattformen. Likval
leder denna skyldighet, som giller i tio ar, till en
begrinsning av utbudet av temakanaler och TV-
tjanster. Diarfér omfattas bestimmelsen av artikel
85.1.

3. Den bestimmelse i artikel 6 i avtalet om
program och tjinster som giller ensam-

ratten till de allminna kanalerna — TF1,
France 2, France 3 och M6 — bor granskas
sarskilt

Genom denna bestimmelse ges TPS ensamritt till
krypterade digitala sidndningar av de allminna
kanalerna (som é&ven kallas “kanaler som sinds via
marksindare”) via satellit. Kanalerna sinds dven via
kabel, dar de i allménhet ingér i “antenntjinsten”.

Dessa kanaler har traditionellt sett den stOrsta
publiken i Frankrike, nimligen 90 % av alla TV-
tittare oavsett utsindningsteknik och ca 75 % av
betal-TV-publiken.

Det finns ocksa en efterfragan péa allménna kanaler
i digital form, vilket till stor del kan férklaras med
de sirskilda forhallanden som rader i Frankrike i
friga om mottagning av sindningar via marksén-
dare. Sindningar via marksindare 4r den utan
jamforelse mest spridda utsindningstekniken, men
trots detta 4r mottagningskvaliteten ibland mindre
bra och i vissa delar av Frankrike ar den rentav
dalig. Enligt en undersékning av Médiamétrie
under perioden november—december 1997 (*)
fanns 9254000 av 22330000 TV-hushall i
omraden med dalig mottagning av de allminna
kanalerna. Dessa siffror fungerar endast som
viagledning, eftersom uppgifterna forutom de fyra
allmianna kanalerna som TPS har ensamritt till
dven omfattar Arte och la Cinquieme, som 80,6 %
av hushallen har tillgang till, samt Canal+ via
markséndare, som omkring [...]() hushall tar
emot under daliga mottagningsférhallanden.

Efterfragan pa TPS allminna kanaler har uppskat-
tats med hjilp av enkiter som genomforts for fore-
tagets rikning och som visar att av de tillfrigade
hade beslutat att abonnera pa TPS pa grund av att
de allménna kanalerna ingick i foretagets utbud.
I'initialisation ~—

Suivi bimestriel de

Novembre-Décembre 1997.

() Delar av denna text har utformats sd att konfidentiella
uppgifter inte skall r6jas. Dessa delar omges av en hakpa-
rentes.

(107)

(108)

(109)

(110)

(11)

(112)

lanserats utan tillgang till allmdnna kanaler — i
friga om CanalSatellite med stor framgang —,
vilket visar att de allmanna kanalerna inte utgér en
sarskild programkategori med ett innehéll av
vasentlig betydelse for betal-TV, sa 4r de dnda bety-
delsefulla och har en obestridlig dragningskraft pa
TV-tittarna, vilket TPS ensamt kan dra fordel av.

Ensamriatten till dessa fyra kanaler under avtalets
giltighetstid, dvs. tio &r, utgdr en konkurrensbe-
gransning dven om den ér begrinsad till krypterade
digitala sdndningar via satellit, eftersom den
innebér att TPS konkurrenter inte far tillgang till
attraktiva program.

Kommissionen finner darfor att artikel 85.1 ar till-
amplig pa bestimmelserna i artikel 6 i avtalet av
den 11 och 18 april 1996.

Bestimmelsen om eventuell ensamritt till kana-
lerna Arte och La Cinquieme f6r TPS har inte
tillimpats, eftersom TPS har ingatt ett avtal med
dessa kanaler som inte ger fGretaget ensamritt.
Dessutom har parterna strukit denna bestimmelse
genom tillaggsavtalet av den 17 september 1998.

C. Piverkan pa handeln mellan medlemssta-
terna

I TPS-avtalen anges att plattformen har till syfte att
betjina alla fransksprakiga hushall i Europa, till en
borjan i1 Frankrike, men senare dven i Belgien och
Luxemburg. I utbudet ingar bland annat ett antal
kanaler med ursprung i andra medlemsstater. TPS-
avtalen har dirmed en betydande inverkan pa
handeln mellan medlemsstaterna pa betal-TV-
marknaden.

Bildandet av TPS paverkar ocksd marknaden f6r
forvarv av siandningsrittigheter i den mén detta
foretag, nir det sammanstiller temakanaler, maste
forvarva program fran europeiska innehavare av
rattigheter.

D. Tillimpning av artikel 85.3

Av ovanstdende framgar att bestimmelserna om de
program och tjanster som kontrolleras av deldgarna
i TPS liksom TPS ensamritt till aterutsindning av
de allménna kanalerna omfattas av artikel 85.1 i
EG-fordraget.
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(113)

(114)

(115)

(116)

117)

(118)

(119)

Det bor darfor undersdkas om dessa bestimmelser
uppfyller villkoren for att artikel 85.3 skall vara
tillimplig.

FORBATTRAD PRODUKTION OCH DISTRIBUTION
AV VAROR SAMT FORDELAR FOR KONSUMEN-
TERNA

1. Storre utbud — forbittrad distribution och
produktion

Genom att bestimmelsen om forkopsritt f6r TPS
till de temakanaler och audiovisuella tjanster som
sammanstills eller kontrolleras av parterna och
bestimmelsen om ensamritt till de allmdnna kana-
lerna frimjar en framgéangsrik lansering av en ny
plattform pa betal-TV-marknaden, mojliggors till-
komsten av en ny operatdr och ett utokat betal-TV-
utbud till forman for de franska TV-tittarna.

Skapandet av en ny plattform medfor dessutom
automatiskt att nya temakanaler och tjanster
utvecklas. TPS har sammanstillt fyra kanaler, dess
agare har skapat fyra kanaler och man har ingatt
avtal om att sinda utlindska kanaler, framfor allt
arabisksprakiga, via plattformen. Genom produk-
tionen av nya kanaler, vilket innebar forvirv av
rattigheter och programproduktion, och genom
sandningsverksamheten har bildandet av TPS haft
en klart positiv inverkan savil pd produktionen
som distributionen av varor.

Uppkomsten av konkurrens pa betal-TV-mark-
naden stimulerar operatdrerna som hela tiden
forsoker wutveckla och forbéttra sitt utbud av
program och tjinster.

Fler temakanaler leder ocksa till ett stdrre
kabel-TV-utbud, eftersom de kanaler som sinds av
satellitbolagen i allménhet Gvertas av kabelniten.
Aven kabeldistributionen har diarmed férbittrats.

2. Fordelar for konsumenterna

De tva ovannamnda bestimmelserna majliggor till-
komsten av en ny operator och leder darmed till ett
forbattrat utbud och till utveckling av nya tjanster
baserade pa ny teknik, vilket inte kan innebira
annat 4n fordelar for TV-tittarna.

Det 4r ingen tvekan om att den mycket harda
konkurrens som efter bildandet av TPS uppstatt
mellan denna plattform och CanalSatellite/Canal +
har varit till fordel f6r konsumenterna. Det forsta
patagliga resultatet av denna konkurrens ér
kampanjerbjudanden och férdelaktiga ekonomiska

(120)

(121)

(122)

villkor for abonnenterna. Ett abonnemang pa
CanalSatellite Numérique med basutbud + film-
kanaler + musikutbud, som kostade 153 franska
franc ar 1996, hade i samband med ett kampanjer-
bjudande i boérjan av 1997 sjunkit till 130 franska
franc for basutbud + fyra filmkanaler + Disney
Channel under det forsta abonnemangsaret, vilket
motsvarar lanseringsavgiften for ett abonnemang pa
“hela TPS” under samma tid; ett abonnemang pa
CanalSatellites basutbud for 50 franska franc i
manaden erbjods i stillet for 98 franska franc till
alla som abonnerade pa Canal + Numérique under
hosten 1997. TPS lanseringserbjudande (fyra ména-
ders gratisabonnemang) medférde ocksa andra
atgiarder fran CanalSatellites sida (till exempel gratis
parabolantenn, vilket dven TPS erbjod).

TPS marknadsintride och den konkurrens detta har
lett till har ddrmed gett slutkonsumenterna férdelar
i fraga om priser och villkor.

3. No6dvindiga begrinsningar

a) Bestdammelsen om TPS kanaler och TV-tjdnster

TPS maste fa forkopsritt till de kanaler och tjanster
som sammanstills eller kontrolleras av deldgarna, sa
att man kan forsikra sig om ett visst innehall,
framfor allt temakanaler, for att utforma och salu-
fora sitt utbud. Foljaktligen har deldgarna erbjudit
TPS kanaler som LCI, Série Club, Teva och Festival
for att dessa skall ingd i TPS utbud.

Om TPS inte hade haft férkopsritt till dessa
kanaler, skulle foretaget antingen ha tvingats
sammanstilla ett stort antal kanaler pa egen hand,
vilket pa ett riskabelt sitt skulle ha hojt de redan
mycket hoga kostnaderna f6r lanseringen av platt-
formen, eller vinda sig till andra kanaler. De tema-
kanaler som CanalSatellite har ensamritt till, darib-
land de bista som sinds i Frankrike, var inte till-
gingliga, dtminstone inte under en viss tid. Aven
om det hade varit teoretiskt mojligt att Gverta de
kanaler som sammanstills och dgs av AB-Sat, skulle
detta inte ha varit meningsfullt, eftersom tva platt-
formar som lanseras pa marknaden samtidigt maste
sarskilja sina utbud for att skapa sig en image. Det
ar darmed sirskilt viktigt att TPS, som en ny akt6r
pd marknaden som skall konkurrera med en
befintlig operatér som redan ér véletablerad och har
ett attraktivt och rikt utbud, har forkopsratt till
deldgarnas temakanaler under lanseringsperioden
sa att fOretaget kan skapa sig en identitet och
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garantera kontinuitet 1 utbudet under denna period.
For att kunna uppskatta den period under vilken
TPS behover utnyttja forkopsratten, har kommis-
sionen beaktat de prognoser och uppgifter som
parterna tillhandahallit om bland annat de invester-
ingar som krévs f6r lanseringen av plattformen, de
ackumulerade férluster som man riknar med,
tidpunkten da TPS forvintas uppna ekonomisk
balans, antalet abonnenter som kravs for att uppna
ekonomisk balans och antalet uppsagda abonne-
mang samt fOretagets resultat under de forsta 18
maénaderna. Dessa faktorer har bedomts med
utgangspunkt i den aktuella situationen pa mark-
naden och styrkeforhéllandet mellan TPS 4 ena
sidan och Canal+ och CanalSatellite & den andra.
Kommissionen har funnit att den granskade
forkopsritten maste anses nodvindig for TPS under
minst tre ar.

b) Bestdmmelse om ensamrdtt till fyra allmdnna
kanaler

Som ny akt6r stilldes TPS infér en operatdér som
vid tiden for lanseringen av TPS hade 4,2 miljoner
abonnenter pa Canal4, 350 000 abonnenter pa
CanalSatellite Analogique och som i februari 1996
hade lanserat CanalSatellite Numérique. TPS hade
ddarmed ett betydande handikapp niar det gallde att
etablera sig pa marknaden.

Ocksa nir det galler forvirv av pay-per-view-rattig-
heter till filmer och sport stalldes TPS infér den
starka stillning som Canal+ har pa marknaden.

Aven i friga om de amerikanska bolagen befinner
sig TPS i en mycket siémre situation 4n Canal +,
som under tolv ar har varit de amerikanska produ-
centernas enda forhandlingspart i Frankrike. TPS
har ingatt ett globalt avtal med tva bolag och fatt
sandningsrittigheterna till deras filmkanaler, framst
i den andra sidndningsomgingen efter det att
filmerna sénts i Canal 4. Obalansen dr dnnu storre
om man ser till filmernas virde (antalet biljetter

(126)

(127)

(128)

(129)

(130)

(131)

salda i Frankrike), eftersom Canal+ har rattighe-
terna till 85 % av filmproduktionen i Hollywood
medan TPS endast har 15 %.

Det bor papekas att nya aktoérer har mycket hoga
kostnader, eftersom priset for betat-TV-rattigheter
beror pa antalet abonnenter och eftersom de 4,3
miljoner abonnenter som Canal + har idag anvands
som utgangspunkt nir sdljarna av rittigheter fast-
stiller referenspriset i Frankrike.

Som producent och siljare av rittigheter forfogar
AB-Sat 6ver en katalog med mer 4n 30 000 timmar
program och har ingatt partnerskapsavtal med vissa
amerikanska bolag. AB-Sat har valt att inte lansera
en plattform som skulle konkurrera direkt med
CanalSatellite och bygga pa filmer som sinds for
forsta gangen och populidra sportevenemang, utan i
stillet satsat pd ett kompletterande utbud.

Nir det giller fotboll, som &r en sérskilt populér
sport i Frankrike, har TPS enligt en undersokning
av Burostat rittigheterna till 132 fotbollsmatcher
per ar, medan CanalSatellite har réttigheterna till
de 242 matcher som ingar i den franska maéster-
skapsligan i fotboll (%).

For att kunna utforma ett attraktivt utbud som
skiljer sig fran konkurrenternas och for att komma
runt problemen med att fa sindningsrittigheter till
filmer och sport, har TPS férlitat sig pa ensam-
ritten till de allmidnna kanalerna niar man utformat
ett heltickande utbud.

Det som skiljer TPS utbud fran de andra bolagens
ar ensamritten till de allmdnna kanalerna. Den ér
ocksé en viktig lockvara i de omraden i Frankrike
déar mottagningen av sindningar via markséndare ar
dalig.

Det ir inte tankbart att TPS utan denna lockvara
framgangsrikt skulle ha kunnat etablera sig pa
betal-TV-marknaden i Frankrike och bli ett verkligt
alternativ till Canal + /CanalSatellite, framfor allt
eftersom TPS inte har ensamritt till lika ménga
premiirvisningar som Canal 4+ och eftersom Canal-
Satellite har ensamritt till storsta delen av de éldsta
och mest kdnda kanalerna i Frankrike, vilket gor att
de kan virva fler abonnenter. Det bér papekas att
CanalSatellite har sint och fortsitter att sanda
kanaler dar vissa av aktiedgarna dven ar aktiedgare i
TPS (LCI, Eurosport och Paris Premiére, vilken inte
sinds av TPS (¥)).

(*) Yttrande nr 98-A-14 av den 31 augusti 1998 frin franska
Conseil de la Concurrence om Compagnie Générale des Eaux
forvirv av Havas.

(¥) CanalSatellite har ensamritt till Paris Premiére, vars storsta
aktieagare 4r Suez Lyonnaise des Eaux.
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(132) Detta leder till slutsatsen att ensamritten till de krdvs for att uppna ekonomisk balans och antalet

(133)

(134)

allmidnna kanalerna, som lockvara och som det
inslag som skiljer TPS utbud frin de andra bola-
gens, dr nodvandig for TPS etablering pa den
franska betal-TV-marknaden.

Behovet av denna ensamratt kommer emellertid att
minska med tiden, eftersom TPS kommer att fa fler
abonnenter och mer erfarenhet av betal-TV-
sektorn, vilket innebir att man kan f6rbittra
utbudet pé ett sitt som motsvarar TV-tittarnas
férvantningar och gér dem trogna TPS. Dessutom
kommer plattformen att bli mer allmant kdnd. De
goda resultat som TPS uppnatt under de forsta 18
manadernas verksamhet Gvertraffar de ursprungliga
prognoserna (457 000 abonnenter i juli 1998
jamfort med prognosen pd [...], vilket dels
bekraftar att ensamritten till de fyra allminna
kanalerna fungerar som sirskiljande inslag och som
lockvara, dels att TPS har kunnat etablera sig pa
marknaden tidigare &n planerat trots att man stéllts
infér konkurrenterna Canal+ och CanalSatellite,
av vilka den senare ocksd har uppnatt ett klart
bittre resultat 4n man ursprungligen riknat med.

I avtalet faststills att TPS skall ha ensamritt till de
allminna kanalerna under tio ar, vilket kommis-
sionen anser 4r en alltfér lang tid, eftersom TPS
maste ha etablerat sig fore utgingen av denna
period. For att denna nya plattform snabbt skall
kunna etablera sig pad marknaden och borja
konkurrera, 4r det mycket viktigt att den s& snabbt
som mojligt bygger upp en abonnentbas, framfor
allt med hjalp av det séarskiljande inslaget i form av
de fyra allminna kanalerna. Aven om det #r svart
att forutse den exakta utvecklingen pa marknaden
och for operatdrerna — vilket framgar av CanalSa-
tellites och TPS resultat, som for nédrvarande ligger
6ver prognoserna — har kommissionen med hjilp
av en mingd ekonomiska och kommersiella
uppgifter uppskattat den period under vilken det ar
rimligt att TPS har ensamritt till de allménna kana-
lerna. I samband med detta har kommissionen
bland annat beaktat de investeringar som krévs for
lanseringen av TPS, de ackumulerade forluster som
man riknar med, tidpunkten da TPS forvintas
uppna ekonomisk balans, antalet abonnenter som

(135)

(136)

(137)

(138)

uppsagda abonnemang pa denna plattform. Dessa
faktorer har bedémts med utgangspunkt i den
aktuella situationen pad marknaden och styrkefér-
hallandet mellan TPS & ena sidan och Canal+ och
CanalSatellite 2 den andra, och kommissionen har
funnit att det maste anses nodvindigt for TPS att
ha ensamritt till de fyra allménna kanalerna under
minst tre ar.

4. Konkurrensen sitts inte ur spel for en
visentlig del av produkterna i fraga

TPS-avtalet frimjar konkurrensen i stillet for att
sitta den ur spel. Faktum &r att utvecklingen av
betal-TV-marknaden har stimulerats kraftigt,
framfor allt genom att det uppstatt hard konkurrens
mellan CanalSatellite och TPS. Nagon motsvarande
konkurrens mellan CanalSatellite och AB-Sat
skulle inte ha uppstatt. Redan tidigare nimndes att
AB-Sat pa grund av sin programpolicy inte &r
nagon direkt konkurrent till Canal+ och CanalSa-
tellite.

Av de resultat som uppnatts pa betal-TV-mark-
naden framgar att konkurrensen langt ifrdn ir satt
ur spel. Canal+ lyckades vdrva 100 000 nya abon-
nenter under 1997, trots att man kunde misstinka
att premiumkanalen hade natt sitt tak. CanalSatel-
lite har 6verskridit prognoserna med god marginal.
I slutet av juni 1998 hade man 900 000 abonnenter,
vilket man inte hade riknat med att uppna f6rrin
[...] I slutet av juni 1998 utgjorde det samman-
lagda antalet abonnemang pad Canal 4+, CanalSatel-
lite Analoqique och Numérique samt pa kabelnitet
NumériCable omkring 70 % av det sammanlagda
antalet betal-TV-abonnemang i Frankrike.

Antalet kabel-TV-abonnenter fortsatter ocksa att
oka: 358 456 abonnemang pa Numéricable i juli
1998 (jamfort med 235680 i maj 1997), 504 162
abonnemang pa France Telecom Cable (jamfort
med 258 310 i maj 1997), 416 665 abonnemang pa
Lyonnaise Cable (jamfért med 300 156 i maj
1997) (3%). Det ar ingen tvekan om att utvecklingen
inom satellitsektorn har haft sirskilt gynnsamma
foljder foér kabelsektorn. De massiva reklamkam-
panjerna for satellit-TV har framf6r allt Okat
allminhetens kinnedom om temakanalerna, som
ocksa iar tillgdngliga via kabel.

Det finns darfor inte nagot skal att anta att
bildandet av TPS skulle sitta konkurrensen ur spel
pé betal-TV-marknaden och inte heller pa de andra
marknaderna, dvs. forvirv av rittigheter och salu-
féring av temakanaler, dir konkurrensen i stillet
har hérdnat tack vare att en ny aktor tillkommit.

(*) Tidskriften Ecran Total, nr 176 och 232.
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E. Undantagets varaktighet

(139) Enligt artikel 8 i férordning nr 17 ges beslut enligt
fordragets artikel 85.3 for en bestimd period. Enligt
artikel 6 i férordningen skall beslutet inte trada i
kraft tidigare 4n dagen for anmailan.

(140) I enlighet med dessa artiklar skall beslutet i detta
arende, nédr det giller bestimmelsen om temaka-
naler och TV-tjanster i artikel 6 i avtalet av den 11
och 18 april 1996 liksom bestimmelsen om
ensamritt f6r TPS till de fyra allminna kanalerna,
aven denna i artikel 6 i avtalet av den 11 och 18
april 1996, vara giltigt fran och med anmélnings-
dagen och under lanseringsperioden pa tre ar, pa
grundval av kommissionens uppskattning med
utgangspunkt i de faktorer som nimns i skilen
121 —134. Eftersom TPS boérjade marknadsfora sitt
utbud i mitten av december 1996, har undantag
beviljats till och med den 15 december 1999.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

Artikel 1

Kommissionen finner pa grundval av de uppgifter den
har tillgang till att den inte har anledning att ingripa med
stod av artikel 85.1 i EG-fordraget i fraga om TPS, som
bildats av TF1, France Télévision Entreprises, M6 och
Suez Lyonnaise des Eaux.

Artikel 2

Kommissionen har inte anledning att ingripa med st6d av
artikel 85.1 i EG-fordraget under lanseringsperioden, som
stracker sig till och med den 15 december 1999 i fraga
om konkurrensklausulen i tilliggsavtalet om 4andring av
artikel 11 i avtalet av den 11 och 18 april 1996 och artikel
5.3 1 avtalet av den 19 juni 1996.

Artikel 3

I enlighet med artikel 85.3 i EG-fordraget forklaras artikel
85.1 i EG-fordraget icke tillimplig under en period som
stracker sig fran dagen for anmilan till och med den

15 december 1999 i fraga om bestimmelsen om TPS
temakanaler och TV-tjinster i artikel 6 i avtalet av den 11
och 18 april 1996 och bestimmelsen om TPS ensamritt
till de fyra allménna kanalerna i artikel 6 i avtalet av den
11 och 18 april 1996.

Artikel 4
Detta beslut riktar sig till

1. Télévision Francaise 1
33, rue Vaugelas
F-75015 PARIS

2. France 2
Maison France Télévision

7, esplanade Henri de France
F-75907 PARIS CEDEX 15

3. France 3
Maison France Télévision
7, esplanade Henri de France
F-75907 PARIS CEDEX 15

4. France Telecom
6, Place d’Alleray
F-75105 PARIS

5. Métropole Télévision
16, Cours Albert ler
F-75008 PARIS

6. Suez Lyonnaise des Eaux
72, Av. de la Liberté
F-92000 NANTERRE

Utfirdat i Bryssel den 3 mars 1999.

Pd kommissionens vdgnar
Karel VAN MIERT

Ledamot av kommissionen




