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1. Slutsatser och rekommendationer

Europeiska ekonomiska och sociala kommitténs (EESK) stdndpunkt:

1.1  Tillhandahéllandet av frivillig digital markning av gédselprodukter dr en mycket positiv utveckling och allt bor goras
for att uppmuntra de ekonomiska aktorerna att 6vergd till digital markning.

1.2 Risken for en digital klyfta maste Gvervakas noga. Digitaliseringen skulle kunna leda till att vissa utsatta grupper
hamnar dnnu mer pa efterkilken trots bestimmelsen att ett alternativ maste tillhandahallas pa begdran. Det vore tillradligt
med en tidsplan och storre klarhet om hur detta alternativ skulle fungera i praktiken.

1.3 De ekonomiska aktorer som viljer att anvinda digital markning bor vidta sarskilda atgarder utover vad som foreslas
av kommissionen for att rekommendera och uppmuntra slutanvindarna att konsultera den digitala etiketten.

1.4  Vissa slutanvdndare oroar sig for att webbplatserna for digital méarkning 4r forknippade med overdriven sparning.
Tillrackliga garantier maste ges for att onddig spdrning inte kommer att dga rum.

1.5 EESK vilkomnar detta forslag eftersom det 4r inriktat pd att ytterligare -effektivisera anvindningen av
godselprodukter, minska kostnaderna och frimja digitaliseringen av jordbrukssektorn, vilket ar positivt.

1.6 En rekommendation om att utféra markprovtagning innan godselprodukter anvinds bor lyftas fram pé den fysiska
etiketten och pa den digitala etiketten. En sddan dtgdrd skulle vara bra f6r miljon och spara pengar.

1.7  Utformningen och formatet, inklusive minsta teckenstorlek, for fysiska etiketter bor faststillas i forslaget for att
sikerstilla tydligare kommunikation.



18.8.2023 Europeiska unionens officiella tidning C 293/109

1.8 Det rekommenderas att det for forpackningar med godselprodukter pa 1000 kg eller mer endast bor kravas en
digital etikett om de ekonomiska aktorerna beslutar att anvinda digital markning. For forpackningar med godselprodukter
under 1000 kg bor det alltid kravas en fysisk etikett, d&ven om de ekonomiska aktorerna beslutar att anvidnda en digital
etikett.

2. Bakgrund

2.1  Genom Europaparlamentets och rddets forordning (EU) 2019/1009 (') infordes mérkningskrav som dr mycket mer
omfattande dn kraven i Europaparlamentets och rddets forordning (EG) nr 2003/2003 (3. Denna nya forordning
aterspeglade nya sociala krav och farhdgor samt det faktum att dessa nya regler 6ppnar EU-marknaden for godselprodukter
som dr innovativa och okinda och kraver mer detaljerade instruktioner till slutanvindaren.

2.2 Etiketter overfulla med information ér svéra att ldsa. Alltfor detaljerade uppgifter kan skymma det viktiga budskap
som slutanvindaren behover.

2.3 De ekonomiska aktorerna har svért att hantera sddana etiketter, och de ir forknippade med hogre kostnader pa
grund av behovet av att regelbundet uppdatera etiketterna.

2.4 Den foreslagna dndringen av forordning (EU) 2019/1009 styrs av samma allmidnna mél som gillande forordning
(EU) 2019/1009, niamligen att sikerstilla en hog skyddsniva for manniskors hilsa och miljon samt en vilfungerande inre
marknad.

2.5  Kommissionen identifierade foljande tvd specifika problem som detta forslag syftar till att 1sa:

— Forbittra fysiska etiketters lisbarhet.

— Underldtta de ekonomiska aktorernas hantering av etiketter.

2.6 Enligt artikel 6.7 i férordning (EU) 2019/1009 ska alla markningskrav i bilaga IIl uppfyllas pa den fysiska etiketten.

2.7 Genom detta forslag infors en frivillig digitalisering av etiketterna f6r EU-godselprodukter. Tillverkare, importorer
eller distributorer kan besluta om de ska infora digitala etiketter for EU-godselprodukter.

2.8 De ekonomiska aktorer som viljer digital médrkning kan sitta alla markningsuppgifter enligt bilaga III pa en digital
etikett ndr de tillhandahéller godselprodukter till andra ekonomiska aktorer som inte dr slutanvandare. Godselprodukter
som tillhandahalls i bulk eller i férpackningar 6ver 1 000 kg kan ocksa tillhandahéllas med enbart en digital etikett till alla
enheter, inbegripet slutanvindare.

2.9  De ekonomiska aktorer som anvinder en digital etikett nir de tillhandahaller godselprodukter till slutanvindare i
forpackningar pa hogst 1000 kg kommer att behova tillhandahélla en fysisk etikett utover den digitala etiketten.

2.10  Den fysiska etiketten maste innehélla all information om skyddet av méinniskors hidlsa och miljon samt den
viktigaste informationen om produktens agronomiska effektivitet och innehall, eller annan information som behovs efter
kopet, sdsom information om siker lagring och bortskaffande.

2.11 1 forslaget faststlls allmadnna regler for digitalisering av etiketter utan &tskillnad mellan yrkesmissiga och icke
yrkesmissiga slutanvindare. I synnerhet méste de ekonomiska aktorerna se till att den digitala etiketten kan nds
kostnadsfritt och ar lattillganglig i hela EU under en period pé fem ar efter det att produkten har slappts ut pd marknaden.
Den fysiska etiketten maste innehdlla en databirare (t.ex. QR-kod eller URL) for att enkelt ge tillgdng till den digitala
etiketten utan att man behéver en sirskild eller unik applikation. Webbplatsen for den digitala etiketten maste innehélla den
information som kravs enligt bilaga III separat frin annan information om marknadsforing eller andra specialerbjudanden.
Webbplatsen for den digitala etiketten far inte vara forknippad med onodig sparning.

2.12  Informationen pd digitala etiketter mdste pd begdran ocksd goras tillginglig pa alternativa sitt for att tillgodose
behoven hos utsatta anvindare som inte r fortrogna med eller villiga att anvinda digitala etiketter.

(') Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2019/1009 av den 5 juni 2019 om faststillande av bestimmelser om
tillhandahallande p& marknaden av EU-gddselprodukter och om dndring av f6érordningarna (EG) nr 1069/2009 och (EG)
nr 1107/2009 samt om upphavande av forordning (EG) nr 2003/2003 (EUT L 170, 25.6.2019, s. 1).

() Europaparlamentets och rddets forordning (EG) nr 2003/2003 av den 13 oktober 2003 om gddselmedel (EUT L 304, 21.11.2003,
s. 1).


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1009&qid=1689762726486
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2.13  Om den digitala etiketten av ndgon anledning tillfalligt inte ar tillgidnglig méste ett alternativ tillhandahéllas utan att
man behover begira det.

2.14  Forslaget ger kommissionen befogenhet att ytterligare anpassa bilaga IIl genom att besluta vilka markningsupp-
gifter som kan tillhandahéllas i digital form till slutanvidndare nar det giller forpackningar pd 1000 kg eller mindre
beroende pd samhallsutvecklingen.

2.15  Kommissionen uppger att forslaget ar forenligt med EU:s bredare politik for den europeiska grona given, som syftar
till att ta itu med de dubbla utmaningarna med den groéna och den digitala omstillningen.

2.16  Forslaget syftar till att ytterligare effektivisera anvindningen av godselprodukter, minska mérkningskostnaderna
och framja digitaliseringen av jordbrukssektorn, samtidigt som Gverensstimmelse med EU:s bredare politik for en hallbar
och smart framtid sakerstalls.

3. Allminna kommentarer

3.1  EESK vilkomnar detta forslag om att infora digital markning av godselprodukter. Det ér ett led i en allmin tendens
att utoka digitaliseringen av produktinformation och produktmirkning.

3.2 Godselprodukter som uppfyller EU-normer for hilsa, sikerhet och miljo (CE-markning) kommer att kunna atf6ljas
av information pa en digital etikett.

3.3 Etiketter som ar overfulla med information ir ett stort problem. Viktig information &r ofta svar att hitta, och darfor
tenderar slutanvindarna ibland att ignorera etiketter med alltfor detaljerade uppgifter. I det sitt pa vilket bilaga III for
ndrvarande genomfors forsoker man uppenbart sitta alltfor mycket information péd en fysisk etikett. Mojligheten att
anvinda digitala etiketter dr ett stort steg framdt. Digital mirkning innebir att den fysiska etiketten kan innehélla den
verkligt nodvindiga informationen samt en lank till den digitala etiketten.

3.4 Iforslaget ges kommissionen befogenhet att ytterligare anpassa bilaga IIT genom att besluta vilka markningsuppgifter
som kan tillhandahallas digitalt. Befogenheten ger kommissionen mojlighet att flytta befintliga uppgifter fran den fysiska
etiketten till den digitala etiketten.

3.5  Den digitala etiketten mdste innehdlla information som gor det mojligt att identifiera och kontakta tillverkaren av
produkten, CE-mirkningen och en motsvarande hinvisning till ett anmalt organ.

3.6 Det finns ingen bestimmelse i forslaget som reglerar den fysiska etikettens storlek och utformning.

3.7  En effektivare anvindning av godselprodukter ér ett viktigt inslag i frén jord till bord-strategin, dir ett mél faststlls
om att minska néringsforlusterna med 50 % och anvindningen av godselmedel med 20 % fram till 2030. Kommissionen
uppger att detta forslag stoder tendensen att forbittra effektiviteten i anvindningen av godselprodukter. Det dr inte
obligatoriskt att ta upp frigan om markprovning pa den fysiska etiketten. Markprovning skulle frimja en effektivare
anvindning av godselprodukter.

3.8 Om de ekonomiska aktorerna viljer att anvidnda en digital etikett bor det finnas en extra kraftfull rekommendation
till slutanvidndarna att konsultera den digitala etiketten si att de kan dra storsta mojliga nytta av den obligatoriska
informationen om produkten.

3.9  Det ar frivilligt for de ekonomiska aktorerna att anvinda digital méirkning. For att frimja en mer omfattande
anvindning av digital markning bor man dock prioritera att uppmuntra de ekonomiska aktérerna att Gverga till digital
miérkning.

3.10  Behovet av att oka effektiviteten i anvindningen av godselprodukter betonas i EU-meddelandet om godselmedel
fran 2022. (*) Anvandningen av digitala verktyg dr en viktig mojliggorande faktor i denna process.

3.11  Digital mirkning bor mojliggora battre kommunikation om egenskaperna hos och den effektivaste anvandningen
av godselmedel, vilket kommer att gynna miljén och medféra besparingar for slutanvandarna.

3.12  EESK vilkomnar att villkoren for att genomfora digital markning inférs pd EU-nivd, eftersom detta skapar lika
villkor och dirmed forbittrar den inre marknaden samtidigt som en hog skyddsniva sikerstills i enlighet med kraven i
forordning (EU) 2019/1009. Dessutom kan eventuella dndringar av den digitala markningen endast géras pa EU-nivd.

()  Yttrande frdn Europeiska ekonomiska och sociala kommittén om Meddelande frin kommissionen till Europaparlamentet, radet,
Europeiska ekonomiska och sociala kommittén samt Regionkommittén — Sakerstilla tillging till godselmedel till Gverkomliga priser
(COM(2022) 590 final) (EUT C 184, 25.5.2023, 5. 109).


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/?uri=uriserv%3AOJ.C_.2023.184.01.0109.01.SWE&toc=OJ%3AC%3A2023%3A184%3ATOC
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3.13 I forslaget anges att forpackningar 6ver 1 000 kg ska betraktas som bulkleveranser. Det skulle ha varit att foredra
om forpackningar pd 1 000 kg betraktades som bulkleveranser och det f6r forpackningar under 1 000 kg kravdes en fysisk
etikett utover den digitala etiketten.

3.14  Risken for en digital klyfta for utsatta anviandare maste klargoras ytterligare. Enligt kommissionens forslag maste ett
alternativ till den digitala etiketten tillhandahéllas pd begdran. Det finns dock ingen tidsplan for hur snabbt ett sddant
alternativ kan goras tillgangligt for utsatta slutanvindare.

3.15  EESK betonar behovet av att se till att webbplatser for digital méirkning inte dr kopplade till nigra onddiga
sparningssystem.

Bryssel den 14 juni 2023.

Oliver ROPKE
Europeiska ekonomiska och sociala kommitténs
ordforande
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