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KOMISIJAS REGULA (EK) Nr. 501/2008
(2008. gada 5. jiinijs),

ar ko nosaka kartibu, kada piemérojama Padomes Regula (EK) Nr. 3/2008 par informaicijas un
veicinasanas pasakumiem attieciba uz lauksaimniecibas produktiem ieksgja tirgi un tresas valstis

EIROPAS KOPIENU KOMISIJA,

nemot véra Eiropas Kopienas dibinasanas ligumu,

nemot véra Padomes 2007. gada 17. decembra Regulu (EK) Nr.
3/2008 par informacijas un veicinasanas pasakumiem attieciba
uz lauksaimniecibas produktiem icksgja tirgti un tresas valstis (1)
un jo Ipasi tas 4. pantu, ka ari 5., 9. un 15. pantu,

ta ka:

(")
)

Regula (EK) Nr. 3/2008 paredzéts, ka Komisija nosaka
kartibu, kada istenojamas informacijas un veicinasanas
programmas, kuras sanem Kopienas budzeta lidzfinanseé-
jumu.

Nemot véra gito pieredzi, Kopienas iek$gja un argja
tirgus attistibas perspektivas, ka arT jaunos starptautiskas
tirdzniecibas apstaklus, ir jaattista visaptvero$a un saska-
nota informacijas un veicinasanas politika attieciba uz
lauksaimniecibas produktiem un to razoSanas veidu, ka
ari uz partikas produktiem uz lauksaimniecibas produktu
bazes ieksgja tirgi un treso valstu tirgli, tomér neveicinot
kada konkréta produkta patérinu ta ipasas izcelsmes dél.
Skaidribas labad jaatce] Komisijas 2005. gada 1. jilija
Regula (EK) Nr. 1071/2005, ar ko paredz siki izstradatus
noteikumus par to, ka piemérot Padomes Regulu (EK) Nr.
2826/2000 par informacijas un veicinasanas pasaku-
miem attieciba uz lauksaimniecibas produktiem icksgja
tirgdi (%), un Komisijas 2005. gada 16. augusta Regula
(EK) Nr. 1346/2005, ar ko nosaka siki izstradatus notei-
kumus Padomes Regulas (EK) Nr. 2702/1999 piemeéro-
$anai par informacijas un veicina$anas pasakumiem attie-
ciba uz lauksaimniecibas produktiem tresas valstis (*), un

OV L 3, 5.1.2008,, 1. Ipp.
0
(EK) Nr. 1022/2006 (OV L 184, 6.7.2006., 3. Ipp.).

\
V L 179, 11.7.2005., 1. Ipp. Regula grozijumi izdariti ar Regulu

() OV L 212, 17.8.2005., 16. Ipp.

tas jaaizstdj ar vienu regulu, atseviskas nodalas atstajot
nemainigas pasakumu iezimes, kuras ir noteiktas atkariba
no to izpildes vietas.

Pareizas parvaldibas nolika ir japaredz noteikumi, lai
izstradatu un regulari atjauninatu sarakstus ar tematiem,
produktiem un tirgiem, uz kuriem attiecinamas informa-
cijas un veicina$anas programmas, kas popularizés lauk-
saimniecibas produktus, turklat japaredz to valsts iestazu
izraudziSanas noteikumi, kuras bas atbildigas par $is
regulas piemerosanu, ka ari janosaka programmu ilgums.

Patérétaju informéSanas un aizsardzibas nolika ir japa-
redz noteikumi par to, ka ikvienam pazinojumam, kas
izdarits iek$éja tirgus programmu ietvaros un kas norada
uz patérétdjiem un citam mérkgrupam piedavata lauk-
saimniecibas produkta iedarbibu uz veselibu, jabalstas
uz atzitiem zinatniskiem datiem, kuru avoti ir atziti.

Lai nepielautu konkurences traucgjumu risku, ir janosaka
pamatnostadnes un visparigas norades, kuras janem vera,
organiz§jot attieciba uz produktiem informacijas un
popularizésanas kampanas iek$ga tirgi, no vienas
puses, un ir japaredz noteikumi, ar kuriem izdaramas
atsauces uz produktu Ipaso izcelsmi, organizgjot informa-
cijas un popularizé$anas kampanas tresas valstis, no otras
puses.

Juridiskas noteiktibas labad ir japrecizé, ka, istenojot
iekgjam tirgum piedavatas programmas, jo Ipasi ir jaie-
véro visi Kopienas tiesibu akti, kuri regulé attiecigos
produktus un to tirdzniecibu, ki ari minétas pamatnos-
tadnes.

Lai siki izstradatie noteikumi, ar kadiem izvélas istenotaj-
organizacijas un atlasa programmas, bitu saskanigi,
tresas valstis Kopienas noteikumi jaattiecina ari uz tiem
pasakumiem, kurus veic Regulas (EK) Nr. 3/2008
6. panta 2. punktd minétas starptautiskas organizacijas.
Juridiskas noteiktibas dé] programmas izplatamajam
zinam jabat atbilstigam attiecigo tre§o valstu likumiem.
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)

(10)

(11)

(12)

Janosaka programmu iesnieg$anas un istenotajorganiza-
cijas izveles procedira, lai tadgadi nodrosinatu plasaku
konkurenci un pakalpojumu brivu apriti, it ipasi ievérojot
noteikumus Eiropas Parlamenta un Padomes 2004. gada
31. marta Direktiva 2004/18/EEK par to, ka koordinét
bivdarbu valsts ligumu, piegades valsts ligumu un pakal-
pojumu valsts ligumu slégSanas tiesibu pieskirSanas
procediiru (*), gadjjumos, kad programmas iesniedzéja
organizacija (piedavataja organizacija) ir valsts iestade.

Regula (EK) Nr. 3/2008 paredz iespéu programmu
iesniedz€jam organizacijam pasam TIstenot atseviskas
programmu dalas, izvéléties istenotajorganizacijas talaka
procediras posma un saglabat Kopienas ieguldjjuma
summu nemainiga limeni, neparsniedzot 50 % no katra
programmas perioda faktiskajam izmaksam un nepars-
niedzot 60 %, ja runa ir par pasakumiem, kas paredzéti
auglu un darzenu nozaré un adreséti bérniem, kuri
apmeklé Kopienas macibu iestades. Japaredz $o notei-
kumu pieméroSanas kartiba.

Lai nodrosinatu Kopienas noteikumu ievéro§anu un iste-
nojamo darbibu efektivitati, ir janosaka kritériji, saskana
ar kuriem dalibvalstis atlasis programmas, ka arT kritériji,
saskana ar kuriem Komisija izvértes  atlasitas
programmas. Péc programmu izskatiSanas Komisijai jaiz-
lemj, kuras programmas ta pienems, un janosaka tam
pieskiramais budzets.

Lai nodrosinatu Kopienas pasakumu efektivitati, dalibval-
stim  attieciba uz  tre$as valstis  organizétajam
programmam janodrosina  apstiprinto  programmu
saskanotiba un jagada par to, lai apstiprinatas
programmas  papildinatu  valsts ~ vai  regionalas
programmas, turklat janosaka, kadiem kritérijiem dodama
prieksroka programmu izvéle, lai optimizétu to ietekmi.

Ja programmas ir ieinteresétas vairakas dalibvalstis, ir
janosaka pasakumi, kuri nodro$ina dalibvalstu saskanotu
ricibu programmu iesnieg§ana un izskati§ana.

(") OV L 134, 30.4.2004., 114. Ipp. Direktiva jaunakie grozijjumi izda-
1iti ar Komisijas Regulu (EK) Nr. 213/2008 (OV L 74, 15.3. 2008,

1. Ipp.).

(13)

(14)

(18)

(19)

Lai nodrosinatu pareizu finanu parvaldibu, programmas
ir japrecizé dalibvalstu un programmu iesniedz&u orga-
nizaciju finansialas lidzdalibas kartiba.

Lai nepielautu dubultas finanséanas risku, ir japaredz
noteikumi par to, ka Regula (EK) Nr. 3/2008 paredzétais
atbalsts neattiecas uz tiem informacijas un veicinasanas
pasakumiem ieksgja tirgd, kas sapem atbalstu saskana ar
Padomes 2005. gada 20. septembra Regulu (EK) Nr.
1698/2005 par atbalstu lauku attistibai no Eiropas Lauk-
saimniecibas fonda lauku attistibai (ELFLA) (2).

Pamatojoties uz ligumu paraugiem, ko Komisija nodod
dalibvalstu riciba, dazadi siki izstradati noteikumi par
saistibu izpildi jaieraksta ligumos, kurus pienemama
laika noslédz starp interesentiem un kompetentajam
valsts iestadém.

Lai nodrosinatu pareizu liguma izpildi, ligumslédzéjai
pusei bitu jaiesniedz kompetentajai valsts iestadei garan-
tija, kuras apjoms ir 15 % no Kopienas un attiecigo dalib-
valstu ieguldjuma. Saja pasi noliika garantija jaiesniedz
arl tad, ja attiecigajam gada periodam pieprasa avansu.

Janosaka parbaudes, kuras javeic dalibvalstim.

Japrecize, ka ligumos paredzéto pasakumu izpilde ir
galvend prasiba saskand ar 20. pantu Komisijas
1985. gada 22. jalija Regula (EEK) Nr. 2220/1985, ar
ko nosaka kopéjus siki izstradatus noteikumus garantijas
kilu sistémas pieméroSanai lauksaimniecibas produk-
tiem (3).

Ja starpposma maksajumu pieprasijuma iesniegSanas
termin$ nav ievérots vai dalibvalstu maksajumi aizkave-
jusies, budzZeta parvaldibas prasibu ievéroSanai ir japaredz
naudas sods.

(» OV L 277, 21.10.2005., 1. Ipp. Reguld jaunakie grozijjumi izdariti ar

Regulu (EK) Nr. 146/2008 (OV L 46, 21.2.2008., 1. Ipp)).
() OV L 205, 3.8.1985., 5. lpp. Regula jaunakie grozijumi izdariti ar
Regulu (EK) Nr. 1913/2006 (OV L 365, 21.12.2006., 52. Ipp.).
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(20)  Lai nodrosinatu labu finan$u parvaldibu un nepielautu Regula (EK, Euratom) Nr. 2342/2002, ar ko paredz Tiste-

(22)

(24)

(26)

risku, kad paredzétie maksajumi izsme] Kopienas finan-
s¢juma lidzeklus un kad atlikumu lidz ar to nevar
samaksat, ir japaredz, lai avanss un dazadi starpposma
maksdjumi nevarétu parsniegt 80 % no Kopienas un
dalibvalstu ieguldijuma. Sa pasa iemesla dé] kompeten-
tajai valsts iestadei jasanem atlikuma pieprasijums noteik-
taja termina.

Dalibvalstim biitu japarbauda viss informacijas un
reklamas materials, kas izstradats programmu ietvaros.
Ir janosaka, ar kadiem nosacijumiem to varés izmantot
péc programmas darbibas beigam.

Nemot véra giito pieredzi un lai nodrosinatu programmu
pareizu izpildi, japrecizé parraudzibas noteikumi, ko 3aja
noliika veic ar Regulu (EK) Nr. 3/2008 izveidota grupa.

Dalibvalstim javeic pasakumu izpildes kontrole un Komi-
sijai jabiit informétai par $aja regula paredzéto parbaudes
un kontroles pasakumu rezultatiem. Lai nodrosinatu
pareizu finansu parvaldibu, ir japaredz sadarbiba starp
dalibvalstim gadijumos, kad pasakumus isteno ne taja
dalibvalsti, kura atrodas kompetenta ligumslédzéja orga-
nizacija.

Lai efektivi aizsargatu Kopienas finan$u intereses, javeic
atbilstigi pasakumi cinai pret krapSanu un smagu nolai-
dibu. Sim nolikam janosaka naudas atmaksasana un
sods.

Ir skaidri janosaka, ka daudzgadu programmam icksgja
novért§juma zinojums jaiesniedz katra gada perioda
beigas, ari tad, ja nav iesniegts neviens maksajuma
pieprasijums.

Procentu likme, kas jamaksa nepamatota maksajuma
sanéméjam, japielidzina tai procentu likmei attieciba uz
neatmaksatiem kreditiem to izbeiganas diena, kura ir
paredzéta 86. panta Komisijas 2002. gada 23. decembra

nosanas kartibu Padomes Regulai (EK, Euratom) Nr.
1605/2002 par Finansu regulu, ko pieméro Eiropas
Kopienu visparéjam budzetam (%).

(27)  Saja regula paredzétie pasakumi ir saskana ar Lauksaim-
niecibas tirgu kopigas organizacijas parvaldibas komitejas
atzinumu,

IR PIENEMUSI SO REGULU.

I NODALA
VISPARIGI NOTEIKUMI
1. pants
Meérkis un definicija

1. Si regula nosaka kartibu, kada piemérojama Regula (EK)
Nr. 3/2008 attieciba uz minétas regulas 6. punkta paredzéto
programmu sagatavosanu, isteno$anu, finansé$anu un parbaudi.

2. “Programma” ir tadu saskanotu pasikumu kopums, kuri ir
pietiekami plasi, lai pilna méra informétu sabiedribu par attie-
cigajiem produktiem, ka arT to noietu.

2. pants

Kompetento valsts iestaZzu izraudziSanas

Dalibvalstis izraugas kompetentas valsts iestades, kuras ir atbil-
digas par §is regulas pieméroSanu (turpmak — “kompetentas
valsts iestades”).

Tas pazino Komisijai pilnus izraudzito iestazu nosaukumus un
adreses, ka ari jebkuras izmainas $aja sakara.

Komisija atbilstiga veida publisko $o informaciju.

3. pants

Programmu darbibas ilgums

Programmas steno ne atrak ka viena gada un ne vélak ka trijos
gados, sakot no dienas, kad stajas spéka attiecigs ligums, kas
minéts 16. panta 1. punkta.

() OV L 357, 31.12.2002,, 1. Ipp. Regula jaunakie grozijumi izdariti ar
Regulu (EK, Euratom) Nr. 478/2007 (OV L 111, 28.4.2007.

13. Ipp.).
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4. pants

[Ty

Informacijas un reklamas pazinojumu raksturojums (iekseja
tirgus programmas)

1. Ievérojot kritérijus, kas minéti Regulas (EK) Nr. 3/2008 3.
panta 1. punkta, jebkuram informacijas vai reklamas pazino-
jumam, kas programmu ietvaros adreséts patérétajiem un
citam mérkgrupam (turpmak — “pazinojums”), japamatojas uz
attieciga produkta batiskajam vai raksturigajam ipasibam.

2. Jebkura norade uz produktu izcelsmi ir sekundara attieciba
pret kampana izplatito galveno pazinojumu. Tomér norade par
produkta izcelsmi var paradities kada konkréta informacijas vai
veicina§anas pasakuma ietvaros, kad apzimgums atbilst
Kopienas noteikumiem vai produkta paraugs ir vajadzigs infor-
macijas vai veicinaSanas pasakumu ilustréSanai.

3. Izplatamajos pazinojumos jebkuram atsaucém par attie-
cigo produktu ietekmi uz patérétaja veselibu japamatojas uz
vispargji atzitiem zinatniskiem datiem.

Sai informacijai jabiit apstiprinatai kompetentaja valsts iestadg,
kas atbild par sabiedribas veselibu.

Nozares organizacija vai starpnozaru organizacija, kas minéta
Regulas (EK) Nr. 3/2008 6. panta 1. punktd un piedava
programmu, nodod attiecigas dalibvalsts un Komisijas riciba
zinatnisko pétijumu sarakstu un sertificétu zinatniskas pétnie-
cibas iestazu atzinumus, uz kuriem pamatojas informacija par
programmu, kas atsaucas uz ietekmi uz veselibu.

5. pants

Informacijas un reklaimas pazinojumu raksturojums
(programmas, kuras attiecas uz tresam valstim)

1. Ikviens pazinojums pamatojas uz attieciga produkta biitis-
kajam vai raksturigajam ipasibam.

Pazinojumiem jabit saskana ar likumiem, ko pieméro tresas
valstis, kuram tie ir paredzéti.

2. Jebkura norade uz produktu izcelsmi ir sekundara attieciba
pret kampanas izplatito galveno pazinojumu. Tomér norade par
produkta izcelsmi var paradities kada konkréta informacijas vai
veicina§anas pasikuma ietvaros, kad apzimgums atbilst
Kopienas noteikumiem vai produkta paraugs ir vajadzigs infor-
macijas vai veicinaSanas pasakumu ilustréSanai.

6. pants

Istenojamo pasakumu priekSmets un orient&josi budzeti

1. Sis regulas I pielikuma A dala sniegts to tematu un
produktu saraksts, uz kuriem var attiekties iek3gja tirgai isteno-
jamie pasakumi un kuri atbilst Regulas (EK) Nr. 3/2008 3. panta
1. punktam.

To atjaunina reizi divos gados vélakais 31. marta.

2. Sis regulas II pielikuma A dala sniegts to produktu
saraksts, uz kuriem var attiekties tresas valstis istenojamie pasa-
kumi un kuri atbilst Regulas (EK) Nr. 3/2008 3. panta 2.
punktam. II pielikuma B dala sniegts to treSo valstu saraksts,
kuras Sos pasakumus drikst istenot.

Sarakstus atjaunina reizi divos gados vélakais 31. decembri.

3. I pielikuma sniegti dazadu nozaru orient&josi gada
budzeti.

I NODALA

REGULAS (EK) Nr. 3/2008 6.-8. PANTA MINETO PROGRAMMU
ATLASE

7. pants

Programmas, kuras isteno tre$as valstis sadarbiba ar
starptautiskajam organizacijam

1. Ja pieméro Regulas (EK) Nr. 3/2008 6. panta 2. punktu,
taja minétas starptautiskas organizacijas péc Komisijas liguma
iesniedz  priekslikumus par turpmakaja gada planotam
programmam.

Regulas (EK) Nr. 3/2008 13. panta 4. punkta minéto Kopienas
finanséjumu (ieguldfjumu) pieskir un izmaksa saskana ar pieski-
ruma noligumu, kas noslégts starp Kopienu un attiecigo starp-
tautisko organizaciju.

2. Ja pasakumu isteno Regulas (EK) Nr. 3/2008 6. panta 2.
punkta minétas starptautiskas organizacijas, pieméro Direktivu
2004/18/EK.
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8. pants

Programmu iesniegSana

1.  Lai istenotu programmas ieklautos pasakumus, icintereséta
dalibvalsts ik gadu izsludina uzaicindjumu iesniegt prieksli-
kumus.

Attiecigas nozares parstavosas Kopienas nozares vai starpnozaru
organizacijas (turpmak — “programmu iesniedzéjas organiza-
cijas”) iesniedz savas programmas vélakais 30. novembri attie-
ciba uz ieksgjo tirgu un vélakais 31. marta — attieciba uz tresam
valstim.

Programmas iesniedz atbilstigi Komisijas noteiktajam paraugam,
kas piecjams tas timekla vietné. So paraugu pievieno pirmaja
dala minétajam uzaicinajumam iesniegt priekslikumus.

2. Saskana ar 1. punktu iesniegtajam programmam:

a) jaatbilst Kopienas tiesibu normam par attiecigajiem produk-
tiem un to tirdznieciby;

b) jaatbilst specifikacijai, kura minéti izslégSanas, atlases un
finansgjuma pieskirSanas kritériji, ko izplatijusi attieciga
dalibvalsts;

c) jabat izstradatam ta, lai varétu izveértét to atbilstibu pieme-
rojamajiem noteikumiem, ka ari to izmaksu un efektivitates
attiecibu.

3. So programmu Istenosanai katra programmas iesniedzéja
organizacija konkursa kartiba, izmantojot dalibvalsts parbau-
ditos un atzitos lidzeklus, izvélas vienu vai vairakas istenotajor-
ganizacijas. Gadijuma, kad $1 izvéle notikusi pirms programmas
iesnieg3anas, istenotajorganizacija var piedalities tas izstradasana.

9. pants

Sakotnéja programmu atlase, ko veic dalibvalstis

1.  Dalibvalstis sagatavo to programmu pagaidu sarakstu, ko
tas atlasijusas, pamatojoties uz 8. panta 2. punkta b) apakspun-
kta minétajiem kritérijiem, kas noteikti specifikacija.

2. Lai izvertétu programmas, kuras attiecas uz tre$am
valstim, dalibvalstis jo Ipasi nem veéra sadus kritérijus:

a) piedavato stratégiju atbilstiba noteiktajiem merkiem;

b) piedavato pasakumu kvalitate;

¢) paredzama Istenojamo pasakumu ietekme uz attiecigo
produktu pieprasjjuma pieaugumu;

d) programmas iesniedz&u organizaciju efektivitates un parsta-
vibas garantijas;

e) ierosinatas istenotajorganizacijas tehniskas iespé&jas un efekti-
vitates garantijas.

3. Sagatavojot un istenojot programmas attieciba uz ieksgjo
tirgu, ir jaievéro ne tikai 8. un $aja panta paredzétas prasibas,
bet arl pamatnostadnes attieciba uz veicinasanas pasakumiem
ieksgja tirgh, kuras ir minétas Regulas (EK) Nr. 3/2008 5.
panta 1. punkta un ir sniegtas $is regulas I pielikuma B dala.

4. Ja plano programmu, kura ir ieinteresétas vairakas dalib-
valstis, tad attiecigas dalibvalstis vienojas par programmas izvéli
un izvirza koordingjoso dalibvalsti. Tas apnemas piedalities
programmu finansé$ana saskana ar §is regulas 14. panta 2.
punktu un izveidot savstarpéu administrativo sadarbibu, lai
atvieglotu programmas parraudzibu, izpildi un parbaudi.

5. Attieclba uz programmam, kuras attiecas uz tre$am
valstim, katra dalibvalsts gada par paredzéto valsts un regionalo
pasakumu saskanosanu ar tiem pasakumiem, kurus lidzfinansé
saskana ar Regulu (EK) Nr. 3/2008, ka ari par to, lai iesniegtas
programmas papildinatu valsts un regionalas kampanas.

10. pants

Prioritate to programmu atlasé, kuras attiecas uz tre$am
valstim

1. No Regulas (EK) Nr. 3/2008 6. panta 1. punkta minétajam
un vairaku dalibvalstu iesniegtajam programmam (attieciba uz
tresam valstim) prieksroku dod tdm programmam, kuras
attiecas uz produktu kopumu un izce] pasi Kopienas produktu
kvalitati, uzturvértibu un atbilstibu partikas nekaitiguma
normam.

2. Ja programma ir ieintereséta viena dalibvalsts vai taja ir
runa tikai par vienu produktu, prieksroku dod tai programmai,
kura ir izceltas Kopienas intereses Ipasi attieciba uz kvalitati un
uzturvértibu, ka arl attieciba uz Eiropas lauksaimniecisko un
partikas produktu razosanu, nekaitigumu un parstavibu.



L 147/8

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

6.6.2008.

11. pants

Programmu atlase Komisija

1. Katru gadu lidz 15. februarim attieciba uz ieksgjo tirgu un
lidz 30. jinijam attieciba uz tre$am valstim dalibvalstis nosita
Komisijai 9. panta 1. punkta minéto sarakstu, vajadzibas gadi-
juma ieklaujot izveléto Istenotdjorganizaciju sarakstu, ja tas jau
ir izvéletas saskapa ar 8. panta 3. punktu, ka ari programmu
kopijas.

Ja programmas ieinteresgjusas vairakas dalibvalstis, $o pazino-
jumu sastada, attiecigajam dalibvalstim kopigi vienojoties.

2. Komisija informé attiecigas dalibvalstis, ja ta atklaj, ka
programma pilniba vai dalgji neatbilst:

a) Kopienas noteikumiem vai

b) pamatnostadném attieciba uz iek$gjo tirgu; vai ari

¢) 9. panta 2. punkta minétajiem kritérijiem attieciba uz tresam
valstim.

Pirmaja dala minéto informaciju nosita seSdesmit kalendaro
dienu laikd no 9. panta 1. punkta minéta saraksta sanemsanas
dienas.

3. Saskana ar Regulas (EK) Nr. 3/2008 7. panta 2. punkta
tre$o dalu dalibvalstis nostita labotas programmas Komisijai 30
kalendaro dienu laika péc $a panta 2. punkta minétas informé-
Sanas.

Péc laboto programmu parbaudes Komisija vélakais 30. janija
attieciba uz ieksgjo tirgu un 30. novembri attieciba uz tresam
valstim izlemj, kuras programmas ta var lidzfinansét saskana ar
Regulas (EK) Nr. 3/2008 16. panta 2. punkta minéto procediru.

4. Programmu iesniedzgja(-as) organizacija(-as) ir atbildi-
ga(-as) par izvéletas programmas pareizu izpildi un parvaldibu.

12. pants
Istenotajorganizaciju apstiprinasana dalibvalsti

1.  Istenotdjorganizacijas izvéli saskana ar 8. panta 3. punktu
apstiprina dalibvalsts un informé par to Komisiju lidz 16. panta
1. punkta minéta liguma parakstisanai.

2. Dalibvalsts parbauda, vai izvélétajai Istenotajorganizacijai ir
nepieciesamie finansu un tehniskie lidzekli, lai nodro$inatu pasa-
kumu visefektivako izpildi saskana ar Regulas (EK) Nr. 3/2008
11. panta 3. punktu. Ta informé Komisiju par $im nolikam
pieméroto procediru.

13. pants

Atseviskas programmas dalas, ko isteno programmas
iesniedzé&ja organizacija
1. Saskana ar Regulas (EK) Nr. 3/2008 11. panta 2. punktu

dazas programmas dalas programmas iesniedzgja organizacija
var izpildit tikai ar $adiem nosacfjumiem:

a) programmas iesniedzgja organizacija atbilst Regulas (EK) Nr.
3/2008 11. panta 3. punkta minétajam prasibam;

pieredze $ada tipa pasakumu istenosana;

¢) finansiali programmas dala, ko Isteno programmas iesnie-
dzgja organizacija, nav lieclaka par 50% no kopgjam
izmaksam, izpemot pienacigi pamatotus iznémuma gadi-
jumus, kuriem rakstisku atlauju devusi Komisija;

d) programmas iesniedzgja organizacija parliecinas par to, ka
pasakumu izmaksas, ko ta pati gatavojas istenot, neparsniedz
vidgjas tirgus cenas.

Dalibvalsts parbauda, vai Sie nosacjjumi tiek ievéroti.

2. Ja programmas iesniedzéja organizacija ir publisko tiesibu
subjekts Direktivas 2004/18/EK 1. panta 9. punkta otras dalas
nozimé, dalibvalstis veic nepiecieSamos pasakumus, lai ligumslé-
dz&jas iestades nodro$inatu minétas direktivas noteikumu ieve-
rosanu.
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III NODALA
PROGRAMMU FINANSESANAS KARTIBA
14. pants
Vispargji finanséjuma noteikumi

1.  Kopienas finanséjuma dala tiek iemaksata ieinteresétajam
dalibvalstim.

2. Ja programmas finansé$ana piedalas vairakas dalibvalstis,
to finansgjuma dalas papildina tas programmas iesniedzgjas
organizacijas finansiala dala, kas nodibinata attiecigo dalibvalstu
teritorijas. Saji gadijuma Kopienas finansiala dala neparsniedz
Regulas (EK) Nr. 3/2008 13. panta 2. punkta minétos apjomus.

3. Finans¢juma dalas, kas paredzétas Regulas (EK) Nr. 3/2008
13. panta, norada Komisijai pazinotaja programma.

15. pants
Ipasi noteikumi attieciba uz ieksgjo tirgu

1. Ja pieméro Regulas (EK) Nr. 3/2008 9. pantu, pieméro
procedaru, kas paredzéta 3is regulas 11. panta 1., 2. un 3.
punktd, ka arf 14. lidz 23. panta.

Regulas (EK) Nr. 3/2008 9. panta paredzéto programmu gadi-
juma ligumi tiek slégti starp attiecigajam dalibvalstim un izvé-
létajam istenotajorganizacijam.

2. Informacijas un veicinasanas pasakumi, par kuriem sanem
atbalstu saskapa ar Regulu (EK) Nr. 1698/2005, nevar sanemt
Kopienas finansialo atbalstu saskana ar $o regulu.

16. pants
Ligumu slégSana un garantiju iesniegSana

1. Tiklidz ir pienemts Komisijas lémums, kas minéts 11.
panta 3. punkta, dalibvalsts informé katru programmas iesnie-
dz&ju organizaciju, vai to pieteikums ir apstiprinats.

Dalibvalstis sledz ligumus ar izvélétajam programmu iesnie-
dzgjam organizacijam devindesmit kalendaro dienu laika péc

Komisijas lémuma izzino$anas, kas minéts 11. panta 3. punkta.
Péc $a termina beigam bez Komisijas ieprieksgjas piekrianas
nevar vairs noslégt nevienu ligumu.

2. Dalibvalstis izmanto ligumu paraugus, ko Komisija nodod
to riciba.

Vajadzibas gadijuma dalibvalstis var mainit dazus paraugligumu
nosacijumus, lai ievérotu valsts noteikumus, bet tikai tada gadi-
juma, ja tas nav pretruna Kopienas tiesibu aktiem.

3. Abas puses drikst slegt ligumu tikai tad, kad programmas
iesniedzgja organizacija saskana ar Regulas (EEK) Nr. 2220/85
Il sadalu iesniegusi dalibvalstij garantiju 15 % apjoma no
Kopienas un attiecigo dalibvalstu maksimala gada finanséjuma,
lai nodrosinatu pareizu liguma izpildi.

Tomer, ja ligumslédzéja puse ir publisko tiesibu subjekts vai
atrodas ta parraudziba, kompetenta valsts iestade var pienemt
no parraugosas iestades rakstiskas garantijas, kas atbilst pirmaja
da]a minétajiem procentiem ar nosacijumu, ja $I parraugosa
iestade apnemas nodrosinat to, ka:

a) saistibas, ko ligumslédzgjs uznémies, tiek pienacigi izpilditas;

b) sapemtds summas ir izmantotas saistibu pildiSanai.

Dalibvalstij jasanem garantijas apliecindgjums lidz 1. punkta
minéta termina beigam.

4.  Regulas (EEK) Nr. 2220/85 20. panta nozimé galvena
prasiba ir liguma noteikto pasakumu izpilde.

5. Dalibvalsts nekavéjoties nosiita liguma un garantijas aplie-
cinajuma kopiju Komisijai.

Dalibvalsts iesniedz ari ta liguma kopiju, ko izveléta organizacija
noslégusi ar Istenotajorganizaciju. Ligums paredz Istenotajorga-
nizacijas  pienakumu  paklauties 25. panta minétajam
parbaudém.
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17. pants

Avansu izmaksasanas kartiba

1. Trisdesmit kalendaro dienu laika péc 16. panta 1. punkta
minéta liguma parakstiSanas un daudzgadu programmu gadi-
juma trisdesmit dienu laika péc katra divpadsmit meénesu
perioda sakuma ligumslédzéja puse var iesniegt dalibvalstij
avansa pieprasijumu kopa ar garantiju, kas minéta $a panta 3.
punkta. P& $a termina beigdm avansu vairs nevar pieprasit.

Katra avansa apjoms neparsniedz 30 % no Kopienas, ka arl
attiecigas dalibvalsts vai dalibvalstu gada ieguldjjuma summas,
kas attiecigi minéts Regulas (EK) Nr. 3/2008 13. panta 2. un 3.
punkta.

2. Dalibvalsts izmaksa avansu trisdesmit kalendaro dienu
laika péc avansa pieprasijuma iesnieganas. Ja nav neparvaramas
varas apstaklu, jebkads iemaksu kavéjums ir par iemeslu tam, lai
Komisija samazinatu dalibvalstij izmaksito meénesa avansu
saskana ar Komisijas Regulas (EK) Nr. 883/2006 (') 9. pantu.

3. Avansu izmaksd ar nosacijumu, ka programmas iesnie-
dzgja organizacija iesniedz dalibvalstij garantiju 110 % apméra
no 3a avansa saskana ar Regulas (EEK) Nr. 2220/85 III sadalas
nosacijumiem. Dalibvalsts nekavéjoties nostita Komisijai katra
avansa pieprasjjuma kopiju un attiecigas garantijas apliecina-

jumu.

Tomeér, ja ligumslédzéja puse ir publisko tiesibu subjekts vai
atrodas ta parraudziba, tad kompetentd valsts iestade var
pienemt no parraugosas iestades rakstisku garantiju, kas atbilst
pirmaja dala minétajiem procentiem ar nosacijumu, ja $I parrau-
gosa iestade apnemas samaksat garantéto summu gadijuma, ja
konstaté nepamatotu avansa izmaksu.

18. pants

Starpposma maksajumi

1. Kopienas un dalibvalstu finanséuma starpposma maksa-
jumu pieprasjumus programmu iesniedz&as organizacijas
iesniedz dalibvalstim lidz nakama kalendara ménesa beigam,
kas seko katra ceturk$na beigam, kur§ tiek rekinats, sakot ar
16. panta 1. punkta minéta liguma noslégsanas datumu.

Sie pieprasijumi attiecas uz maksajumiem, kas veikti attiecigaja
ceturksni, un tiem pievieno finansu parskata kopsavilkumu,
attiecigo rékinu un apliecino$u dokumentu kopijas un starp-

() OV L 171, 23.6.2006., 1. Ipp.

posma atskaiti par liguma izpildi attiecigaja ceturksni (turpmak
— “ceturk$na atskaite”). Ja minéta ceturk$na laika netiek veikts
neviens maksajums vai nav noticis neviens pasakums, $os doku-
mentus pirmaja dald minétaja termina nodod kompetentajai
valsts iestadei.

Ja nav neparvaramas varas apstaklu, starpposma maksajuma
pieprasijuma un tam pievienoto otraja dala minéto dokumentu
novélota iesnieg$ana ir par iemeslu maksajuma samazinasanai
par 3 % par pilnu kavéjuma ménesi.

2. Starpposma maksajumi var tikt veikti tikai ar nosacijumu,
ka dalibvalsts ir parbaudijusi 1. punkta otraja dala minétos
dokumentus.

3. Starpposma maksajumi un avansa maksajumi, kas minéti
17. panta, nevar parsniegt 80 % no Kopienas un attiecigo dalib-
valstu gada finansu ieguldijuma kopéja apjoma, kas minéts attie-
cigi Regulas (EK) Nr. 3/2008 13. panta 2. un 3. punkta. Sasnie-
dzot S0 apjomu, jaunu starpposma maksajuma pieprasijumu
iesniegt nevar.

19. pants

Atlikuma maksajums

1. Adikuma izmaksas pieprasjjumu programmas iesniedzgja
organizacija iesniedz dalibvalstij Cetru ménesu laika péc 16.
panta 1. punkta minétaja liguma paredzéto gada pasakumu
pabeigsanas.

Lai to uzskatitu par pareizi iesniegtu, pieprasijumam japievieno
atskaite (turpmak — “gada atskaite”) ar vairakam sastavdalam:

a) veikto darbu kopsavilkums un atskaites datuma konstatéto
ieglito rezultatu noveértéjums;

b) finansu parskata kopsavilkums, kura uzraditi planotie un
istenotie izdevumi.

Par veiktajiem maksajumiem atskaitei japievieno rékini un aplie-
cino$i dokumenti.

Ja nav neparvaramas varas apstaklu, atlikuma maksajuma
pieprasijuma novélota iesniegdana izraisa maksajuma samazina-
$anos par 3 % par pilnu kavéjuma meénesi.
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2. Atlikumu izmaksa tikai ar nosacijumu, ka dalibvalsts ir
parbaudijusi 1. punkta treSaja dala minétos rékinus un aplieci-
nosos dokumentus.

Ja nav pilniba izpildita 16. panta 4. punkta minéta galvena
prasiba, tad proporcionali samazina maksajumu.

20. pants

Dalibvalsts maksajumi

Dalibvalsts veic 18. un 19. punktd paredzétos maksajumus
seSdesmit kalendaro dienu laika no maksajuma pieprasijuma
sanemsanas dienas.

Tomér terminu var apturét jebkura bridi $o se$desmit dienu
laika péc maksajuma pieprasijuma pirmas ieregistré$anas, pazi-
nojot kredita sniedz&jai ligumslédzgjai organizacijai, ka tas
pieprasijumu nevar pienemt vai nu tade], ka attieciga summa
tai nepienakas, vai ari tadél, ka nav iesniegti apliecino$i doku-
menti attieciba uz visiem papildu pieprasjjumiem, vai arl tadel,
ka dalibvalsts uzskata par nepieciesamu sanemt papildu zinas
vai veikt parbaudes. Terminu atkal atjauno no pieprasitas infor-
macijas sapemsanas datuma vai no dalibvalsts veikto parbauzu
datuma; attieciga informacija jasniedz vai attiecigas parbaudes
javeic trisdesmit kalendaro dienu laika no pazinosanas dienas.

Ja nav neparvaramas varas apstaklu, jebkads iemaksu kavéjums
ir par iemeslu tam, lai Komisija samazinatu dalibvalstij iemak-
sato ikménesa avansu saskana ar Regulas (EK) Nr. 883/2006 9.
panta paredzétajiem noteikumiem.

21. pants

Garantijas

1. 17. panta 3. punkta minéto garantiju atbrivo tad, kad
attieciga dalibvalsts ir noteikusi galigas tiesibas uz avanséto
summu.

2. 16. panta 3. punktd minétas garantijas ir speka lidz atli-
kuma izmaksasanai un tiek atbrivotas ar kompetentas valsts
iestades véstuli par atbrivoSanu no garantijam.

Atbrivo$ana no garantijas notiek saskana ar terminiem un notei-
kumiem, kas paredzéti 20. panta attieciba uz atlikuma izmaksu.

3. Sapemtas garantijas, ka ari piemérotas soda naudas tiek
atrékinatas no Eiropas Lauksaimniecibas garantiju fonda

(ELGF) deklarétajiem izdevumiem, proti, no dalas, kas atbilst
Kopienas lidzfinansgjumam.

22. pants

Komisijai iesniedzamie dokumenti

1. Gada atskaite tiek iesniegta péc katra gada perioda beigam,
pat tad, ja neviens atlikuma izmaksas pieprasijums nav iesniegts.

2. Dalibvalsts iesniedz Komisijai 19. panta 1. punkta otras
dalas a) un b) apak$punkta minéto kopsavilkumu trisdesmit
kalendaro dienu laika péc 19. panta 2. punkta minétas atlikuma
izmaksas.

3. Dalibvalsts divreiz gada nosiita Komisijai ceturksna
atskaites, kas nepiecieSamas starpposma maksajumu sanemsanai
saskana ar 18. pantu.

Pirma un otra ceturkSna atskaiti nosiita seSdesmit kalendaro
dienu laika no ceturk$pa otras atskaites sanemsanas dalibvalsti
un tre§d un ceturtd ceturk$pa atskaiti pievieno §a panta 2.
punkta minétajam kopsavilkumam.

Gada atskaite, kas attiecas uz ieprieksgjo gadu, var ietvert ceturta
ceturk$na atskaiti.

4. Trisdesmit kalendaro dienu laika péc atlikuma izmaksa-
Sanas dalibvalsts nosiita Komisijai liguma ietvaros veikto izde-
vumu finansu parskatu Komisijas noteikta formata, kas nostits
dalibvalstim. Sim parskatam pievieno dalibvalsts motivétu atzi-
numu par pagajusaja perioda paredzéto uzdevumu izpildi.

Parskats apliecina ari to, ka, nemot véra parbaudes, ko veic
saskana ar 18. panta 2. punktu un 19. panta 2. punktu, visi
izdevumi uzskatami par pamatotiem atbilstigi liguma noteiku-
miem.

IV NODALA
PARRAUDZIBA UN PARBAUDES
23. pants

Materiala izmantosana

1. Dalibvalstis parbauda ta informacijas un reklamas mate-
riala atbilstibu Kopienas noteikumiem, kas ir radits vai izman-
tots programmas, kuras ir finansétas saskana ar So regulu.
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Tas nosiita Komisijai apstiprinata (informacijas un reklamas)
materiala paraugu.

2. Sa panta 1. punktd minéto programmu ietvaros realizétais
un finansétais materials, tostarp grafiski, vizuali un audiovizuali
darbi, ka arf timekla vietnes, var tikt izmantots turpmak ar
Komisijas, programmas iesniedzéjas organizacijas vai organiza-
ciju un vienas vai vairaku dalibvalstu, ja tas piedalas
programmas finansé$ana, rakstisku piekrisanu, ievérojot ligum-
sledzéju tiesibas, kas izriet no valsts likumiem, kuri attiecas uz
ligumu.

24. pants

Programmu uzraudziba

1. Parraudzibas grupa, kas paredzéta Regulas (EK) Nr. 3/2008
12. panta 1. punkta, sanak regulari, lai parraudzitu, ka tiek
istenotas dazadas programmas, kas finansétas saskana ar $o
regulu.

Saja noliikka parraudzibas grupa tiek informéta par katras
programmas paredzamo pasakumu grafiku, ceturk$pa un gada
atskaitém, ka ari veikto parbauzu rezultatiem saskapa ar §is
regulas 18., 19. un 25. pantu.

Parraudzibas grupu vada ieinteresétas dalibvalsts parstavis. Ja
programmas interesé vairakas dalibvalstis, grupu vada parstavis,
ko nozime attiecigas dalibvalstis.

2. Komisijas ierédni un darbinieki var piedalities pasakumos,
kas organizéti tas programmas ietvaros, kas finanséta saskana ar
$o regulu.

25. pants

Dalibvalstu veiktas parbaudes

1. leintereséta dalibvalsts nosaka piemérotakos lidzeklus, lai
nodrosinatu to programmu un pasakumu parbaudi, kas finan-
séti saskana ar $o regulu, un informé par to Komisiju.

Katru gadu parbauda vismaz 20 % no iepriekseja gada pabeig-
tajam programmam (vismaz divas programmas), un parbaudes
aptver vismaz 20 % no iepricksgja gada pabeigto programmu
kopgja budzeta. Programmu izvéle notiek, pamatojoties uz riska
analizi.

Dalibvalsts nostita Komisijai zinojumu par parbaudito
programmu, aprakstot veikto parbauzu rezultatus, ka ari
atklatas nelikumibas. So zinojumu iesniedz uzreiz péc ta pabeig-
$anas.

2. Dalibvalsts veic nepiecieSamos pasakumus, lai ar tehniskas
un gramatvedibas parbaudes palidzibu parbauditu ligumsleé-
dzgjas organizacijas un Istenotajorganizacijas:

a) iesniegtas informacijas un apliecino$o dokumentu pareiziby;

b) 16. panta 1. punkta minéta liguma visu saistibu izpildi.

Neskarot Komisijas Regulu (EEK) Nr. 1848/2006 ('), dalibvalsts
iespgjami drizak informé Komisiju par jebkuriem veikto
parbauzu laika konstatétajiem parkapumiem.

3. Ja programmas ieinteresétas vairakas dalibvalstis, tas veic
nepiecieSamos pasakumus, lai koordinétu savu parbauzu
darbibu, un informé par to Komisiju.

4. Komisija var jebkura laika piedalities 1., 2. un 3. punkta
minétajas parbaudés. Tadeé] kompetentas valsts iestades vismaz
trisdesmit dienas pirms parbaudém nosiita Komisijai paredzamo
dalibvalsts veicamo parbauzu grafiku.

Komisija var veikt visu veidu papildu parbaudes, ko ta atzist par
nepiecieSamam.

26. pants

Nepamatotu maksajumu atgiiSana

1.  Nepamatota maks3gjuma gadjjuma ta sanéméjs atmaksa
minétas summas, kas palielinatas ar procentiem, ko aprékina,
vadoties no pagajusa laika starp maksajumu un ta atmaksasanu
no sanémeéja puses.

Piemérojamu procentu likmi nosaka saskana ar Regulas (EK,
Euratom) Nr. 2342/2002 86. panta 2. punkta b) apak$punktu.

2. Atgatas summas, ka arl procenti tiek iemaksati dalibvalstu
iestadeém vai maksatajiem dienestiem, un dalibvalstis atskaita tos
no izdevumiem, ko finansé ar ELGF lidzekliem proporcionali
Kopienas finans¢juma dalai.

() OV L 355, 15.12.2006., 56. Ipp.
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27. pants Tomeér minétas regulas turpina piemérot informacijas un veici-
nasanas programmam, par kuru finanséSanu Komisija nolémusi
Sodi pirms $is regulas stasanas spéka.

1. Krapsanas vai nopietnas nolaidibas gadijuma programmas
iesniedzgjai organizacijai jaatmaksa starpiba starp sakuma
izmaksato un patiesi pienakosos summu divkar§a apmeéra.

2. levérojot Padomes Regulas (EK, Euratom) Nr. 2988/95 (!)
6. pantu, $aja regula paredzétos samazindjumus pieméro,
neskarot papildu sodu, ko iesp&ams uzlikt saskana ar citiem

Atsauces uz atceltajam regulam uzskata par atsaucém uz $o
regulu un lasa kopa ar atbilstibas tabulu, kas sniegta IV pieli-

Kopienu noteikumiem vai valsts tiesibu aktiem. kuma.
V NODALA
ATCELSANAS, PAREJAS UN NOBEIGUMA NOTEIKUMI
28. pants 29. pants
AtcelSana Stasanas speka
Ar 30 atce] Regulu (EK) Nr. 1071/2005 un Regulu (EK) Nr. Si regula stajas speka septitaja diena péc tas publicésanas Eiropas
1346/2005. Savienbas Oficialaja Vestnes.

Si regula uzliek saistibas kopuma un ir tiesi piemérojama visas dalibvalstis.

Briselé, 2008. gada 5. junija
Komisijas varda —

Komisijas locekle
Mariann FISCHER BOEL

() OV L 312, 23.12.1995., 1. Ipp.
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I PIELIKUMS

IEKSEJAIS TIRGUS

A. TEMATU UN PRODUKTU SARAKSTS

— Svaigi augli un darzeni,

— parstradati augli un darzeni,

— Skiedras lini,

— dzivi augi un dekorativas darzkopibas produkti,

— olivella un galda olivas,

— séklu ellas,

— piens un piena produkti,

— svaiga, atdzeséta vai saldéta gala, kas raZota saskana ar Kopienas vai valsts kvalitates shému,
— partikas olu markésana,

— medus un biskopibas produkti,

— noteiktos regionos razoti kvalitativi vini (NRR kvalitativi vini), galda vini ar geografiskas izcelsmes noradi,
— lauksaimniecibas tiesibu aktos noteikto visattalako regionu grafiski simboli,

— aizsargats cilmes vietas nosaukums (ACVN), aizsargata geografiskas izcelsmes norade (AGIN) vai garantéta tradi-
ciondla ipatniba (GTI) saskana ar Padomes Regulu (EK) Nr. 509/2006 (') vai Padomes Regulu (EK) Nr. 510/2006 ()
un produkti, kas registréti saskana ar $im sistémam,

— biologiska lauksaimnieciba saskana ar Padomes Regulu (EEK) Nr. 2092/91 (%) un produkti, kas registréti saskana ar
minéto regulu,

— majputnu gala.

B. PAMATNOSTADNES
Sis pamatnostidnes sniedz visparigas norades attiecibd uz saturu, mérkgrupdm un instrumentiem, pamatojoties uz

kuriem ir istenojamas dazadu produktu kategoriju informacijas vai veicinasanas programmas.

Neskarot prioritates, kas izklastitas Regulas (EK) Nr. 3/2008 8. panta 1. punkta, programmu priekslikumi jasagatavo,
galvenokart nemot véra $adus principus:

— ja programmas ir ierosinajusas vairakas dalibvalstis, to stratégijas, darbibas un pazinojumi ir jasaskano,

— vélams, lai ierosinatas programmas bitu daudzgadu programmas ar pietiekami plasu darbibas jomu un tadejadi
batiski ietekmétu mérktirgus. Vajadzibas gadijuma tas var istenot vairaku dalibvalstu tirgos,

— programmu saturam jabit tadam, lai tiktu nodrosinata objektiva informacija par produktu raksturigajam ipasibam
un/vai uzturvértibu ka sabalanséta uztura sastavdalu, par to razo$anas metodém vai nekaitigumu videi,

— svarigi, lai programmas tiktu ieklauti tadi nozimigi pazinojumi, kas var ieinteresét vairaku dalibvalstu patérétajus,
specialistus un/vai tirdzniecibas nozares parstavjus.

OV L 93, 31.3.2006., 1. Ipp.
() OV L 93, 31.3.2006., 12. Ipp.
OV L 198, 22.7.1991,, 1. Ipp.
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SVAIGI AUGLI UN DARZENI

. Situacijas parskats

Lai gan Kopienas auglu un darzenu raZoSanas apjomi pieaug, kopuma to patérin$ ir nemainigs.

Veérojumi liecina par to, ka patérétaji, it ipasi jauna paaudze, pieméram, bérni un pusaudzi, kuri apmeklé macibu
iestades, vairs nevélas lietot Sos produktus. Si atticksme kaité sabalansétam uzturam.

. Merki

Jauzlabo $o produktu téls, jainformé par $o produktu “svaiguma” un “dabiguma” ipasibam, jamudina regulari lietot
Sos produktus uztura un japanak, lai jauna paaudze klitu par $o produktu patérétaju. Pédejo merki var panakt,
mudinot jaunieSus, proti, bérnus un pusaudzus, kuri apmeklé macibu iestades, lietot Sos produktus uztura.

. Meérkgrupas

— Gimenes,
— Dbérni, kuri apmeklé macibu iestades,
— sabiedriskas édinasanas iestades,

— arsti un dietologi.

. Galvenie pazinojumi

=

— Princips “pieci augli un darzeni diena” (popularizét ieteikumu ést vismaz piecas auglu vai darzenu porcijas
diena). Galvenokart §T pieeja bitu jaizmanto auglu un darzenu patérina veicinasanas pasakumos, kuri adreséti
konkréti bérniem un pusaudziem, kas apmeklé macibu iestades,

— dabigi un svaigi produkti,

— kvalitate (nekaitigums, uzturvértiba un garSa, razoanas metodes, vides aizsardziba, saikne ar produkta cilmes
vietu),

— labsajita,

— sabalanséts uzturs,

— svaigu produktu apgades dazadiba un sezonas raksturs; informacija par to gar§u un izmantojumu,
— izsekojamiba,

— pieejamiba un pagatavosanas vienkarsiba: daudzus svaigus auglus un darzenus nevajag termiski apstradat.

. Galvenie lidzekli

— Elektroniskie sakaru lidzekli (timekla vietnes, kuras piedavatas tieSsaistes spéles jaunieSiem),
— informacijas talruna linija,

— sabiedriskas attiecibas ar medijiem, reklama (specializéti preses izdevumi, Zurnali sievietém, laikraksti un Zurnali
jauniesiem u. c.),

— sadarbiba ar arstiem un dietologiem,

— izglitojosi pasakumi bérniem un pusaudziem, kuri apmeklé macibu iestades, iesaistot skolotajus un personas,
kas atbild par skolu ednicam,

— patérétaju informéSanas pasakumi tirdzniecibas vietas,

— citi informacijas lidzekli (prospekti un brostras par produktiem un receptém, bérnu spéles u. c.),
— vizualie mediji (kino, specializéti TV kanali),

— radio reklama,

— daliba gadatirgos.
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. Programmu darbibas ilgums

No 12 lidz 36 ménesiem, pricksroku pieskirot daudzgadu programmam, kuras ir noteikti katra posma mérki.

PARSTRADATI AUGLI UN DARZENI
. Situacijas parskats
Nozarei jabut spéjigai aktivi konkurét ar vairakam tre$am valstim.

Lai gan pieprasijums pakapeniski pieaug, it ipasi $o produktu patérina vienkarsibas del, ir svarigi, lai Kopienas
ripniecibas nozare varétu $o apstakli izmantot. Tapéc atbalsts informéSanas un veicinasanas darbibam ir pamatots.

. Merki

Produkta t€lu nepiecieSams modernizét, padarit “jaunekligaku” un sniegt nepiecieSamo informaciju, lai popularizétu
$o produktu patérinu.

. Merkgrupas
— Gimenes,
— sabiedriskas édinasanas iestades un skolu édnicas,
— arsti un dietologi.

. Galvenie pazinojumi
— Kvalitate (nekaitigums, uzturvértiba un organoleptiskas ipasibas, pagatavosanas veidi),
— vienkarsa izmantosana,
— labsajita,
— apgades dazadiba un pieejamiba visa gada garuma,
— sabalanséts uzturs,
— izsekojamiba.

. Galvenie lidzekli

— Elektroniskie sakaru lidzekli (timekla vietnes),
— informacijas talruna linija,

— sabiedriskas attiecibas ar medijiem un reklama (specializéti preses izdevumi, Zurnali sievietém, pavarmakslas
zurnali u. c.),

— prezentacijas tirdzniecibas vietas,

— sadarbiba ar arstiem un dietologiem,

— citi informacijas lidzekli (prospekti un brostras par produktiem un receptém),
— vizualie mediji,

— daliba gadatirgos.

. Programmu darbibas ilgums

No 12 lidz 36 ménesiem, prieksroku pieskirot daudzgadu programmam, kuras ir noteikti katra posma mérki.

LINSKIEDRA
. Situacijas parskats

Starptautiskas tekstila un apgérba tirdzniecibas liberalizacijas rezultata Kopienas linskiedra nonakusi siva konku-
rencé ar arpuskopienas valstu linskiedru, kas tiek piedavata par loti pievilcigam cenam. Turklat ta konkuré ar citam
Skiedram. Ari tekstila izstradajumu patérins palick nemainigs.

2. Merki

— Attistit Kopienas linskiedras auduma t€lu un slavu, ka arT informét par ta ipasu kvalitati,
— palielinat $a produkta patérinu,

— informét patérétdjus par jauno, tirgii laisto produktu Ipasibam.
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. Meérkgrupas

— Vadosie nozares specialisti (stilisti, t€la veidotaji, dizaineri, apgérbu razotaji, izdeveji),
— izplatitaji,

— tekstila, modes un interjera dizaina macibu iestades (pasniedz€ji un studenti),

— sabiedriskas domas veidotaji,

— patérétaji.

. Galvenie pazinojumi

— Produkta kvalitate ir atkariga no izejvielas raZoSanas apstakliem, piemérotu 3kirnu izmantoSanas un dazadu
cilvéeku prasmes un zinasanam visa razosanas kéde,

— Kopiena piedava plasu produkta izveli gan dazadibas zipa (apgérbi, rotajumi, majas tekstils), gan raditspéjas un
jaunu risinajumu zina.

. Galvenie lidzekli

— Elektroniskie sakaru lidzekli (timekla vietnes),
— profesionalie gadatirgi un izstades,

— informativi pasakumi, kas paredzéti tirdzniecibas kédes pakartoto posmu dalibniekiem (dizaineriem, izgatavo-
tajiem, apgérbu razotajiem, izdevéjiem),

— sabiedribas informésana tirdzniecibas vietas,
— attiecibas ar specializéto preses izdevumu parstavjiem,

— izglitojosi un informativi pasakumi tekstilriipniecibas, modes un citas attiecigajas skolas.

. Programmu darbibas ilgums

No 12 lidz 36 meénesiem, prieksroku pieskirot daudzgadu programmam, kuras ir noteikti katra posma meérki.

DZIVI AUGI UN DEKORATIVAS DARZKOPIBAS PRODUKTI

. Visparéjs situdcijas parskats

Nozarei jarod risindjumi pieaugosai konkurencei starp Kopienas un treSo valstu produktiem, konkréti apgades
jautajuma.

Izvértésanas pétijumi par popularizéSanas kampanam, kas norosindjas laika posma no 1997. lidz 2000. gadam,
norada, ka, lai nodrosinatu Kopienas produkcijas noietu Kopiena, visa razo$ana — no razotdja lidz izplatitdgjam — ir
jaorganizé un jaracionalizé labak, ka ari labak jainformé patérétaji par Kopienas produktu raksturigajam ipasibam
un dazadibu.

. Merki

— Palielinat Kopienas izcelsmes ziedu un augu patérinu,
— veicinat ekologiskas iemanas un informét par videi draudzigam metodém,

— stiprinat sadarbibu starp vairaku dalibvalstu specialistiem, tadéjadi nodrosinot apmainu ar visjaunako informa-
ciju nozaré un informgjot visus razo3anas dalibniekus.

. Meérkgrupas

— Razotaji, audzétdji, izplatitdji un citi nozares dalibnieki,
— studenti un skolas vecuma bérni,
— sabiedriskas domas veidotaji: zurnalisti, pasniedzéji,

— patérétaji.

. Galvenie pazinojumi

— Informacija par Kopienas produktu kvalitati un dazadibu,
— videi draudzigas raZosanas metodes,

— metodes, kas paredzétas izturigaku produktu razosanai,
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— optimala augu un ziedu izvéle,
— augu un ziedu loma labklajiba un dzives kvalitaté.

5. Galvenie lidzekli

— Sadarbiba ar medijiem,

— izstades un gadatirgi: stendi, kuros izstaditi vairaku dalibvalstu produkti,
— apmacibas pasakumi specialistiem, patérétajiem un studentiem,

— zinaSanu apmainas pasakumi par produktu ilgtspéjas uzlabosanu,

— patérétdju informeSanas pasakumi ar mediju starpniecibu, ka arl ar jauniem pasikumiem, pieméram, katalogu
publicésanu, darzkopibas kalendariem un, iespéjams, “ménesa popularaka auga” kampanam,

— plasaka elektronisko lidzeklu izmantoSana (internets, CD-ROM u. c.).

6. Programmu darbibas ilgums

No 12 lidz 36 ménesiem, prieksroku pieskirot daudzgadu programmam, kurds ir noteikti katra posma meérki.

OLIVELLA UN GALDA OLIVAS
1. Vispargjs situacijas parskats

Lai gan olivellas un galda olivu piedavajums palielinas, tirdzniecibas vietas iek3gja un starptautiskaja tirgh spélé
svarigu lomu Kopienas tirgus lidzsvara nodrosinasana. Attieciba uz pieprasijumu situacija ir loti at3kiriga un ir
atkariga no ta, vai runa ir par tradicionala patérina tirgu vai to tirgu, kur olive|la un galda olivas ir saméra jauns
produkts.

Tradicionalajas patérétajas dalibvalstis (Spanija, Italija, Griekija un Portugalé) minétie produkti ir labi zinami un to
patérina limenis ir augsts. Sie ir stabili tirgi, kur jebkura vispariga pieprasijuma pieauguma izredzes ir ierobeZotas,
tacu, nemot véra to pasreizéjo olivellas patérina dalu, tie nozaré joprojam izraisa lielu interesi.

Jaunajas patérétajas dalibvalstis patérin$ uz vienu iedzivotaju ir pieaudzis, tacu joprojam ir salidzinosi zems (Kopiena
tas sastava lidz 2004. gada 30. aprilim) vai minimals (lielakaja dala dalibvalstu, kas pievienojas 2004. gada
1. maija). Daudzi patérétaji nav informéti par olivellas un galda olivu kvalitates ipasibam vai dazadiem pielietojuma
veidiem. Tiesi $aja tirgh ir lielakas iespéjas palielinat pieprasijuma apjomus.

2. Merki

— Galvenokart attistit So produktu patérinu jaunajas patérétajas dalibvalstis, uzlabojot to izplatisanos tirgi, palie-
linot to patérinu, dazadojot to lietojumu un nodrosinot nepiecieSamo informaciju,

— nostiprinat un attistit patérinu tradicionalajas patérétajas dalibvalstis, uzlabojot informaciju patérétajiem par
mazak zinamiem aspektiem un iesaistot jaunus cilvékus produktu pirksanas ieradumos.

3. Merkgrupas

— Par iepirkumiem atbildigas personas: tradicionalo patérétaju dalibvalstu gadijuma galvenokart cilvéki vecuma no
20 lidz 40 gadiem,

— sabiedriskas domas veidotaji (gastronomi, Sefpavari, restoranu ipasnieki, Zurnalisti), plasa profila un specializétie
preses izdevumi (pavarmakslas zurnali, zurnali sievietém, dazadi modes preses izdevumi),

— preses izdevumi par medicinu un veselibas apriipi,

— izplatitaji (jaunajas patérétajas dalibvalstis).

4. Galvenie pazinojumi

— Neapstradatas olive]las gastronomiskas un organoleptiskas ipasibas (smarza, krasa, garsa) ir atkarigas no olivu
Skirném, razoSanas regiona, razas, ACVN/AGIN u. c. Olivellas péc gardas ir dazadas, lidz ar to pastav daudzas to
gastronomiskas izmantoSanas iespgjas,

— informacija par dazadu kategoriju olivellu,
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— savu uzturveértibas ipasibu de] olivella ir veseliga un sabalanséta uztura svariga sastavdala: taja ir apvienota gan
izcila garSa, gan veseliga un sabalanséta uztura prasibas,

— informacija par olivellas kontroles, kvalitates sertificéSanas un markésanas noteikumiem,
— informacija par visam olivellam un/vai galda olivam, kas Kopiena ir registrétas ki ACVN vai AGIN,

— galda olivas ir dabigs un veseligs produkts, kas pielagots gan vienkarSam patérinam, gan smalku édienu
pagatavosanai,

— informacija par dazadu galda olivu skirnu ipasibam.
Informacija, kura it Tpasi attiecas uz jaunajam patérétajam dalibvalstim:

— olivella un it Ipasi neapstradata augstaka labuma olivella ir dabigs produkts, ko razo saskana ar senam tradicijam
un metodém, kuras atbilst bagatai miisdienu virtuvei. Olivella viegli asoci€jas ne tikai ar Vidusjiras virtuvi, bet
arl ar jebkuru citu masdienu virtuvi,

— ieteikumi édienu pagatavosanai.

Informacija, kura it ipasi attiecas uz tradicionalajam patérétajam dalibvalstim:

— prieksrocibas pirkt pudelés faséto olivellu (ar markéumu, kas satur patérétdgjam nepiecieSamu informaciju),
— tradicionala un kultirvésturiska produkta téla modernizésana.

Neskarot 4. panta 3. punktu, informacijai par olivellas un galda olivu uzturvértibas ipasibam jabit pamatotai uz
visparigi pienemtiem zinatniskiem datiem un jaatbilst prasibam, kas noteiktas Eiropas Parlamenta un Padomes
Direktiva 2000/13/EK ().

5. Galvenie lidzekli
— Internets un citi elektroniskie sakaru lidzekli (CD-ROM, DVD u. c.),

— popularizésana tirdzniecibas vietas (degustacija, receptes, informacijas izplatisana),
— sadarbiba ar medijiem un sabiedriskas attiecibas (pasakumi, daliba gadatirgos utt.),

— reklama (vai publikacijas) preses izdevumos (plasa profila, pavarmakslas izdevumos, Zurnalos sievietém, Zurnalos
par dzives stilu),

— pasakumi sadarbiba ar medicinas un veselibas apriipes darbiniekiem (sabiedriskas attiecibas medicinas joma),
— audiovizualie mediji (TV un radio),
— daliba gadatirgos.

6. Programmu ilgums un vériens

No 12 lidz 36 ménesiem, prieksroku pieskirot daudzgadu programmam, kurds ir noteikti katra posma mérki.
Prieksroka tiks dota programmam, kuras paredzéts istenot vismaz divas jaunajas patérétajas dalibvalstis.

SEKLU ELLAS
Saja nozaré prieksroka tiks dota programmam, kuras attiecas uz rapsu ellu vai kuras iepazistina ar citu seklu ellu
Ipasibam.
A. RAPSU ELLA
1. Vispargjs situacijas parskats

Jaunas kopgjas lauksaimniecibas politikas rezultata rapsu ellas razosana nesanem nekadu ipasu atbalstu, un tai
jasak orientéties uz tirgus vajadzibam. Rapsu ellas popularizésana, nodrosinot raZosanas iesp&u pieaugumu un
alternativu graudu raZosanai, kuru raksturo strukturala parprodukcija, veicinas laukaugu tirgus balansu un
dazadu augu ellu patérinu Kopiena. Sodien Kopiena vairak eksporté neka importé rapsu ellu.

() OV L 109, 6.5.2000., 29. Ipp.
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Pédgjos gadu desmitos ir selekcionétas augstas uzturvértibas rapsu Skirnes. Ta rezultata ir uzlabojusies kvalitate.
Ir attistiti tadi jauni produkti ka rapsu ella ar ipaSu lazdu riekstu garSu, kas iegiita ar aukstds preséSanas
panémienu.

Rapsu ellas uzturvértibas pétijumi ir veikti pasaules méroga; to rezultati ir apstiprinajusi 3a produkta uzturvértibu
un fiziologiskas raksturiezimes. Arstiem, dietologiem un patérétajiem jabiit informétiem par jaunako pétjjumu
rezultatiem.

. Merki

— Informét par rapsu ellas ipasibam un tas pédéjo gadu attistibu,

— palielinat patérinu, informéjot patérétajus, ka ari medicinas un veselibas apriipes specialistus par rapsu ellas
lietoSanu un uzturvértibu.

. Meérkgrupas

— Gimenes, it pasi cilveki, kas ir atbildigi par iepirkumiem,

— sabiedriskas domas veidotaji (Zurnalisti, Sefpavari, arsti un dietologi),
— izplatitaji,

— preses izdevumi par medicinu un veselibas apriipi,

— lauksaimniecibas partikas razotaji.

. Galvenie pazinojumi

— Savas uzturvértibas dé] rapsu ella ir veseliga un sabalanséta uztura svariga sastavdala,
— Tpasais taukskabju sastavs rapsu ella,

— lietosanas ieteikumi,

— informacija par produkta attistibu un Skirném.

Neskarot 4. panta 3. punktu, informacijai par rapsu ellas uzturvértibas ipasibam jablit pamatotai ar visparigi
pienemtiem zinatniskiem datiem un jaatbilst prasibam, kas noteiktas Direktiva 2000/13/EK.

. Galvenie lidzekli

— Popularizésana tirdzniecibas vietas (degustacija, receptes, informacijas izplatisana),

— reklama (vai publikacijas) preses izdevumos (plasa profila, pavarmakslas izdevumos, Zurnalos sievietém,
zurnalos par dzives stilu),

— sabiedrisko attiecibu pasakumi (pasakumi, daliba partikas gadatirgos),
— pasakumi sadarbiba ar medicinas un veselibas apriipes darbiniekiem,
— pasakumi sadarbiba ar restoraniem, sabiedriskas édinasanas uzpémumiem un Sefpavariem,

— internets.

. Programmu darbibas ilgums

No 12 lidz 36 meéneSiem.

B. SAULESPUKU ELLA

Saulespuku ellas programmam tiks dota prieksroka tikai gadijumos, kad to pamato tirgus apstakli.

1. Vispargjs situacijas parskats

Kopiena vairak neka divu miljonu hektaru platiba tiek audzétas saulespukes un saulespuku séklu razoSanas
apjoms parsniedz 3,5 miljonus tonnu gada. Saulespuku ellu, ko patéré Kopiena, razo galvenokart no Kopiena
audzétam séklam. Tomér parstrades apjoma samazindjums izraisija Kopienas saulespuku ellas razosanas apjoma
samazinajumu 2004./2005. tirdzniecibas gada. Nemot vérd cenu kapumu pasaules tirgli un iesp&amo apgades
trikumu, prieksroka netiek dota programmam, kuras attiecas vienigi uz saulespuku e]lu. Tomér §is programmas
var iesniegt ka to programmu dalu, kuras attiecas uz daudzam citam Kopienas izcelsmes séklu ellam.
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Dazos konkrétajos gadijumos saulespuku ellai ir prieksrocibas, pieméram, cepsana. Taja ir ar liels nepiesatinato
taukskabju un E vitamina saturs. Kampanu mérkis ir informét patérétajus, pardevéjus un izplatitajus par
dazadam saulespuku ellas pielietojuma iesp&am, skirném un ipasibam, ka arl par Kopienas tiesibu aktiem
attieciba uz to kvalitati. Kampanai jabit veidotai ta, lai ta sniegtu objektivu informaciju.

. Merki

Informét patérétajus un nozares specialistus par:
— dazadam saulespuku ellas lietojuma iesp&jam, tas ipasibam un uzturvértibu,

— kvalitates noteikumiem un standartiem, markéuma noteikumiem.

. Merkgrupas

— Gimenes, it 1pasi cilveki, kas ir atbildigi par iepirkumiem,
— sabiedriskas domas veidotaji (Zurnalisti, Sefpavari, arsti un dietologi),
— izplatitaji,

— lauksaimniecibas partikas razotaji.

. Galvenie pazinojumi

Galvenajam programmas skartajam témam janodrosina informacija par:

— saulespuku ellas pareizas izmantosanas prieksrocibam, pieméram, ella, kas razota no saulespuku seklam,
satur daudz E vitamina, salidzinot ar citam augu ellam, saulespuku ella ir labi pazistama tas vieglas garsas un
cepsanas Ipasibu dél,

— noteikumiem un standartiem, ar kuriem regulé saulespuku ellas kvalitati,

— saulespuku ellas taukskabju saturu un uzturvértibu,

— zinatnisko pétjjumu rezultatiem un tehnisko progresu attieciba uz saulespuku ellu un citam augu ellam.

Neskarot 4. panta 3. punktu, informacijai par saulespuku ellas uzturvértibas ipasibam jabit pamatotai ar
visparigi pienemtiem zinatniskiem datiem un jaatbilst prasibam, kas noteiktas Direktiva 2000/13EK.

. Galvenie lidzekli

— Informativu materialu izplatiSana tirdzniecibas vietas (tirdzniecibas vietas un veikali),

— reklama (vai publikacijas) preses izdevumos (plasa profila, pavarmakslas izdevumos, Zurnalos sievietem,
zurnalos par dzives stilu),

— sabiedrisko attiecibu pasakumi (pasakumi, daliba partikas gadatirgos),

— internets.

. Programmu darbibas ilgums

No 12 lidz 36 meénesiem.

PIENS UN PIENA PRODUKTI

1. Vispargjs situacijas parskats
Skidra piena patéring ir krities, it Tpasi galvenajis paterétajas valstis, lielakoties konkurences dé] ar bezalkoholiska-
jiem dzérieniem (soft drink), ko iecienijusi jaunie$i. Dazadi piena aizvietotaji pakapeniski aizstdj skidro pienu.
Turpreti pastav visparigs to piena produktu patérina pieaugums, kas izteikti piena ekvivalenta.

2. Merki

— Palielinat $kidra piena patérinu tirgos, kur pastav pieauguma potencials, un saglabat patérina limeni piesatinatos

tirgos,

— palielinat piena produktu patérinu kopuma,

— mudinat jaunieus, kas nakotné var klat par pastavigiem piena un piena produktu patérétajiem, jau tagad lietot

vairak $o produktu.
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3. Mérkgrupas
Patérétaji kopuma, un it ipasi:
— beérni un pusaudzi, it Ipasi meitenes vecuma no 8 lidz 13 gadiem,
— dazada vecuma sievietes,
— vecaka gadagdjuma cilveki.
4. Galvenie pazinojumi
— Piens un piena produkti ir veseligi, dabigi un gar$igi, turklat tie ir pieméroti misdienu dzivei,
— pienam un piena produktiem ir ipasa uzturvértiba, kas noteiktam vecuma grupam ir seviski labvéliga,
— sniegtajai informacijai ir jabat pozitivai, un taja janem véra dazadu tirgu patérina ipatnibas,
— pastav plass piena produktu klasts, kas piemérots dazadiem patérétajiem un dazadam ikdienas situacijam,

— informacija par to, ka ir pieejama zema tauku satura piena un piena produktu izvéle, kas konkrétiem patéré-
tajiem var bt atbilstosaka,

— ir svarigi visas programmas laika nodrosinat galveno pazinojumu secigumu, lai parliecinatu patérétajus par
prieksrocibam, ko dod regulara So produktu lietosana uztura.

Neskarot 4. panta 3. punktu, informacijai par piena un piena produktu uzturvértibu jabat pamatotai ar visparigi
pienemtiem zinatniskiem datiem un jaatbilst prasibam, kas noteiktas Direktiva 2000/13/EK.

5. Galvenie lidzekli
— Elektroniskie sakaru lidzekli,
— informacijas talruna linija,

— sabiedriskas attiecibas ar medijiem, reklama (specializéti preses izdevumi, Zurnali sievietém, laikraksti un Zurnali
jaunieSiem u. c.),

— sadarbiba ar arstiem un dietologiem,

— sadarbiba ar pasniedzé&jiem un skolam,

— citi informacijas lidzekli (prospekti un brosiras, bérnu spéles u. c.),
— prezentacijas tirdzniecibas vietas,

— vizualie mediji (kino, specializéti TV kanali),

— radio reklama,

— daliba izstades un gadatirgos.

6. Programmu ilgums un vériens

No 12 lidz 36 ménesiem, prieksroku pieskirot daudzgadu programmam, kuras ir noteikti katra posma mérki.

SVAIGA, ATDZESETA VAI SALDETA GALA, KAS RAZOTA SASKANA AR KOPIENAS VAI VALSTS KVALITATES
SHEMU

1. Vispargjs situacijas parskats

Higiénas un veselibas aizsardzibas problémas, kas ietckméjusas daudzus dzivnieku izcelsmes produktus, ir apstip-
rindjusas, ka ir jastiprina patérétajos parlieciba par Kopienas galas produktu uzticamibu.

Lai to panaktu, ir jasniedz objektiva informacija par Kopienas un valsts kvalitates shémam un parbaudém, kas tajas
ir paredzétas papildus visparéjai likumdosanai par parbaudém un partikas nekaitigumu. Sie noteikumi un parbaudes
ir papildu garantija, ko nodrosina produktu specifikacijas un papildu parbaudes struktiras.

2. Merki

— Informativas kampanas attiecas vienigi uz tiem produktiem, ko razo saskana ar Eiropas kvalitates sistemu
(ACVN, AGIN, GTI un biologiska lauksaimnieciba) un saskana ar kvalitates sisttmam, ko apstiprinajusas dalib-
valstis un kas atbilst Regulas (EK) Nr. 1698/2005 32. panta kritérijiem. Neskarot 3is regulas 15. panta
2. punktu, informativas kampanas, ko finansé saskana ar So regulu, nedrikst sanemt Regula (EK) Nr.
1698/2005 noteikto finanséjumu,
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— programmu mérkis ir nodrosinat objektivu un izsmelosu informaciju par noteikumiem, kas regulé Kopienas un
valsts kvalitates shémas, kuras garanté galas produktu nekaitigumu. Programmam jabiit tadam, lai informétu
patérétajus, sabiedriskas domas veidotajus un izplatitajus par produkta specifikacijam un faktiskajam parbaudém,
ko paredz §is kvalitates sistémas.

. Merkgrupas

— Patérétaji un patérétaju apvienibas,

— cilvéki, kas veic majsaimniecibas iepirkumus,

— dazadas iestades (restorani, slimnicas, skolas u. c.),
— izplatitaji un izplatitaju apvienibas,

— zurnalisti un sabiedriskas domas veidotaji.

. Galvenie pazinojumi

— Kvalitates sistémas garanté Ipasu razosanas metodi un parbaudes, kas ir stingrakas par tam, kas paredzétas
normativajos aktos,

— kvalitativus galas produktus raksturo specifiskas iezimes vai kvalitate, kas ir augstaka par to, ko nodrosina
ierastas tirdzniecibas normas,

— Kopienas un valsts kvalitates shémas ir parskatimas un nodrosina pilnigu produktu izsekojamibu,

— galas markgjums lauj patérétajam identificét kvalitativus produktus, to cilmes vietu un ipasibas.

. Galvenie lidzekli

— Internets,

— sabiedriskas attiecibas ar medijiem, reklama (zinatniski un specializéti preses izdevumi, Zurnali sievietém,
laikraksti, pavarmakslas zurnali),

— sadarbiba ar patérétaju apvienibam,
— audiovizualie mediji,
— rakstiska dokumentacija (prospekti, brosuras u. c.),

— sabiedribas informésana tirdzniecibas vietas.

. Programmu ilgums un vériens

Programmam jabiit vismaz valsts méroga vai jaattiecas uz vairakam dalibvalstim.
No 12 lidz 36 meénesiem, prieksroku pieskirot daudzgadu programmam, kurds ir noteikti katra posma meérki.

PARTIKAS OLU MARKESANA

. Situacijas visparigs parskats

Saskana ar Padomes Regulas (EK) Nr. 1028/2006 (') 4. panta 1. punktu kods, kas identific razotaju un sistému, ko
izmanto dgjgjvistu audzéana, ir jauzspiez uz katras partikas olas caumalas. Sim kodam ir jasastav no skaitla, kas
identificé lauksaimniecibas metodi (0 = biologiska audzésana, 1 = audzéSana briva daba, 2 = audzeSana kati, 3 =
audzeSana sprostd), tas dalibvalsts ISO koda, kur atrodas razosana centrs, un numura, ko razosanas centram pieskir
kompetenta iestade.

. Merki

— Informét patérétajus par jaunajiem olu markéanas standartiem un pilniba izskaidrot uz olu ¢aulam noradita
koda nozimi,

— nodrosinat informaciju par olu razo$anas sistémam, izmantojot kodu, kas ir noradits uz olu ¢aumalam,

— sniegt informaciju par spéka esosajam izsekojamibas sistémam.

. Merkgrupas

— Patérétaji un izplatitaji,

— sabiedriskas domas veidotaji.

() OV L 186, 7.7.2006., 1. Ipp.
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. Galvenie pazinojumi

— Informét par jauno kodu, ko norada uz olu caumalam, piemérojot Komisijas Direktivu 2002/4/EK (!), izskaidrot
to un sniegt informaciju par dazadu olu kategoriju ipasibam, kuras apzimé $is kods,

— sniedzot informaciju, nedrikst izcelt kadu no razosanas metodém, turklat informacija nedrikst ieklaut apgalvo-
jumus par olu uzturvértibu vai informaciju attieciba uz to, ka olu lieto3ana uztura ietekmé veselibu; diskrimina-
cija dazadu dalibvalstu starpa (attieciba uz olam) ir aizliegta.

. Galvenie lidzekli

— Elektroniskie sakaru lidzekli (timekla vietnes u. c.),

— drukati materiali (brosiiras, prospekti u. c.),

— sabiedribas informésana tirdzniecibas vietas,

— reklama preses izdevumos un Zurnalos par uzturu, Zurnali sievietém u. c.,

— sadarbiba ar medijiem.

. Programmu ilgums

No 12 lidz 24 meénesiem.

MEDUS UN BISKOPIBAS PRODUKTI

. Visparégjs situicijas parskats

Kopienas kvalitativa medus un biskopibas produktu nozare, kas sanem loti nelielu Kopienas atbalstu, saskaras ar
pieaugosu globalu konkurenci. Tas, ka razoSanas izmaksas Kopiena ir augstas, padara situaciju vél sarezgitaku.

Kops 2001. gada nozari regulé Padomes Direktiva 2001/110/EK (%), saskana ar kuru markéjumam jagaranté saikne
starp kvalitati un izcelsmes vietu. Atbalstitajam programmam galvenokart japopularizé tas Kopienas medus un
biskopibas produkti, kuriem ir papildu norades attieciba uz regionalo, teritorialo vai topografisko izcelsmes vietu,
vai jasekmé tadi kvalitates markéjumi, kas sertificéti Kopiena (ACVN, AGIN, GTI vai “biologiskas lauksaimniecibas
produkts”) vai dalibvalsti.

. Merki

— Informét patérétajus par Kopienas biskopibas produktu daudzveidibu, organoleptiskajam ipasibam un razoSanas
nosacijumiem,

— informét patérétajus par Kopienas nefiltréta un nepasterizéta medus kvalitatém,
— palidzét patérétajiem izprast Kopienas medus mark&umu un mudinat razotajus attistit to mark&umu skaidribu,

— veicinat kvalitativa medus patérinu, vérSot patérétaju uzmanibu uz ta izsekojamibu.

. Merkgrupas

— Patérétaji, it pasi cilveki vecuma no 20 lidz 40 gadiem,
— vecaka gadagdjuma cilvéki un bérni,

— sabiedriskas domas veidotaji.

. Galvenie pazinojumi

— Informacija par Kopienas tiesibu aktiem attieciba uz nekaitigumu, razosanas higiénu, kvalitates sertificésanu un
marké&umu,

— medus ir dabigs produkts, kuru razo saskana ar tradicijam un sen atzitajam zinaSanam un prasmém un kuram
ir dazada veida lietojums misdieniga virtuve,

— informacija par medus lielo daudzveidibu, proti, informacija par medus geografisko un botanisko izcelsmi un
par dazados gadalaikos razoto medu,

— ieteikumi attieciba uz lieto§anu un uzturvértibu,

— ir svarigi nodrosinat apputeksnésanu, lai saglabatu biologisko dazadibu.

OV L 30, 31.1.2002., 44. Ipp.
OV L

10, 12.1.2002., 47. Ipp.
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. Galvenie lidzekli

— Reklama plasa profila un specializétajos preses izdevumos (pavarmakslas zurnali, zurnali par dzives stilu),
— internets, kino un citi audiovizualie mediji (TV, radio),

— tirdzniecibas vietas,

— daliba izstadés un gadatirgos,

— sabiedrisko attiecibu pasakumi plasai publikai, to pasakumu organizé$ana, kas vérsti uz akcijam restoranos un
sabiedriskas édinasanas uznémumos,

— informacijas izplatiSana skolas (noradijumi skolotdjiem un viesnicu un restoranu skolu studentiem).

. Programmu ilgums un vériens

No 12 lidz 36 ménesiem, prieksroku pieskirot daudzgadu programmam, kurds ir noteikti katra posma mérki.

NRR KVALITATIVI VINI, GALDA VINI AR GEOGRAFISKAS IZCELSMES NORADI

. Visparéjs situdcijas parskats

Vina raZosana ir plasi izvérsta, taCu ta patéring ir nemainigs vai noteiktam vinu kategorijam pat samazinas, kamér
piedavajums no tream valstim pieaug.

. Merki

— Palielinat Kopiena razoto vinu patérinu,

— informét patérétajus par Eiropas vinu daudzveidibu, kvalitati un razoSanas apstakliem, ka ari par zinatnisko
pétijumu rezultatiem.

. Merkgrupas

— Izplatitaji,
— patérétaji, iznemot jaunus cilvékus un pusaudzus, kas minéti Padomes leteikuma 2001/458/EK (1),
— sabiedriskas domas veidotaji, zZurnalisti, pavarmakslas eksperti,

— macibu iestades viesnicu un restoranu nozaré.

. Galvenie pazinojumi

— Kopienas tiesibu akti stingri regulé razosanu, kvalitates norades, marké$anu un tirdzniecibu un garanté patére-
tajiem piedavata produkta kvalitati un izsekojamibu,

— gandarijums par to, ka sev piemérotako produktu var izvéléties no loti plasa dazadas izcelsmes Eiropas vinu
klasta,

— informacija par Kopienas vina dariSanu un tas saikni ar regionaliem un vietéjiem apstakliem, kultiram un
gaumeém.

. Galvenie lidzekli

— Informativie un sabiedrisko attiecibu pasakumi,
— izplatitaju un sabiedriskas &dinasanas specialistu apmaciba,
— sadarbiba ar specializétajiem preses izdevumiem,

— citi informacijas lidzekli (timekJa vietne, prospekti un brosiras), lai palidzétu patérétajiem vinu izvéle un raditu
idejas patérinam gimenes, svétku un citos pasakumos,

— izstades un gadatirgi: stendi, kuros izstaditi produkti no vairakam dalibvalstim.

. Programmu darbibas ilgums

No 12 lidz 36 ménesiem, prieksroku pieskirot daudzgadu programmam, kurds ir noteikti katra posma mérki.

() OV L 161, 16.6.2001., 38. Ipp.
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PRODUKTI, KAS IR AIZSARGATI AR CILMES VIETAS NOSAUKUMU (ACVN), GEOGRAFISKAS IZCELSMES
NORADI (AGIN) VAI GARANTETU TRADICIONALO IPATNIBU (GTI)
1. Situacijas parskats
Kopienas produktu nosaukumu aizsardzibas sistéma, kas paredzéta Regula (EK) Nr. 509/2006 un Regula (EK) Nr.
510/2006, ir prioritarais jautajums kopéjas lauksaimniecibas politikas “kvalitates” mérku sasniegsana. Tapéc jatur-
pina darbs, lai nosaukumus un produktus, kuriem pieskirti aizsargatie nosaukumi, daritu zinamus visam potencia-
lajam ieinteresétajam personam $o produktu raZoSanas, sagatavoSanas, pardosanas un patéréSanas kéde.

2. Merki

InforméSanas un veicina§anas kampanam nav jacentréjas uz vienu vai tikai loti ierobezotu produktu nosaukumu
skaitu, bet gan uz nosaukumu grupam vai nu noteiktam produktu kategorijam, vai produktiem, kas razoti viena vai
vairakos regionos vai viena vai vairakas dalibvalstis.

So kampanu mérkiem jabiit sadiem:

— nodroginat izsmelosu informaciju par Kopienas shému saturu, darbibu un raksturu un it ipasi par $adu shému
iedarbibu uz to produktu pardosanas veértibu, kuru nosaukumi ir aizsargati un kuri sanem o rezimu aizsardzibu
no dienas, kad tie ir registréti,

— palielinat patérétaju, izplatitaju un partikas produktu nozares specialistu zinasanas par Kopienas logotipiem
attieciba uz ACVN/AGIN/GTI produktiem,

— mudinat raZotaju un parstradataju grupas, kas vél nepiedalas shémas, registrét to produktu nosaukumus, kas
atbilst registréSanas pamatprasibam,

— mudinat razotdjus un parstradatajus, kas vél nepiedalas shémas, piedalities to produktu razosana, kas jau ir
registréti, un attiecigi ievérot apstiprinatas specifikacijas, ka ari dazadiem aizsargatiem nosaukumiem noteikto
parbauzu prasibas;

— stimulét attiecigo produktu pieprasijumu, informéjot patérétajus un izplatitdjus par $adu shému pastavésanu,
nozimi un prieksrocibam, ka ari sniedzot izskaidrojumus attieciba uz logotipiem, nosaukumu pieskirsanas
nosacijumiem, parbaudém un izsekojamibas sistému.

3. Merkgrupas

— Razotaji un parstradataji,

— izplatitaji (lielveikali, vairumtirgotaji, mazumtirgotaji, sabiedriskas &dinasanas iestades, édnicas, restorani),
— patérétdji un to apvienibas,

— sabiedriskas domas veidotaji.

4. Galvenie pazinojumi

— Produktiem, kam ir aizsargatie nosaukumi, ir Tpasas iezimes, kas saistas ar geografisko izcelsmes vietu; ACVN
produktu gadijuma produkta kvalitatei un ipasibam jabht galvenokart vai ekskluzivi saistitam ar konkréto
geografisko vidi (ar tas raksturigajiem dabas un cilvéku faktoriem); AGIN attiecas uz produktiem, kuru kvalitate
vai Tpasa slava ir saistita ar $eografisko izcelsmi; geografiskajai saiknei tatad ir japaradas vismaz viena no
posmiem — razo$ana, parstradé vai sagatavosana,

— GTI produktiem ir ipasas iezimes, kas ir saistitas ar to ipasajam tradicionalajam razoSanas metodém vai ar
tradicionalo izejvielu izmantosanu,

— Kopienas ACVN, AGIN un GTI logotipi ir simboli, kas ir saprotami visa Kopiena ka produkti, kuri atbilst
Ipasiem razo$anas nosacijumiem saistiba ar geografisko izcelsmes vietu vai ar tradicijam un kuriem pieméro
ipasas parbaudes,

— citi attiecigo produktu kvalitates aspekti (nekaitigums, uzturvértiba, garsa, izsekojamiba),

— dazu ACVN, AGIN un GTI produktu prezentacija, lai paraditu pieméru, ki var panakt komercidlo attistibu
produktiem, kuru nosaukumi ir registréti saskana ar aizsardzibas shémam,

— $is aizsardzibas shémas atbalsta Kopienas kultiiras mantojumu un lauksaimnieciskas razoSanas dazadibu, ka ari
palidz saglabat lauku vidi.
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5. Galvenie instrumenti

— Elektroniskie sakaru lidzekli (timekla vietne),

— sabiedriskas attiecibas ar medijiem (specializéti preses izdevumi, Zurnali sievietém, pavarmakslas zurnali),
— sadarbiba ar patérétaju apvienibam,

— informativie un prezentacijas pasakumi tirdzniecibas vietas,

— audiovizualie mediji (isa reklama televizija u. c.),

— rakstiska dokumentacija (prospekti, brosiiras u. c.),

— daliba gadatirgos un izstadgs,

— informativie pasakumi un apmaciba vai seminari par to, ka darbojas Kopienas shéma attieciba uz ACVN, AGIN
un GTL

6. Programmu darbibas ilgums

No 12 lidz 36 ménesiem. Prieksroka tiek dota daudzgadu programmam, kuru mérki un stratégija ir skaidri noteikti
katra posma.

INFORMACIJA PAR VISATTALAKO REGIONU GRAFISKO SIMBOLU
1. Vispargjs situacijas parskats
Si pamatnostadne attiecas uz visattalakajiem Kopienas regioniem, kas noteikti Liguma 299. panta 2. punkta. Aréjas
izvértésanas pétijums liecina, ka dazadi is nozares uznémgéji ar lielu interesi uztvéra Kopienas 1998./1999. gada

informativo kampanu par visattalako regionu grafisko simbolu (logotipu).

Rezultata dazi razotdji un parstradataji iesniedza pieprasijumu savu kvalitativu produktu apstiprinasanai, lai izman-
totu $o logotipu.

Nemot véra pirmas kampanas iso darbibas laiku, ir jastiprina $a logotipa pazistamiba dazadas mérkgrupas, turpinot
informativos pasakumus par logotipa nozimi un prieksrocibam.

2. Merki
— Informét par logotipa pastavésanu, nozimi un prieksrocibam,
— mudinat attiecigo regionu razotajus un parstradatajus izmantot logotipu,
— uzlabot logotipa pazistamibu izplatitaju un patérétaju vida.
3. Merkgrupas
— Vietgjie razotaji un parstradataji,
— izplatitaji un patérétaji,
— sabiedriskas domas veidotaji.

4. Galvenie pazinojumi

— Produkts ir raksturigs un dabigs,
— produkta izcelsme ir kada konkréta Kopienas regiona,
— kvalitate (nekaitigums, uzturvértiba un organoleptiskas ipasibas, razoSanas metode, saikne ar cilmes vietu),
— eksotiskums,
— piedavajuma dazadiba, tostarp arpus sezonas,
— izsekojamiba.
5. Galvenie instrumenti

— Elektroniskie sakaru lidzekli (timekla vietne u. c.),

— informacijas talrupa linija,

— sabiedriskas attiecibas ar medijiem (specializéti preses izdevumi, Zurnali sievietém, pavarmakslas zurnali),
— prezentacijas tirdzniecibas vietas, izstadés, gadatirgos utt.,

— sadarbiba ar arstiem un dietologiem,
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— citi informacijas lidzekli (prospekti, brosiiras, receptes utt.),
— audiovizualie lidzekli,
— reklama specializétajos un vietgjos preses izdevumos.
6. Programmu darbibas ilgums
No 12 lidz 36 meénesiem.
BIOLOGISKAS LAUKSAIMNIECIBAS PRODUKTI
1. Situacijas parskats

Biologiskas lauksaimniecibas produktu patérins ir ipasi populars pilsétu iedzivotaju vidi, tacu $o produktu tirgus
dala joprojam ir visai ierobeZota.

Patérétaji un citas ieinteresétas puses jau vairak zina par biologiskas razo$anas metodém, tomér §is zinaSanas
joprojam nav pietiekamas.

Eiropas ricibas plana biologiskai partikai un biologiskai lauksaimniecibai (') ir teikts, ka informacijas un veicinaanas
pasakumi ir galvenais lidzeklis, lai panaktu biologiskas lauksaimniecibas produktu pieprasijuma attistibu.

2. Merki

Informacijas un veicinasanas kampanam nav jakoncentréjas uz vienu vai daziem konkrétajiem produktiem, bet gan
uz produktu grupam vai uz biologiskas lauksaimniecibas metodi, ko pieméro viena vai vairakos regionos viena vai
vairakas dalibvalstis.

So kampanu mérkiem jabit $adiem:
— sckmét biologiskas lauksaimniecibas produktu patérinu,

— uzlabot patérétaju zinasanas par markéumu, tostarp Kopienas logotipu, ko izmanto biologiskas lauksaimnie-
cibas produktiem,

— sniegt izsmeloSu informaciju un parliecinat sabiedribu par biologiskas lauksaimniecibas pricksrocibam, it pasi
attieciba uz vides aizsardzibu, dzivnieku labturibu, lauku teritoriju apsaimniekoSanu un lauku regionu attistibu,

— sniegt izsmeloSu informaciju par Kopienas biologiskas razosanas sistémas saturu un darbibu,

— mudinat individualos raZotajus un parstradatajus, ka ari razotaju, parstradataju vai mazumtirgotaju grupas, kas
vél nestrada ar biologiskas lauksaimniecibas metodi, sakt nodarboties ar to; mudinat mazumtirgotajus, mazum-
tirgotaju grupas un restoranus pardot biologiskas lauksaimniecibas produktus.

3. Merkgrupas

— Galvenokart patérétaji, ka ari patérétaju apvienibas un ipasu patérétaju apaksgrupas,
— sabiedriskas domas veidotaji,

— izplatitaji (lielveikali, vairumtirgotaji, specializétie mazumtirgotaji, sabiedriskas édinasanas iestades, €dnicas,
restorani),

— izglitibas nozares darbinieki un skolas.

4. Galvenie pazinojumi

— Biologiskas lauksaimniecibas produkti ir dabigi un garsigi produkti, kas ir pieméroti miisdienu dzivei. So
produktu razosanas metode ir ipasi draudziga videi un sekmé dzivnicku labturibas nodrosinasanu. Biologiska
lauksaimnieciba palidz nodro$inat lauksaimnieciskas razosanas daudzveidibu un saglabat lauku ainavas,

— produktiem pieméro stingrus razoSanas un parbaudes noteikumus, tostarp ripigi izstradatus izsekojamibas
noteikumus, lai nodro$inatu $o produktu razoSanu tikai tadas lauku saimniecibas, kuram pieméro kontroles
sistemu,

— vardus “dabigs”, “biologisks” un “ekologisks”, ka arT to ekvivalentus citas valodas lieto, lai raksturotu partikas
produktus, kas ir aizsargati ar likumu. Kopienas logotips ir biologisko produktu simbols, kas ir zinams visa
Kopiena un kas liecina par to, ka produkti atbilst stingriem Kopienas razosanas kritérijiem un tika ripigi
parbauditi. Informaciju par Kopienas logotipu var papildinat ar informaciju par logotipiem, kas ieviesti dalib-
valstis,

— drikst izcelt citus attiecigo produktu kvalitates aspektus (nekaitigums, uzturvértiba, garsa).

(') COM(2004) 415, galiga redakcija.
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5. Galvenie instrumenti

— Elektroniskie sakaru lidzekli (timekla vietne),

— informacijas talrupa linija,

— sabiedriskas attiecibas ar medijiem (specializéti preses izdevumi, Zurnali sievietém, pavarmakslas zurnali),
— sadarbiba ar patérétaju apvienibam,

— sabiedribas informésana tirdzniecibas vietas,

— akcijas skolas,

— audiovizualie mediji (pieméram, isa reklama televizija u. c.),

— rakstiska dokumentacija (prospekti, brostras u. c.),

— daliba gadatirgos un izstades,

— informativie pasakumi un apmaciba vai seminari par noteikumiem, kurus pieméro biologiskiem produktiem un
razoSanai.

. Programmu darbibas ilgums

No 12 lidz 36 ménesiem. Prieksroka tiek dota daudzgadu programmam, kuru mérki un stratégija ir skaidri noteikti
katra posma.

MAJPUTNU GALA

. Vispargjs situacijas parskats

Patérétaju uzticéSanas krize attieciba uz majputnu galu, kas saistita ar putnu gripas atspoguloSanu presg, izpauzas ar
ievérojamu patérina kritumu. Tadél ir jastiprina patérétaju uzticéSanas Kopienas izcelsmes majputnu galai.

Lai to panaktu, jasniedz objektiva informacija par Kopienas raZzoSanas sisttmam (tirdzniecibas normam) un
parbaudém, kas ir noteiktas papildus visparéjiem tiesibu aktiem par parbaudém un partikas nekaitigumu.

. Merki

— Informicijas un veicinasanas kampanas attiecas tikai uz ES razotiem produktiem,
— to mérkis ir sads:
— nodrosinat objektivu un pilnigu informaciju par Kopienas un valsts razoanas sistému noteikumiem par
majputnu galas produktu nekaitigumu; it Ipasi sniegt patérétdjiem pilnigu un precizu informaciju par
tirdzniecibas standartiem,

— informét patérétajus par majputnu galas dazadibu, organoleptiskajam ipasibam un uzturvértibu,

— pievérst patérétaju uzmanibu izsekojamibai.

. Meérkgrupas

— Patérétaji un patérétaju apvienibas,

— cilvéki, kas veic majsaimniecibas iepirkumus,

— dazadas iestades (restorani, slimnicas, skolas u. c.),
— izplatitaji un izplatitaju apvienibas,

— zurnalisti un sabiedriskas domas veidotaji.

. Galvenie pazinojumi

— Kopienas noteikumi attiecas uz visu ES teritorija realizéjamo majputnu galu, aptverot visus attiecigas kédes
posmus — razosanu, kausanu un patérinu,

— ir ieviesti drosibas pasakumi, tostarp parbaudes,

— vispargji ieteikumi par higiénas jautdjumiem attieciba uz dzivnieku izcelsmes partikas produktu apstradi.
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5. Galvenie instrumenti

— Internets,

— sabiedriskas attiecibas ar medijiem, reklama (zinatniski un specializéti preses izdevumi, zurnali sievietem,
laikraksti, pavarmakslas zurnali),

— sadarbiba ar patérétaju apvienibam,

— audiovizualie lidzekli,

— rakstiska dokumentacija (prospekti, brostiras u. c.),
— sabiedribas informésana tirdzniecibas vietas.

6. Programmu ilgums un vériens

Programmam jabit vismaz valsts méroga vai jaattiecas uz vairakam dalibvalstim.

No 12 lidz 24 meéneSiem, prieksroku dodot daudzgadu programmam, kuras katram posmam noteikti pamatoti
meérki.
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II PIELIKUMS

TRESAS VALSTIS

. PRODUKTI, UZ KURIEM VAR ATTIEKTIES VEICINASANAS PASAKUMI

— Svaiga, atdzeséta vai saldéta liellopu un ciikas gala; partikas izstradajumi no Siem produktiem,

— Tipasas kvalitates majputnu gala,

— piena produkti,

— olivella un galda olivas,

— galda vini ar geografiskas izcelsmes noradi. Noteikta regiona razoti kvalitativi vini (NRR kvalitativi vini),
— stiprie alkoholiskie dzérieni ar geografiskas izcelsmes noradi vai tradicionalo ipatnibu,

— svaigi un parstradati augli un darzeni,

— labibas un risu parstrades produkti,

— Skiedras lini,

— dzivi augi un dekorativas darzkopibas produkti,

— produkti, kuriem pieskirts aizsargats cilmes vietas nosaukums (ACVN), aizsargata geografiskas izcelsmes norade
(AGIN) vai garantéta tradicionala ipatniba (GTI) saskana ar Regulu (EK) Nr. 509/2006 vai Regulu (EK) Nr.
510/2006,

— biologiskas lauksaimniecibas produkti saskana ar Regulu (EEK) Nr. 2092/91.

. TRESO VALSTU TIRGI, KUROS VAR ISTENOT VEICINASANAS PASAKUMUS

A. Valsts

— Dienvidafrika

— Bijusi Dienvidslavijas Makedonijas Republika
— Australija

— Bosnija un Hercegovina
— Kina

— Dienvidkoreja

— Horvatija

— Indija

— Japana

— Kosova

— Melnkalne

— Norvégija

— Jaunzélande
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— Krievija

— Serbija

— Sveice

— Turcija

— Ukraina

B. Geografiskas zonas
— Ziemelafrika

— Ziemelamerika

— Latipamerika

— Dienvidaustrumazija

— Tuvie un Vidgjie Austrumi
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

III PIELIKUMS

Dazidu nozaru orientéjosi gada budZeti, kas ir noteikti 6. panta

. Svaigi augli un darzeni: 10 miljoni EUR

. Parstradati augli un darzeni: 2 miljoni EUR

. Skiedras lini: 1 miljons EUR

. Dzivi augi un dekorativas darzkopibas produkti: 3 miljoni EUR

. Olive]la un galda olivas: 7 miljoni EUR (no kuriem vismaz 3 miljoni EUR pasakumiem tresas valstis)

. Séklu ella: 2 miljoni EUR

. Piens un piena produkti: 4 miljoni EUR

. Svaiga, atdzeséta vai saldéta gala, kas raZota saskana ar Kopienas vai valsts kvalitates shému: 4 miljoni EUR

. Olu markésana: 2 miljoni EUR

Medus un biskopibas produkti: 1 miljons EUR

Noteiktos regionos razoti kvalitativi vini (NRR kvalitativi vini), galda vini ar geografiskas izcelsmes noradi: 3 miljoni
EUR

Produkti, kas aizsargati ar cilmes vietas nosaukumu (ACVN), geografisko izcelsmes noradi (AGIN) vai garantétu
tradicionala ipatnibu (GTI): 3 miljoni EUR

Informacija par visattalako regionu grafisko simbolu: 1 miljons EUR
Biologiskas lauksaimniecibas produkti: 3 miljoni EUR

Majputnu gala: p. m.
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IV PIELIKUMS

Atbilstibas tabula

Regula (EK) Nr. 1071/2005 Regula (EK) Nr. 501/2008 Regula (EK) Nr. 1346/2005
(icks@jais tirgus) (Komisijas vienota regula) (tresas valstis)
1. pants 1. pants 1. pants
2. pants 2. pants 2. pants
3. pants 3. pants 3. pants
4. pants 4. pants —
— 5. pants 4. pants
5. pants 6. panta 1. punkts —
— 6. panta 2. punkts 5. pants
7. panta 2. punkta b) apak$punkts 6. panta 3. punkts (dalgji) —
— 7. pants 6. pants un 10. panta 3. punkta otra
dala
7. panta 1. punkts, 2. punkta a) un 8. pants 7. panta 1. punkts, 2. punkta otra dala
¢) apak$punkts un 3. punkts un 3. punkts
7. panta 2. punkts (iznpemot a) un 9. pants 7. panta 2. punkts (iznemot pirmo
¢) apak$punktu) un 4. punkts dalu) un 4. un 5. punkts
— 10. pants 8. pants
8. pants 11. pants 9. pants
9. panta 1. punkts 12. pants 10. panta 1. punkts
9. panta 2. un 3. punkts 13. pants 10. panta 2. un 3. punkta pirma dala
10. panta 1. lidz 3. punkts 14. pants 11. pants
6. pants un 10. panta 4. punkts 15. pants —
11. pants 16. pants 12. pants
12. pants 17. pants 13. pants
13. pants 18. pants 14. pants
14. pants 19. pants 15. pants
15. pants 20. pants 16. pants
16. pants 21. pants 17. pants
17. pants 22. pants 18. pants
18. pants 23. pants 19. pants
19. pants 24. pants 20. pants
20. pants 25. pants 21. pants
21. pants 26. pants 22. pants
22. pants 27. pants 23. pants
23. pants 28. pants 24. pants
25. pants 29. pants 26. pants




