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REGULAMENTUL DE PUNERE iN APLICARE (UE) NR.
875/2013 AL CONSILIULUI

din 2 septembrie 2013

de instituire a unei taxe antidumping definitive la importurile de

porumb dulce boabe preparat sau conservat, originar din

Thailanda, ca urmare a unei reexaminiri efectuate in perspectiva

expirarii masurilor in conformitate cu articolul 11 alineatul (2) din
Regulamentul (CE) nr. 1225/2009

CONSILIUL UNIUNII EUROPENE,

avand In vedere Tratatul privind functionarea Uniunii Europene, in
special articolul 291 alineatul (2),

avand 1n vedere Regulamentul (CE) nr. 1225/2009 al Consiliului din
30 noiembrie 2009 privind protectia impotriva importurilor care fac
obiectul unui dumping din partea tarilor care nu sunt membre ale Comu-
nitatii Europene (') (denumit in continuare ,regulamentul de bazd”), in
special articolul 9 si articolul 11 alineatul (2),

avand in vedere propunerea prezentatd de catre Comisia Europeana dupa
consultarea Comitetului consultativ,

intrucat:

A. PROCEDURA
1. Masuri in vigoare

(1) In urma unei anchete antidumping (denumiti in continuare
»ancheta initiala”), Consiliul a instituit, prin Regulamentul (CE)
nr. 682/2007 (?), o taxa antidumping definitivd privind impor-
turile de porumb dulce boabe preparat sau conservat incadrate
in prezent la codurile NC ex 20019030 si ex 2005 8000
originar din Thailanda (denumitd in continuare ,,masurile anti-
dumping definitive”). Masurile au luat forma unei taxe ad
valorem cuprinsd intre 3,1 % si 12,9 %.

(2)  Regulamentul (CE) nr. 954/2008 () a modificat Regulamentul
(CE) nr. 682/2007 in ceea ce priveste nivelul taxei aplicate
unei societdti si ,tuturor celorlalte societati”. Nivelurile taxelor
modificate sunt cuprinse intre 3,1 % si 14,3 %. Importurile
provenind de la doi producatori-exportatori thailandezi ale caror
angajamente au fost acceptate prin Decizia 2007/424/CE a Comi-
siei (%) au fost scutite de taxa.

(1) JO L 343, 22.12.2009, p. 51.

(®>) Regulamentul (CE) nr. 682/2007 al Consiliului din 18 iunie 2007 de
impunere a unei taxe antidumping definitive si de percepere definitiva a
taxei provizorii aplicate la importurile de porumb dulce boabe preparat sau
conservat, originar din Thailanda (JO L 159, 20.6.2007, p. 14).

(®) Regulamentul (CE) nr. 954/2008 al Consiliului din 25 septembrie 2008 de
modificare a Regulamentului (CE) nr. 682/2007 de impunere a unei taxe
antidumping definitive si de percepere definitivd a taxei provizorii aplicate
la importurile de porumb dulce boabe preparat sau conservat, originar din
Thailanda (JO L 260, 30.9.2008, p. 1).

(*) Decizia 2007/424/CE a Comisiei din 18 iunie 2007 privind acceptarea anga-
jamentelor oferite in cadrul procedurii antidumping cu privire la importurile
anumitor preparate sau conserve de porumb zaharat boabe originare din
Thailanda (JO L 159, 20.6.2007, p. 42).
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(3)  Consiliul, prin Regulamentul (CE) nr. 847/2009 ('), a considerat
ca angajamentele de pret cu preturi minime de import fixe nu mai
erau adecvate pentru a compensa efectul prejudiciabil al dumpin-
gului. Prin urmare, angajamentele acceptate au fost retrase si
ofertele de angajamente ale altor 10 producatori-exportatori thai-
landezi au fost respinse.

2. Cererea de reexaminare in perspectiva expirarii masurilor

(4) Ca urmare a publicarii unui aviz de expirare iminentd (?) a
mdsurilor antidumping definitive in vigoare, Comisia a primit,
la 19 martie 2012, o cerere de initiere a unei reexaminari
efectuate in perspectiva expirdrii acestor masuri, in conformitate
cu articolul 11 alineatul (2) din regulamentul de baza. Cererea a
fost depusa de catredssociation Européenne des Transformateurs
de Mais Doux (AETMD) (denumita in continuare ,,reclamantul”),
in numele producatorilor care reprezintd o proportie majord din
productia totald a Uniunii de porumb dulce preparat sau
conservat, in acest caz mai mult de 50 %.

(5)  Cererea s-a bazat pe faptul cd expirarea masurilor ar conduce
probabil la continuarea sau reaparitia dumpingului si a prejudi-
ciului pentru industria Uniunii.

3. Initierea unei reexaminidri in perspectiva expirarii
masurilor

6) Stabilind, in urma consultdrii comitetului consultativ, existenta
unor elemente de proba suficiente pentru initierea unei
reexamindri in perspectiva expirarii masurilor, Comisia a
anuntat la 19 iunie 2012, printr-un aviz publicat in Jurnalul
Oficial al Uniunii Europene (?) (denumit in continuare ,,aviz de
initiere”), initierea unei reexamindri in perspectiva expirdrii
masurilor in conformitate cu articolul 11 alineatul (2) din regu-
lamentul de baza.

4. Ancheta
4.1. Perioada anchetei de reexaminare si perioada examinatd

(7)  Ancheta privind continuarea dumpingului a vizat perioada
cuprinsd intre 1 aprilie 2011 si 31 martie 2012 (denumitd in
continuare ,perioada anchetei de reexaminare” sau ,,PAR”).
Examinarea tendintelor relevante pentru evaluarea probabilitatii
unei continudri a prejudiciului a vizat perioada cuprinsd intre
1 ianuarie 2008 si sfarsitul perioadei anchetei de reexaminare
(,,perioada luatd in considerare”).

4.2. Partile vizate de procedurd

(8) Comisia a anuntat oficial reclamantul, ceilalti producéatori
cunoscuti din Uniune, producétorii-exportatori din Thailanda,
importatorii neafiliati, utilizatorii cunoscuti ca fiind interesati,

(") Regulamentul (CE) nr. 847/2009 al Consiliului din 15 septembrie 2009 de
modificare a Regulamentului (CE) nr. 682/2007 de impunere a unei taxe
antidumping definitive la importurile de porumb dulce boabe preparat sau
conservat, originar din Thailanda (JO L 246, 18.9.2009, p. 1).

(®» JO C 258, 2.9.2011, p. 11.

() JO C 175, 19.6.2012, p. 22.



2013R0875 — RO —28.03.2014 — 001.001 —4

&)

(10)

an

(12)

(13)

(14)

precum si reprezentantii tdrii exportatoare despre initierea
reexamindrii efectuate in perspectiva expirarii masurilor. Partile
interesate au avut posibilitatea de a-si face cunoscute opiniile in
scris si de a solicita o audiere 1n termenul mentionat in avizul de
initiere.

S-a acordat o audiere tuturor partilor interesate care au solicitat
acest lucru si au ardtat cd existd motive speciale pentru care ar
trebui sa fie audiate.

Avand 1n vedere numarul relativ mare de producatori-exportatori
din Thailanda si de importatori neafiliati din Uniune implicati in
anchetd, in avizul de initiere s-a prevdzut sa se recurgd la
esantionare, in conformitate cu articolul 17 din regulamentul de
baza. Pentru a permite Comisiei sd decida daca esantionarea ar fi
necesara §i, In caz afirmativ, sa selecteze un esantion, s-a cerut
partilor mentionate anterior sa se facd cunoscute Comisiei in
termen de 15 zile de la initierea reexaminarii i sd furnizeze
Comisiei informatiile solicitate in avizul de initiere.

In ceea ce priveste selectarea esantionului de producitori-expor-
tatori din Thailanda, Comisia a primit informatii complete de la
17 producatori-exportatori, dintre care noud au exportat catre
Uniune in cursul PAR. S-a decis selectarea unui esantion de
trei producatori-exportatori, ale cdror exporturi combinate au
reprezentat 90 % din cantitatile totale exportate catre Uniune de
catre producdtorii-exportatori cooperanti in cursul PAR.

Avand 1n vedere faptul ca a fost primit un singur raspuns de la un
importator neafiliat, pentru importatorii neafiliati nu s-a aplicat
esantionarea.

Avand in vedere numarul mare al producatorilor din Uniune
implicati in aceastd procedurd, potrivit avizului de initiere,
Comisia a selectat, In mod provizoriu, un esantion de producétori
din Uniune in vederea stabilirii prejudiciului, in conformitate cu
articolul 17 din regulamentul de baza. Aceasta preselectic a fost
facutd prin utilizarea informatiilor de care Comisia dispunea in
etapa de initiere si a fost bazatd pe volumul vanzarilor, volumul
productiei si localizarea geografica a producatorilor in Uniune.
Esantionul propus corespunde celui mai mare volum reprezentativ
de productie care ar putea face, in mod rezonabil, obiectul
anchetei, tindnd seama de timpul disponibil, ceea ce reprezinta
58 % din productia totald a industriei Uniunii. in plus, esantionul
propus este reprezentativ in ceea ce priveste localizarea
geografica a intreprinderilor, deoarece acopera trei state membre
diferite. Producitorii din Uniune au fost consultati cu privire la
esantionul propus la data publicérii avizului de initiere. Dat fiind
cd niciun alt producdtor nu s-a facut cunoscut si nu au fost
primite observatii cu privire la esantion, esantionul propus a
fost confirmat.

Doua parti interesate au afirmat cd esantionul de producétori din
Uniune a fost selectat doar din randul solicitantilor si ca ar fi
trebuit sd se faca un efort de a esantiona producatorii din afara
grupului de solicitanti.
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15)

(16)
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Cu toate acestea, toti producatorii cunoscuti din Uniune, att
solicitanti, cat si nesolicitanti, au fost invitati sd coopereze. 10
producatori din Uniune, atdt solicitanti, cat si nesolicitanti, au
prezentat informatii referitoare la esantionare. Dupa cum se
explicd in considerentul 13, esantionul selectionat corespunde
celui mai mare volum reprezentativ de productie care ar putea
constitui, in mod rezonabil, obiectul anchetei, tindnd seama de
timpul disponibil, ceea ce reprezintd 58 % din productia totala a
industriei Uniunii. Comisia considerd ca esantionul selectionat
este reprezentativ in ceea ce priveste localizarea geograficd, indi-
ferent dacd producatorii sunt sau nu solicitanti. Afirmatia a fost,
prin urmare, respinsa.

Comisia a cautat si a verificat toate informatiile pe care le-a
considerat necesare pentru a determina probabilitatea continuarii
sau reaparitiei dumpingului, a prejudiciului care rezultd din acesta
si interesul Uniunii. in acest scop, Comisia a trimis chestionare
producatorilor-exportatori, producatorilor din Uniune inclusi in
esantion si importatorului neafiliat. S-au efectuat vizite de veri-
ficare la sediile urmatoarelor societati:

(a) Producatori din Uniune:

— Bonduelle Conserve International SAS, Renescure,
Franta;

— Compagnie Générale de Conserve France SA, Theix,
Franta;

— Compagnie Générale de Conserve Hungary, Debrecen,
Ungaria;

— Conserve Italia SCA, San Lazzaro di Savena, Italia;
(b) Producitori-exportatori din Thailanda:

— Agri Sol., Ltd., Pathumthani City;

— Lampang Food Products co, Ltd., Bangkok;

— Sun Sweet Co., Ltd., Chiang Mai City.

Au fost audiate toate partilor interesate care au solicitat acest
lucru si care au demonstrat ca existda motive speciale care
justifica audierea.

B. PRODUSUL IN CAUZA SI PRODUSUL SIMILAR
1. Produsul in cauza

Produsul in cauzd este porumbul dulce (Zea mays var.
saccharata) boabe preparat sau conservat in otet sau acid
acetic, necongelat, incadrat in prezent la codul NC ex 2001 90 30,
si porumbul dulce (Zea mays var. saccharata) boabe preparat sau
conservat altfel decat in otet sau acid acetic, necongelat, altul
decat produsele de la pozitia 2006, incadrat in prezent la codul
NC ex 2005 80 00, originar din Thailanda.
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(20)
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(22)

(23)

24
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Ancheta a indicat cd, in pofida diferentelor de conservare,
diversele tipuri ale produsului in cauza au aceleasi caracteristici
biologice si chimice esentiale si au practic aceleasi aplicatii.

Doua parti interesate au afirmat cd codurile NC pentru porumb
dulce nu reprezintd doar produsul in cauza, ci includ cantitati
considerabile de conserve de porumb pitic care nu este produs
in Uniune si care nu este produsul similar. Acestea au sugerat ca
porumbul pitic este inclus de Comisie in datele sale.

Cu toate acestea, ancheta s-a concentrat exclusiv asupra
produsului care face obiectul masurilor, ceea ce exclude
porumbul pitic, utilizind codurile TARIC corespunzatoare ca
baza pentru analiza. Prin urmare, afirmatia a fost respinsa, ca
fiind incorecta.

2. Produsul similar

S-a constatat cd porumbul dulce produs si vandut in Uniune de
catre industria din Uniune si porumbul dulce produs si vandut in
Thailanda prezintd, in principal, aceleasi caracteristici fizice si
chimice, precum si aplicatii de bazd identice cu cele ale
porumbului dulce produs in Thailanda si vandut la export catre
Uniune. Acestea sunt, prin urmare, considerate produse similare
in sensul articolului 1 alineatul (4) din regulamentul de baza.

C. PROBABILITATEA CONTINUARII SAU REAPARITIEI
DUMPINGULUI

in conformitate cu articolul 11 alineatul (2) din regulamentul de
bazd, s-a examinat dacd este probabil ca expirarea masurilor
existente sa determine continuarea sau reaparitia dumpingului.

1. Observatii preliminare

Dupa cum s-a mentionat in considerentul 10, avand in vedere
numarul potential mare de producatori-exportatori care si-au
exprimat intentia de a coopera, avizul de initiere prevede efec-
tuarea unei esantiondri. Pentru determinarea probabilitatii
continudrii sau reaparitiei dumpingului a fost selectat un
esantion de trei producatori-exportatori, reprezentand aproximativ
90 % din exporturile totale in randul producatorilor-exportatori
care si-au exprimat intentia de a coopera.

Intrucat cantititile combinate ale exporturilor celor trei produ-
catori-exportatori inclusi in esantion reprezentau aproximativ
25 % din toate exporturile din Thailanda céatre Uniune in cursul
PAR, a fost necesar sa fie utilizate informatii din alte surse, cum
ar fi cererea de reexaminare si statisticile comerciale disponibile
privind exporturile (de la serviciile vamale thailandeze) si privind
importurile (de la Eurostat) pentru evaluarea probabilititii unei
continuari sau reaparitii a dumpingului.
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(26)

27

(28)

(29

(30)

(€2

(32)

Vanzarile catre comercianti in Thailanda, in cazul in care
marfurile erau destinate unor destinatii de export necunoscute,
nu au fost incluse In determinarea marjei de dumping.

Ca in ancheta initiald, s-a constatat cd o parte din vanzarile
produsului in cauzd realizate de anumiti producatori-exportatori
provine de la producitori externi. in scopul anchetei, vanzirile de
produs In cauzi care nu a fost fabricat de producatorii-exportatori
ingisi nu au fost luate in considerare la stabilirea marjelor lor de
dumping respective.

2. Importurile care au ficut obiectul unui dumping in cursul
PAR

2.1. Determinarea valorii normale

in conformitate cu articolul 2 alineatul (2) prima tezi din regu-
lamentul de baza, pentru determinarea valorii normale, s-a stabilit
mai intai, pentru fiecare dintre cei trei producitori-exportatori,
daca vanzarile lor interne totale de produs similar in timpul
PAR au fost reprezentative In comparatie cu totalitatea vanzarilor
lor la export catre Uniune, adicd daca volumul vénzarilor
produsului similar destinat consumului pe piata interna reprezinta
cel putin 5 % din volumul exporturilor lor de produs in cauza
catre Uniune.

Vanzarile interne ale produsului similar au fost considerate repre-
zentative pentru una dintre cele trei societati incluse in esantion.

Ulterior, s-a analizat daca tipurile de produs similar comercia-
lizate de aceastd societate si destinate consumului pe piata
internd erau identice sau direct comparabile cu tipurile destinate
exportului catre Uniune. Pentru fiecare din respectivele tipuri, s-a
stabilit dacd vanzarile de produs similar destinate consumului pe
piata internd erau suficient de reprezentative in sensul articolului
2 alineatul (2) din regulamentul de baza. Vanzarile destinate
consumului pe piata internd au fost suficient de reprezentative
atunci cand acestea au reprezentat 5 % sau mai mult din
volumul total al vanzarilor produsului de tip comparabil
exportat catre Uniune.

S-a constatat cd, in ceea ce priveste aceasta societate, numai un
tip de produs similar era direct comparabil cu tipul exportat in
Uniune. In plus, acest tip specific a fost vandut, de asemenea, in
cantitati suficient de reprezentative pe piata interna.

Ulterior, s-a examinat dacd tipul de produs pentru societatea
mentionatd in considerentul 31 a fost vandut in cadrul unor
operatiuni comerciale normale, in conformitate cu articolul 2
alineatul (4) din regulamentul de baza. Acest lucru a fost
efectuat prin determinarea proportiei de vanzari rentabile pe
piata interna catre clienti neafiliati, pentru tipul de produs in
cauza.
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S-a constatat cd peste 80 % din volumul véanzarilor destinate
consumului pe piata internd a fost rentabil si, in conformitate
cu articolul 2 alineatul (4), toate tranzactiile de acest tip
specific au fost utilizate pentru a determina valoarea normala.

Pentru tipul de produs in cauzd, pentru care vanzarile pe piata
internd au fost reprezentative si au fost efectuate In cadrul
operatiunilor comerciale normale, valoarea normald a fost
stabilita pe baza pretului intern real, calculat sub forma unei
medii ponderate a tuturor vanzarilor de acest tip de pe piata
internd in cursul PAR.

Pentru ceilalti doi producatori-exportatori, ale caror vanzari pe
piata internd nu au fost considerate reprezentative (dintre care
unul nu a vandut deloc produsul similar pentru consum pe
piata internd) si pentru cel de al treilea producator-exportator al
carui ansamblu de vanzari a fost considerat reprezentativ, dar la
care, pentru o serie de tipuri de produs similar, cantitatile vandute
pe piata internd nu au fost considerate reprezentative, valoarea
normald a trebuit sd fie construitd In conformitate cu articolul 2
alineatul (3) din regulamentul de baza.

Valoarea normald a fost construitd prin addugarea la costul de
productie pentru fiecare tip de produs exportat catre Uniune a
unei sume rezonabile pentru costurile de vanzare, cheltuielile
administrative si alte costuri generale (costuri VAG), precum si
pentru profit.

in conformitate cu articolul 2 alineatul (6) din regulamentul de
bazd, pentru cei doi producatori-exportatori care au efectuat
vanzari destinate consumului pe piata internd — in cantitdti mai
mici sau mai mari decat 5 % din cantititile vanzarilor lor catre
Uniune — costurile VAG si marja de profit au fost stabilite in
functie de vanzarile societatii respective in cadrul operatiunilor
comerciale normale pe piata interna.

In cazul celui de al treilea producator-exportator care nu a vandut
produsul similar pentru consumul intern, in conformitate cu
articolul 2 alineatul (6) litera (a) din regulamentul de baza,
SG&A, precum si profitul corespunzitoare acestui al treilea
producator-exportator au constituit media ponderatd a SG&A si
a profitului pentru ceilalti doi producatori-exportatori mentionati
in considerentul 37.

Doua parti interesate au contestat metodologia folositd, astfel cum
este prevazutd in considerentul 37, si anume utilizarea profitului
in scopul de a construi o valoare normala atunci cand acest profit
se bazeaza pe vanzdrile interne la volume mai mici de 5 % din
cantitatile vanzarilor catre Uniune. Se considerd ca, in cazul 1n
care operatiunile de vanzare pe piata internd nu sunt considerate a
fi in cantitati suficiente pentru a fi reprezentative, nici profitul din
aceste tranzactii nu ar trebui sa fie utilizat.



2013R0875 — RO — 28.03.2014 — 001.001 —9

(40)

(41)

(42)

(43)

(44

(45)

(46)

Cu toate acestea, aceeasi metodologie a fost utilizatda in ancheta
initiald i, in absenta modificdrii circumstantelor, Comisia
considera ca aceastd metodologie este inca valabild in sensul
prezentei proceduri.

2.2. Determinarea pretului de export

Toate vanzarile producatorilor-exportatori esantionati au fost
realizate direct catre clienti neafiliati din Uniune. Astfel, pretul
de vanzare a fost stabilit in conformitate cu articolul 2 alineatul
(8) din regulamentul de baza, pe baza preturilor plitite efectiv sau
care urmeaza a fi platite de catre acesti clienti neafiliati din
Uniune.

2.3. Comparatie si ajustari

Comparatia dintre valoarea normald construita si pretul de export
a fost efectuatd pe o bazd franco fabrica. Pentru a asigura o
comparatie echitabild, s-au luat in considerare diferentele care
afecteaza comparabilitatea preturilor, in conformitate cu articolul 2
alineatul (10) din regulamentul de baza.

Ajustari pentru diferentele privind costurile de transport, cheltu-
ielile de asigurare, de manipulare si de incércare, comisioane si
taxe bancare au fost acordate atunci cand erau aplicabile si justi-
ficate in mod corespunzator.

in plus, in conformitate cu articolul 2 alineatul (10) litera (d) din
regulamentul de baza si In temeiul metodologiei utilizate in
ancheta initiald, au fost operate ajustiri pentru diferentele de
nivel de comercializare pentru acei producatori-exportatori ale
caror vanzari pe piata internd se efectueaza sub marca proprie,
dar ale caror vanzari catre Uniune poartd marca unui distribuitor.
Nivelul ajustdrii — calculat sub forma unei reduceri a marjei de
profit utilizate pentru construirea valorii normale, astfel cum s-a
mentionat 1n considerentul 33 — a fost estimat pe baza raportului
dintre marjele profitului obtinut de industria din Uniune de pe
urma produselor vandute sub marca proprie si de pe urma tuturor
produselor. Marja de profit a fost, prin urmare, redusa cu 20 %-
50 %.

Doua parti interesate au considerat ca piata internd din Thailanda
si piata Uniunii nu pot fi comparate, intrucat dimensiunile pietei
difera si producatorii thailandezi vand sub marcile proprii pe piata
interna.

in primul rand, se reaminteste faptul ci in considerentul 22 s-a
stabilit cd porumbul dulce vandut pe piata internd din Thailanda
si porumbul dulce vandut pentru export catre piata Uniunii sunt
similare In sensul articolului 1 alineatul (4) din regulamentul de
baza.
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(50)
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(52)
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in al doilea rand, din cauza diferentelor dintre nivelul de comer-
cializare, s-a efectuat o ajustare a marjei de profit — o ajustare in
sensul diminudrii cu 20 %-50 % a marjei de profit generate de
vanzarile sub marci proprii pe piata internd. Cazul de fata
respectd, de asemenea, metodologia utilizatd in ancheta initiala.

2.4. Dumpingul in cursul PAR

Pe baza celor de mai sus, marjele de dumping, exprimate ca
procentaj din pretul franco frontiera Uniunii, finainte de
vamuire, s-au situat intre 8 % si 44 %.

3. Evolutia importurilor in cazul abrogarii masurilor
3.1. Capacitatea de productie a producatorilor-exportatori

Productia de porumb dulce depinde de accesul la porumb
proaspat recoltat care este livrat citre fabrica de conserve
imediat dupa recoltare. Porumbul proaspdt recoltat trebuie sa fie
conservat in termen de 24 de ore dupa recoltare si, prin urmare,
capacitatea de a produce produsul in cauzd este in mod direct
legata de disponibilitatea porumbului proaspét recoltat.

in Thailanda, sezonul de recoltare este de aproximativ 9-10 luni
pe an, cuprinzand doua recolte pe an. Atunci cand evalueaza
capacitatea tehnicd de fabricare disponibild, constrangerile
materiale sezoniere privind materia prima trebuie sd fie incluse
in analiza.

Cei trei producatori-exportatori care au fost inclusi In esantion
aveau o capacitate tehnicd combinatd situatd intre 130 000 si
150 000 de tone. Rata efectiva de utilizare a capacititii tehnice
disponibile s-a situat intre 50 % si 80 %.

Mai multe parti interesate au luat act de metodologia utilizatd
pentru a tine seama de faptul cd accesul la materii prime dimi-
nueaza capacitatea tehnica, sustinand nsd ca a fost exageratd
capacitatea disponibild neutilizata.

Astfel cum s-a subliniat in considerentul 50, capacitatea tehnica
sezoniere a porumbului dulce proaspat recoltat. Totusi, ancheta
a aratat ca cifrele de 80 % si mai mult, reprezentand procentajul
de utilizare a capacitatii, sunt obtinute de unii dintre producatorii
inclusi In esantion, In timp ce pentru alti producatori nivelul de
utilizare a capacititii este mult mai redus. Intrucat toti produ-
catorii au un acces comparabil la materii prime, acest nivel mai
scazut de utilizare a capacititii nu poate fi explicat numai prin
indisponibilitatea sezonierd a porumbului dulce proaspit recoltat.
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Conform informatiilor furnizate de Asociatia intreprinderilor
prelucratoare de produse alimentare din Thailanda (Thai Food
Processors Association), volumul total al exporturilor din
Thailanda catre restul lumii a crescut in mod constant cu apro-
ximativ 20 % 1n cursul perioadei examinate, atingdnd un volum
de 150 000-200 000 de tone in cursul PAR. Acest lucru arata ca
cantitdtile disponibile de porumb dulce pot creste si cresc efectiv
in mod constant atunci cand sunt necesare cantitati suplimentare
pentru producitorii-exportatori. in acest sens, se observd ci
productia totala de porumb galben a variat intre 4,1 milioane si
4,5 milioane de tone in Thailanda in cursul perioadei luate in
considerare. Desi se recunoaste ca nu se poate face trecerea de
la productia de porumb galben la cea de porumb dulce pe baza
unui raport de 1:1, amploarea propriu-zisa a diferentei in volume
de productie aratd n mod clar faptul cd, chiar si o mica
schimbare de la productia de porumb galben la cea de porumb
dulce poate avea un impact substantial asupra productiei totale de
porumb dulce in Thailanda.

Pe aceastd bazd, s-a stabilit cd cei trei producatori inclusi in
esantion ar putea produce o cantitate suplimentara de aproximativ
40 000-60 000 de tone pe an (,capacitate neutilizata reald”), care
reprezintd aproximativ de 2-3 ori totalul exporturilor produsului
in cauza din Thailanda catre Uniune.

Capacitatea neutilizatd reald a producatorilor inclusi in esantion in
sine poate, prin urmare, fi considerati ca fiind semnificativi. in
plus, exista Inca 15 producatori cunoscuti ai produsului in cauza
in Thailanda, care, In mod similar, au acces la productia
importantd de porumb dulce din Thailanda.

Din informatiile colectate de la alte surse, si anume:

— informatiile colectate din prezentdrile ficute de producatorii-
exportatori pe internet;

— informatiile colectate legate de procesul de esantionare; si

— informatiile colectate in baza de date infiintatd in temeiul
articolului 14 alineatul (6) din regulamentul de baza,

se poate concluziona cd cel putin doi mari producatori-expor-
tatori, dintre care unul a cooperat la ancheta de reexaminare,
dar nu a fost selectat pentru esantion (si, prin urmare, nu a
prezentat informatii detaliate in acest sens), au o capacitate
combinatd de 50 000 pana la 100 000 de tone.

In sfarsit, nu existd dovezi care sa sugereze ci nivelul consumului
de pe piata din Thailanda sau de pe pietele tarilor terte ar creste si
astfel ar absorbi cresterea productiei in cazul in care sunt utilizate
capacitatile disponibile ale producatorilor thailandezi. in special,
piata din Thailanda este mica si, In medie, a reprezentat doar
1 %-2 % din totalul vanzarilor realizate de toti producatorii thai-
landezi inclusi in esantion. Acest fapt confirma ca orice productie
suplimentara de porumb dulce va fi exportatd in afara Thailandei.
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3.2. Atractivitatea pietei Uniunii

Atunci cand se compara preturile la export citre Uniune ale
produsului in cauzd cu preturile practicate pentru produsul
similar pe piata internda, apar doud aspecte: pe piata internd,
preturile sunt relativ ridicate (datoritd comercializarii sub marca
proprie) si volumele vanzarilor sunt relativ mici in comparatie cu
vanzarile la export. Pe aceastd baza, nu exista niciun risc aparent
de reorientare a schimburilor comerciale de la vanzari pe piata
internd la vanzari catre Uniune in cazul abrogarii masurilor.

Atunci cand se compard preturile la export catre Uniune ale
produsului in cauzd cu preturile practicate pentru produsul
similar pe pietele tarilor terte, se constatd ca, pentru cei trei
producitori-exportatori inclusi in esantion, preturile catre
Uniune sunt, in medie, cu 14 % mai mari.

Statisticile comerciale ale serviciilor vamale thailandeze confirma,
de asemenea, aceastd constatare. Dupd conversia greutatii
logistice (conserva + porumb + lichid) raportata in greutate
netd conservatd (porumb + lichid), in conformitate cu meto-
dologia din cererea de reexaminare, preturile pe kilogram prac-
ticate la exportul catre Uniune sunt, in medie, cu 5 % mai mari
decéat la exportul catre tari terte.

in timp ce mai multe parti si-au exprimat indoieli cu privire la
faptul ca o diferentd de pret de 5 % sau 14 % este suficient de
semnificativd pentru a conduce la o reorientare a schimburilor
comerciale citre Uniune, ancheta a ardtat cd aceasta este efectiv
probabili pe piata porumbului dulce. in cadrul prezentei
proceduri, o societate thailandezd (Karn Corn) a obtinut, in prea-
labil, o taxd care este cu 8 %-10 % mai micd decat taxa majo-
ritatii celorlaltor exportatori thailandezi. Acest avantaj de 8 %-
10 % a fost totusi suficient pentru a creste ponderea acestora in
exporturile thailandeze catre Uniune de sapte ori intre perioada de
anchetd a anchetei initiale si PAR a anchetei actuale.

In plus, in ciuda taxei antidumping de 3,1 % in vigoare, volumul
exporturilor societatii Karn Corn cédtre Uniune a crescut de mai
mult de doua ori de la instituirea taxelor antidumping. Acest lucru
demonstreaza atractivitatea pietei Uniunii in comparatie cu alte
piete, chiar si in cazul in care este vorba de o mica diferenta de
pret.

in concluzie, in timp ce riscul de reorientare a schimburilor
comerciale de la piata internd catre piata Uniunii este mai
degraba limitat, datoritd existentei vanzarilor sub marca proprie
ale celor dintdi, existd un risc semnificativ de reorientare a schim-
burilor comerciale de la pietele tarilor terte catre piata Uniunii
datoritd preturilor mai ridicate practicate pe aceasta din urma.

Mai multe parti interesate au sustinut cd preturile de pe piata
Uniunii sunt comparabil mai putin atractive decat preturile prac-
ticate in alte tari, cum ar fi Japonia. Astfel, riscul de reorientare a
schimburilor comerciale in cazul abrogdrii masurilor ar fi
exagerat.
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Se reaminteste faptul ca vanzarile catre tari terte sunt tratate ca un
grup si concluzia la care s-a ajuns in considerentul 63 se bazeaza
pe preturile practicate catre toate tdrile terte, in medie. Este pe
deplin recunoscut faptul ca, in cadrul acestui grup al tarilor terte,
existd tari in care preturile de export sunt mai mari si existd alte
tari terte care implicd preturi de export mai scazute. Evident, cu
cat pretul de export este mai scazut, cu atat este mai ridicat riscul
de reorientare a schimburilor comerciale n cazul expirarii masu-
rilor.

In plus, una dintre partile interesate a sustinut cd legdturile
contractuale cu importatorii din tari terte nu vor facilita trecerea
de la consumatorii dintr-o anumitd tard la consumatorii din alta
tara.

in timp ce pot exista si sunt mentinute pe termen scurt legaturi
contractuale intre producatorii-exportatori din Thailanda si impor-
tatorii din diverse tari terte, nu existd dovezi care sa sugereze ca
aceste obligatii contractuale nu ar putea fi eliminate treptat,
pentru a permite vanzarile pe pietele cu preturi mai mari, cum
ar fi piata Uniunii.

in cele din urma, partile interesate au afirmat ci exporturile citre
unele tari terte, precum Coreea de Sud, nu pot fi comparate,
intrucat gama de produse (de exemplu, dimensiunea cutiilor de
conserve) si conditiile de vanzare (de exemplu, termenii de
transport naval) pot fi diferite.

Se reaminteste cd rezultatul comparatiilor prezentat in conside-
rentele 58, 59 si 60 sunt indicatorii diferentelor constatate in ceea
ce priveste preturile de export catre toate tarile terfe. Prin urmare,
impactul oricarei chestiuni privind exporturile thailandeze catre
un numdr redus de piete asupra comparatiei de ansamblu este
limitat prin insisi natura sa. In plus, intrucat datele exporturilor
thailandeze sunt inregistrate pe o baza FOB, impactul oricarei
diferente in materie de termeni si de costuri de transport naval
se limiteazd la costul transportului intern pe teritoriul Thailandei
si, prin urmare, pot fi doar nesemnificative.

In absenta oricarui element de proba care si sugereze ci pretul
mediu catre toate tarile terte nu este comparabil cu pretul de
export citre Uniunea Europeand, concluzia de la considerentul
63 este valabila.

4. Concluzie privind probabilitatea continuirii sau reaparitiei
dumpingului

Este probabil cd, In cazul in care masura este abrogatd, nivelul
mai ridicat al preturilor practicate pe piata Uniunii va atrage
cantitati semnificative din produsul in cauza care, in prezent,
este vandut la preturi inferioare cétre tari terte.

Producatorii-exportatori din Thailanda au continuat practicile lor
de dumping in cursul PAR.
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in plus, capacitatea neutilizati disponibild in Thailanda si faptul
ca preturile pietei Uniunii sunt considerabil mai mari decat cele
de pe pietele din tari terte duce la concluzia ca existd un risc de
crestere a exporturilor produsului in cauzd in cazul in care
masurile ar fi abrogate.

In concluzie, existdi o mare probabilitate de continuare a
dumpingului in cazul in care masurile ar fi abrogate.

D. DEFINITIA INDUSTRIEI DIN UNIUNE

in cursul PAR, produsul similar a fost fabricat de aproximativ 20
de producitori din Uniune. In consecinti, productia acestor
producatori (stabilitd pe baza informatiilor colectate de la produ-
catorii cooperanti si, pentru ceilalti producatori din Uniune, pe
baza datelor din cererea de reexaminare) este consideratd ca fiind
productia Uniunii in sensul articolului 4 alineatul (1) din regula-
mentul de baza.

Conform explicatiilor din considerentul 13, avand in vedere
numarul ridicat de producatori din Uniune, a fost selectat un
esantion. In scopul analizei prejudiciului, indicatorii de prejudiciu
au fost stabiliti la urmatoarele doud niveluri:

— elementele macroeconomice (productia, capacitatea, volumul
vanzarilor, cota de piatd, cresterea, ocuparea fortei de muncd,
productivitatea, preturile unitare medii si importanta marjelor
de dumping precum si redresarea in urma efectelor practicilor
anterioare de dumping) au fost evaluate la nivelul intregii
productii din Uniune, pe baza informatiilor colectate de la
producatorii cooperanti si, in privinta celorlalti producatori
din Uniune, pe baza unei estimari pornind de la datele din
cererea de reexaminare;

— analiza elementelor microeconomice (stocurile, salariile, profi-
tabilitatea, randamentul investitiilor, fluxul de numerar, capa-
citatea de mobilizare a capitalurilor si investitiile) a fost
realizatd pentru producdtorii din Uniune inclusi in esantion,
pe baza informatiilor furnizate de catre acestia.

E. SITUATIA PE PIATA UNIUNII
1. Consumul la nivelul Uniunii

Consumul la nivelul Uniunii a fost stabilit pe baza volumului
vanzarilor productiei proprii a industriei din Uniune destinate
pietei din Uniune, pe baza datelor privind volumul importurilor
de pe piata din Uniune obtinute din baza de date 14.6 si, in cazul
celorlalti producatori din Uniune, pe baza informatiilor dispo-
nibile in cererea de reexaminare.

in cursul perioadei examinate, consumul la nivelul Uniunii a
crescut cu 9 %. Desi din 2008 pana in 2009 acesta a scazut cu
5 %, in 2010 si, respectiv, In 2011 acesta a crescut cu 6 si 9
puncte procentuale (si anume, comparativ cu anul anterior). Apoi,
acesta s-a stabilizat, mai mult sau mai putin, in cursul PAR, la un
nivel de aproximativ 350 000 de tone.
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2008 2009 2010 2011 PAR

Totalul consumului la nivelul | 318 413 | 301 594 | 320 027 | 351279 | 347 533
Uniunii (tone)

Indice (2008 = 100) 100 95 101 110 109

2. Importurile provenite din tara in cauzi
(a) Volumul

(80) Volumul importurilor produsului respectiv originar din tara in
cauzd in Uniune a scazut cu 43 %, respectiv de la 38 000 de
tone in 2008 la circa 22 000 de tone in PAR. Acesta a scazut cu
15 % 1n 2009, apoi cu alte 20 de puncte procentuale in 2010 si
cu alte 11 puncte procentuale in 2011, Tnainte de a creste din nou
usor, cu 3 puncte procentuale, in cursul PAR.

2008 2009 2010 2011 PAR

Volumul importurilor din Thailanda [ 38443 | 32616 [ 24941 | 20710 21 856

Indice (2008 = 100) 100 85 65 54 57
Cota de piata a importurilor din 12 11 8 6 6

Thailanda (%)

Pretul importurilor din Thailanda 835 887 806 775 807
(EUR/tona)

Indice (2008 = 100) 100 106 96 93 97

Sursa: Baza de date 14.6

(b) Cota de piata

(81) Cota de piata corespunzatoare detinutd de exportatorii thailandezi
pe piata Uniunii 1n tara in cauzd a scazut treptat cu aproximativ
50 % sau cu 6 puncte procentuale in perioada examinatd, de la
12 % in 2008 la 6 % in cursul PAR. in detaliu, cota de piata
thailandeza a scazut de la 12 % in 2008 la 11 % in 2009 la 8 %
in 2010 si la 6 % in 2011/PAR.

(¢) Preturile
(1) Evolutia preturilor

(82) intre 2008 si PAR, pretul mediu al importurilor produsului in
cauza originare din tara in cauzd a scazut cu 3 %, de la
835 EUR/tond in 2008 la 807 EUR/tona in PAR. Concret,
acesta a inregistrat o crestere cu 6 % 1n 2008, apoi a scdzut cu
10 puncte procentuale in 2010 si cu inca 3 puncte procentuale 1n
2011. Din 2011 pana la PAR, aceste preturi au crescut din nou cu
4 puncte procentuale.

(il) Subcotarea preturilor

(83) S-a procedat la o comparatie de preturi pentru tipurile de produse
similare, intre preturile practicate de producatorii-exportatori si
preturile practicate de industria din Uniune pentru vanzarile
efectuate in Uniune. In acest scop, preturile franco fabrica ale
industriei Uniunii, fard reduceri si taxe, au fost comparate cu
preturile CIF la frontiera Uniunii ale producatorilor-exportatori
din tara in cauza, ajustate corespunzator pentru a se lua in
considerare taxele conventionale, precum si cheltuielile de
descarcare si de vamuire. Comparatia a ardtat cd, In cursul
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PAR, preturile produsului in cauzd originar din tara in cauza si
vandut in Uniune au fost, In general, mai mari decat preturile
practicate de industria din Uniune. De asemenea, pe baza statis-
ticilor privind importurile (baza de date 14.6), nu a existat nicio
marja de subcotare pentru niciun import thailandez in Uniune
(atat pentru exportatorii cooperanti, cat si pentru cei necooperanti,
indiferent de gama de produse).

3. Situatia industriei din Uniune

Conform articolului 3 alineatul (5) din regulamentul de baza,
Comisia a examinat toti factorii si indicatorii economici
relevanti care influenteaza situatia industriei din Uniune.

Aceasta piata se caracterizeaza, intre altele, prin doud circuite de
vanzare, si anume vanzarile sub marca proprie a producdtorului si
vanzarile sub marca distribuitorului. Prin comparatie cu al doilea
circuit de vanzare, vanzarile efectuate prin intermediul primului
circuit genereaza, de obicei, costuri de vanzare superioare, legate
in special de cheltuielile de comercializare si de publicitate, si
comportd totodatd preturi de vanzare mai mari.

Ancheta a scos in evidenta faptul ca toate importurile provenite
de la exportatorii thailandezi cooperanti apartineau celui de al
doilea circuit de vanzare, si anume sub marca distribuitorului.
Prin urmare, s-a considerat adecvat ca analiza prejudiciului sa
faca o distinctie Intre vanzdrile industriei din Uniune sub marca
proprie si cele sub marca distribuitorului, dupd caz, deoarece
concurenta reprezentatd de importurile care fac obiectul unui
dumping afecteaza in primul rand produsele similare ale industriei
din Uniune vandute sub marca distribuitorului. Aceasta distinctie
a fost facutd in special pentru determinarea volumului vanzarilor,
a preturilor de vanzare si a rentabilititii. Cu toate acestea, pentru
a avea o imagine completad, in tabelurile de mai jos sunt
prezentate si comentate si totalurile (care includ atat vanzarile
sub marca proprie, cat si sub marca distribuitorului). in cursul
PAR, vanzarile industriei din Uniune sub marca distribuitorului
au reprezentat circa 70 % din volumul total al vanzarilor
industriei din Uniune si circa 60 % din valoarea acestor vanzari.

Avand in vedere faptul ca porumbul dulce din Uniune este
preparat numai in timpul lunilor de vara, o serie de indicatori
de prejudiciu sunt practic identici pentru 2011 si PAR (de la
1 aprilie 2011 pana la 30 martie 2012). Acest lucru se aplica
in special productiei si capacitatii de productie.

3.1. Elemente macroeconomice
(a) Productia

De la un nivel de circa 372 000 de tone in 2008, productia
industriei din Uniune a scazut cu 8 % in cursul perioadei
examinate. Mai precis, aceasta a scazut cu 25 % in 2009 si cu
13 puncte procentuale in 2010 si a crescut din nou, cu 31 de
puncte procentuale, in 2011/PAR.
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2008 2009 2010 2011 PAR
Productie (tone) 371764 | 279265 | 231790 | 344 015 | 343 873
Indice (2008 = 100) 100 75 62 93 92

(b) Capacitatea si gradul de utilizare a capa-
citatii

(89) Capacitatea de productie a fost de aproximativ 488 000 de tone in

2008, 2009 si 2010 si a scazut cu 9 % in 2011/PAR. Scéderea s-a

datorat faptului ca unul dintre producatorii din Uniune inclusi in
esantion a inchis una dintre fabricile sale.

2008 2009 2010 2011 PAR
Capacitatea de productie (tone) 488 453 | 488 453 | 488 453 | 444 055 | 444 055
Indice (2008 = 100) 100 100 100 91 91
Gradul de utilizare a capacitatii (%) 76 57 47 77 77
Indice (2008 = 100) 100 75 62 102 102

Sursa: ancheta

(90) Gradul de utilizare a capacititii a fost de 76 % in 2008. Aceasta a
scazut la 57 % 1n 2009 si pana la 47 % in 2010, inainte de a urca
la 77 % in 2011/PAR. Pe parcursul intregii perioade examinate,
utilizarea capacititilor a fost stabila, deoarece scaderea productiei
a evoluat in paralel cu scaderea capacititii de productie.

(¢) Volumul vanzarilor

(91) Vanzarile productiei industriei din Uniune, sub marca distribuito-
rului, catre clienti neafiliati de pe piata din Uniune au scazut mai
intdi cu 6 % in 2009, inainte de a creste cu 17 puncte procentuale
in 2010 si cu incd 24 de puncte procentuale in 2011. Din 2011
pand la PAR, aceste vanzdri au scizut din nou cu 4 puncte
procentuale. in ansamblu, intre 2008 si PAR, aceste vanzari au
crescut cu circa 31 %.

2008 2009 2010 2011 PAR

Volumul vanzarilor din Uniune | 161 544 | 151 058 | 179 562 | 218 876 | 212 425
(marca distribuitorului) catre clienti
neafiliati (in tone)

Indice (2008 = 100) 100 94 111 135 131

Volumul vénzérilor din  Uniune | 262 902 | 248 995 | 280 586 | 318 237 | 312623
(marca proprie si marca distribuito-
rului) cétre clienti neafiliati (in tone)

Indice (2008 = 100) 100 95 107 121 119

Sursa: ancheta




2013R0875 — RO — 28.03.2014 — 001.001 — 18

(92) Volumul total al vanzarilor (sub marca proprie si sub marca
distribuitorului) din productia industriei din Uniune catre clienti
neafiliati de pe piata Uniunii a cunoscut, in ansamblu, o evolutie
similara, desi mai putin pronuntatd. El a scazut cu 5 % in 2009,
inainte de a creste cu 12 puncte procentuale in 2010 si cu inca 14
puncte procentuale in 2011. Din 2011 pand la PAR, aceste
vanziri au scizut din nou cu 2 puncte procentuale. in
ansamblu, intre 2008 si PAR, aceste vanzari au crescut cu circa
19 %.

(d) Cota de piata

(93) Cota de piata detinutd de industria din Uniune a fost de 83 % in
2008 si 2009. Ea a crescut la 88 % in 2010 si la 91 % in 2011,
inainte de a scadea usor la 90 % in cursul PAR. in total, cota de
piata detinuta de industria din Uniune in cursul perioadei luate in
considerare a crescut cu 7 puncte procentuale.

2008 2009 2010 2011 PAR
Cota de piatd a industriei din Uniune 83 83 88 91 90
(marca proprie si marca distribuito-
rului) (%)
Indice (2008 = 100) 100 100 106 110 109

Sursa: ancheta

(e) Cresterea

(94) Intre 2008 si PAR, in timp ce consumul din Uniune crestea cu
9 %, volumul véanzarilor productiei industriei din Uniune sub
marca distribuitorului pe piata din Uniune a crescut cu 31 %,
in timp ce volumul vanzarilor industriei din Uniune atit sub
marcd proprie cat si sub marca distribuitorului pe piata din
Uniune a crescut cu 19 %. Intre 2008 si PAR, industria din
Uniune a castigat aproximativ 7 puncte procentuale de cota de
piata, in timp ce importurile care fac obiectul unui dumping au
pierdut in jur de 6 puncte procentuale de cota de piatd. Se conclu-
zioneazd, asadar, cd industria din Uniune a fost In masurd sa
beneficieze de o piatd in crestere.

(f) Ocuparea fortei de munca

(95) Nivelul ocuparii fortei de munca in industria din Uniune a scédzut
initial cu 17 % intre 2008 si 2009, apoi a scazut cu 5 puncte
procentuale in 2010 si a crescut cu 11 puncte procentuale in
2011/PAR. In ansamblu, ocuparea fortei de munci in industria
din Uniune a scdzut cu 11 % in cursul perioadei examinate, si
anume, de la circa 2 300 de persoane la circa 2 000 de persoane.

2008 2009 2010 2011 PAR
Ocuparea fortei de munca (persoane) | 2278 1 896 1786 2 038 2 035
Indice (2008 = 100) 100 83 78 89 89

Sursa: ancheta
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(g) Productivitatea

(96)  Productivitatea fortei de munca in industria din Uniune, masurata
in productie anuald (tone) per angajat, pornind de la un nivel de
163 de tone per angajat, a cunoscut mai intdi o scadere de 10 %
in 2009, urmata de o scddere de 10 puncte procentuale in 2010,
apoi a crescut cu 23 de puncte procentuale in 2011 si cu 1 punct
procentual in PAR. in total, productivitatea industriei din Uniune
a crescut cu 4 % 1n cursul perioadei examinate. Aceastd evolutie
reflecta faptul ca reducerea fortei de munca a fost mai accentuata
decat cea a productiei.

2008 2009 2010 2011 PAR
Productivitate (tone per angajat) 163 147 130 169 169
Indice (2008 = 100) 100 90 80 103 104

Sursa: ancheta

(h) Factorii care influenteaza preturile de
vanzare

(97) Preturile de véanzare unitare ale industriei din Uniune pentru
produsele vandute sub marca distribuitorului catre clienti
neafiliati au crescut cu 7 % n 2009 si au scazut cu 8 puncte
procentuale in 2010 si cu incd 5 puncte procentuale in 2011. Din
2011 pani la PAR, ele au crescut cu 3 puncte procentuale. in
total, aceste preturi au scdzut cu 3 % in cursul perioadei
examinate, de la un nivel de 1 073 EUR/tona la 1 041 EUR/tona
in PAR.

2008 2009 2010 2011 PAR

Pretul unitar de pe piata Uniunii [ 1073 1152 1057 1 008 1041
(marca distribuitorului) (in euro/
tonad)

Indice (2008 = 100) 100 107 99 94 97

Pretul unitar de pe piata Uniunii [ 1248 1305 1219 1182 1215
(marca proprie si marca distribuito-
rului) (in euro/tona)

Indice (2008 = 100) 100 105 98 95 97

Sursa: ancheta

(98)  Preturile de vanzare totale (sub marca proprie si sub marca distri-
buitorului) ale industriei din Uniune catre clienti neafiliati de pe
piata din Uniune au cunoscut o evolutie mai mult sau mai putin
similara. Ele au crescut cu 5 % in 2009 si au scazut cu 7 puncte
procentuale in 2010 si cu incd 3 puncte procentuale in 2011. Din
2011 pand la PAR, ele au crescut cu 2 puncte procentuale. in
total, aceste preturi au scdzut cu 3 % in cursul perioadei
examinate, de la un nivel de 1248 EUR/tona la 1 215 EUR/tona
in PAR.

(i) Amploarea marjei de dumping

(99) Ancheta a stabilit o continuare a dumpingului, iar amploarea
marjelor de dumping reale (si anume, pana la 44 %) nu poate
fi consideratd ca fiind neglijabila.
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() Redresarea in urma practicilor de dumping
anterioare

(100) Macroindicatorii examinati mai sus si microindicatorii examinati
mai jos aratd cd, desi masurile antidumping si-au atins partial
scopul vizat de a elimina prejudiciul suferit de producatorii din
Uniune, industria se afld incd intr-o situatie fragild si vulnerabila.
intr-adevar, performanta segmentului de vanzari sub marca distri-
buitorului, care se afla in concurenta directd cu cel al importurilor
thailandeze, este nesatisfacatoare in ceea ce priveste rentabilitatea.
Preturile de vanzare ale industriei din Uniune in acest segment de
piatd au scdzut cu 3 % iIn cursul perioadei examinate, in timp ce
costurile de productie au crescut cu aproximativ 10 % in aceeasi
perioada. In mod clar, industria din Uniune nu a fost in masura
sd-si recupereze costurile, ceea ce a dus la pierderi considerabile.
Avand in vedere importanta produselor vandute sub marca distri-
buitorului in sectorul de afaceri al porumbului dulce al industriei
din Uniune (care reprezintd 70 % din volumul total de vanzari si
60 % din valoarea totala a vanzarilor sale), acest lucru a avut
incidentd asupra rentabilitdtii generale. Prin urmare, nu s-a putut
constata o redresare realda in urma practicilor anterioare de
dumping si se considera ca industria din Uniune ramane vulne-
rabild la efectul prejudiciabil al oricaror importuri la preturi de
dumping pe piata Uniunii.

3.2. Elemente microeconomice
(a) Stocurile

(101) Nivelul stocurilor de sfarsit de exercitiu financiar ale industriei
din Uniune a fost in scddere continud in cursul perioadei
examinate. El a scazut cu 2 % 1n 2009, cu 27 de puncte
procentuale in 2010, cu 2 puncte procentuale in 2011 si cu
incd 24 de puncte procentuale In cursul PAR. Cu toate acestea,
ar trebui remarcat faptul ca nivelul stocurilor nu este un indicator
relevant al prejudiciului pentru industria in cauza. Nivelul ridicat
al stocurilor de la sfarsitul fiecarui an este legat de faptul ca
recolta si conservarea se termind, de reguld, in luna octombrie
a fiecarui an. Prin urmare, stocurile constau din marfuri care
asteaptd sa fie expediate in perioada noiembrie-iulie.

2008 2009 2010 2011 PAR

Stocuri de sfargit de exercitiu | 193 834 | 189 741 | 136 703 | 133 884 | 88 108
financiar (tone)

Indice (2008 = 100) 100 98 71 69 45

Sursa: ancheta

(b) Salariile

(102) Intre 2008 si PAR, costurile fortei de munca au scazut cu 7 %.
Mai precis, ele au scazut cu 16 % 1in 2009, cu incd 1 punct
procentual in 2010 si au crescut cu 10 puncte procentuale in
2011/PAR. Diminuarea generald in cursul perioadei examinate
este consecinta scaderii ocuparii fortei de munca.

2008 2009 2010 2011 PAR

Costul anual al fortei | 34 343 788 | 28 850 250 | 28 370 188 [ 31952 596 | 31 923 505
de munca (EUR)
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2008 2009 2010 2011 PAR

Indice (2008 = 100) 100 84 83 93 93

Sursa: ancheta

(c) Rentabilitatea si randamentul investitiilor

(103) In cursul perioadei examinate, rentabilitatea vanzarilor industriei
din Uniune de produse destinate comercializarii sub marca distri-
buitorului, exprimatd ca procentaj din vanzarile nete, a scazut de
la un profit de 5,6 % in 2008 la o pierdere de 5,4 % in cursul

PAR.

2008 2009 2010 2011 PAR
Rentabilitatea la nivelul Uniunii 5,6 9,6 -3,3 -8,2 -5,4
(marca distribuitorului) (in % din
vanzarile nete)
Indice (2008 = 100) 100 169 -59 —145 -95
Rentabilitatea la nivelul Uniunii 8,5 10,8 0,7 -0,5 1,6
(marca proprie si marca distribuito-
rului) (in % din vanzarile nete)
Indice (2008 = 100) 100 127 8 -6 19
Randamentul investitiilor —(marca 24,3 40,4 2,9 -3,0 44
proprie si marca distribuitorului)
(profit in procente din valoarea
contabild netd a investitiilor)
Indice (2008 = 100) 100 166 12 13 18

Sursa: ancheta

(104) Rentabilitatea produselor industriei din Uniune vandute sub
marca proprie si sub marca distribuitorului a scazut, de
asemenea, de la 8,5 % in 2008 la 1,6 % in cursul PAR. Prin
urmare, scidderea este mai putin accentuatd decat in cazul
vanzarilor numai sub marca distribuitorului. Scaderea rentabilitatii
se explica prin faptul c@ preturile de vanzare in cursul perioadei
examinate au scazut cu 3 %, in timp ce costurile de productie (in
principal cele ale porumbului dulce neprelucrat si ale cutiilor de
conserve) au crescut cu 5 % pe parcursul aceleiasi perioade. in
mod clar, industria din Uniune nu a fost in masura sa repercuteze
cresterea costurilor de productie asupra clientilor sai.

(105) Randamentul investitiilor (,,R1”), corespunzitor profitului (van-
zarilor atat sub marcad proprie, cat si sub marca distribuitorului)
exprimat 1n procente din valoarea contabila neta a investitiilor, a
urmat, in mare, tendinta rentabilitatii. El a scazut de la un nivel
de aproximativ 24,3 % in 2008 la 4,4 % in cursul PAR, adica o
scadere de 82 % de-a lungul perioadei examinate.
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(106)

(107)

(108)

(d) Fluxul de numerar si
mobiliza capital

capacitatea de a

Fluxul de numerar net rezultat din activititile de exploatare a
reprezentat circa 27 000 EUR in 2008. El a crescut pana la apro-
ximativ 23 de milioane EUR 1n 2009 si la aproximativ 58 de
milioane EUR in 2010 inainte de a scadea din nou la circa 8
milioane EUR in 2011. Din 2011 pand la PAR, el a crescut cu
aproximativ 11 milioane EUR. Niciunul dintre producatorii
comunitari care au participat la anchetd nu a indicat ca ar fi
intdmpinat dificultati de mobilizare a capitalului.

2008 2009 2010 2011 PAR
Fluxul de numerar 26 698 23239572 | 58654 064 | 7845330 11077 815
(marca proprie  si
marca distribuito-
rului) (EUR)
Indice (2008 = 100) 100 87 047 219 698 29 386 41 494
Sursa: ancheta
(e) Investitiile
Investitiile anuale ale industriei din Uniune in productia
produsului similar au crescut cu 45 % din 2008 panad in 2009,
au scazut cu 34 de puncte procentuale intre 2009 si 2010, au
crescut cu 57 de puncte procentuale in 2011 si, in cele din urma,
au scdzut cu 4 puncte procentuale intre 2011 si PAR. In
ansamblu, pe parcursul perioadei examinate, investitiile au
crescut cu 64 %, ele fiind destinate Intretinerii si reinnoirii echi-
pamentelor existente si nu sporirii capacitatii.
2008 2009 2010 2011 PAR
Investitii nete (EUR) | 6590078 | 9545749 | 7329354 | 11093 136 | 10802 751
Indice (2008 = 100) 100 145 111 168 164

Sursa: ancheta

4. Concluzie privind prejudiciul

O serie de indicatori au cunoscut o evolutie negativa intre 2008 si
PAR. Randamentul investitiilor a scazut, volumul productiei a
scazut cu 8 %, capacitatea de productie a scazut cu 9 %, iar
ocuparea fortei de muncid a scizut cu 11 %. In ceea ce priveste
scaderea nivelurilor de productie, se observa cd randamentul
culturilor in 2008 a fost mai bun decdt se preconiza si a
condus la o crestere a productiei industriei din Uniune 1in
acelasi an. In timpul aceleiasi perioade, importurile din
Thailanda (care sunt in principal facturate in USD) au devenit
mai atractive, datoritd unui USD mai slab. Aceastad sporire a
ofertei de porumb dulce (atit european, cat si de origine thai-
landezd) a coincis cu criza economica si financiard in Uniune,
care a avut un impact asupra consumului. in consecinta, productia
sporitd a Uniunii nu a putut fi vandutd in totalitate pe piata
Uniunii. Aceasta a dus la o reducere a nivelului productiei si o
lichidare a stocurilor in urmatorii ani, dar nu poate explica pe
deplin prejudiciul suferit.
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(109)

(110)

(111)

Rentabilitatea vanzarilor de porumb dulce realizate de catre
industria din Uniune (sub marca proprie si sub marca distribui-
torului) a scdzut In mod semnificativ in cursul perioadei
examinate. Segmentul vanzdrii sub marca distribuitorului, in
care Uniunea trebuie sd facd fatd concurentei importurilor din
Thailanda, este in mod clar deficitar (rentabilitatea a scazut de
la un profit de peste 5 % in 2008 la o pierdere de peste 5 % in
cursul PAR). Producitorii din Uniune si-au redus preturile de
vanzare pe piata Uniunii cu 3 % si au reusit s recupereze cote
de piatd in detrimentul rentabilitatii lor. Industria are nevoie de
vanzari sub marca distribuitorului, intrucdt cererea de produse
vandute sub marcd proprie nu este suficientd si, dat fiind ca
vanzarile sub marca distribuitorului reprezintd aproximativ
60 % din valoarea totald a vanzarilor, profitabilitatea globala a
scazut de la 8,5 % la 1,6 % in cursul perioadei examinate.

Unii indicatori sugereazd ca, datoritd masurilor in vigoare,
industria si-a recastigat pozitia. Volumul importurilor din
Thailanda si cota lor de piatd corespunzitoare s-au redus
aproape la jumdtate, de la 12 % in 2008 la doar 6 % in cursul
PAR. Cota de piata a industriei din Uniune a crescut de la 83 %
in 2008 la 90 % in PAR. in plus, in cursul PAR, preturile medii
ale importurilor din Thailanda nu au fost mai mici decat cele ale
industriei din Uniune, dar in acelasi timp acestea au impiedicat
industria din Uniune sa repercuteze cresterea costurilor asupra
clientilor. Alti indicatori au inregistrat, de asemenea, o evolutie
pozitiva. Utilizarea capacitatilor a crescut cu 2 % 1in cursul
perioadei examinate si se situa la un nivel destul de ridicat de
77 % in cursul PAR. Volumul vanzarilor sub marca distribui-
torului al industriei din Uniune, care se afld in concurentd
directd cu importurile thailandeze, a crescut cu 31 %, iar
vanzarile totale combinate pentru ambele segmente au crescut
cu 19 %. Investitiile au crescut cu 64 %. Acesti factori
sugereazd faptul ca industria a fost in masurd sa se redreseze.
Cu toate acestea, pentru a mentine o cotd de piatd semnificativa
pe o piata in care numai industria UE si importurile thailandeze
sunt In concurentd (importurile din alte tdri terte sunt dispersate si
nesemnificative), aceasta nu a fost in masura sa atinga niveluri de
rentabilitate satisfacatoare.

Situatia concurentei pe piata Uniunii este, cu adevarat, delicata.
Pe de o parte, pentru o parte din piatd — segmentul vanzarilor sub
marcd proprie — industria din Uniune nu se confruntd cu
concurenta externd. Puterea de negociere a detindtorilor de
mirci cu distribuitorii este considerabila. Intr-adevir, acestia
sunt cei care fixeazd preturile. Piata este, de asemenea,
consolidatd, iar cei patru producdtori din esantion detin 54 %
din cota de piatd. Pe de altd parte, distribuitorii detin avantajul
in segmentul marcilor private. Din cauza concurentei externe si a
concurentei din interiorul Uniunii, preturile sunt in mod constant
sub presiune. Ca urmare, este mai dificil pentru producatorii din
Uniune sa repercuteze cresterile costurilor de productie (in
principal cele pentru porumbul dulce sau cutiile de conserve)
asupra clientilor (costurile de productie ale industriei din
Uniune au crescut cu 5 % 1in perioada examinatd), datoritd
presiunii exercitate de importurile thailandeze asupra preturilor.
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(112)

(113)

(114)

(115)

(116)

(117)

(118)

In mod clar, industria din Uniune a fost in masurd si isi
sporeasca cota de piatad prin favorizarea volumelor in detrimentul
preturilor. Pe de altd parte, nu poate fi ignorat faptul cd pentru
majoritatea activitatilor sale in sectorul porumbului dulce (marca
distribuitorului) aceasta nu a fost in masurd sa isi recupereze
costurile. Prin urmare, se poate concluziona cd situatia industriei
din Uniune este inca vulnerabild si fragila.

Mai multe parti au sustinut cd industria din Uniune si-a revenit,
avand In vedere faptul cd o serie de indicatori s-au imbundtatit si,
in special, avand in vedere cota ridicatd de piatd a industriei din
Uniune si subcotarea negativa.

Este recunoscut faptul cd situatia prejudiciului industriei din
Uniune este mixtd. Masurile antidumping si-au realizat, partial,
obiectivul prin eliminarea unei parti a prejudiciului suferit de
catre industria din Uniune, ca urmare a importurilor care fac
obiectul unui dumping originare din Thailanda. Cu toate
acestea, in ansamblu, in special tindnd seama de rentabilitatea
redusd si In scddere, situatia industriei din Uniune este inca
fragila.

Subcotarea negativd si o cotd de piata semnificativd a industriei
din Uniune nu indicd in mod automat absenta prejudiciului.
Situatia continudrii importurilor care fac obiectul unui dumping
provenite din Thailanda (cu marje de dumping de pana la 44 %) a
dus la blocarea preturilor pe piata Uniunii. Industria din Uniune,
in incercarea de a recastiga cota de piatd pierdutd, a mentinut
preturile la un nivel scdzut, ceea ce a dus la o scadere a renta-
bilitatii.

O parte interesatd a afirmat ca evaluarea prejudiciului ar trebui sa
se bazeze pe performanta globald a industriei Uniunii si nu pe
performanta unui segment de piatd.

in conformitate cu ancheta initiali, evaluarea prejudiciului s-a
bazat pe performanta globald a industriei Uniunii (marca
proprie + marca distribuitorului), precum si, pentru o serie de
indicatori ai prejudiciului (rentabilitate, volumul vanzarilor si
preturile vanzarilor), pe marca distribuitorului. Nu exista circum-
stante modificate care sa justifice o abatere de la aceastd metoda,
care ramane valabilda pentru evaluarea situatiei industriei din
Uniune. in conformitate cu cele mentionate in considerentele 84
si 85, piata porumbului dulce incd mai este caracterizata prin
doud canale de vanzare si toate importurile care provin de la
exportatorii thailandezi cooperanti utilizau canalul destinat
mircii  distribuitorului. In plus, chiar dacd ar fi luatd in
considerare doar performanta globala a industriei Uniunii,
avand 1n vedere rentabilitatea redusd si in scadere, aceasta nu
ar modifica concluzia ca industria Uniunii se afla intr-o situatie
fragild. Pe baza consideratiilor de mai sus, argumentul este
respins.

Doua parti interesate au afirmat ca incapacitatea industriei din
Uniune ar putea rezulta din concurenta in cadrul Uniunii.
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(119)

(120)

(121)

(122)

(123)

Cu toate acestea, situatia de pe piata Uniunii In materie de
concurentd nu este fundamental diferitd de situatia din perioada
examinatd 1n ancheta initiala (doud canale de vanzdri, aproximativ
20 de producatori din Uniune). Cu toate acestea, in 2002, inainte
ca exporturile thailandeze sa inceapd sa intre pe piata Uniunii la
preturi de dumping, industria din Uniune a atins un nivel al
profitului de peste 20 % in ansamblu (marca proprie + marca
distribuitorului) si 17 % pentru marca distribuitorului. Acest
lucru demonstreaza cd, in Uniune, concurenta nu impiedica
industria din Uniune sa atingd marje de profit confortabile. Mai
degraba prezenta continud a importurilor care fac obiectul unui
dumping si blocarea preturilor care decurge din aceasta sunt
factorii care impiedicd industria din Uniune si 1isi creasca
preturile.

F. PROBABILITATEA REAPARITIEI PREJUDICIULUI

Pe baza tendintelor descrise mai sus, se pare cd masurile anti-
dumping si-au atins partial scopul prevazut de a elimina preju-
diciul suferit de catre producatorii din Uniune. Pe de alta parte,
dupd cum reiese din evolutia negativa a unei serii de indicatori de
prejudiciu, industria se afla inca intr-o situatie fragila si vulne-
rabila.

Astfel cum s-a mentionat anterior, exportatorii thailandezi dispun
de capacitati neutilizate suficiente pentru a-si spori foarte rapid
exporturile. In plus, statisticile comerciale thailandeze confirma
faptul ca Thailanda a exportat aproximativ 140 000 de tone in
tarile terte in 2011, ceea ce reprezintd aproximativ de 7 ori mai
mult decat volumul exporturilor thailandeze citre Uniune. Date
fiind preturile mai lucrative de pe piata Uniunii in raport cu
anumite piete din tdri terte, este probabil ca importante cantitati
exportate in prezent 1n aceste tari sa fie redirectionate catre piata
Uniunii 1n cazul in care s-ar permite expirarea masurilor anti-
dumping. O astfel de evolutie bruscd a fost deja observata in
ancheta initiald, atunci cénd cota de piatd a importurilor in
Uniune provenite din Thailanda aproape s-a dublat In numai
trei ani, si anume, de la 6,8 % in 2002 la 12,7 % in 2005.

Prin urmare, pe baza celor de mai sus, se poate concluziona ca
existd o probabilitate de reaparitie a prejudiciului in cazul
abrogarii masurilor.

Mai multe parti interesate au exprimat indoieli cu privire la
concluzia probabilitatii reaparitiei prejudiciului. in special, se
sustine ca o diferentd de pret de 5 % intre piata Uniunii si
pietele tarilor terte este prea mica pentru a redirectiona exporturile
de porumb dulce catre piata Uniunii. Acest argument a fost deja
abordat in considerentul 61. In plus, se afirma ci porumbul dulce
nu este un produs care poate fi redirectionat cu usurintd intre
piete. Totusi, acest argument nu a fost intemeiat si nu corespunde
constatarilor acestei anchete.
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(124)

(125)

(126)

(127)

(128)

(129)

(130)

Desi probabilitatea reaparitiei prejudiciului este o evaluare pros-
pectivd, ea se bazeazd pe datele mentionate in considerentul 121.
Afirmatia a fost, prin urmare, respinsa.

G. INTERESUL UNIUNII

in conformitate cu articolul 21 din regulamentul de bazi, s-a
analizat dacd mentinerea masurilor antidumping existente ar fi
impotriva interesului Uniunii in ansamblu. Stabilirea interesului
Uniunii s-a bazat pe evaluarea tuturor intereselor implicate. Toate
partile interesate au avut posibilitatea de a-si exprima punctul de
vedere in temeiul articolului 21 alineatul (2) din regulamentul de
baza.

1. Interesul industriei din Uniune

Astfel cum s-a mentionat mai sus, industria din Uniune se afld in
continuare intr-o situatie oarecum fragila si vulnerabila. Aceasta
ar utiliza ragazul obtinut prin prelungirea masurilor pentru a
creste nivelul preturilor sale de vanzare (in special pentru
produsele sub marca distribuitorului) in scopul de a-si recupera
costurile de productie sporite. Aceasta ar permite industriei sa isi
imbunatateasca situatia financiara.

2. Interesul distribuitorilor si al consumatorilor

A fost solicitatid cooperarea a peste 40 de importatori/distribuitori
si a doud organizatii reprezentand consumatorii i comerciantii.
Un singur distribuitor a cooperat. Importurile sale au reprezentat
o micd parte din totalul importurilor din Thailanda pe durata
PAR. Partea din cifra sa de afaceri legata de porumbul dulce a
fost neglijabild in comparatie cu totalul cifrei sale de afaceri. in
plus, revanzarile de porumb dulce au generat profituri foarte mari
in cursul PAR. Acesti factori sugereaza faptul ca distribuitorii nu
ar fi afectati in mod disproportionat, chiar in cazul in care
masurile ar urma sa fie extinse.

In acelasi timp, o serie de asociatii comerciale au formulat
observatii si au participat la o audiere. Acestea sustin ca
mdsurile antidumping ar trebui sd Inceteze din cauza cotei de
piatd reduse si in scddere a importurilor din Thailanda, care
coincide cu cota de piatd puternicad si in crestere a industriei
din Uniune.

in ceea ce priveste consumatorii, cheltuielile medii pe gospodarie
pentru porumb dulce sunt foarte limitate, pand la 5 EUR pe an.
Tinand cont de nivelul moderat al masurilor actuale, efectele
mentinerii masurilor ar fi probabil neglijabile pentru consumatori.

Prin urmare, avand 1n vedere cele mentionate anterior si gradul
scazut de cooperare in general, se considera ca situatia distribui-
torilor si a consumatorilor din Uniune nu riscd sd fie afectatd
considerabil de masurile propuse.
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(131)

(132)

(133)

(134)

(135)

(136)

3. Riscul penuriei de aprovizionare/concurentei pe piata
Uniunii

in primul rand, ar trebui amintit faptul cd masurile antidumping
nu urmdresc interzicerea accesului in Uniune al importurilor
vizate de aceste masuri, ci eliminarea impactului unor conditii
de piatd denaturate, ca urmare a prezentei In continuare a impor-
turilor care fac obiectul unui dumping.

Consumul in Uniune a crescut cu 9 % in cursul PAR, ajungénd la
aproximativ 350 000 de tone. Capacitatea industriei din Uniune a
depdsit constant cererea din Uniune in decursul perioadei
examinate, atingdnd un nivel de aproximativ 440 000 de tone
in cursul PAR. Exista suficientd concurentd intre producatorii
din Uniune. Functiondnd la o ratd de utilizare a capacitatii de
77 % 1in cursul PAR, se pare cd industria din Uniune dispune
de o capacitate de productie neutilizata suficientd pentru a-si
spori, in continuare, productia, In cazul unei cresteri a cererii.
Importurile din alte tari terte, in special Statele Unite ale
Americii si Republica Populara Chinezd pot, de asemenea, sa
satisfacd o parte a cererii. Astfel cum s-a mentionat anterior, ar
trebui sd se scoatd in evidentd faptul cd obiectivul maésurilor
antidumping nu este de a impiedica importurile din Thailanda
in Uniune. Luind in considerare nivelul scdzut al masurilor, se
preconizeaza ca importurile thailandeze vor continua sa reprezinte
0 anumita cotd pe piata Uniunii.

Avand in vedere considerentele de mai sus, nu se poate
concluziona ca mentinerea masurilor antidumping ar conduce,
probabil, la un deficit de aprovizionare a pietei Uniunii sau la
o restrangere a concurentei pe piata Uniunii.

4. Concluzie privind interesul Uniunii

Pe baza celor de mai sus, se pare cd efectele negative ale
continudrii masurilor ar fi limitate si, in orice caz, nu ar fi dispro-
portionate fata de avantajele reprezentate de prelungirea aplicarii
masurilor pentru industria din Uniune.

H. MASURILE ANTIDUMPING

Toate partile au fost informate cu privire la faptele si la conside-
rentele esentiale pe baza carora se intentioneaza sia se recomande
mentinerea masurilor in vigoare. De asemenea, s-a acordat
partilor un termen pentru a-si prezenta observatiile in urma
respectivei notificari. Declaratiile si observatiile au fost luate in
considerare in mod corespunzator atunci cand erau intemeiate.

Ca urmare a celor de mai sus, in conformitate cu articolul 11
alineatul (2) din regulamentul de bazd, mdsurile antidumping
aplicabile importurilor de porumb dulce boabe preparat sau
conservat originar din Thailanda ar trebui mentinute. Se
reaminteste faptul cd aceste mdsuri constau intr-o taxd ad
valorem la diferite niveluri.
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(137) Nivelurile taxelor antidumping atribuite fiecdrei societati
mentionate in prezentul regulament se aplica numai importurilor
de produs in cauza fabricat de aceste societdti si, prin urmare, de
entitatile juridice specifice mentionate. Importurile produsului in
cauza fabricat de orice alta societate a carei denumire si adresa nu
sunt mentionate In mod specific in expunerea de motive a
prezentului regulament, inclusiv de catre entitdtile afiliate socie-
tatilor specific mentionate, nu pot beneficia de aceste niveluri si li
se aplicd nivelul taxei aplicabil ,tuturor celorlalte societati”.

(138) Orice cerere de aplicare a acestor rate individuale ale taxei anti-
dumping (de exemplu, in urma unei schimbari de denumire a
entitdtii sau in urma credrii de noi entititi de productie sau de
vénzare) trebuie adresatd de indata Comisiei (') si trebuie sa
contind toate informatiile utile privind, in special, orice modi-
ficare a activitatilor societatii legate de productie, de vanzari
interne si de vanzdri la export care rezultd, de exemplu, in
urma acestei schimbari de denumire a entititii sau in urma
credrii acestor noi entitati de productie sau de vanzare. Dupa
caz, regulamentul va fi modificat in consecintd printr-o actua-
lizare a listei societdtilor care beneficiazd de niveluri individuale
ale taxei,

ADOPTA PREZENTUL REGULAMENT:

Articolul 1

(1) Se instituie o taxd antidumping definitivd la importurile de
porumb dulce boabe (Zea mays var. saccharata), pregatit sau
conservat in otet sau acid acetic, necongelat, intrand in prezent sub
incidenta codului NC ex 2001 90 30 (codul TARIC 2001 90 30 10) si
porumb dulce boabe (Zea mays var. saccharata), preparat sau conservat
in alt mod decat in otet sau acid acetic, necongelat, altul decat produsele
de la pozitia 2006, intrand in prezent sub incidenta codului NC
ex 2005 80 00 (codul TARIC 2005 80 00 10), originar din Thailanda.

(2)  Se stabileste dupa cum urmeaza nivelul taxei antidumping defi-
nitive aplicabile pretului net franco la frontiera Uniunii, Inainte de
vamuire, pentru produsele descrise la alineatul (1) si fabricate de urma-
toarele societati:

Societatea Taxa anti- | Codul aditional
dumping (%) TARIC
River Kwai International Food Industry Co., 3,6 A791

Ltd,

99 Moo 1 Thanamtuen Khaupoon Road
Kaengsian, Muang, Kanchanaburi 71000
Thailanda

(3) In lipsa unor dispozitii contrare, se aplica dispozitiile in vigoare
in materie de taxe vamale.

(") Comisia Europeand, Directia Generala Comert, Directia H, B-1049 Bruxelles,

Belgia.
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Articolul 2

Articolul 1 alineatul (2) poate fi modificat prin adaugarea noului produ-
cator-exportator pe lista societétilor cooperante neincluse in esantion si,
prin urmare, supuse taxei medii ponderate de 12,9 %, in cazul in care
orice nou producator-exportator din Thailanda prezintd Comisiei dovezi
suficiente care sa demonstreze faptul ca:

(a) nu a exportat in Uniune produsul descris la articolul 1 alineatul (1)
in cursul perioadei anchetei de reexaminare (1 aprilie 2011-
30 martie 2012);

(b) nu este afiliat niciunui exportator sau producator din Thailanda care
face obiectul masurilor instituite prin prezentul regulament; precum
si

(c) a exportat efectiv in Uniune produsul in cauzd dupa perioada
anchetei de reexaminare sau si-a asumat obligatia contractuala irevo-
cabild de a exporta o cantitate importantd in Uniune.

Articolul 3
Prezentul regulament intra in vigoare in ziua urmatoare datei publicarii
in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene.

Prezentul regulament este obligatoriu in toate elementele sale si se
aplica direct in toate statele membre.
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ANEXA

Lista producitorilor cooperanti mentionati la articolul 1 alineatul (2) in temeiul codului
aditional TARIC A793

Denumirea Adresa

Agro-On (Thailand) Co., Ltd. 50/499-500 Moo 6, Baan Mai, Pakkret,
Monthaburi 11120, Thailanda

B.N.H. Canning Co., Ltd. 425/6-7 Sathorn Place Bldg., Klongtonsai,
Klongsan Bangkok 10600, Thailanda

Boonsith Enterprise Co., Ltd. 7/4 M.2, Soi Chomthong 13, Chomthong Rd.,
Chomthong, Bangkok 10150, Thailanda

Erawan Food Public Company Limited Panjathani Tower 16th floor, 127/21 Nonsee
Rd., Chongnonsee, Yannawa, Bangkok 10120,
Thailanda

Great Oriental Food Products Co., Ltd. 888/127 Panuch Village, Soi Thanaphol 2,
Samsen-Nok, Huaykwang, Bangkok 10310,
Thailanda

Lampang Food Products Co., Ltd. 22K Building, Soi Sukhumvit 35, Klongton
Nua, Wattana, Bangkok 10110, Thailand

O.V. International Import-Export Co., Ltd. 121/320 Soi Ekachai 66/6, Bangborn, Bangkok
10500, Thailanda

Pan Inter Foods Co., Ltd. 400 Sunphavuth Rd, Bangna, Bangkok 10260,
Thailanda

Siam Food Products Public Co., Ltd. 3195/14 Rama IV Road, Vibulthani Tower 1,

9th Fl., Klong Toey, Bangkok, 10110 Thailanda

Viriyah Food Processing Co., Ltd. 100/48 Vongvanij B Bldg, 18th Fl, Praram 9
Rd., Huay Kwang, Bangkok 10310 Thailanda

Vita Food Factory (1989) Ltd. 89 Arunammarin Rd., Banyikhan, Bangplad,
Bangkok 10700, Thailanda




