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(Retsakte% buis offentliggarelse ikke er obligatorisk)

KOMMISSIONEN

KOMMISSIONENS BESLUTNING
af 16. december 1991
; ; om en procedure i henhold til EQF-Traktatens artikel 85
(IV/33.242 — Yves Saint Laurent)

(Kun den franske udgave er autentisk)

(92/33/EQF)

KOMMISSIONEN FOR DE EUROPZEISKE
FALLESSKABER HAR —

under henvisning til Traktaten om Oprettelse af Det
Europeiske @konomiske Fellesskab,

under henvisning til Ridets forordning nr. 17 af 6. februar
1962, ferste forordning om anvendelse af bestemmelserne
i Traktatens artikler 85 og 86 (!), senest ®ndret ved akten
vedrerende Spaniens og Portugals tiltreedelse, serlig
artikel 6 og 8,

under henvisning til den begering om negativattest,
subsidizrt om fritagelse, som selskabet Yves Saint Laurent
Parfums SA indgav den 6. juli 1989 vedrerende de stan-
dardaftaler for selektiv distribution, som selskabet har
udarbejdet med henblik pd detailhandelen med sine
produkter i Det Europwiske @konomiske Fallesskab,

under henvisning til offentliggerelsen (%) af anmeldelsens
indhold i hovedtrek i henhold til artikel 19, stk. 3, i
forordning nr. 17,

efter hering af Det Réddgivende Udvalg for Kartel- og
Monopolspergsmil, og

(") EFT nr. 13 af 21. 2. 1962, s. 204/62.
(3) EFT nr. C 320 af 20. 12. 1990, s. 11.

ud fra folgende betragtninger:

I. SAGSFREMSTILLING

A. Virksomhederne

Selskabet Yves Saint Laurent Parfums SA, beliggende i
Neuilly-sur-Seine (Frankrig), ejes 100 % af Yves Saint
Laurent SA, som bla. beskaftiger sig med fremstilling og
afseetning af kosmetiske luksusprodukter (parfumevarer og
skenhedsplejemidler) gennem Yves Saint Laurent Parfums
og med haute couture og konfektionerede luksusbeklad-
ningsgenstande gennem Yves Saint Laurent Couture.
Selskabet Yves Saint Laurent SA ejes 100 % af komman-
ditaktieselskabet Groupe Yves Saint Laurent. Groupe Yves
Saint Laurents omsatning i 1988 androg 2 633 mio. ffr,,
hvoraf 2261 mio. ffr inden for kosmetiske produkter.
Detailsalget af Yves Saint Laurent Parfums’ kosmetiske
produkter varetages i medlemsstaterne af et net af
godkendte forhandlere, som er underkastet kontraktbe-
stemmelserne i de aftaler, der er omfattet af nerverende
procedure.

B. Yves Saint Laurent Parfums’ distributionssystem
og selskabets stilling pd markedet

Kategorien af kosmetiske produkter dekker en lang vari-
eret raekke af artikler beregnet til mange forskellige
formél og omfatter bla. parfumevarer, skenhedsplejemid-

‘ler, hirplejemidler og toiletartikler. En af Kommissionen

bestilt undersogelse (°) bekrfter, at der inden for denne
kategori findes et segment bestiende af luksusprodukter.

(%) Selektive distributionssystemer i Fallesskabet ud fra en kon-
kurrencepolitisk synsvinkel : parfumevare- og kosmetikindu-
strien. André-Paul Weber, 1988.
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Der er tale om hejkvalitetsprodukter til en relativt hej

pris, som afszttes under et prestigemeerke. Deres substitu-

erbarhed med tilsvarende produkter fra andre segmenter
er generelt set beskeden.

Opdelingen af sektoren i segmenter ledsages af forskel-
ligartede distributionskanaler, hvor kosmetiske produkter
afsettes under forskellige merker, enten via et net af
godkendte forhandlere (parfumerier og stormagasiner), via

apoteker og lignende salgssteder, via dagligvareforret- -

ninger (supermarkeder, materialister, fedevareforretninger
osv.) eller via direkte salg (postordresalg osv.).

Generelt set selges kosmetiske luksusprodukter, navnlig
parfumevarer og eksklusive skenhedsplejemidler, kun via
godkendte forhandlere. I henhold til ovennevnte under-
sogelse udgjorde de pa denne vis afsatte produkter i 1987
en andel pd 24,7 % i Forbundsrepublikken Tyskland,
30,3 % i Frankrig, 36,2 % i Italien og 22,4 % i Det Fore-
nede Kongerige af det samlede salg af kosmetiske
produkter. -

Udbuddet af kosmetiske luksusprodukter er forholdsvis
spredt i henseende til bdde produktion og distribution.
Denne industris struktur i Fellesskabet er kendetegnet
ved, at der side om side med meget store virksomheder
findes en rekke forholdsvis sma virksomheder. Desuden
indgar visse selskaber i koncerner, der direkte eller indi-
rekte kontrollerer flere firmaer, der opererer inden for
denne sektor. Derimod udviser distributionen forholdsvis
ensartede karakteristika, idet samtlige producenter kun
afsxtter deres eksklusive varer gennem selektive distribu-
tionsnet, der fungerer péd grundlag af aftaler baseret pa
indbyrdes sammenlignelige bestemmelser.

Yves Saint Laurent Parfums herer til blandt de store
producenter af kosmetiske luksusprodukter. Selskabet er
hverken direkte eller indirekte knyttet sammen med
andre konkurrerende selskaber. I 1987 besad det 8,7 % af
EF-markedet for luksusparfumevarer og mindst 5 % af
EF-markedet for luksusskenhedsplejemidler. Samme é&r
ndede Yves Saint Laurent Parfums op pé sterre mar-
kedsandele i visse medlemsstater, f.eks. Frankrig, Det
Forenede Kongerige, Spanien og Belgien. En vasentlig
del af Yves Saint Laurent Parfums’ omsatning stammer
fra salg til andre medlemsstater end Frankrig.

Yves Saint Laurent Parfums afsetter sine produkter pd
fellesmarkedet via et net bestiende af ca. 8000
godkendte salgssteder, som forsynes direkte af Yves Saint
Laurent Parfums i Frankrig og via sine datterselskaber
eller via uafhengige selskaber, der optreeder som enefor-
handlere i de evrige EF-medlemsstater. ‘

C. Det anmeldte distributionssystem

Det distributionsnet, som Yves Saint Laurent Parfums har
anmeldt, er baseret pa:

— en standardaftale for godkendte forhandlere, som
indgés mellem Yves Saint Laurent Parfums og selska-
bets specialiserede detailhandlere i Frankrig, samt
dertil knyttede generelle salgsbetingelser

— en standardaftale for godkendte forhandlere, som
indgés mellem Yves Saint Laurent Parfums’ enefor-
handlere, dvs. datterselskaber eller uafhengige
selskaber etableret i en anden medlemsstat end
Frankrig, og deres specialiserede detailhandlere, samt
dertil knyttede generelle salgsbetingelser.

Disse standardaftaler er pé foranledning af Kommissio-
nens tjenestegrene blevet ®ndret pi visse punkter og
tradte i kraft i den ®ndrede version den 1. april 1991. De
to kategorier af standardaftaler indeholder stort set samme
bestemmelser :

a) Udvelgelseskriterier

Adgangen til det selektive distributionsnet er
begrenset til detailhandlere, som er godkendt af Yves
Saint Laurent Parfums eller af dets eneforhandlere pa
grundlag af nedenstiende udvelgelseskriterier :

i) Den godkendte forhandler eller hans' salgsperso-
nale skal have det fornedne branchekendskab,
feks. et diplom i skenhedspleje eller en af
Handels- og Industrikammeret udstedt attest pa at
have gennemfert en faglig uddannelse inden for
parfumebranchen eller i mindst tre &r have
beskaftiget sig med salg af parfume. Endvidere
forpligter deri godkendte forhandler sig til at lade
sit personale deltage i- uddannelseskurser, som
organiseres af Yves Saint Laurent Parfums, og at
sikre, at kunderne pa selve salgsstedet far tilstraek-
kelig service i form af rddgivning og demonstra-
tion.

ii) Placeringen, butiksskiltet og indretningen af
salgsstedet skal til stadighed svare til den prestige,
der er forbundet med maerket Yves Saint Laurent.
Kvaliteten af salgsstedet vurderes iseer pd grundlag
af de nzrmeste forretningers art, status og ydre
aspekt, salgsstedets facade, udstillingsvinduernes
dimensioner og udsmykning, samt salgsareal,
belysning, gulvbelegning, inventar og indretning.
Hvis der udeves anden aktivitet pd salgsstedet,
skal der ved vurderingen af, om ansegningen om
godkendelse kan imedekommes, endvidere tages
hensyn til, hvor omfattende denne aktivitet er,
hvordan de to aktiviteter fremtraeeder udadtil og
indadtil, hvordan de holdes adskilt, og til om det
personale, som skal beskaftige sig med salg af
Yves Saint Laurent-produkter, har den fornedne
kompetence.
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iii) Forhandleren giver afkald pd at szlge sidanne
varer i sine salgslokaler, som ved deres placering
side om side med Yves Saint Laurent-produkter
kan forringe Yves Saint Laurent-mearkets image.

iv) Det areal, som er reserveret til salg af Yves Saint
Laurent-produkter, mé ikke std i misforhold til
antallet af merker, der szlges. Endvidere skal det

give den godkendte forhandler mulighed for,

under hensyntagen til de ovrige merker som er
repraesenteret, at tilbyde en placering, som svarer
til Yves Saint Laurent-markets prestige, og som
gor det muligt for forbrugeren at identificere
produketet.

v) Den godkendte forhandler udstiller og selger
udelukkende Yves Saint Laurent-produkterne i de
lokaler, der er naevnt i aftalen, og giver iser afkald
pd at salge disse produkter pr. korrespondance.
Han forpligter sig endvidere til kun at szlge de
pagzldende produkter i deres oprindelige embal-
lage og ikke efter vagt, rumfang eller andre mal.

vi) Den godkendte forhandler forpligter sig til at
ligge inde med et normallager, som omfatter to
tredjedele af referencerne for hver af de serier, der
markedsfores af Yves Saint Laurent Parfums, og
mindst ét produkt for hver af disse referencer.
Han forpligter sig endvidere til altid at reprasen-
tere fuldstendig friske og velbevarede produkter
for kunderne og at sikre, at det navnte normalla-
gers arlige omsztningshastighed svarer til en
oms#tningskoefficient pd mindst 2.

vii) Den godkendte forhandler skal fremme Yves
Saint Laurent-merkets image, serlig ved at fore
de nye produkter, som lanceres af Yves Saint
Laurent Parfums, ved at bestraebe sig pd at deltage
i de forskellige salgsfremsted og i selve forret-
ningen samt i vinduerne at udstille Yves Saint
Laurent-reklamer,  -demonstrationsprover  og
-produkter.

viii) Den godkendte forhandler forpligter sig til at
sikre, at de arlige indkeb hos eneforhandleren af
Yves Saint Laurent-produkterne i det land, hvor
det i aftalen navnte salgssted er beliggende, eller
hos Yves Saint Laurent Parfums, hvis salgsstedet
er beliggende i Frankrig, svarer til det for salgs-
stedet geldende mindstebeleb. Denne betingelse
vedrerer bide adgangen til og. bevarelsen af
forhandleren i nettet. Tallet fastseettes arligt af
Yves Saint Laurent Parfums eller af selskabets
eneforhandler pd en sddan made, at det ikke over-
skrider 40 % af det gennemsnitlige indkebstal for

samtlige salgssteder pd en medlemsstats omrade i
det forlobne r.

b) Procedure for adgang til distributionsnettet

I den oprindelige version af de generelle salgsbetingel-
ser, der er knyttet som bilag til aftalen med de
godkendte forhandlere, som er etableret i Frankrig, var
det fastsat, at enhver ansegning om godkendelse straks
ved modtagelsen skulle opferes pd en venteliste for det

pigeldende departement. Ansegningerne blev siledes

behandlet i den reekkefelge, hvori de var blevet opfert
pa listen, men der blev kun truffet beslutning om at
imedekomme ansegningerne, hvis Yves Saint Laurent
Parfums ansa oprettelsen af et salgssted for berettiget
under hensyntagen til det pigeldende omrides ekono-
miske muligheder. Skent aftalerne med de godkendte
forhandlere, som er etableret i andre medlemsstater
end Frankrig, ikke indeholdt bestemmelser om indfe-
relse af et sidant ventelistesystem, var oprettelsen af et
nyt salgssted i praksis underlagt lignende skonomiske
betragtninger. Pé foranledning af Kommissionens
tjenestegrene har Yves Saint Laurent erkleeret sig villig -
til at @ndre sine aftaler med virkning fra 1. juni 1991,
og de eksisterende ventelister skal i evrigt afskaffes
inden udlebet af en overgangsperiode, der slutter den
31. maj 1992

I henhold til de nye bestemmelser, som er galdende
for ‘hele Feallesskabets omrdde, skal der, inden der
tages stilling til en ansegning om godkendelse, fore-
tages en undersegelse pa stedet, siledes at det kan
afgeres, om salgsstedet opfylder de kvalitative udvel-
gelseskriterier. Yves Saint Laurent Parfums (eller
selskabets eneforhandler) forpligter sig til at foretage
en sidan undersegelse i lebet af geninemsnitlig tre og
maksimum fem maneder fra ansegningsdatoen. Denne
gennemsnitsfrist pd tre maneder skal forstds som det
matematiske gennemsnit af varigheden af det samlede
antal undersegelser foretaget i referenceperioden. Hvis
ansegningen langtfra opfylder de kvalitative kriterier,
sender Yves Saint Laurent Parfums (eller eneforhandle-
ren) derefter skriftlig meddelelse til ansegeren om, at
ansegningen er blevet afvist, idet det angives, hvilke
kriterier der ikke er opfyldt. Hvis ansegningen
derimod vil kunne opfylde de kvalitative udvaelgelses-
kriterier, hvis der foretages visse ndringer af salgsste-
det, fir ansegeren skriftlig meddelelse herom, og nir
de navnte arbejder er blevet gennemfert, hvilket skal
ske inden tre méneder (kan forleenges indtil seks pé
anmodning), oprettes salgsstedet inden ni méneder fra
datoen for fernzvnte undersegelse. Hvis ansegningen i
enhver henseende opfylder de kvalitative udvalgelses-
kriterier, modtager ansegeren skriftlig meddelelse
herom, og salgsstedet oprettes inden ni maneder fra
datoen for undersegelsen.
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) Tilladelse til krydsleveringer mellem medlemmerne af

distributionsnettet

Pi foranledning af bemarkninger fra Kommissionens
tjenestegrene har Yves Saint Laurent Parfums andret
visse bestemmelser i standardaftalen med de god-
kendte forhandlere, som er etableret i en anden
medlemsstat end Frankrig, for s3 vidt som bestemmel-
serne begrensede den godkendte forhandlers mulighed
for at szlge Yves Saint Laurent-produkter til de

medlemmer af netvarket, som var etableret i samme -

land som han. Ifeige de nye bestemmelser kan enhver
godkendt forhandler, ligesom det er tilfeeldet med de
godkendte forhandlere, som er etableret i Frankrig,
selge Yves Saint Laurent-produkter til enhver anden
godkendt forhandler, uanset hvilken medlemsstat sidst-
nzvnte er etableret i, herunder i det land, ferstnevnte
er etableret i. I de nye bestemmelser siges det endvi-
dere, at enhver godkendt forhandler frit kan foretage
sine indkeb hos andre godkendte forhandlere eller
eneforhandlere af Yves Saint Laurent-produkter i en
hvilken som helst medlemsstat.

Udovelsen af denne rettighed er dog underlagt
folgende betingelser :

i) For den godkendte forhandler s®lger Yves Saint
Laurent-produkter til andre medlemmer af nettet,
skal han sikre sig, at keberne virkelig er godkendte
forhandlere af Yves Saint Laurent Parfums-produk-
ter. Han forpligter sig til at foretage denne kontrol
pa eget ansvar og at konsultere Yves Saint Laurent
Parfums, hvis der hersker tvivli om kebers status.

ii) Den godkendte forhandler skal opbevare en

genpart af fakturaerne for salg til andre

medlemmer i et ar. Yves Saint Laurent Parfums

(eller eneforhandleren) kan udelukkende fa adgang

til disse genparter, hvis der forekommer oplysnin-

ger, som tyder pa, at forhandleren swzlger Yves

Saint Laurent-produkter uden for det godkendte

distributionsnet. Den godkendte forhandler, som

foretager sine indkeb hos andre medlemmer af
nettet, er underlagt tilsvarende bestemmelser. Pi

~—

foranledning af bemerkninger fra Kommissionens

tjenestegrene har Yves Saint Laurent Parfums
ophevet bestemmelserne om, at den godkendte
forhandler er forpligtet til systematisk at tilsende
Yves Saint Laurent Parfums (eller eneforhandleren)
en genpart af alle fakturaer eller bilag vedrerende
hvert eneste salg til eller indkeb hos en anden
godkendt forhandler.

iii) Kun veerdien af de ordrer, der faktureres af Yves
Saint Laurent Parfums (eller af eneforhandleren),
indgar i beregningen af minimumstallet for den
godkendte forhandlers arlige indkeb. For at bevare
muligheden for krydsleveringer mellem nettets
medlemmer har Yves Saint Laurent Parfums
besluttet at ophave visse aftalebestemmelser, i
henhold til hvilke det beleb, som den godkendte

forhandler betalte til Yves Saint Laurent Parfums
(eller til eneforhandleren) for keb af produkter,
som derefter blev solgt til et andet medlem af
nettet, ikke skulle tages i betragtning ved bereg-
ningen af det navnte kaobstal.

iv) For ikke at skade planlagte salgskampagner for nye
Yves Saint Laurent-produkter giver den godkendte
forhandler, inden for hvis omride disse nye
produkter endnu ikke er blevet markedsfert, afkald
pa at selge produkterne aktivt i en periode pa et ar
fra det tidspunkt, hvor de pigzldende produkter
for farste gang er blevet markedsfort i en medlems-
stat. De anmeldte standardaftaler indeholdt oprin-
delig et forbud mod eksport i det forste ar efter, at
et nyt produkt var blevet markedsfert officielt i en
medlemsstat. Yves Saint Laurent Parfums har pa
foranledning af Kommissionens tjenestegrene
®ndret denne klausul i fernavnte retning.

d) Lukket distributionsnet

Den godkendte forhandler forpligter sig til at afstd fra
at selge til grossister eller detailhandlere, som ikke er
medlemmer af Yves Saint Laurent Parfums-distribu-
tionsnettet, eller at foretage indkeb hos sddanne grossi-
ster eller detailhandlere. Yves Saint Laurent Parfums
forpligter sig for sit vedkommende til kun at levere
Yves Saint Laurent-maerkevarer til salgssteder, som
opfylder betingelserne i aftalen om selektiv distribu-
tion.

Ingén faste priser

De anmeldte standardaftaler indeholder en udtrykkelig
bestemmelse om, at enhver godkendt forhandler frit
kan fastsatte salgspriserne for sine produkter.

Intet konkurrenceforbud

De godkendte forhandlere kan kebe produkter, som
svarer til aftaleprodukterne, hos konkurrerende produ-
center.

Aftalernes gyldighedsperiode

Aftalerne indgas for en begraenset periode, normalt et
ar. Den kan ophaves fer tiden, med eller uden varsel,
hvis den godkendte forhandler tilsidesetter sine aftale-
massige forpligtelser, eller hvis han opherer med at
varetage den faktiske ledelse af sin forretning, med
forbehold af de rettigheder, som hans arvinger i lige
linje kan gore geldende. Nir den person, der driver
eller er indehaver af et godkendt salgssted, opherer sin
virksomhed, forpligter Yves Saint Laurent Parfums sig
imidlertid til inden for en frist pd hejst tre méneder at
meddele den nye forretningsdrivende eller indehaver,
om han opfylder de for en godkendelse nedvendige
faglige kriterier. Et det tilfeldet, godkendes han
ojeblikkelig. Det skal tilfejes, at proceduren for opta-
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gelse i distributionsnettet, siledes som den er beskrevet
under punkt C, litra b), ikke finder anvendelse i
forbindelse med de periodiske fornyelser af aftalen.

D. Bemarkninger fra tredjepartef

Efter offentliggerelsen af de anmeldte aftaler i hovedtrak,
jf. artikel 19, stk. 3, i forordning nr. 17, har
Kommissionen modtaget en lang rekke bemerkninger
fra interesserede tredjeparter.

Under henvisning til behovet for et ensartet og vandtzt

distributionsnet har visse producenter og producentfore--

ninger kritiseret Kommissionens fremgangsmade for si
vidt angir navnlig indferelsen af et system med automa-
tisk adgang for nye salgere til nettet og ordningen vedre-
rende salg mellem godkendte forhandlere. Uden imid-
lertid at bestride nedvendigheden af et selektivt di-
stributionssystem for de pagzldende produkter har visse
forhandlere og forhandlerorganisationer taget forbehold i
henseende til iser folgende punkter:

— den upracise karakter af kriterierne for beregningen af
minimumstallet for drlige indkeb, hvor en uforholds-
massig stor forhejelse vil kunne bremse konkurre-
rende markers adgang til markedet, navnlig hvis der
er tale om nye eller ikke serlig kendte merker pa et
bestemt marked

— lengden af de frister, der gxlder i forbindelse med
proceduren for adgang til nettet, som anses for at vare
for lange og — i det sarlige tilfeelde, hvor der er tale
om forretningsophar — uberettigede

— den vage karakter af bestemte kvalitative kriterier,
hvilket risikerer at medfere en skensmassig udvel-
gelse af salgssteder og at hindre udviklingen af nye
distributionsformer.

Blandt de virksomheder, der ikke er specialiserede
forhandlere, er der i evrigt nogle, der har sat spergs-
malstegn ved nadvendigheden af et selektivt distributions-
system for de pégeldende produkter. I modsatning hertil
bestrider de forbrugerorganisationer, der har fremsat
bemarkninger som led i denne procedure, ikke prin-
cippet om selektiv distribution for luksusparfumeartikler.
De understreger imidlertid, at hvis forbrugerne pa den
ene side ensker, at sidanne produkter kun szlges i kvali-
tetsforretninger og kun af kvalificeret personale, forventer
de pé den anden side ogsé, at dette krav ikke giver sig
udslag i en overdreven begrensning af antallet af salgs-
steder eller i en vilkérlig begrensning af antallet eller
typer af produkter, der tilbydes offentligheden.

P4 baggrund af de bemarkninger, den har modtaget, har
Kommissionen fiet Yves Saint Laurent Parfums til at
@ndre sine standardaftaler for si vidt angar kriterierne for

fastsettelse af minimumstallet for arlige indkeb (jf. punkt
C, litra a), (viii)), producentens forpligtelse til at begrunde
ethvert afslag om godkendelse (jf. punkt C, litra b)) og den
geldende procedure i tilfelde af forretningsopher (jf.
punkt C, litra g)). De svrige punkter, der er blevet rejst af
interesserede tredjeparter, behandles i det felgende.

II. RETLIG VURDERING

A. Artikel 85, stk. 1

1. I henhold til EQF-Traktatens artikel 85, stk. 1, er alle
aftaler mellem virksomheder, der kan pavirke
handelen mellem medlemsstater, og som har til formal
eller til falge at hindre, begraense eller fordreje konkur-
rencen inden for fallesmarkedet, uforenelige med
fellesmarkedet og forbudt.

2. De anmeldte standardaftaler, der regulerer forholdet
mellem Yves Saint Laurent Parfums eller selskabets
eneforhandlere og de forskellige godkendte for-
handlere pa fellesmarkedet, indeholder de narmere
bestemmelser for et samarbejde mellem juridisk set
selvstendige virksomheder og udger aftaler mellem
virksomheder som omhandlet i den ovenfor citerede
bestemmelse.

3. De af Yves Saint Laurent Parfums anmeldte selektive
distributionsaftaler medferer for de godkendte detail-
handlere en forpligtelse til kun at szlge aftalevarerne
til den endelige forbruger eller til andre medlemmer af
Yves Saint Laurent Parfums’ forhandlernet. Til
gengzld forpligter Yves Saint Laurent Parfums og
selskabets eneforhandlere sig til ikke at levere Yves
Saint Laurent-merkevarer til salgssteder, der ikke er
medlemmer af neevnte forhandlernet. Disse forplig-
telser begrenser konkurrencen, idet adgangen til Yves
Saint Laurent Parfums’ distributionssystem er forbe-
holdt handlende, der ikke blot opfylder bestemte
tekniske og faglige betingelser, men som ogsa er villige
til at indgd andre forpligtelser og levere sazrlige ydelser.

4. Som fastsldet af Domstolen (sag 107/82, AEG/Telefun-
ken, dom af 25. oktober 1983, Sml. 1983, s. 3151,
premis 33) forholder det sig nemlig siledes, at de afta-
ler, som et selektivt distributionssystem er baseret pa,
nedvendigvis pévirker konkurrencen i fellesmarkedet.
Det forholder sig imidlertid ogsa saledes, at visse
produkter, som ikke er simple produkter eller ydelser,
har egenskaber, der gor, at de ikke pd rimelig vis kan
tilbydes offentligheden uden om specialforhandlere. Et
selektivt distributionssystem kan derfor udgere et led i
konkurrencen, der er i overensstemmelse med artikel
85, stk. 1, hvis det kan fastslds, at det omhandlede
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produkt har sddanne egenskaber, at det af hensyn til at
bevare dets kvalitet og af hensyn til dets rette brug er
nedvendigt at anvende et sidant system (Domstolen,
sag 31/80, L'Oréal, dom af 11. december 1980, Sml.
1980, s. 3775, premis 16), og sdfremt udvelgelsen af
videreforhandlere sker pd grundlag af objektive kvali-
tetskriterier for videreforhandlerens og hans personales
faglige dygtighed og hans salgslokalers beskaffenhed,
og sifremt disse betingelser fastsattes ens for alle
mulige videreforhandlere og anvendes uden diskrimi-
nering (Domstolen, sag 26/76, Metro, dom af 25.
oktober 1977, Sml. 1977, s. 1875, pramis 20).

. I den foreliggende sag falder de aftaler, som det selek-
tive distributionssystem for Yves Saint Laurent
Parfums-produkter er baseret pd, ikke ind under artikel
85, stk. 1, idet de er begrenset til — for adgangen til
distributionsnettet — kvalitetskriterier af teknisk og
faglig karakter, der fastsettes ens for alle mulige vide-
reforhandlere og anvendes uden diskriminering.

De pagzldende produkter er artikler af hej kvalitet,
som er et resultat af en specifik forskning, der kommer
til udtryk i produkternes originalitet, i det sofistikerede
produktudvalg og i kvaliteten af de anvendte materia-
ler, navnlig hvad angir den emballering, produkterne
presenteres i. At de fremstir som luksusprodukter
felger yderligere af den aura af eksklusivitet og
prestige, der adskiller dem fra tilsvarende produkter fra
andre markedssegmenter, der opfylder andre forbruger-
krav. Dette kendetegn-er pd den ene side snzvert
forbundet med producentens evne til at udvikle og
bevare et velkendt image og afhanger pd den anden
side af, at produkterne preesenteres for offentligheden
pd en mide, der understreger det @stetiske eller funk-
tionelle serkende ved det individuelle produkt eller
ved produktserien. Dette er s3 meget desto mere

nedvendigt, som at der pd markedet for kosmetiske .

luksusprodukter findes et betydeligt antal konkurre-
rende produkter, og at den enkelte forhandler sedvan-
ligvis selger en rekke forskellige merker. Det skal i
denne forbindelse bemarkes, at det med det anmeldte
selektive distributionssystem langt fra er hensigten at
udelukke andre merker fra salgsstederne, men at det
tvertimod bygger pd en sameksistens mellem Yves
Saint Laurent Parfums-produkter og andre konkurre-
rende, velkendte mearker.

P3 denne baggrund er det legitimt at kreve, at der pd
salgsstedet skal vare adgang til en professionel radgi-
ver, da specifikke kundskaber kan vare nedvendige for
at vejlede forbrugeren i sit valg af det produkt, der
bedst opfylder hans smag og behov, og for at sikre
ham den bedst tenkelige vejledning for brug og opbe-
varing af sidanne produkter. Desuden har forpligtelsen
for den godkendte forhandler til at lade sit personale

deltage i uddannelseskurser, som organiseres af Yves
Saint Laurent Parfums, kun til formal at sikre, at perso-
nalet har et tilstrekkeligt kendskab til Yves Saint
Laurent Parfums-produkterne og begrenser ikke den
godkendte forhandlers frihed til at szlge eller
markedsfere konkurrerende maerker.

Eftersom bevarelsen af et prestige-image pd markedet
for kosmetiske luksusprodukter udger en afgerende
konkurrencefaktor, vil ingen producent kunne bevare
sin stilling pd dette marked uden en konstant
markedsferingsindsats. Og det er klart, at en sidan
indsats ville vere forgaeves, hvis vas Saint Laurent-
produkterne i detailleddet afszttes pd en méde, der
miétte ndre forbrugernes opfattelse af produkterne.
Derfor er det rimeligt, at producenten stiller bestemte
krav til salgsstedets placering og wstetiske og funktio-
nelle indretning, da formalet med disse krav er at sikre
forbrugerne en fysisk ramme, der er i harmoni med
den luksurigse og prestigefyldte karakter af de pigel-
dende produkter, og en prasentation, der lever op til
Yves Saint Laurent-merkets image. Endvidere tager
kriteriet vedrerende butiksskiltet sigte pd at sikre, at
parfumeriets eller forretningens butiksskilt eller skilt-
ningen pi det sted, hvor parfumerihylden eller parfu-
meriet er placeret, er i overensstemmelse med de prin-
cipper, der danner basis for distributionen af de pigel-
dende produkter, og siledes undgd skilte, der maitte
give kunderne indtryk af manglende eller begrenset
service, ringe status eller indretning. Det skal i denne
forbindelse understreges, at den vardiforringende
karakter af et salgssted eller dets butiksskilt under
ingen omstendigheder afspejler forhandlerens normale
prispolitik.

Forbuddet mod at szlge sidanne varer, der ved deres
placering side om side med Yves Saint Laurent-
produkter kan forringe Yves Saint Laurent-merkets
image, har alene til formdl at beskytte den aura af
prestige og eksklusivitet, der omgerder de pigzldende
produkter, og siledes undgi enhver ligestilling med
varer af ringere kvalitet.

Tilsvarende er formalet med de udvelgelseskriterier,
der pa salgssteder, hvor der udeves flere aktiviteter, skal
sikre, at den plads, der afsattes til salg af parfumevarer,
stir i rimeligt forhold til og er tilstrekkeligt adskilt fra
den plads, der er afsat til salg af andre produkter. Det
skal i denne forbindelse understreges, at eftersom’ Yves
Saint Laurent Parfums’ selektive distributionssystem er
abent for forretninger, som rider over en specialiseret
afdeling, og i betragtning af de forskellige distribu-
tionsformer, som Yves Saint Laurent Parfums har
godkendt pa EF-plan, udelukker disse kriterier ikke i
sig selv bestemte moderne former for distribution,

f.eks. stormagasiner.
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Forpligtelsen for den godkendte forhandler til, i
forhold til de produkter han ferer, at placere Yves
Saint Laurent Parfums’ produkter pa en méde, der
lever op til Yves Saint Laurent-markets status og gare
det muligt for forbrugerne at identificere disse produk-
ter, falder i trid med ensket om at sikre de produkter,
der er omfattet af aftalen, en fremstiende placering.
Eftersom denne forpligtelse hverken indebzrer
bindende kontraktlige bestemmelser vedrerende iden-
titeten eller antallet af maerker, der omgiver produk-
terne fra Yves Saint Laurent Parfums, eller kvantitative
mindstekrav til det areal, der afsattes til salg af aftale-
varerne, begrenser dette udvalgelseskriterium ikke i
sig selv forhandlerens frihed til at selge eller markeds-
fore konkurrerende maerker og forhindrer ikke
udviklingen af nye distributionsformer.

Selv om forbuddet mod at szlge Yves Saint Laurent
Parfums-produkter pr. korrespondance i sig selv vil
kunne begrense den godkendte forhandlers kommer-
cielle selvstendighed, kan det ikke i denne sag
betragtes som en vasentlig konkurrencebegrensende
faktor. P3 den ene side forudsatter den optimale salgs-
situation for de pégzldende varer nemlig en direkte
kontakt mellem kunde og salgspersonale, som skal
kunne bistd kunden med at valge blandt de forskellige
produkter og merker under hensyn til den enkelte
forbrugers personlige krav. Og pid den anden side
udger den omhandlede forpligtelse et nedvendigt
supplement til de kriterier, der dels skal sikre, at aftale-
varerne prasenteres pa s ensartet vis som muligt, dels
skal gore det muligt for producenten at fere lebende
tilsyn med kvalitetsniveauet i sit distributionsnet.

. De selektive distributionsaftaler skal imidlertid
vurderes ud fra en anden synsvinkel, nir de indeholder
forpligtelser og godkendelseskriterier, der gar ud over
de i det foregiende beskrevne grenser. De falder da
ind under artikel 85, stk. 1, men kan eventuelt fritages
i medfer af artikel 85, stk. 3 (Domstolen, sag 99/79,
Parfumer, dom af 10. juli 1980, Sml. 1980, s. 2511). De
anmeldte aftaler indeholder sddanne sarlige forpligtel-
ser.

a) Proceduren for behandling af ansegninger om
godkendelse indebzrer for Yves Saint Laurent
Parfums en forpligtelse til inden for bestemte tids-
frister at tage stilling til enhver ansegning om
godkendelse, som madtte blive forelagt selskabet af
interesserede forhandlere, siledes at der enten skal
gives enhver kvalificeret forhandler adgang til distri-
butionsnettet eller i givet fald afgives en udtrykkelig
begrundelse for ikke at imedekomme en ansegning.

b)

Pi denne made elimineres den risiko for vilkarlige
bedemmelser, der fulgte af den oprindeligt
patenkte adgangsordning i de anmeldte aftaler, en
ordning, som gav producenten ret til helt selvsten-
digt at beslutte, om en ny forhandler kunne gives
adgang til nettet. Ikke desto mindre folger det af
denne ordning, ‘at de eneste, der fir adgang til
distributionsnettet, er forhandlere, der er i stand til
eller villige til at indrette deres salgssteder beherigt
uden dog at kunne szlge aftalevarerne fer udlebet
af en relativ lang tidsfrist, der vil kunne afskrekke
nogle potentielt kvalificerede forhandlere. Derfor vil
varigheden af de fastsatte frister kunne pavirke
konkurrencen mellem forhandlerne af Yves Saint
Laurent Parfums-produkter.

De godkendte forhandlere er forpligtet til pad deres
salgssted arligt at kebe for et bestemt mindstebeleb,
som fastsettes med regelmessige mellemrum af
Yves Saint Laurent Parfums eller af selskabets
eneforhandler i det land, hvor salgsstedet er belig-
gende. Denne forpligtelse gir ud over de krav til
forhandlernes eller deres salgspersonales faglige
kvalifikationer samt til placeringen og indretningen
af salgsstedet, som er nedvendige for den korrekte
afseetning af kosmetiske luksusprodukter. Den
begrenser  konkurrencen bdde mellem de
forskellige Yves Saint Laurent-produkter og mellem
dette merke og andre konkurrerende maerker, da
den pa den ene side bevirker, at det kun er de
forhandlere, der er i stand til at pdtage sig en sidan
forpligtelse, der kan fa adgang til Yves Saint Laurent
Parfums’ distributionsnet, og pi den anden side
tvinger de godkendte forhandlere til at legge en
vaesentlig del af deres arbejde i salget af aftaleva-
rerne. Den pégeldende forpligtelse vil i ovrigt
kunne pavirke distributionsnettets medlemmers
forsyningsfrihed, da det kun er de ordrer, der faktu-
reres af Yves Saint Laurent Parfums eller af selska-
bets eneforhandler, der tages i betragtning ved
beregning af det omhandlede beleb.

De anmeldte aftaler palegger endvidere forhand-
lerne specifikke forpligtelser i henseende til lager,
lageromsatningshastighed, reklamevirksomhed og
salgsfremsted. Disse forpligtelser er konkurrencebe-
grensende, da de dels resulterer i, at virksomheder,
der opfylder de kvalitative godkendelseskrav, men
som ikke er i stand til at pdtage sig yderligere
forpligtelser, fratages enhver mulighed for at
forhandle Yves Saint Laurent-produkter, dels
begrenser de godkendte forhandleres frihed til selv-
steendigt at fastleegge deres egen forretningspolitik.
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d) Forhandleraftalen palegger den godkendte for-
handler pid et omride, hvor et nyt Yves Saint
Laurent-produkt endnu ikke er blevet lanceret, en
forpligtelse til at afholde sig fra aktivt at szlge det
pageldende produkt i en periode pi et ir fra det
tidspunkt, hvor produktet for forste gang er blevet
lanceret i en medlemsstat. Trods afskaffelsen af den
oprindeligt pétenkte klausul om eksportforbud
udger en sidan forpligtelse en konkurrencebe-
grensning, da den medferer en begrensning af de
godkendte forhandleres forretningsmeassige frihed
og forhindrer krydslevering mellem medlemmerne
af distributionsnettet.

7. De kontrolforpligtelser, der pahviler de godkendte

forhandlere ved salg til eller keb hos andre
medlemmer af distributionsnettet (kontrol af faktura-
erne hos Yves Saint Laurent Parfums, verifikation af, at
kunden faktisk er medlem af det officielle distribu-
tionsnet), har til formal at satte Yves Saint Laurent
Parfums i stand til at fere tilsyn med distributionsnet-

tet. S& lenge de ikke gr ud over, hvad der er nedven- .

digt for en egnet kontrol, udger sidanne forpligtelser
en biforpligtelse, som skal medvirke til at sikre hoved-
forpligtelsens opfyldelse, og som har samme juridiske
status som sidstnaevnte (se nr. 5 om Metro-dommen,
premis 27). Eftersom forbuddet mod, at de godkendte
forhandlere leverer til ikke-godkendte forretningsdri-
vende, i denne sag er at betragte som en konkurrence-
begrensning, er det samme tilfeeldet for de kontrolfor-
pligtelser, der tager sigte pa at sikre overholdelsen af
og tilsynet med dette forbud. De er imidlertid ikke i
sig selv konkurrencebegrensende, da de begrenser sig
til, hvad der er strengt nedvendigt for at sikre samhe-
righeden i distributionssystemet. Det forholder sig
bl. a. siledes,

i) at efter gennemferelsen af de af Kommissionen
foresldede @ndringer af aftalerne er Yves Saint
Laurent Parfums’ kontrol af de godkendte forhand-
leres fakturaer i forbindelse med videresalg til eller
indkeb hos andre medlemmer af distributionsnettet
for Yves Saint Laurent-produkter udtrykkeligt
begrenset til de tilfelde, hvor producenten er i
besiddelse af konkrete indicier for, at forhandleren
har deltaget i videresalg af aftalevarer uden for det
godkendte distributionsnet. Denne kontrol. udger
for producenten et absolut nedvendigt middel til at
kunne forfalge eventuelle overtredelser af de selek-
tive distributionsaftaler og til at kunne sikre et
ensartet og vandtet system

if) at selv om  aftalen pélegger den godkendte
forhandler at sikre sig, for han leverer til et andet
medlem af nettet, at der virkelig er tale om en af
Yves Saint Laurent Parfums godkendt forhandler,
kan den godkendte forhandler selv valge, hvordan

han vil kontrollere dette. Yves Saint Laurent
konsulteres kur, hvis den godkendte forhandler
ikke selv er i stand til at fastsld keberens status.
Dette forhindrer ikke den godkendte forhandler i at
levere til en kollega, uden at Yves Saint Laurent har
kendskab til det.

8. Yves Saint Laurent Parfums’ distributionssystem

dekker hele Fellesskabet. I betragtning af systemets
konkurrencebegrensende karakter vil det derfor i sig
selv kunne pavirke handelen mellem medlemsstater.
Hvad angar konkurrencebegrensningens omfang har
Domstolen statueret, at en virksomhed, der forsyner ca.
5 % af et marked, er tilstrekkelig betydelig til, at dens

adfeerd kan pédvirke handelen inden for Fallesskabet

(sag 19/77, Miller, dom af 1. februar 1978, Sml. 1978, s.
131). Der skal i denne forbindelse erindres om, at i
betragtning af den efter forbrugernes opfattelse ringe
substituerbarhed mellem kosmetiske luksusprodukter
og tilsvarende produkter fra andre dele af sektoren, er
det relevante marked i denne sag markedet for kosme-
tiske luksusprodukter. Men pé dette marked besidder
Yves Saint Laurent Parfums i flere medlemsstater mar-
kedsandele, der langt overskrider ovennavnte 5 %. P
denne baggrund er der grund til at antage, at konkur-
rencebegrensningen vil pavirke samhandelen mellem
medlemsstaterne i betydeligt omfang. Subsidiert skal
det tilfgjes, at de anmeldte aftaler indgir i en ekono-
misk kontekst, der er kendetegnet ved en systematisk
anvendelse af selektive distributionssystemer, som
indebarer konkurrencebegraensninger svarende til de
fernaevnte, og at den samlede effekt af en sddan distri-
butionsstruktur derfor under alle omstandigheder
medferer alvorlige begrensninger. ‘

B. Artikel 85, stk. 3

. De aftaler, som Yves Saint Laurent Parfums’ selektive

distributionssystem i Det Europziske Qkonomiske

- Faxllesskab er baseret pa, opfylder betingelserne i

artikel 85, stk. 3.

. Forbedring af produktionen og fordelingen

Kosmetiske luksusprodukter adskiller sig fra lignende
produkter, der opfylder andre forbrugerkrav, ved bl. a.
det eksklusive og prestigefyldte image, der i forbru-
gernes gjne er forbundet med de relevante meerker.
Producentens evne til at skabe og bevare et originalt og
prestigefyldt image udger derfor en afgerende konkur-
rencefaktor. Det felger heraf, at der ved salget af et
luksuskosmetikmaeerke skal tages hensyn til denne
eksklusivitet. Erfaringerne viser nemlig, at hvis et
kosmetisk luksusprodukt afsattes helt generelt via alle
mulige kanaler, @®ndres forbrugernes opfattelse af
produktet, hvilket pa lang sigt formindsker efterspergs-
len. :
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P4 denne baggrund tjener proceduren for behahdling

af ansegninger om adgang til nettet, saledes som den
fremstdr efter de af Kommissionen foresldede
@ndringer af aftalerne, til at sikre en gnidningsles inte-
grering af den nye detailhandler i Yves Saint Laurent
Parfums’ selektive distributionsnet. De fastsatte frister
tager nemlig hensyn til pd den ene side Yves Saint
Laurents behov for at kunne organisere bl. a. besog pa
salgsstederne, opleringen af salgspersonalet, tilpas-
ningen af selskabets produktionsprogrammer og frem-
stillingen af forskelligt reklamemateriale o. lign. til de
nye salgssteder, hvilket sedvanligvis overlades til andre
virksomheder. Og pi den anden side giver den pagal-
dende procedure detailhandleren rigelig tid til at fore-
tage de @ndringer af indretningen af sit salgssted, der
eventuelt mdtte vere nedvendige under henvisning til
de kvalitative godkendelseskriterier.

Forpligtelsen til foretage et bestemt mindsteindkeb
tjener til at sikre en kontinuerlig forsyningsstrem og
gor det muligt for Yves Saint Laurent Parfums eller
selskabets eneforhandler at koncentrere distributionen
hos de mest performante salgssteder og saledes sikre
en bedre fordeling af de omkostninger, der er
forbundet med udbredelsen af produkterne og med
den bistand, der skal ydes salgsstederne. Navnlig udger
en sidan forpligtelse et middel til at sikre, at produ-
centens omkostninger dekkes ind af en tilstrekkelig
stor handel, og at den godkendte forhandler bidrager
aktivt til at bevare merkets verdi ved at yde forbru-
gerne en service, der er pa hejde med aftalevarernes
omdemme. Den rationaliseringsfunktion, der er
indbygget i den pagzldende forpligtelse, folger lige-
ledes af de grenser, der er fastsat for dens handhav-
else, idet minimumstallet for indkeb fastsettes arligt af
Yves Saint Laurent Parfums eller af selskabets enefor-
handler pd en sidan madide, at det ikke overskrider
40 % af det gennemsnitlige indkebstal for samtlige
salgssteder pd en medlemsstats omrade i det forlabne
ar. Hvad i evrigt angr tallets sterrelse er der grund til
at antage, at den pagzldende forpligtelse ikke i over-
dreven grad begrenser forhandlerens frihed til at slge
eller fremme konkurrerende marker.

Lagerforpligtelserne tjener til at udvide de godkendte
forhandleres udvalg af Yves Saint Laurent-produkter,
siledes at forbrugerne i ethvert salgssted altid vil kunne
finde hovedparten af referencerne for hver af de serier,
der markedsferes af Yves Saint Laurent Parfums, og
kunne regne med en hurtig levering af de produkter,
de ensker. Endvidere sikrer forpligtelserne vedrerende
lageroms®tningshastigheden, at de solgte produkter
altid er friske og velbevarede. En god lageromsatning
er ogsd nedvendig for en lebende udskiftning af
produkterne, der ligesom makeup-artikler er under-
kastet skiftende modetendenser.
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Som en generel forpligtelse over for market Yves Saint
Laurent udger bestemmelserne om salgsstedernes
deltagelse i reklamekampagner og salgsfremstod et
nedvendigt supplement til de forskellige reklamekam-
pagner, der gennemferes pd nationalt eller lokalt plan
af Yves Saint Laurent Parfums eller af selskabets
eneforhandlere. Disse bestemmelser gor det bl a.
muligt, i aftaleparternes faelles interesse, at koordinere
producentens og de godkendte forhandleres salgsfrem-

“sted og siledes pad mere rationel vis planlegge ensar-

tede reklamekampagner. De begransninger, der felger
af sidanne forpligtelser, betyder i evrigt ikke, at Yves
Saint Laurents godkendte forhandlere forhindres i at
udnytte konkurrencen mellem de forskellige mearker.

Forpligtelsen for en godkendt forhandler i et omride,
inden for hvilket et nyt produkt endnu ikke er blevet
markedsfert, til at afholde sig fra aktivt at salge det
pageldende produkt i et ar, ger det muligt for produ-
centen at afpreve et nyt produkt pd et afgrenset
marked og at udvide eller ophere markedsferingen af
det pagzldende produkt afhaengigt af resultaterne pa
dette' marked.

Lanceringen af et nyt kosmetisk luksusprodukt er i
industriel og kommerciel henseende en kompliceret
operation, som krever betydelige investeringer og en
stor reklameindsats. En siddan operation forudsatter
endvidere et sn®vert samarbejde mellem producenten
og de godkendte forhandlere, som for deres del har
behov for precis information for at kunne tilbyde den
endelige forbruger den forventede professionelle
radgivning.

Samlet set opvejer fordelen helt klart den ulempe, der
bestar i, at det blandt de kvalificerede forretningsdri-
vende kun er dem, der erklerer sig rede til at pétage
sig de i det foregiende beskrevne supplerende forplig-
telser, der godkendes. Disse begraensninger tjener til at
sikre, at Yves Saint Laurent-produkterne kun szlges
under sddanne forhold, der vil kunne bevare det kvali-
tets- og eksklusivitetsimage, der er kendetegnende for
kosmetiske luksusprodukter.

. Fordele Jor forbrugerne

De fordele, der er forbundet med Yves Saint Laurent
Parfums’ selektive distributionssystem, er til direkte
gavn for forbrugerne.

Det anmeldte distributionssystem ger det nemlig
muligt at bevare aftalevarernes eksklusive karakter, som
er hovedmotivationen bag forbrugernes valg. Denne
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eksklusivitet bevares siledes ved ikke at gore luksus-
produktet til et almindeligt produkt gennem en udvan-
ding af produktets image og en forringelse af den
bagved liggende kreativitet.

I ovrigt har et sidant system til formal at fremheeve
andre konkurrencefaktorer end prisfaktoren, f. eks. en
garanti for service og kundevejledning og en garanti
for konstant at kunne kebe de fleste produkter i Yves
Saint Laurent Parfums’ produktserie, herunder nyhe-
der. I det tilfelde, at kunden laegger mindre vagt pa
image og den salgsservice, som det selektive distribu-
tionssystem er bygget op omkring, kan han i evrigt
altid velge tilsvarende artikler fra et tilstedende
marked, som ikke afsattes gennem selektive distribu-
tionssystemer, hvorved han stetter den pigaldende
producents valg af forretningsstrategi. Da Yves Saint
Laurent Parfums’ distributionssystem er baseret pa en
sameksistens med andre prestigemarker, kan forbru-
gerne altid se bort fra Yves Saint Laurent-meaerket, hvis
prisniveauet ikke lngere svarer til produktkvaliteten.

I betragtning af det nuvarende antal af godkendte
forhandlere i Yves Saint Laurent Parfums’ distribu-
tionsnet og den omstendighed, at producenten ikke
kan modsatte sig optagelsen af andre detailhandlere pi
grundlag af rent kvantitative kriterier, kan det antages,
at systemet ikke i overdreven grad vil begrense intra-
brand-konkurrencen. Saledes sikres forbrugerne en
rimelig andel af fordelene af rationaliseringen af distri-
butionen, og det s3 meget desto mere som at de
godkendte forhandlere har fuld frihed til selv at fast-
sette deres salgspriser.

. Nodvendigheden af konkurrencebegraensningen

Yves Saint Laurent Parfums’ distributionssystem inde-
holder ikke nogen konkurrencebegrensende forplig-
telse, der ikke er nedvendig for at opnéd de tidligere
navnte fordele.

Forbuddet mod, at de godkendte forhandlere leverer
aftalevarer til detailhandlere, der ikke pd forhand er
blevet godkendt af Yves Saint Laurent eller af en
eneforhandler, er nedvendig for at sikre et sammen-
hengende og vandtaet selektivt distributionssystem. P4
denne baggrund udger forpligtelsen for Yves Saint
Laurent Parfums eller selskabets eneforhandler til kun

at afsette Yves Saint Laurent-produkter fra de salgs- .

steder, der opfylder betingelserne i de selektive distri-
butionsaftaler, en modvagt til de godkendte forhand-
leres specialiseringspligt, og den ger det muligt at
opretholde ensartede konkurrencebetingelser mellem
selgerne af Yves Saint Laurent-produkter. Konkur-
rencen ville derimod blive fordrejet, hvis Yves Saint

Laurent Parfums leverede til forhandlere, der som felge
af, at de ikke var underkastet samme forpligtelser, ville
skulle dekke langt mindre finansielle omkostninger
end dem, medlemmerne af det selektive distribu-
tionsnet skal dekke. Var det tilfeldet, ville det ikke
leengere kunne kreves af de af Yves Saint Laurent
godkendte forhandlere, at de skulle opfylde de forplig-
telser, der pahviler dem, hvorefter det selektive distri-
butionssystem ikke lengere ville kunne opretholdes.

I tilknytning til de forpligtelser, der skal sikre, at distri-
butionssystemet forbliver et lukket system, udger Yves
Saint Laurent Parfums’ kontrol af de godkendte
forhandleres fakturaer i forbindelse med videresalg
eller keb af Yves Saint Laurent-produkter hos andre
medlemmer af rettet et nedvendigt middel til at
forfolge eventuelle overtredelser af de selektive distri-
butionsaftaler, forudsat at denne kontrol ikke over-
skrider grenserne for, hvad der udtrykkeligt er angivet
i aftalerne.

Godkendelsesproceduren overskrider ikke grenserne
for, hvad der er nadvendigt for at sikre en gnidningsles
integration af nye szlgere i distributionsnettet. Det
skal navnlig bemsrkes, at den omhandlede procedure
kun finder anvendelse i forbindelse' med ansegninger
fra nye forhandleremner eller tidligere godkendte
forhandlere, hvis forhandleraftaler er blevet opsagt som
folge af sidstnevntes overtreedelse af aftalebestemmel-
serne. Proceduren kan derfor ikke misbruges i forbin-
delse med de lebende fornyelser af aftalerne. Desuden
er denne procedure ikke af en sidan art, at den' vil
kunne hindre forhandlerens frie radighedsret over sit
eget forretningssted og siledes f. eks. overdrage det til
tredjemand, idet en ny forretningsdrivendes videre-
forelse af forhandleraftalen kun kraver en verifikation
af, at denne opfylder de fornedne faglige kvalifikatio-
ner, hvilket skal ske inden for en frist pd maksimalt tre
maneder. Eftersom Yves Saint Laurent endelig er

- forpligtet til at underrette detailhandleren om

drsagerne til, at hans ansegning eventuelt ikke kan
imedekommes, vil detailhandleren altid kunne anfegte
den maide, hvorpd ansegningsproceduren er blevet
anvendt i det pagzldende tilfelde, navnlig hvis der er
blevet lagt diskriminerende udvelgelseskriterier til
grund. Det skal tilfgjes, at selv om de frister, der er
indfejet i den pageldende ansegningsprocedure, er
forholdsvis lange, ma den alligevel accepteres med
henblik péd at lette overgangen fra et lukket system,
baseret pa anvendelsen af kvantitative kriterier, til et
system for adgang til nettet, udelukkende baseret pid
anvendelsen af visse kvalitative kriterier. Kommis-
sionen forbeholder sig derfor retten til at tage dette
aspekt af anssgningsproceduren op pi ny i forbindelse
med udlebet af denne beslutnings gyldighedsperiode.
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Forpligtelserne med hensyn til érlige mindsteindkeb,
lagerbeholdning og deltagelse i reklame- og salgsfrem-
sted er ligeledes nedvendige for at sikre de fernavnte
fordele. Uden krav om et bestemt mindsteindkeb ville
alle de detailhandlere, der opfylder Yves Saint Laurent
Parfums’ krav til faglige og tekniske kvalifikationer,
skulle godkendes, hvilket ville indebzre en betydelig
udvidelse af distributionsnettet, som i betragtning af
_den relative stabilitet pa det pageldende marked imid-
lertid ikke ville afstedkomme en tilsvarende foregelse
af salget. P4 denne baggrund ville producenten ikke
blot f4 sterre distributionsomkostninger, men ogsa risi-
kere en gradvis forringelse af sine produkters image.
.Desuden ma den pégzldende forpligtelse anses for at
veere rimelig, eftersom det minimumstal for de arlige
indkeb, som Yves Saint Laurent Parfums stiller som
krav til sine forhandlere, under ingen omstazndigheder
kan overskride 40 % af det genhemsnitlige indkebstal
i det forlebne &r for samtlige berorte salgssteder.
Derfor kan det fastslds, at en sidan begrensning af
belebet for det arlige mindsteindkeb har til formal at
sikre forhandlerens mulighed for at markedsfere et
tilstrekkelig stort udvalg af konkurrerende maerker
savel som nye forhandleres adgang til nettet. Kommis-
sionen forbeholder sig imidlertid retten til at tage dette
aspekt af distributionsystemet op pa ny i forbindelse
med udlebet af gyldighedsperioden for denne beslut-
ning.

Det mé desuden befrygtes, at hvis der ikke fastsettes-

betingelser for lagerbeholdning og lageromsatning, vil
de godkendte forhandlere méske koncentrere deres
markedsfering omkring de »ferende« produkter inden
for hver af Yves Saint Laurent Parfums’ produktserier.
Forhandlerens deltagelse i reklame- og salgsfremsted
er nedvendig for at sikre det bedst mulige resultat af
sddanne fremsted, der tegner sig for en vasentlig del af
producentens investeringer. Endelig er den bestem-
melse, der forbyder aktivt salg af nye produkter uden
for Yves Saint Laurent Parfums’ program for lancering
af disse, nad\}endig for at seette producenten i stand til
" at afgrense omridet for lancering af et nyt produkt
med henblik pd at kunne maéle forbrugerreaktionen og
dermed pa grundlag af de opndede resultater beslutte,
om der skal sxttes en sterre produktion i gang.

. Udelukkelse af konkurrencen

De aftaler, som Yves Saint Laurent Parfums’ selektive
distributionssystem er baseret p8, giver ikke de berarte
virksomheder mulighed for at udelukke konkurrencen
for en vesentlig del af de pagzldénde varer.

Da de omhandlede aftaler ikke indeholder bestem-
melser om forbud mod konkurrence, og da fellesmar-

kedet er kendetegnet ved, at der findes et stort antal
virksomheder, der fremstiller eller markedsferer
kosmetiske luksusprodukter, kan de af Yves Saint
Laurent Parfums godkendte forhandlere udnytte
konkurrencen mellem de forskellige marker.

De af Yves Saint Laurent Parfums godkendte forhand-
lere kan endvidere give sig i kast med at konkurrere pi
hele Fellesskabets omride. Efter ®ndringerne af stan-
dardaftalerne for selektiv distribution har de adgang til
meget fordelagtige leveringsbetingelser, eftersom de
kan foretage deres indkeb af Yves Saint Laurent
Parfums-produkter hos en hvilken som helst enefor-
handler i EF, og desuden er krydsleveringer mellem
godkendte detailhandlere tilladt uden begrensninger
inden for distributionsnettet i Fallesskabet. Der skal i
denne forbindelse erindres om, at Yves Saint Laurents
aftaler ikke lengere indeholder hverken bestemmelsen
om forbud mod videresalg mellem forhandlere i en og
samme medlemsstat eller bestemmelsen om, at belgbet
vedrorende produkter, der videreszlges af en
forhandler til et andet medlem af nettet, skulle
fratrekkes ved beregningen af den pigzldende
forhandlers kebstal. Der er siledes nu hib om, at disse
endringer vil bidrage til at forhindre, at prisstrukturen
pa det felles marked stivnes.

Kommissionen har heller ikke kunnet konstatere, at
udbredelsen af selektive - distributionssystemer inden
for kosmetiske luksusprodukter principielt sperrer for
bestemte former for moderne distribution, {. eks. stor-
magasiner. Yves Saint Laurent Parfums’ udvealgelses-
kriterier er ikke af en sddan art, at de ikke kan tilgo-
dese sidanne distributionsformer, selv om dette métte
kreve en delvis @ndring af deres serlige afstnings-
metoder. :

I denne sag er saledes alle de i artikel 85, stk. 3,
navnte undtagelsesbestemmelser opfyldt.

C. Artikel 6 og 8 i forordning nr. 17

Samtlige de axndringer, som Yves Saint Laurent Parfums
har foretaget i sine standardaftaler for godkendte forhand-
lere, tridte i kraft den 1. juni 1991. Det vil derfor vere
passende at lade fritagelsen i medfer af EDF-Traktatens
artikel 85, stk. 3, fa virkning fra denne dato, jf. artikel 6 i
forordning nr. 17.

Med henblik pé forholdsvis hurtigt at kunne foretage en
ny undersegelse af virkningerne af Yves Saint Laurent
Parfums’ distributionssystem p& konkurrencen mener
Kommissionen, at det i overensstemmelse med artikel 8,
stk. 1, i forordning nr. 17 vil vaere rimeligt at fastsette
gyldighedsperioden for denne beslutning indtil den
31. maj 1997.
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Der mi knyttes visse pabud til beslutningen, siledes at
Kommissionen fir mulighed for at kontrollere, at de
beleb, der péilegges Yves Saint Laurent Parfums’
godkendte forhandlere under henvisning til forpligtelsen
til at foretage et bestemt arligt minimumsindkeb, fortsat
opfylder undtagelsesbestemmelserne i artikel 85, stk. 3.
Derfor forpligtes Yves Saint Laurent Parfums til hvert
andet 4r at fremlegge detaljerede rapporter, hvori der for
hver- EF-medlemsstat redegeres for dels det beleb, der
arligt faststtes af Yves Saint Laurent Parfums og selska-
bets eneforhandlere med udgangspunkt i fernzvnte
forpligtelse, dels gennemsnitstallet for samtlige bererte
salgssteders indkeb af Yves Saint Laurent Parfums-
produkter i det forlebne ar. Beslutningen er i denne
henseende baseret pd artikel 8, stk. 1, i forordning
nr. 17 —

VEDTAGET FOLGENDE BESLUTNING :

Artikel 1

Bestemmelserne i EQF-Traktatens artikel 85, stk. 1,
erkleres i henhold til artikel 85, stk. 3, uanvendelige pé :

— standardaftalen for godkendte forhandlere, som indgés
mellem Yves Saint Laurent Parfums og selskabets
specialiserede detailhandlere i Frankrig, samt de dertil
knyttede generelle salgsbetingelser

— standardaftalen for godkendte forhandlere, som indgas
mellem Yves Saint Laurent Parfums’ eneforhandlere,
dvs. datterselskaber eller uafh®ngige selskaber
etableret i en anden medlemsstat end Frankrig, og
deres specialiserede detailhandlere, samt de dertil
knyttede generelle salgsbetingelser.

Denne beslutning anvendes fra 1. juni 1991 til 31. maj
1997.

Artikel 2

Selskabet Yves Saint Laurent Parfums SA palegges hvert .

andet ar, forste gang den 1. juni 1993, at fremlaegge
rapporter for Kommissionen om :

— det samlede tal for indkeb af Yves Saint Laurent
Parfums-produkter foretaget i det forlebne ar af samt-
lige godkendte salgssteder i hver af medlemsstaterne,
prisstigninger samt lanceringer af nye produkter eller
tilbagetrekning af gamle produkter fra markedet

— antallet af godkendte salgssteder i hver af medlemssta-
terne pr. 31. december hvert forgangne ar, og om

— det beleb, der arligt fastsettes af Yves Saint Laurent
Parfums eller af selskabets eneforhandlere pa grundlag
af de godkendte forhandleres forpligtelse til at foretage
et bestemt minimumsindkeb.

Artikel 3

Denne beslutning er rettet til

Yves Saint Laurent Parfums SA
28-34 Boulevard du Parc
F-92521 Neuilly sur Seine.

Udferdiget i Bruxelles, den 16. december 1991.

Pd Kommissionens vegne
Leon BRITTAN

Neastformand



