WYROK Z DNIA 3.9.2010 r. — SPRAWA T-472/08

WYROK SADU (druga izba)

z dnia 3 wrze$nia 2010 r. *

W sprawie T-472/08

Companhia Muller de Bebidas, z siedzibg w Pirassununga (Brazylia), reprezentowana
przez adwokatéw G. Da Cunhe Ferreire oraz 1. Bairrdo,

strona skarzaca,

przeciwko

Urzedowi Harmonizacji w ramach Rynku Wewnetrznego (znaki towarowe
i wzory) (OHIM), reprezentowanemu przez A. Folliarda-Monguirala, dzialajacego
w charakterze pelnomocnika,

strona pozwana,

* Jezyk postepowania: angielski.
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w ktérej druga strona w postepowaniu przed Izbg Odwotawczg OHIM byla

Missiato Industria e Comercio Ltda, z siedziba w Santa Rita Do Passa Quatro
(Brazylia),

majacej za przedmiot skarge na decyzje Pierwszej Izby Odwotawczej OHIM z dnia
4 lipca 2008 r. (sprawa R 1687/2007-1), dotyczacg postepowania w sprawie sprzeciwu
pomiedzy Companhia Muller de Bebidas a Missiato Industria e Comercio Ltda,

SAD (druga izba),

w skladzie: L. Pelikdnovd (sprawozdawca), prezes, K. Jurimée i S. Soldevila Fragoso,
sedziowie,

sekretarz: E. Coulon,

po zapoznaniu si¢ ze skarga zlozona w sekretariacie Sadu w dniu 22 pazdziernika
2008 .,

po zapoznaniu si¢ z odpowiedzia na skarge zlozona w sekretariacie Sadu w dniu
9 marca 2009 r.,

po zapoznaniu sie¢ z replika zlozona w sekretariacie Sadu w dniu 12 maja 2009 r.,
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uwzgledniajgc, ze w terminie miesiaca od dnia powiadomienia stron o zakoncze-
niu procedury pisemnej nie wplynat Zaden wniosek o wyznaczenie rozprawy, i po-
stanowiwszy, na podstawie sprawozdania sedziego sprawozdawcy i w zastosowaniu

art. 135a regulaminu postepowania przed Sadem, orzec w przedmiocie skargi bez
przeprowadzenia cze$ci ustnej postepowania,

po ponownym otwarciu procedury pisemnej,

uwzgledniajgc pytania skierowane do stron na pi$mie przez Sad,

po zapoznaniu si¢ z uwagami stron zlozonymi w sekretariacie Sadu w dniach
1i10 marca2010r,,

wydaje nastepujacy

Wyrok

Okoliczno$ci powstania sporu

W dniu 2 grudnia 2003 r. Missiato Industria e Comercio Ltda zlozyla w Urzedzie
Harmonizacjiwramach Rynku Wewnetrznego (znakitowaroweiwzory) (OHIM) zgto-
szenie wspolnotowego znaku towarowego na podstawie rozporzadzenia Rady (WE)
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nr 40/94 z dnia 20 grudnia 1993 r. w sprawie wspdélnotowego znaku towarowego
(Dz.U. 1994, L 11, s. 1), ze zmianami [zastapionego przez rozporzadzenie Rady (WE)
nr 207/2009 z dnia 26 lutego 2009 r. w sprawie wspdlnotowego znaku towarowego
(Dz.U.L78,s. 1)].

Znakiem towarowym, ktérego dotyczy zgloszenie (zwanym dalej ,,zgloszonym zna-
kiem towarowym”), jest nastepujace oznaczenie graficzne:

Towary, dla ktérych wniesiono o rejestracje, naleza do klasy 33 Porozumienia nicej-
skiego dotyczacego miedzynarodowej klasyfikacji towaréw i ustug dla celéw rejestra-
¢ji znakéw z dnia 15 czerwca 1957 r., ze zmianami, i odpowiadaja nastepujacemu
opisowi: ,napoje alkoholowe (z wyjatkiem piwa)”.
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W dniu 27 wrzesnia 2004 r. wniosek o rejestracje zostal opublikowany w Biuletynie
Wspdlnotowych Znakéw Towarowych nr 39/2004.

W dniu 27 grudnia 2004 r. skarzaca, Companhia Muller de Bebidas, wniosta sprze-
ciw na podstawie art. 42 rozporzadzenia nr 40/94 (obecnie art. 41 rozporzadzenia
nr 207/2009) wobec rejestracji zgloszonego znaku towarowego dla towaréw oznaczo-
nych w zgloszeniu. Sprzeciw ten oparty byl w szczegé6lnosci na nastepujacych wezes-
niejszych prawach (zwanych dalej ,wcze$niejszymi znakami towarowymi”):

— zarejestrowanym w Portugalii graficznym znaku towarowym, zgloszonym w dniu
19 kwietnia 1991 r. i zarejestrowanym w dniu 30 marca 1993 r. pod numerem
273105 dla ,,napojéw alkoholowych” nalezacych do klasy 33 porozumienia nicej-
skiego, przedstawionym ponizej:
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— zarejestrowanym w Portugalii graficznym znaku towarowym, zgloszonym w dniu
10 sierpnia 1998 r. i zarejestrowanym w dniu 21 sierpnia 2001 r. pod numerem
331952 dla ,napojéw alkoholowych” nalezacych do klasy 33 porozumienia nicej-
skiego, przedstawionym ponizej:
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— zarejestrowanym w Danii graficznym znaku towarowym, zgloszonym w dniu
30 czerwca 1995 r. i zarejestrowanym w dniu 10 listopada 1998 r. pod sygnatura
VR 199803649 dla ,likieru sporzadzanego z trzciny cukrowej” nalezgcego do kla-
sy 33 porozumienia nicejskiego, przedstawionym ponizej:
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— zarejestrowanej w Zjednoczonym Kroélestwie serii graficznych znakéw towaro-
wych, zgloszonej i zarejestrowanej w dniu 11 pazdziernika 2000 r. pod numerem
2248316 dla ,napojoéw alkoholowych sporzadzanych z trzciny cukrowej” naleza-
cych do klasy 33 porozumienia nicejskiego, przedstawionej ponizej:

— zarejestrowanym w Hiszpanii graficznym znaku towarowym, zarejestrowanym
w dniu 22 pazdziernika 2001 r. pod numerem 2354943 dla ,napojéw alkoholo-
wych (z wyjatkiem piwa) sporzadzanych z trzciny cukrowej” nalezacych do kla-
sy 33 porozumienia nicejskiego, przedstawionym ponizej:
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— zarejestrowanym w Austrii graficznym znaku towarowym, zgloszonym w dniu
29 czerwca 1995 r. i zarejestrowanym w dniu 18 grudnia 1995 r. pod numerem
161564 dla ,napojéw alkoholowych sporzadzanych z destylowanej trzciny cukro-
wej” nalezacych do klasy 33 porozumienia nicejskiego, przedstawionym ponizej:

— powszechnie znanym w Portugalii graficznym znaku towarowym dla ,napojéw
alkoholowych” nalezacych do klasy 33 porozumienia nicejskiego, przedstawio-

nym ponizej:
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— powszechnie znanym w Portugalii stownym znaku towarowym CACHACA 51
dla ,napojéw alkoholowych” nalezacych do klasy 33 porozumienia nicejskiego.
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Przed Wydziatlem Sprzeciwéw skarzaca podniosta, ze istnieje prawdopodobieristwo
wprowadzenia w btad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94 [obec-
nie art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 207/2009] w przypadku kolidujacych ze soba
znakéw towarowych. Powolata sie takze na swoje dwa znaki towarowe, jej zdaniem
w Portugalii powszechnie znane w rozumieniu art. 8 ust. 2 lit. ¢) rozporzadzenia
nr 40/94 [obecnie art. 8 ust. 2 lit. ¢) rozporzadzenia nr 207/2009].

Decyzja z dnia 4 wrzesnia 2007 r. Wydzial Sprzeciwéw oddalil sprzeciw w catosci. Od
decyzji tej zostalo wniesione przez skarzaca w dniu 29 pazdziernika 2007 r. odwota-
nie do OHIM na podstawie art. 57—62 rozporzadzenia nr 40/94 (obecnie art. 58—64
rozporzadzenia nr 207/2009).

Decyzja z dnia 4 lipca 2008 r. (zwang dalej ,zaskarzona decyzjg”) Pierwsza Izba Od-
wotawcza OHIM oddalita to odwolanie. Przylaczajac sie¢ do argumentacji Wydziatu
Sprzeciwéw, stwierdzila, ze réznice istniejace miedzy kolidujacymi ze soba znakami
towarowymi wykluczaja jakiekolwiek prawdopodobienstwo wprowadzenia w btad
w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94.

Zadania stron

Skarzaca wnosi do Sadu o:

— stwierdzenie niewaznos$ci zaskarzonej decyzji w zakresie, w jakim utrzymana zo-
stala w mocy decyzja Wydziatu Sprzeciwéw dopuszczajyca rejestracje zgloszone-
go znaku towarowego;

— obciazenie OHIM kosztami postepowania.
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Pismem zlozonym w sekretariacie Sadu w dniu 10 marca 2010 r. skarzaca wycofata
zadania dotyczace zmiany zaskarzonej decyzji i uniewaznienia rejestracji zgtoszone-
go znaku towarowego.

OHIM wnosi do Sadu o:

— oddalenie skargi;

— obciazenie skarzacej kosztami postepowania.

W przedmiocie dopuszczalnosci dokumentéw przedstawionych po raz pierwszy
przed Sadem

Skarzaca dofaczyla do swojej skargi jako zalaczniki 9-11 dokumenty zawieraja-
ce o$wiadczenia zlozone pod przysiega na poparcie twierdzenia, zgodnie z ktérym
wczeéniejsze znaki towarowe, stowny i graficzny, CACHACA 51 i Cachaca 51 sa po-
wszechnie znane w Portugalii (zob. pkt 5 powyzej).

OHIM uwaza, ze dokumenty te, gdyby zostaly wziete pod uwage, zmienityby przed-
miot sporu przed Izba Odwolawcza.

Dokumentéw zawartych w zatacznikach 9-11 do skargi, ktére zostaly przedstawione
po raz pierwszy przed Sadem, nie mozna wzia¢ pod uwage. Skarga do Sadu ma bo-
wiem na celu kontrole zgodnosci z prawem decyzji izb odwotawczych OHIM w rozu-
mieniu art. 63 rozporzadzenia nr 40/94 (obecnie art. 65 rozporzadzenia nr 207/2009),
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a zatem zadaniem Sadu nie jest ponowne badanie stanu faktycznego w $wietle doku-
mentéw przedstawionych po raz pierwszy w postepowaniu przed nim. Nalezy zatem
odrzuci¢ wyzej wspomniane dokumenty bez koniecznos$ci badania ich sily dowodo-
wej [zob. podobnie wyrok Sadu z dnia 24 listopada 2005 r. w sprawie T-346/04 Sadas
przeciwko OHIM - LT] Diffusion (ARTHUR ET FELICIE), Zb.Orz. s. [1-4891, pkt 19
i przytoczone tam orzecznictwo].

Co do istoty

Na poparcie zgdania stwierdzenia niewaznosci zaskarzonej decyzji skarzaca podnosi
tylko jeden zarzut sktadajacy sie z dwdch czesci. Cze$¢ pierwsza dotyczy naruszenia
art. 8 ust. 1lit. b) rozporzadzenia nr 40/94, natomiast cze$¢ druga dotyczy naruszenia
art. 52 ust. 1 lit. a) rozporzadzenia nr 40/94 [obecnie art. 53 ust. 1 lit. a) rozporzadze-
nia nr 207/2009].

1. W przedmiocie drugiej czesci jedynego zarzutu majgcego na celu stwierdzenie
niewaznosci zaskarzonej decyzji, dotyczgcej naruszemia art. 52 ust. 1 lit. a)
rozporzgdzenia nr 40/94

Jak stusznie zauwazyl OHIM, druga cze$¢ jedynego zarzutu majacego na celu stwier-
dzenie niewaznosci zaskarzonej decyzji, dotyczaca naruszenia art. 52 ust. 1 lit. a) roz-
porzadzenia nr 40/94 jest bezprzedmiotowa. Przepis ten wymienia bowiem przypad-
ki wzglednego uniewaznienia wspélnotowego znaku towarowego, ktdry zostat juz
zarejestrowany, co nie dotyczy zgloszonego znaku towarowego.
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Nalezy zatem oddali¢ jako bezzasadng druga cze$¢ jedynego zarzutu majacego na
celu stwierdzenie niewaznosci zaskarzonej decyzji.

2. W przedmiocie pierwszej czesci jedynego zarzutu majgcego na celu stwierdzenie
niewaznosci zaskarzonej decyzji, dotyczgcej naruszemia art. 8 ust. 1 lit. b)
rozporzgdzenia nr 40/94

W ramach pierwszej czesci jedynego zarzutu majacego na celu stwierdzenie nie-
wazno$ci zaskarzonej decyzji, dotyczacej naruszenia art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadze-
nia nr 40/94, skarzaca zarzuca Izbie Odwotawczej, Ze nieslusznie uznata, iz réznice
istniejace miedzy kolidujacymi ze sobg znakami towarowymi wystarczaja do unik-
niecia prawdopodobienistwa wprowadzenia w blad odbiorcéw na rozpatrywanych
terytoriach, w tym w Portugalii, w odniesieniu do ktérej skarzaca powotata sie na
powszechna znajomos$¢ wezesniejszych znakéw towarowych, sfownego i graficznego,
CACHACA 51 i Cachaga 51.

Argumenty stron

Na poparcie pierwszej czesci swojego jedynego zarzutu majacego na celu stwierdze-
nie niewazno$ci, dotyczacej naruszenia art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94,
skarzaca przedstawia w istocie siedem argumentéw, z ktérych wynika, ze Izba Od-
wolawcza btednie zinterpretowala ten przepis oraz utrwalone orzecznictwo, zgodnie
z ktérym calo$ciowa ocena kolidujacych ze sobg znakéw towarowych powinna zosta¢
przeprowadzona w $wietle ich elementéw odrézniajacych i dominujacych, i ze z tego
powodu jej analiza jest dotknieta kilkoma btedami.
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W ramach pierwszego argumentu skarzaca podnosi, ze Izba Odwotawcza popetnita
btad polegajacy na niedokonaniu oceny prawdopodobienistwa wprowadzenia w blad
w odniesieniu do rzeczywistego wlasciwego kregu odbiorcéw, a w szczegdlnosci na
uznaniu, ze wlasciwymi konsumentami jest ogét odbiorcow.

Zgodnie z drugim argumentem skarzaca podnosi w istocie, ze Izba Odwotawcza po-
pelnita blad polegajacy na uznaniu, ze elementy dominujace i odrézniajace wczeéniej-
szych znakéw towarowych to ,cachaga” i,51"

W ramach trzeciego argumentu skarzaca podnosi, ze Izba Odwotawcza popetnita
btad polegajacy na uznaniu, ze kolidujace ze sobg znaki towarowe nie wywotuja po-
dobnego wrazenia wizualnego.

Zgodnie z czwartym argumentem skarzaca podnosi, ze Izba Odwotawcza popetnita
btad polegajacy na uznaniu, ze kolidujace ze soba znaki towarowe nie wywoluja bar-
dzo podobnego wrazenia fonetycznego.

W ramach piatego argumentu skarzaca podnosi, ze Izba Odwotawcza popelnita btad
polegajacy na stwierdzeniu braku podobieristwa koncepcyjnego miedzy kolidujacymi
ze sobg znakami towarowymi.

W ramach szdstego argumentu skarzaca zauwaza w istocie, ze wymienione bledy
mialy wplyw na zaskarzona decyzje w zakresie, w jakim doprowadzity Izbe Odwolaw-
cza do nieslusznego stwierdzenia braku prawdopodobienstwa wprowadzenia w btad
wlasciwego kregu odbiorcow.
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Wreszcie zgodnie z sibdmym argumentem w ocenie skarzacej dokumenty, ktére
przedstawita, wystarczaja do stwierdzenia powszechnej znajomo$ci wczeéniejszych
znakéw towarowych, stfownego i graficznego, CACHACA 51 i Cachaga 51 w Portu-
galii lub co najmniej ich wysoce odrdzniajacego ogdlnego charakteru w tym kraju. Jej
zdaniem Izba Odwotawcza niestusznie uznata, ze znakiem towarowym, ktérego po-
wszechna znajomo$¢ powinna zostac stwierdzona, byla liczba 51, i Ze jego powszech-
na znajomo$¢ nie zostala stwierdzona.

OHIM wnosi o oddalenie skargi z uzasadnieniem, ze Izba Odwotawcza mogta stusz-
nie uznad, ze nie istnieje w niniejszym przypadku prawdopodobieristwo wprowadze-
nia w bfad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94.

Ocena Sqgdu

Zgodnie z art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94 w wyniku sprzeciwu wlasciciela
wczesniejszego znaku towarowego zgloszonego znaku towarowego nie rejestruje sie,
jezeli z powodu identycznosci lub podobienistwa do wczeéniejszego znaku towarowe-
go, identycznosci lub podobieristwa towaréw lub ustug istnieje prawdopodobienistwo
wprowadzenia w blad odbiorcédw na terytorium, na ktérym wcze$niejszy znak towa-
rowy jest chroniony. Prawdopodobienistwo wprowadzenia w blad obejmuje réwniez
prawdopodobienistwo skojarzenia z wcze$niejszym znakiem towarowym.

Zgodnie z utrwalonym orzecznictwem prawdopodobienistwo wprowadzenia w blad
istnieje, jesli krag odbiorcéw moze uznad, ze dane towary lub ustugi pochodza z tego
samego przedsiebiorstwa lub z przedsiebiorstw powiazanych gospodarczo. Wedlug
tegoz orzecznictwa prawdopodobieristwo wprowadzenia w btad winno by¢ oceniane
calo$ciowo, zgodnie ze sposobem postrzegania danych oznaczen i towaréw lub ustug
przez wlasciwy krag odbiorcéw, przy uwzglednieniu wszystkich istotnych czynnikéw
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wystepujacych w danym przypadku, a w szczegd6lnosci wspolzaleznosci miedzy po-
dobienistwem rozpatrywanych oznaczenn a podobienstwem oznaczonych towaréw
i ustug [zob. wyrok Sadu z dnia 9 lipca 2003 r. w sprawie T-162/01 Laboratorios RTB
przeciwko OHIM - Giorgio Beverly Hills (GIORGIO BEVERLY HILLS), Rec. s. II-
2821, pkt 30-33 i przytoczone tam orzecznictwo].

Dla celéw stosowania art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94 prawdopodobien-
stwo wprowadzenia w blad zaklada jednoczesne istnienie identycznosci lub podo-
bienistwa miedzy kolidujacymi ze soba znakami towarowymi oraz identycznosci lub
podobienstwa oznaczonych tymi znakami towaréw lub uslug. Przestanki te musza
by¢ spetnione facznie [zob. wyrok Sadu z dnia 22 stycznia 2009 r. w sprawieT-316/07
Commercy przeciwko OHIM - easyGroup IP Licensing (easyHotel), Zb.Orz. s. II-43,
pkt 42 i przytoczone tam orzecznictwo].

To w $wietle zasad przedstawionych w pkt 28—30 powyzej nalezy w niniejszym przy-
padku zbadaé pierwsza cze$¢ jedynego zarzutu majacego na celu stwierdzenie nie-
wazno$ci, dotyczaca naruszenia art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94.

W przedmiocie wlasciwego kregu odbiorcow

Zgodnie z orzecznictwem przy dokonywaniu calo$ciowej oceny prawdopodobieni-
stwa wprowadzenia w btad nalezy wzia¢ pod uwage przecietnego konsumenta danej
kategorii towar6éw lub ustug, ktéry jest wlasciwie poinformowany, dostatecznie uwaz-
ny i rozsadny. Nalezy takze uwzgledni¢ okoliczno$é, ze poziom uwagi przecietnego
konsumenta moze ulega¢ zmianom w zaleznosci od tego, o jaka kategorie towaréw
lub ustug chodzi [zob. wyrok Sadu z dnia 13 lutego 2007 r. w sprawie T-256/04
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Mundipharma przeciwko OHIM - Altana Pharma (RESPICUR), Zb.Orz. s. 11-449,
pkt 42 i przytoczone tam orzecznictwo].

W pkt 20 zaskarzonej decyzji Izba Odwolawcza stwierdzita, ze wlasciwym kregiem
odbiorcéw jest ogét odbiorcow, ktory sklada sie z przecietnych konsumentéw por-
tugalskich, hiszpanskich, ze Zjednoczonego Kroélestwa, austriackich lub dunskich,
uznanych za wlasciwie poinformowanych, dostatecznie uwaznych i rozsadnych.

W pierwszej kolejnos$ci, w odniesieniu do terytoriéw, ktére nalezy uwzglednié przy
ocenie prawdopodobienstwa wprowadzenia w blad, nalezy stwierdzi¢, ze — jak stusz-
nie podniosta Izba Odwotawcza w pkt 20 zaskarzonej decyzjii co nie jest podwazane —
skoro wczeéniejsze znaki towarowe sa krajowymi znakami towarowymi, terytoria
te sa terytoriami panstw czlonkowskich, w ktérych wspomniane znaki towarowe sa
chronione, czyli Portugalia, Hiszpania, Zjednoczone Krélestwo, Austria i Dania.

W drugiej kolejnosci, w odniesieniu do konsumentéw nalezacych do wlasciwego
kregu odbiorcéw, skarzaca podnosi w swoim pierwszym argumencie, ze zaskarzona
decyzja jest dotknieta bledem, jako Ze rozpatrywani konsumenci nie naleza do ,ca-
tosci kregu odbiorcéw’, ale sa wylacznie konsumentami mtodymi i w §rednim wieku.
W tym wzgledzie skarzaca zauwaza, ze wykazata w toku postepowania przed OHIM,
iz napdj cachaca jest spozywany przez wspomnianych odbiorcéw, z wylaczeniem
dzieci i 0séb starszych.

W niniejszym przypadku towary oznaczone zgloszonym znakiem towarowym
i weze$niejszymi znakami towarowymi naleza do klasy 33 porozumienia nicejskiego,
ktora obejmuje ,napoje alkoholowe (z wyjatkiem piwa)” Wcze$niejsze znaki towa-
rowe z Danii, Zjednoczonego Krélestwa, Hiszpanii i Austrii zostaly zarejestrowane
wylacznie dla ,likieru sporzadzanego z trzciny cukrowej” ,napojéw alkoholowych
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sporzadzanych z destylowanej trzciny cukrowej” lub ,napojéw alkoholowych sporzg-
dzanych z trzciny cukrowej”

Co prawda, skarzgca zauwaza w istocie, ze uzywa wczesniejszych znakéw towaro-
wych wylacznie do sprzedazy pewnego szczegélnego rodzaju napojéw alkoholowych
lub likieréw sporzadzanych z trzciny cukrowej, wyrabianego w Brazylii, czyli cacha-
ca, i ze nalezy zaklada¢, ze Missiato Industria e Comercio takze bedzie sprzedawac
cachaca pod zgloszonym znakiem towarowym, uwzgledniajac, ze sprzedaje juz ten
rodzaj towaréw pod wspomnianym znakiem towarowym.

Jednakze nalezy zauwazy¢, ze prawa przyznane lub te, ktére moga zosta¢ przyzna-
ne przez kolidujace ze sobg znaki towarowe, obejmuja kazda kategorie towaréw lub
ustug, dla ktérej te znaki towarowe sa chronione, lub kazda kategorie towaréw ozna-
czonych w zgloszeniu. Decyzje handlowe, ktére sa podejmowane przez wlascicieli
kolidujacych ze soba znakéw towarowych lub ktére moga zostaé przez nich podjete,
sa czynnikami, ktére nalezy odrézni¢ od praw dotyczacych tych znakéw towarowych,
i w zakresie, w jakim zaleza one wylacznie od woli wlascicieli wspomnianych znakéw
towarowych, moga ulec zmianie. Dop6ki wykaz towaréw oznaczonych przez koli-
dujace ze soba znaki towarowe nie zostanie zmieniony, dopéty czynniki te nie moga
mie¢ jakiegokolwiek znaczenia dla wiasciwego kregu odbiorcéw, ktéry nalezy braé
pod uwage na etapie oceny istnienia prawdopodobieristwa wprowadzenia w btad
w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94 [zob. podobnie wyrok Sadu
z dnia 13 kwietnia 2005 r. w sprawie T-286/03 Gillette przeciwko OHIM — Wilkinson
Sword (RIGHT GUARD XTREME sport), niepublikowany w Zbiorze, pkt 33].

Skoro towary, w odniesieniu do ktérych wczesniejsze znaki towarowe sa chronione,
i towary oznaczone we wniosku o rejestracje zgloszonego znaku towarowego sg to-
warami biezacej konsumpcji, czyli nieprzeznaczonymi dla wyspecjalizowanego kregu
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odbiorcéw, stusznie Izba Odwotawcza stwierdzita w pkt 20 zaskarzonej decyzji, ze
wlasciwym kregiem odbiorcow sa przecietni konsumenci portugalscy, hiszpanscy, ze
Zjednoczonego Krélestwa, austriaccy lub duniscy, uznani za wlasciwie poinformowa-
nych, dostatecznie uwaznych i rozsadnych.

Nawet jesli napoje alkoholowe, w tym te sporzadzane z trzciny cukrowej, sg sprzeda-
wane w restauracjach i barach, w szczegélnosci w postaci koktajli, takich jak caipirin-
ha, a niektére kampanie reklamowe obejmujace wspomniane napoje sa skierowane
w szczegoblnosci do dorostych mlodych i w $rednim wieku, niemniej jednak podlegaja
one zwykle ogélnej dystrybucji i sa réwniez sprzedawane nie tylko w specjalistycz-
nych sklepach, ale takze w sklepach wielkopowierzchniowych, tak ze sa one dostepne
ogbtowi odbiorcéw [zob. podobnie wyrok Sadu z dnia 14 grudnia 2006 r. w spra-
wach polaczonych T-81/03, T-82/031T-103/03 Mast-Jdgermeister przeciwko OHIM —
Licorera Zacapaneca (VENADO w ramie i in.), Zb.Orz. s. 11-5409, pkt 82]. Zreszta
z przedstawionych przez skarzaca przed OHIM dokumentéw nr 1 i 2, przytoczonych
w pkt 41 zaskarzonej decyzji, wynika, ze towary, ktdrych dotyczg wcze$niejsze por-
tugalskie znaki towarowe, sa rozpowszechniane w spozywczym obrocie detalicznym,
w szczegdlnosci w supermarketach.

W odniesieniu do argumentu skarzacej, zgodnie z ktérym Izba Odwolawcza nie
wskazala wyraznie w zaskarzonej decyzji, ze wlasciwy krag odbiorcéw skltada sie
wylacznie z dorostych konsumentéw, wystarczy zauwazy¢, ze ze wzgledu na inte-
res ogélny sprzedaz napojéw alkoholowych dzieciom jest powszechnie zakazana i ze
z tego powodu z samego prawa wynika, iz krag odbiorcéw, ktérego dotycza te towa-
ry, jest ograniczony do dorostych konsumentéw. Zaskarzona decyzja w niczym nie
pozwala na przyjecie, ze Izba Odwolawcza pomineta wziecie pod uwage ograniczen
prawnych zwiazanych z wiekiem przecietnego konsumenta z kazdego paristwa czton-
kowskiego, w odniesieniu do ktérego dokonata oceny istnienia prawdopodobienistwa
wprowadzenia w blad, i ze mialo to wplyw na jej ocene.
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Z tego wzgledu nalezy oddali¢ pierwszy argument skarzacej dotyczacy btedu popet-
nionego przez Izbe Odwolawcza w odniesieniu do okreslenia wlasciwego kregu od-
biorcéw, dokonanego w pkt 20 zaskarzonej decyzji.

W przedmiocie podobienistwa towaréw

Zgodnie z utrwalonym orzecznictwem przy ocenie podobiefistwa rozpatrywanych
towaréw lub ustug nalezy uwzgledni¢ wszystkie istotne czynniki charakteryzujace
wzajemny stosunek tych towaréw lub uslug. Czynniki te obejmuja w szczegdlnosci
ich charakter, ich przeznaczenie, spos6b uzywania, podobnie jak to, czy towary lub
ustugi te konkurujg ze soba, czy tez si¢ uzupetniaja. Pod uwage moga by¢ wzigte takze
inne czynniki, na przyktad kanaty dystrybucji rozpatrywanych towaréw [zob. wyrok
Sadu z dnia 11 lipca 2007 r. w sprawie T-443/05 El Corte Inglés przeciwko OHIM —
Bolafios Sabri (PiraNAM disefio original Juan Bolafios), Zb.Orz. s. 11-2579, pkt 37
i przytoczone tam orzecznictwo].

W razie gdy towary, w odniesieniu do ktérych wczeéniejszy znak towarowy jest chro-
niony, obejmuja towary oznaczone w zgloszeniu, towary te uznawane sa za identycz-
ne (zob. ww. w pkt 14 wyrok w sprawie ARTHUR ET FELICIE, pkt 34 i przytoczone
tam orzecznictwo).

Skarzaca nie podwaza dokonanej przez Izbe Odwotawcza w pkt 22 i 36 zaskarzonej
decyzji oceny, zgodnie z ktéra towary, w odniesieniu do ktérych chronione sa wczes$-
niejsze znaki towarowe, sa identyczne z towarami oznaczonymi w zgloszeniu, skoro
te ostatnie towary ,,obejmuja te chronione przez wcze$niejsze znaki towarowe (lub sa
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nimi objete)”. Zgodnie z orzecznictwem przywolanym w pkt 44 powyzej nalezy zaak-
ceptowac ocene Izby Odwotawcze;j.

W przedmiocie podobienistwa oznaczen

— W przedmiocie elementéw odrézniajacych i dominujacych

Calosciowa ocene prawdopodobienistwa wprowadzenia w blad w zakresie, w jakim
dotyczy ona wizualnego, fonetycznego lub koncepcyjnego podobienistwa kolidu-
jacych znakdw, nalezy oprze¢ na wywieranym przez nie calo$ciowym wrazeniu, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem ich elementéw odrézniajacych i dominujacych. Spo-
sob postrzegania znakéw towarowych przez przecietnych konsumentéw danych to-
waréw lub ustug odgrywa w calo$ciowej ocenie wspomnianego prawdopodobieristwa
decydujaca role. W tym wzgledzie przecietny konsument postrzega zwykle znak to-
warowy jako catos¢ i nie dokonuje analizy jego poszczegdlnych detali (zob. wyrok
Trybunalu z dnia 12 czerwca 2007 r. w sprawie C-334/05 P OHIM przeciwko Shaker,
Zb.Orz. s. 1-4529, pkt 35 i przytoczone tam orzecznictwo).

Aby oceni¢ charakter odrézniajacy danego elementu sktadowego znaku towarowe-
go, nalezy zbada¢ wieksza lub mniejsza zdolno$¢ tego elementu do wskazywania, ze
towary, dla ktérych znak zostal zarejestrowany, pochodza od okreslonego przedsie-
biorstwa, a zatem do umozliwienia odréznienia tych towaréw od towaréw pocho-
dzacych od innych przedsiebiorstw. Przy dokonywaniu tej oceny nalezy wzia¢ pod
uwage w szczegdlnosci samoistne cechy danego elementu, majac na uwadze, czy ma
on jakiekolwiek cechy opisu wzgledem towardw, dla ktérych znak zostal zarejestro-
wany [zob. wyroki Sadu: z dnia 13 czerwca 2006 r. w sprawie T-153/03 Inex przeciwko
OHIM - Wiseman (Rysunek skoéry krowy), Zb.Orz. s. I1-1677, pkt 35 i przytoczone
tam orzecznictwo; z dnia 13 grudnia 2007 r. w sprawie T-242/06 Cabrera Sinchez
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przeciwko OHIM - Industrias Cdarnicas Valle (el charcutero artesano), niepubliko-
wany w Zbiorze, pkt 51].

Ocena podobieristwa dwéch znakéw towarowych nie moze ograniczy¢ sie do zbada-
nia tylko jednego z elementéw tworzacych dany zlozony znak towarowy i poréwnania
go z innym znakiem towarowym. Przeciwnie, poréwnania nalezy dokona¢ poprzez
analize danych znakéw towarowych postrzeganych kazdy jako cato$¢, co nie oznacza,
ze calosciowe wrazenie pozostawione przez ztozony znak towarowy w pamieci wta-
$ciwego kregu odbiorcéw nie moze w niektérych przypadkach zosta¢ zdominowane
przez jeden lub kilka z jego sktadnikéw (zob. ww. w pkt 46 wyrok w sprawie OHIM
przeciwko Shaker, pkt 41 i przytoczone tam orzecznictwo). Tylko wtedy, gdy wszyst-
kie pozostate sktadniki znaku towarowego sa bez znaczenia, ocena podobienstwa
moze zaleze¢ wylacznie od sktadnika dominujgcego (zob. ww. w pkt 46 wyrok w spra-
wie OHIM przeciwko Shaker, pkt 42; wyrok Trybunatu z dnia 20 wrzes$nia 2007 r.
w sprawie C-193/06 P Nestlé przeciwko OHIM, niepublikowany w Zbiorze, pkt 42).
Tak mogloby by¢ w szczegblnosci, w przypadku gdy skladnik ten sam jest w stanie
zdominowa¢ wywolywane przez ten znak towarowy wrazenie, ktére wlasciwy krag
odbiorcéw zachowuje w pamieci, w zwigzku z czym wszystkie pozostale skladniki
tego znaku towarowego sa bez znaczenia w calo$ciowym wrazeniu przez niego wy-
wolanym (ww. wyrok w sprawie Nestlé przeciwko OHIM, pkt 43). Trybunat u$cislit,
ze okolicznosé, iz element nie jest bez znaczenia, nie oznacza, ze jest dominujacy, tak
samo jak okoliczno$¢, ze element nie jest dominujacy, nie powoduje w zaden sposéb,
ze jest on bez znaczenia (ww. wyrok w sprawie Nestlé przeciwko OHIM, pkt 44).

W razie gdy okreslone elementy znaku stanowia opis towaréw i ustug, w odniesie-
niu do ktdérych znak jest chroniony, lub towaréw i ustug oznaczonych w zglosze-
niu, elementom tym mozna przypisa¢ jedynie charakter nieznacznie badZ nawet
bardzo nieznacznie odrézniajacy [zob. podobnie wyrok Sadu z dnia 12 wrze$nia
2007 r. w sprawie T-363/04 Koipe przeciwko OHIM — Aceites del Sur (La Espafiola),
Zb.Orz. s. 11-3355, pkt 92; ww. w pkt 47 wyrok w sprawie el charcutero artesano,
pkt 52 i przytoczone tam orzecznictwo]. Ten charakter odrdzniajacy bedzie mégt
najczesciej by¢ im przypisany tylko z powodu kombinacji tworzonej przez nie z po-
zostalymi elementami znaku towarowego. Ze wzgledu na swéj nieznaczny badz na-
wet bardzo nieznaczny charakter odrézniajacy elementy opisowe znaku towarowego
nie s3 powszechnie uwazane przez odbiorcéw za dominujace w wywolywanym przez
nie calo$ciowym wrazeniu, chyba ze z powodu zwlaszcza na ich umiejscowienie lub
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rozmiar to najpewniej one zdominuja postrzeganie znaku przez odbiorcéw i zosta-
ng zachowane w ich pamieci [zob. podobnie ww. w pkt 47 wyrok Sadu w sprawie
charcutero artesano, pkt 53 i przytoczone tam orzecznictwo; wyrok Sadu z dnia
12 listopada 2008 r. w sprawie T-7/04 Shaker przeciwko OHIM — Limifiana y Botella
(Limoncello della Costiera Amalfitana shaker), Rec. s. II-3085, pkt 44 i przytoczone
tam orzecznictwo]. Nie oznacza to jednak, ze elementy opisowe znaku towarowego
nieuchronnie sg bez znaczenia w calo$§ciowym wrazeniu przez niego wywolanym.
W tym wzgledzie w szczegdlnosci nalezy zbadad, czy inne elementy znaku towarowe-
go moga same zdominowaé wywierane przez ten znak wrazenie, ktére wlasciwy krag
odbiorcéw zachowuje w pamieci (zob. pkt 48 powyzej).

Nalezy takze przypomnie¢, Ze nic nie stoi na przeszkodzie dokonaniu oceny istnie-
nia podobienstwa wizualnego miedzy stownym a graficznym znakiem towarowym,
poniewaz te dwa rodzaje znakdéw maja postaé graficzna mogaca wywiera¢ wrazenie
wizualne [zob. wyrok Sadu z dnia 4 maja 2005 r. w sprawie T-359/02 Chum przeciwko
OHIM - Star TV (STAR TV), Zb.Orz. s. II-1515, pkt 43 i przytoczone tam orzecz-
nictwo].

W pkt 24 zaskarzonej decyzji Izba Odwotawcza stwierdzila, ze elementem dominuja-
cym wczesniejszego stownego portugalskiego znaku towarowego jest stowo ,cacha-
¢a’, jako Ze pojawia sie ono na pierwszym miejscu, a wedlug orzecznictwa poczatkowa
cze$¢ oznaczenia ma zwykle silniejszy wplyw na konsumenta niz jego cze$¢ koricowa.

W pkt 25 zaskarzonej decyzji Izba Odwotawcza uznata, ze elementami dominujacy-
mi wczeéniejszych graficznych znakéw towarowych byly srodkowy element graficzny
tworzony przez liczbe 51, wpisana bialymi znakami w okrag w potowie nasuniety na
szeroki pas przecinajacy oznaczenie z boku na bok, i stowo napisane nad tym ele-
mentem graficznym, ktérym jest zawsze ,cachaga’, z wyjatkiem zarejestrowanego
w Portugalii znaku towarowego nr 273105, w przypadku ktérego stowem tym jest
»pirassununga” Charakter dominujacy tych elementéw wynika z ich umiejscowienia
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i ich wielkosci wiekszej od pozostatych elementéw w rozpatrywanych znakach towa-
rowych.

W pkt 26 i 27 zaskarzonej decyzji Izba Odwolawcza uznata, ze stowo ,cachaga” jest
elementem odrézniajacym wczesniejszych znakéw towarowych zarejestrowanych
w Hiszpanii, Zjednoczonym Kroélestwie, Austrii i Danii, jako ze konsumenci hiszpan-
scy, ze Zjednoczonego Krélestwa, austriaccy i duniscy beda uwazac ten termin za fan-
tazyjny. Jej zdaniem na wszystkich tych terytoriach stowo to stanowi nawet element
najbardziej odrézniajacy rozpatrywanych oznaczen, poniewaz po pierwsze jako ele-
ment sfowny wywiera silniejszy wplyw na konsumenta niz towarzyszacy mu element
graficzny — jako ze odbiorcy nie maja nawyku analizowania oznaczen i odnosza si¢
tatwiej do danego oznaczenia, poslugujac sie jego elementem slownym — a po drugie
samoistny charakter odrézniajacy liczb jest ograniczony, jako ze ,,0g6lnie odnoszg sie
do ilosci, okreséw, zamoéwienia itd. towaréw i z tego wzgledu konsumenci nie maja
nawyku postrzegania ich jako znakéw towarowych” Ponadto liczby dwucyfrowe sa
zazwyczaj uzywane do wskazania pewnych cech ,napojow alkoholowych’, takich jak
zawarto$¢ alkoholu w objetos$ci lub czas niezbedny dla procesu dojrzewania.

Ponadto w pkt 26—28 zaskarzonej decyzji [zba Odwolawcza uznata, ze stowa ,,cachaga”
i ,pirassununga” sa pozbawione charakteru odrézniajacego w Portugalii, gdzie jej
zdaniem sa postrzegane przez przecietnego konsumenta jako terminy opisowe okre-
$lajace odpowiednio rodzaj towaréw oznaczonych przez kolidujace ze soba znaki to-
warowe i ,miejscowo$¢ w Brazylii” bedaca miejscem produkcji tego rodzaju towardéw.

W pkt 28 i 29 zaskarzonej decyzji Izba Odwotawcza stwierdzita, ze elementem do-
minujacym i najbardziej odrézniajacym wcze$niejszych znakéw towarowych zare-
jestrowanych w Hiszpanii, Zjednoczonym Krdlestwie, Austrii i Danii jest element
»cachaca’, podczas gdy przy jednoczesnym uwzglednieniu znaczenia opisowego sléw
»cachaca” lub ,pirassununga” dla konsumenta portugalskiego i ograniczonego cha-
rakteru odrézniajacego liczb dwucyfrowych w odniesieniu do napojéw alkoholowych
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charakter odrdzniajacy wczesniejszych portugalskich, stownego i graficznych, zna-
kéw towarowych polega na kombinacji ,ich elementéw” lub ich ,elementéw najbar-
dziej dominujacych’, mianowicie ,cachaga 51” lub ,Pirassununga 51"

W ramach swojego drugiego argumentu skarzaca podnosi w istocie, ze Izba Odwo-
tawcza popelnita blad polegajacy na ocenie, ze element ,cachaga” jest elementem
dominujacym i odrézniajacym we wcze$niejszych znakach towarowych. Zdaniem
skarzacej stowo ,cachaca” jest pozbawione samoistnego charakteru odrézniajacego
z powodu swojego charakteru opisowego, i to zar6wno dla konsumentéw portugal-
skich, jak i hiszpanskich, ze Zjednoczonego Krélestwa, austriackich i duniskich. Praw-
dopodobienstwo wprowadzenia w blad nalezy ocenic¢ tylko w odniesieniu do elemen-
téw ,517 1,61, ktére sa kojarzone lub mogg by¢ kojarzone z cachaca.

Z tego wzgledu nalezy dokona¢ poréwnania kolidujacych ze soba znakéw towaro-
wych, identyfikujac na wstepie dla kazdego z wczesniejszych znakéw towarowych,
a nastepnie dla zgloszonego znaku towarowego, ich ewentualne elementy dominujg-
ce lub elementy bez znaczenia.

W odniesieniu do wczeéniejszego stownego portugalskiego znaku towarowego nalezy
zauwazy¢, ze znak ten tworzony jest przez kombinacje dwéch elementéw, z ktérych
pierwszy stanowi stowo ,,cachaca’;, a drugi ,51".

Bezsporne jest, ze przecietny konsument portugalski postrzega stowo ,,cachaga” jako
element stowny wylacznie opisowy dla napoju alkoholowego, mianowicie wédki spo-
rzadzanej z trzciny cukrowe;j.
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Co sie tyczy liczby 51, pojawia sie ona jako dowolny element liczbowy w ramach
wczeéniejszego slownego portugalskiego znaku towarowego. Co prawda, w pkt 27
zaskarzonej decyzji Izba Odwotawcza uznata, ze samoistny charakter odrézniajacy
liczb, w szczegdlnosci liczb dwucyfrowych, jest ograniczony, poniewaz sa one zazwy-
czaj uzywane do oznaczania pewnych cech towaréw, zwlaszcza napojéw alkoholo-
wych, i Ze konsumenci nie maja nawyku ich postrzegania jako znakéw towarowych.
Jednakze pomineta wziecie pod uwage okolicznosci, iz — jak stusznie zauwazyta skar-
zaca — liczba 51 nie moze by¢ natychmiast postrzegana przez wlasciwy krag odbior-
coéw jako opisujaca dang ceche rozpatrywanego towaru, jako ze nie jest kojarzona
w ramach wcze$niejszego slownego portugalskiego znaku towarowego z zadna z jed-
nostek zazwyczaj stuzacych do mierzenia jakiej$ szczegélnej cechy napojow alkoho-
lowych, takiej jak zawarto$¢ alkoholu w objetos$ci, objetos¢ lub czas niezbedny dla
procesu dojrzewania. OHIM podnosi zreszta w swojej odpowiedzi na skarge, ze ,war-
toéci, do ktérych liczby [51 i 61] sie odnoszg, sa nieznane”

O ile prawda jest, ze w pkt 24 zaskarzonej decyzji Izba Odwotawcza zakwalifikowata
stowo ,cachaca” jako element dominujacy wcze$niejszego stownego portugalskiego
znaku towarowego, podnoszac w pkt 26—28 tejze decyzji, ze slowo to jest pozbawione
samoistnego charakteru odrézniajacego w Portugalii, gdzie jest postrzegane jako opis
danego rodzaju towardw, o tyle uznata jednak w pkt 28 i 29 zaskarzonej decyzji, ze
element ,51” nie jest bez znaczenia w calo§ciowym wrazeniu wywolywanym przez
ten znak towarowy, jako ze charakter odrézniajacy tego znaku zasadza sie w kombi-
nacji jego elementéw ,cachaca” i 51"

Nie mozna z tego wzgledu utrzymywac, ze Izba Odwotawcza pominela wziecie pod
uwage elementu ,51” wcze$niejszego stownego portugalskiego znaku towarowego
przy analizie istnienia prawdopodobienistwa wprowadzenia w blad w rozumieniu
art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94. Ponadto nie mozna zarzucac Izbie Odwo-
tawczej, ze w ramach tejze analizy wziela takze pod uwage element ,cachaca” O ile
element ten jest postrzegany przez przecietnego konsumenta portugalskiego jako
opisujacy rodzaj rozpatrywanych towardw, o tyle zachowuje on w ramach wcze$niej-
szego sfownego portugalskiego znaku towarowego niezalezny charakter w stosunku
do elementu ,,51” oraz szczatkowy charakter odrézniajacy, ktéry wynika z jego kom-
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binacji z elementem ,,51” oraz z tego, ze jako cze$¢ poczatkowa wcze$niejszego stow-
nego portugalskiego znaku towarowego wywiera zazwyczaj pod wzgledem wizual-
nym i fonetycznym silniejszy wplyw na konsumenta niz cze$¢ koricowa tego znaku
towarowego [zob. podobnie wyrok Sadu z dnia 17 marca 2004 r. w sprawach pota-
czonych T-183/02 i T-184/02 El Corte Inglés przeciwko OHIM — Gonzalez Cabello
i Iberia Lineas Aéreas de Espaiia (MUNDICOR), Rec. s. I1-965, pkt 81, 83].

Wynika z tego, ze w przypadku wczesniejszego slownego portugalskiego znaku to-
warowego Izba Odwolawcza nie popelnita bfedu polegajacego na wzieciu pod uwage
elementéw ,cachaca” i ,51” przy analizie istnienia prawdopodobieristwa wprowadze-
nia w blad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94.

W odniesieniu do wcze$niejszych graficznych znakéw towarowych nalezy zauwazy¢,
ze s one tworzone przez kombinacje licznych elementéw stownych i graficznych.

Bezsporne jest, ze elementy tworzace te znaki towarowe, poza elementami ,,cachaga”
lub ,pirassununga” i elementem ,,51’, wpisanym biatymi znakami w okrag w polowie
nasuniety na szeroki pas przecinajacy oznaczenie z boku na bok, sa bez znaczenia
w calo$ciowym wrazeniu przez nie wywolanym i ze z tego wzgledu moga zosta¢ po-
miniete dla celéw analizy istnienia prawdopodobienstwa wprowadzenia w blad w ro-
zumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94.

W odniesieniu do wczes$niejszych graficznych portugalskich znakéw towarowych
bezsporne jest, ze w ramach tych znakéw stowa ,cachaga” i ,pirassununga” sa po-
strzegane przez przecietnego konsumenta portugalskiego jako elementy wylacznie
opisujace rodzaj towardw oznaczanych przez rozpatrywane znaki towarowe, mia-
nowicie wodke sporzadzang z trzciny cukrowej i jej miejsce produkcji, czyli pewna
miejscowo$¢ w Brazylii.
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Z tych samych powodéw co przywotane w pkt 60 powyzej liczbe 51 nalezy uwazac
za element dowolny w ramach wcze$niejszych graficznych portugalskich znakéw to-
warowych.

Izba Odwotawcza stwierdzita w pkt 25 i 29 zaskarzonej decyzji, ze calo$ciowe wraze-
nie wywolywane przez te znaki graficzne jest zdominowane przez elementy ,cachaca”
albo ,pirassununga” i ,51” i ze ich charakter odrézniajacy zasadza sie w kombinacji
tych elementéw.

Nie mozna zatem skutecznie utrzymywaé, ze Izba Odwolawcza pominela wziecie
pod uwage elementu ,,51’, wpisanego bialtymi znakami w okrag w potowie nasuniety
na szeroki pas przecinajacy oznaczenie z boku na bok, widniejacego we wczeéniej-
szych graficznych portugalskich znakach towarowych przy analizie istnienia praw-
dopodobienstwa wprowadzenia w blad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporza-
dzenia nr 40/94. Ponadto nie mozna zarzucac¢ Izbie Odwolawczej, Ze w ramach tej
analizy wziela takze pod uwage element ,cachaca” lub ,pirassununga” O ile element
ten jest postrzegany przez przecietnego konsumenta portugalskiego jako opisujacy
rodzaj rozpatrywanych towaréw lub miejsce produkcji tego rodzaju towaréw, o tyle
zachowuje on w ramach wczeséniejszych graficznych portugalskich znakéw towaro-
wych niezalezny charakter w stosunku do elementu ,51” oraz szczatkowy charakter
odrézniajacy, ktéry wynika z jego kombinacji z elementem ,,51” oraz z tego, ze stowa
»cachaca” lub ,pirassununga” zajmuja w oznaczeniach miejsce co najmniej réwno-
rzedne miejscu elementu ,51” Z tego wzgledu nie mozna go uwazaé — co najmniej
pod wzgledem wizualnym — za element bez znaczenia w stosunku do tego ostatniego
elementu.

Wynika z tego, ze w przypadku wczeéniejszych graficznych portugalskich znakéw
towarowych Izba Odwotawcza nie popetnita btedu polegajacego na wzieciu pod uwa-
ge zaréwno elementu ,,cachacga” albo ,pirassununga’, jak i elementu ,,51", wpisanego
bialymi znakami w okrag w polowie nasuniety na szeroki pas przecinajacy oznacze-
nie z boku na bok, oraz wrazenia wynikajacego z ich kombinacji dla celéw analizy
istnienia prawdopodobienistwa wprowadzenia w bfad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b)
rozporzadzenia nr 40/94.
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W odniesieniu do wcze$niejszych znakéw towarowych zarejestrowanych w Hiszpa-
nii, Zjednoczonym Krélestwie, Austrii i Danii, Izba Odwotawcza stwierdzita w pkt 27
i 29 zaskarzonej decyzji, ze ,cachaga” jest ich elementem dominujacym i najbardziej
odrézniajacym, uwzgledniajac jego charakter stowny i fantazyjny dla konsumentéw
hiszpanskich, ze Zjednoczonego Krélestwa, austriackich i duniskich oraz ograniczony
charakter odrézniajacy liczb dwucyfrowych w odniesieniu do napojéw alkoholowych.
Jednakze nie uznata w dalszej czesci zaskarzonej decyzji, ze element ,51” jest bez
znaczenia w calo$ciowym wrazeniu wywolywanym przez wspomniane znaki towa-
rowe, ale nalezycie wzieta pod uwage ten element podczas analizy istnienia prawdo-
podobieristwa wprowadzenia w blad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia
nr 40/94. W pkt 31 zaskarzonej decyzji w szczegdlnosci podkredlita, ze ,pod wzgle-
dem fonetycznym konsumenci beda odnosic¢ sie¢ do wcze$niejszych znakéw towaro-
wych, nazywajac je »cachaca« lub »cachaga 51« w Hiszpanii, Danii, Zjednoczonym
Kroélestwie i Austrii, jako ze chodzi o ich elementy dominujace i odrézniajace”.

Nie mozna w rezultacie utrzymywaé, ze Izba Odwotawcza pominela wziecie pod
uwage elementu ,51, wpisanego bialymi znakami w okrag w polowie nasuniety na
szeroki pas przecinajacy oznaczenie z boku na bok, w przypadku wczesniejszych zna-
kéw towarowych zarejestrowanych w Hiszpanii, Zjednoczonym Kroélestwie, Austrii
i Danii przy analizie istnienia prawdopodobienistwa wprowadzenia w btad w rozu-
mieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94. Ponadto nie mozna zarzucac Izbie
Odwotawczej, ze w ramach tej analizy wzieta réwniez pod uwage element ,cachaga”
Nawet przy zalozeniu, ze — jak utrzymuje skarzaca — element ten mégtby by¢ postrze-
gany przez wlasciwy krag odbiorcéw w Hiszpanii, Danii, Zjednoczonym Krélestwie
i Austrii lub przez znaczaca cze$¢ tegoz kregu odbiorcéw jako nazwa rodzajowa lub
niezbedna do oznaczania rodzaju towaréw objetych rozpatrywanymi znakami towa-
rowymi, niemniej jednak zachowaltby on w ramach kazdego z tych znakéw towaro-
wych niezalezny charakter w stosunku do elementu ,51” oraz szczatkowy charakter
odrézniajacy, ktéry wynika z jego kombinacji z elementem ,51” oraz z tego, ze sko-
ro stowo ,cacha¢a” zajmuje w oznaczeniu miejsce co najmniej réwnorzedne miejscu
elementu ,51”, nie mozna go uwazaé¢ — co najmniej pod wzgledem wizualnym — za
element bez znaczenia w stosunku do tego ostatniego elementu.

Skarzaca zatem bezzasadnie podnosi, ze w przypadku wcze$niejszych znakéw towa-
rowych zarejestrowanych w Hiszpanii, Zjednoczonym Krélestwie, Austrii i Danii Izba
Odwotawcza popelnita blad polegajacy na wzieciu pod uwage zaréwno elementu ,ca-
chaca’, jak i elementu ,,51”, wpisanego bialymi znakami w okrag w potowie nasuniety
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na szeroki pas przecinajacy oznaczenie z boku na bok, oraz wrazenia wynikajace-
go z ich kombinacji dla celéw analizy istnienia prawdopodobieristwa wprowadzenia
w blad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94.

W $wietle calo$ci poprzedzajacych rozwazan skarzaca bezzasadnie podnosi, ze Izba
Odwotawcza popelnita btad polegajacy na wzieciu pod uwage w odniesieniu do
wszystkich wczesniejszych znakéw towarowych zaréwno elementu ,cachaga” albo
»pirassununga’, jak i elementu ,51” dla celéw analizy istnienia prawdopodobienstwa
wprowadzenia w btad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94, tak
ze drugi argument nalezy oddali¢ w catosci.

Co sie tyczy zgloszonego znaku towarowego, Izba Odwotawcza stwierdzita w pkt 30
zaskarzonej decyzji, ze jego elementem odrézniajacym i dominujacym jest srodkowy
element liczbowy i graficzny ,,61” przy uwzglednieniu przede wszystkim jego central-
nego potozenia uwydatnionego przez dwa pedy trzciny cukrowej, ktére obramuja go
z kazdego boku, i nastepnie okolicznosci, ze pozostate elementy sa postrzegane jako
ozdobne i drugorzedne ze wzgledu na badz ich charakter opisowy (beczka lub dwa
pedy trzciny cukrowej), badZ ich niewielki rozmiar (wyrazenie ,a nossa alegria” na
wstedze, postrzegane jako ,napis ozdobny”). Jednakze z zaskarzonej decyzji wyni-
ka, ze Izba Odwotawcza nie uznata, ze elementy graficzne obejmujace beczke i dwa
pedy trzciny cukrowej oraz element stowny tworzony przez wyrazenie ,a nossa ale-
gria” s3 elementami bez znaczenia w calosciowym wrazeniu wywolywanym przez
wspomniany znak towarowy. Podczas analizy istnienia ewentualnego podobieristwa
fonetycznego miedzy kolidujacymi ze soba znakami towarowymi Izba Odwotawcza
wskazala bowiem w pkt 31 zaskarzonej decyzji, ze ,nie mozna wykluczy¢ mozliwosci,
ze [zgloszony znak towarowy] bedzie nazywany »[a nossa alegria]«, jako ze [...] cho-
dzi o jedyny element stowny oznaczenia” Podobnie w pkt 34 zaskarzonej decyzji Izba
Odwotawcza wziela pod uwage okoliczno$¢, ze ,liczba 61 w przypadku zgloszonego
znaku towarowego oznacza beczke, ktdra jest elementem niepojawiajacym sie w zad-
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nym ze wcze$niejszych znakéw towarowych’, w ramach analizy istnienia ewentualne-
go podobienistwa koncepcyjnego miedzy kolidujacymi ze soba znakami towarowymi.

W ramach niniejszego postepowania skarzaca utrzymuje, ze analiza istnienia po-
dobienstwa wprowadzenia w btad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia
nr 40/94 powinna zosta¢ przeprowadzona w stosunku do samego elementu ,,61”, ktéry
jej zdaniem dominuje nad calo$ciowym wrazeniem wywolywanym przez zgloszony
znak towarowy. Natomiast OHIM, wnoszac o oddalenie skargi, twierdzi, Ze analiza ta
powinna bra¢ pod uwage zaréwno element ,,61’, jak i elementy graficzne obejmujace
beczke i dwa pedy trzciny cukrowej oraz element stowny tworzony przez wyrazenie
»a nossa alegria’; ktére nie sa bez znaczenia w calo§ciowym wrazeniu wywotywanym
przez zgloszony znak towarowy.

Nie mozna zarzuca¢ Izbie Odwolawczej, ze wzieta pod uwage wyrazenie ,,a nossa
alegria” wystepujace w zgloszonym znaku towarowym dla celéw analizy istnienia
prawdopodobienstwa wprowadzenia w btad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozpo-
rzadzenia nr 40/94. Wyrazenie to, ktére jako jedyne widnieje w zgloszonym znaku
towarowym, ma znaczenie dla sposobu wymawiania wspomnianego znaku towaro-
wego i z tego wzgledu nie moze by¢ uwazane za element bez znaczenia w catoscio-
wym wrazeniu wywolywanym przez ten znak. Podobnie Izba Odwotawcza stusznie
wziela pod uwage pewne elementy graficzne zgloszonego znaku towarowego, takie
jak rysunek beczki. Chociaz silnie przywodza na mysl nap6j alkoholowy sporzadzany
z trzciny cukrowej, ktéry moze dojrzewacé w debowej beczce, i jako takie sa bardzo
nieznacznie odrézniajace w odniesieniu do takich towaréw, elementy tworzone przez
beczke i dwa pedy trzciny cukrowej zachowujg niezaleznos¢ oraz szczatkowy charak-
ter odrézniajacy, ktéry wynika z ich kombinacji z elementem ,,61” oraz z okolicznosci,
ze zajmuja w ramach wspomnianego znaku towarowego miejsce co najmniej réwno-
rzedne miejscu zajmowanemu przez element ,61” Z tego wzgledu slusznie OHIM
podkreslit w ramach niniejszego sporu, ze elementéw tych nie mozna uwazac co naj-
mniej pod wzgledem wizualnym za bez znaczenia w odniesieniu do tego ostatniego
elementu.

Przy uwzglednieniu poprzedzajacych rozwazan i w $wietle orzecznictwa przytoczo-
nego w pkt 46 powyzej ocene podobieristwa nalezy zatem przeprowadzi¢ w relacji
pomiedzy wczesniejszym stownym portugalskim znakiem towarowym a zgloszonym
znakiem towarowym w $wietle, po pierwsze, calosciowego wrazenia wywolywanego
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przez kombinacje elementu ,cachaga” i elementu ,51” oraz, po drugie, wrazenia wy-
wolywanego przez kombinacje elementu ,61”, wypisanego posrodku biatymi znaka-
mi, elementéw tworzonych przez rysunek beczki obramowanej z kazdego boku przez
dwa pedy trzciny cukrowej i elementu obejmujacego wstege zawierajaca wyrazenie
»a nossa alegria”. W relacji miedzy wczesniejszymi graficznymi znakami towarowymi
a zgloszonym znakiem towarowym ta sama ocena powinna zosta¢ przeprowadzona
na podstawie, po pierwsze, caloSciowego wrazenia wywoltywanego przez kombinacje
elementu ,cachaca” albo ,,pirassununga” i elementu ,,51”, wpisanego bialymi znakami
w okrag w polowie nasuniety na szeroki pas przecinajacy oznaczenie z boku na bok
i, po drugie, wrazenia wywolywanego przez kombinacje elementu ,61’, wypisanego
posrodku bialymi znakami, elementéw tworzonych przez rysunek beczki obramowa-
nej z kazdego boku przez dwa pedy trzciny cukrowej i elementu obejmujacego wstege
zawierajaca wyrazenie ,a nossa alegria”

— W przedmiocie podobienstwa wizualnego

W odniesieniu do podobienistwa wizualnego pomiedzy kolidujacymi ze sobg znaka-
mi towarowymi Izba Odwotawcza stwierdzita w pkt 32 i 33 zaskarzonej decyzji, ze
sa one zbiezne wylacznie co do przedstawienia cyfry 1. ,Stosunkowe podobienistwa
wizualne” pomiedzy cyframi 5 i 6, ktére napisane sa do$¢ powszechnie wystepujacym
krojem pisma, nie moga jej zdaniem zostaé wziete pod uwagg, jako ze wlasciwy krag
odbiorcéw jest przyzwyczajony do widoku tych cyfr i odréznia zazwyczaj szczegdly,
ktérymi sie réznig. Zbiezno$¢ istniejaca pomiedzy kolidujacymi ze sobg znakami to-
warowymi w odniesieniu do przedstawienia cyfry 1 nie wystarcza do tego, by znaki te
wywotywaly podobne catosciowe wrazenie wizualne przy uwzglednieniu ich réznego
charakteru, struktury i kompozycji.

W ramach trzeciego argumentu skarzaca podnosi, ze Izba Odwotawcza popetnita
btad polegajacy na uznaniu, ze kolidujace ze sobg znaki towarowe nie wywotuja po-
dobnego wrazenia wizualnego. Elementy ,51” i ,61” sa zdaniem skarzgcej wizualnie
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podobne, jako ze zawieraja dwie cyfry, z ktérych jedna jest taka sama, sa poréwny-
walnej dlugos$ci, oba sa napisane bialymi znakami na czarnym tle w ksztalcie kota,
a cyfry 5 i 6 cechuja sie takze duzym podobienstwem graficznym. Ponadto elementy
stowne zgloszonego znaku towarowego, sformutowane po portugalsku, sugeruja, ze
rodzaj towaréw oznaczonych tym znakiem towarowym pochodzi z kraju portugal-
skojezycznego, co zwigksza prawdopodobienistwo wprowadzenia w btad.

OHIM wnosi w istocie o oddalenie trzeciego argumentu. Podnosi, ze kolidujace ze
soba znaki towarowe sa ogdlnie rézne pod wzgledem wizualnym. Nawet liczby 51
i 61 réznia sie wizualnie przy uwzglednieniu odmiennego sposobu przedstawienia
cyfr5i6.

W calo$ciowym wrazeniu wizualnym wywotywanym przez zgloszony znak towarowy
elementami najbardziej odrézniajacymi sa element ,,61” i ozdobne elementy graficzne
obejmujace beczke i dwa pedy trzciny cukrowej. Element ,,a nossa alegria’, do ktérego
odnosi sie skarzaca, wywiera sam w sobie tylko bardzo niewielkie wrazenie wizualne
przy uwzglednieniu jego niewielkiego rozmiaru, umiejscowienia na spodzie oznacze-
nia i jego zwyczajnego wygladu graficznego. We wczeéniejszych znakach towarowych
calo$ciowe wrazenie wizualne jest zdominowane lub w przypadku wczeéniejszego
stownego portugalskiego znaku towarowego moze by¢ zdominowane, w zaleznosci
od nadanego mu przedstawienia graficznego, przez elementy ,cachaca” albo ,,piras-
sununga” i ,51”, a ponadto we wcze$niejszych graficznych znakach towarowych przez
ozdobny element graficzny obejmujacy szeroki pas przecinajacy oznaczenie z boku
na bok.

Kolidujace ze soba znaki towarowe réznia sie wizualnie swoimi elementami stowny-
mi ,a nossa alegria’; ,cachaga” i ,pirassununga” oraz ewentualnie swoimi ozdobnymi
elementami graficznymi, ktére sa przedstawione w sposéb prosty i stosunkowo zwy-
czajny. Natomiast te znaki towarowe sa zbiezne pod wzgledem wizualnym w odnie-
sieniu do przedstawienia liczby dwucyfrowej, ktdrej druga cyfra, to jest cyfra 1, jest
taka sama. Ponadto, o ile sposéb zapisania cyfry 5 rézni sie pewnymi szczegdtami
od sposobu zapisania cyfry 6, réznice graficzne istniejace pomiedzy tymi dwiema
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cyframi sa mniej wydatne niz te, ktére r6znig kazda z tych cyfr od innych cyfr. Po-
nadto w kolidujacych ze soba graficznych znakach towarowych liczba dwucyfrowa,
czyli 51 w przypadku wcze$niejszych graficznych znakéw towarowych i 61 w przy-
padku zgloszonego znaku towarowego, jest przedstawiona w podobny sposéb du-
zymi czcionkami, umieszczonymi posrodku, ktérych biaty kolor kontrastuje z ttem
w kolorze ciemnym. Co wiecej, ksztalt tego tla jest stosunkowo zblizony, mianowicie
w przypadku wczesniejszych graficznych znakéw towarowych jest to ksztatt okragly,
a w przypadku zgloszonego znaku towarowego — ksztalt owalny odpowiadajacy kon-
turowi beczki.

Podobienstwo wizualne istniejace miedzy kolidujacymi ze sobg znakami towarowymi,
nawet jesli wydaje sie¢ ono nieznaczne w stosunku do ogélnego wrazenia wizualnego
przez nie wywolywanego, jest na tyle znaczace, ze moze je spostrzec caly wlasciwy
krag odbiorcéw. Z tego wzgledu nalezy uzna¢, ze Izba Odwotawcza popelnita btad,
stwierdzajac w istocie, ze brak jest podobienstwa wizualnego miedzy kolidujacymi ze
soba znakami towarowymi, i uwzgledni¢ w tym zakresie trzeci argument wysuniety
przez skarzaca.

— W przedmiocie podobieristwa fonetycznego

Co sie tyczy podobienstwa fonetycznego miedzy kolidujacymi ze soba znakami to-
warowymi, [zba Odwolawcza uznata w pkt 31 zaskarzonej decyzji, ze wczeéniejsze
znaki towarowe sa nazywane, w zalezno$ci od przypadku, ,cachaca’, ,cachaca 51”
albo ,pirassununga 51’ podczas gdy zgloszony znak towarowy jest nazywany ,61,
cho¢ nie mozna wykluczyé¢, ze jest nazywany ,a nossa alegria” Taka sama wymowa
pojedynczej cyfry ,1” jest jej zdaniem niewystarczajaca do tego, by kolidujace ze soba
znaki towarowe byly uwazane za podobne pod wzgledem fonetycznym.
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Zgodnie z czwartym argumentem skarzaca podnosi, ze Izba Odwotawcza popelni-
ta btad polegajacy na uznaniu, ze kolidujace ze soba znaki towarowe nie wywoluja
bardzo podobnego wrazenia fonetycznego. Poniewaz zdaniem skarzacej wlasciwy
krag odbiorcéw jest przyzwyczajony do zamawiania stownie w barach i restauracjach
towaru oznaczonego wcze$niejszymi znakami towarowymi, a poczatkowe slowo
»cachaca” jest i moze by¢ jeszcze w przyszlo$ci uzywane przez Missiato Industria
e Comercio do okreslania swoich towaréw, kolidujace ze sobg znaki towarowe byly-
by zamawiane pod nazwa ,cachaca 51” lub ,,cachaca 61” W jej opinii podobienistwo
fonetyczne miedzy znakami towarowymi jest najwieksze w jezykach, takich jak por-
tugalski i hiszpanski, w ktérych przy wymawianiu cyfr 5 i 6 wypowiada sie te same
litery na poczatku i na koncu (odpowiednio ,s” i ,enta”). Konsumenci portugalscy
i hiszpaiscy wymawiaja liczby 51 i 61 prawie w taki sam sposéb: ,sin-cu-enta y um”
i ,se-sentay um” w przypadku konsumentéw portugalskich i praktycznie identycznie
»sin-cuenta e uno” i ,se-senta e uno” w przypadku konsumentéw hiszpanskich. Réz-
nica miedzy oznaczeniami sprowadza si¢ odpowiednio w odniesieniu do konsumen-
téw hiszpanskich i portugalskich tylko do istnienia liter ,incu” i ,ess” w $rodku liczb
wypowiadanych przez odbiorcéw. Rdznica fonetyczna istniejaca miedzy pewnymi
elementami kolidujgcych ze soba znakéw towarowych ma niewielkie znaczenie przy
uwzglednieniu dekoracyjnej lub opisowej funkcji tych elementéw w ramach rozpa-
trywanych znakéw towarowych.

OHIM wnosi w istocie o oddalenie czwartego argumentu. Nawet przy uwzglednieniu
tylko liczb 51 i 61 w kolidujacych ze soba znakach towarowych réznice fonetyczne
miedzy nimi pozostaja jego zdaniem zauwazalne. W jego opinii w Hiszpanii réznica
miedzy ,cincuenta y uno” i ,sesenta y uno” nie zostanie niespostrzezona. Réznice sa
jeszcze bardziej wyrazne w jezyku angielskim pomiedzy ,fifty one” a ,sixty one”, w je-
zyku niemieckim pomiedzy ,einundfiinfzig” a ,einundsechzig” i w jezyku dunskim
pomiedzy ,enoghalvtreds” a ,enogtres’, w ktérych poczatek stéw ,50” i ,,60” wymawia
sie w sposob zdecydowanie odmienny. Réznice fonetyczne miedzy kolidujacymi ze
soba znakami towarowymi bylyby jeszcze bardziej zaznaczone, gdyby — jak uwaza
to za konieczne OHIM — wzia¢ pod uwage w Hiszpanii, Zjednoczonym Krolestwie,
Austrii i Danii stowo ,cachaga’, ktérego znaczenie nie jest postrzegane przez wlasci-
wy krag odbiorcéw, oraz w Hiszpanii wyrazenie ,a nossa alegria’, ktérego znaczenie
moze by¢ rozumiane przez wlasciwy krag odbiorcéw. W najlepszym przypadku po-
dobienistwo fonetyczne pomiedzy kolidujacymi ze soba oznaczeniami jest niewielkie,
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a nawet minimalne, w Hiszpanii i jeszcze mniejsze w Zjednoczonym Kroélestwie, Au-
strii i Danii. W Portugalii podobienistwo fonetyczne pomiedzy kolidujacymi ze soba
znakami towarowymi jest niewielkie, a nawet minimalne, poniewaz réznice fonetycz-
ne miedzy ,sincuenta y um” i ,sesenta y um” nie zostang niespostrzezone, a wyraze-
nie ,a nossa alegria” takze mogloby by¢ wymawiane.

Wtasciwy krag odbiorcéw bedzie odnosi¢ sie ustnie do kolidujacych ze sobg zna-
kéw towarowych, wymawiajac najprawdopodobniej potaczenie tworzone przez te
dwa elementy stowne, ktére nie sa bez znaczenia w calo§ciowym wrazeniu przez nie
wywolywanym. I tak wczesniejsze znaki towarowe beda nazywane ,cachaga 51” albo
»pirassununga 51’, podczas gdy zgloszony znak towarowy bedzie nazywany ,61” lub
ewentualnie ,61 a nossa alegria”.

Kolidujace ze soba znaki towarowe r6znig sie fonetycznie swoimi elementami stow-
nymi ,a nossa alegria’, ,cachaca” i ,pirassununga” Natomiast te znaki towarowe
sa zbiezne czes$ciowo w odniesieniu do wymowy ich elementu liczbowego. Nalezy
wstepnie stwierdzi¢, ze we wszystkich rozpatrywanych jezykach stowa odpowiadaja-
ce liczbom 51 i 61 tworzone sa przez dodanie jednostki do liczb 50 i 60. Fonemy, ktére
wyrazaja dodanie tej jednostki do cyfr dziesiatek wymawia si¢ w kazdym danym je-
zyku oddzielnie i w ten sam sposéb w przypadku 51 i 61. Fonemy odpowiadajace od-
powiednio ,einund” i ,enog” beda nawet wypowiadane jako pierwsze po niemiecku
i dunsku w stowach ,einundfiinfzig” i ,,einundsechzig” badz ,enoghalvtreds” i ,enog-
tres”. Jednakze wbrew temu, co utrzymuje skarzaca, kolidujace ze soba znaki towa-
rowe réznia sie fonetycznie wymowa foneméw odpowiadajacych liczbie dziesiatek,
50 lub 60. W jezykach portugalskim i hiszpaniskim odpowiednie réznice w wymo-
wie istniejace miedzy fonemami odpowiadajacymi ,cinquenta” i ,sessenta’, wzgled-
nie ,cincuenta” i ,sesenta” sa znaczace i nie zostang niespostrzezone przez wlasciwy
krag odbiorcéw. Whrew temu, co utrzymuje skarzaca, nawet fonemy odpowiadaja-
ce literom ,c” i ,s” w Portugalii i na najwiekszym obszarze Hiszpanii nie sa zbiezne
w przypadku rozpatrywanych stéw. Jak stusznie podniést OHIM, réznice sa jeszcze
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bardziej zauwazalne w jezykach angielskim (,fifty” i ,sixty”), niemieckim (,finfzig”
i ,sechzig”) i duriskim (,halvtreds” i ,tres”), w ktorych poczatek liczb 50 i 60 wymawia
sie w sposéb zdecydowanie odmienny.

Wynika z tego, ze podobienstwo fonetyczne istniejace miedzy kolidujacymi ze soba
znakami towarowymi, nawet niewielkie w stosunku do ogélnego wrazenia fonetycz-
nego przez nie wywolywanego, jest jednakze na tyle znaczace, Ze moze je spostrzec
caly wlasciwy krag odbiorcow. Z tego wzgledu nalezy stwierdzi¢, ze Izba Odwotawcza
popetlnita btad, stwierdzajac w istocie, ze brak jest podobienistwa fonetycznego mie-
dzy kolidujacymi ze soba znakami towarowymi, i uwzgledni¢ w tym zakresie czwarty
argument skarzacej.

— W przedmiocie podobienistwa koncepcyjnego

Co sig tyczy podobienstwa koncepcyjnego miedzy kolidujacymi ze soba znakami to-
warowymi, [zba Odwolawcza wskazata w pkt 34 zaskarzonej decyzji, ze podobien-
stwo to w kazdym razie moze tylko wynika¢ z przedstawienia w kazdym z tych zna-
kéw liczy dwucyfrowej. Jednakze skoro liczby te sa zdecydowanie rézne ze wzgledu
na ich samoistng warto$¢ absolutng, ktéra jest rézna, a liczba 61 w zgloszonym znaku
towarowym oznacza beczke, kolidujace ze soba znaki towarowe sa rézne pod wzgle-
dem koncepcyjnym.

W ramach piatego argumentu skarzaca podnosi, ze Izba Odwolawcza popelnita blad
polegajacy na stwierdzeniu braku podobienistwa koncepcyjnego miedzy kolidujacymi
ze soba znakami towarowymi. Element odrézniajacy tych znakéw towarowych zasa-
dza si¢ jej zdaniem na liczbie dwucyfrowej, ktorej druga cyfra jest taka sama, a kté-
ra kojarzona jest z tym samym rodzajem towaréw, mianowicie wodka sporzadzana
z trzciny cukrowej, wyrabiana w Brazylii, i z elementami stownymi sformulowanymi
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w tym samym jezyku, mianowicie po portugalsku. Ponadto rozpatrywane liczby sa
lub moga by¢ poprzedzone terminem ,cachaga” Zatem z koncepcyjnego punktu wi-
dzenia kolidujace ze soba znaki towarowe nie sa zasadniczo rézne.

OHIM wnosi w istocie o oddalenie piatego argumentu. Oponuje, ze kolidujace ze
soba znaki towarowe sa calo$ciowo rézne pod wzgledem koncepcyjnym. Poniewaz
wartos$¢, do ktdrej odnoszg si¢ jego zdaniem liczby 51 i 61 jest nieznana, liczby te
z trudem moglyby przyczynia¢ si¢ do podobienistwa lub réznicy koncepcyjnej mie-
dzy kolidujacymi ze sobg znakami towarowymi. Natomiast element graficzny zgto-
szonego znaku towarowego, mianowicie beczka obramowana dwoma pedami trzciny
cukrowej, ma bogate znaczenie z punktu widzenia koncepcyjnego, i to tym bardziej
ze nie wynika z akt sprawy, by wiele podmiotéw uzywalo elementéw graficznych tego
rodzaju w jakiejkolwiek stylizowanej formie w obrocie napojami alkoholowymi. Ele-
ment graficzny zgloszonego znaku towarowego przyczynia sie zatem do odrdznienia
kolidujacych ze sobg znakéw towarowych pod wzgledem koncepcyjnym. Wyrazenie
»a nossa alegria” dodaje element zréznicowania koncepcyjnego miedzy kolidujacymi
ze soba znakami towarowymi, zwlaszcza w Hiszpanii. Tre$¢ semantyczna tego wyra-
zenia moze by¢ zachowana w pamieci, i to tym bardziej ze chodzi o jedyny element
zgloszonego znaku towarowego, ktdry cechuje si¢ jasna trescig semantyczna. W Por-
tugalii wyrazenie ,a nossa alegria” i sfowa ,cachaga” i ,pirassununga” wprowadzaja
dodatkowe elementy zréznicowania koncepcyjnego.

W calo$ciowym wrazeniu koncepcyjnym wywolywanym przez zgloszony znak to-
warowy elementem najbardziej odrézniajacym jest element ,61” ze wzgledu na swoj
dowolny charakter w odniesieniu do rodzaju rozpatrywanych towaréw. Same ozdob-
ne elementy graficzne obejmujace beczke i dwa pedy trzciny cukrowej, tak samo jak
wyrazenie ,a nossa alegria’, sa tylko nieznacznie odrézniajace pod wzgledem koncep-
cyjnym, jako Ze silnie przywodza na mysl rodzaj rozpatrywanych towardw, jego miej-
sce pochodzenia (mianowicie kraj portugalskojezyczny) lub niektdre jego cechy badz
wlasciwosci, i stluza zatem tylko wywotaniu u wlasciwego kregu odbiorcéw skojarzen
miedzy rodzajem towardw, miejscem pochodzenia tego rodzaju towardw, jego cecha-
mi badz wlasciwo$ciami a elementami najbardziej odrézniajacymi zgloszonego zna-
ku towarowego. W przypadku wcze$niejszych znakéw towarowych element ,51” jest
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elementem najbardziej odrézniajacym ze wzgledu na swéj dowolny charakter w od-
niesieniu do rodzaju rozpatrywanych towaréw (zob. pkt 60, 67 powyzej). Ozdobny
element graficzny obejmujacy szeroki pas przecinajacy oznaczenie z boku na bok we
wczesniejszych graficznych znakach towarowych podkresla z koncepcyjnego punktu
widzenia skojarzenie liczby 51 z rodzajem towaréw oznaczonym przez wspomniane
znaki towarowe. Element ten wydaje si¢ w rezultacie drugorzedny w calo$ciowym
wrazeniu koncepcyjnym przez nie wywolywanym. Elementy ,cachaga” lub ,piras-
sununga” w przypadku wczesniejszych portugalskich znakéw towarowych sa tylko
nieznacznie odrézniajace pod wzgledem koncepcyjnym, jako ze silnie przywodza na
mysl rodzaj rozpatrywanych towaréw lub miejsce produkcji tego rodzaju towaréw,
i stuza zatem tylko wywolaniu wéréd wilasciwego kregu odbiorcéw skojarzen miedzy
rodzajem towaréw lub miejscem produkgcji tego rodzaju towaréw a elementami naj-
bardziej odrdzniajagcymi rozpatrywanych znakéw towarowych. Natomiast przy za-
tozeniu, ze — jak uznala to Izba Odwotawcza w pkt 26 zaskarzonej decyzji — termin
»cachaca” jest w rzeczywisto$ci postrzegany jako fantazyjny przez najwieksza czesé
wlasciwego kregu odbiorcéw w Hiszpanii, Danii, Zjednoczonym Krdlestwie i w Au-
strii — co skarzaca podwaza (pkt 72 powyzej) — element ,,cachaca” moze by¢ uwazany
wraz z elementem ,51” za jeden z najbardziej odrézniajacych elementéw wcze$niej-
szych graficznych znakéw towarowych zarejestrowanych w Hiszpanii, Zjednoczo-
nym Krolestwie, Austrii i Danii.

Kolidujace ze soba znaki towarowe réznia sie koncepcyjnie swoimi elementami stow-
nymi ,a nossa alegria’;, ,cachaga” i ,pirassununga” oraz ewentualnie swoimi ozdob-
nymi elementami graficznymi. Natomiast te znaki towarowe sa cze$ciowo zbiezne
w odniesieniu do swoich elementéw liczbowych ,,51” i 61. Nie ulega watpliwosci, ze
przez wlasciwy krag odbiorcéw elementy te beda natychmiast postrzegane jako liczby
pozwalajace ocenic¢ lub poréwnac iloéci lub stosunek mocy, a nawet uporzadkowywacé
elementy wedlug kolejno$ci numerycznej. Z powodéw juz wymienionych w pkt 60
powyzej nie mozna jednak uwaza¢ w niniejszych okoliczno$ciach, ze rozpatrywane
liczby beda natychmiast postrzegane przez wlasciwy krag odbiorcéw jako odnoszace
sie do pewnych jasno okreslonych cech rodzaju towaréw oznaczonych przez kolidu-
jace ze soba znaki towarowe, takich jak zawarto$¢ alkoholu w objetosci, objetos¢ lub
czas niezbedny do procesu dojrzewania. Wynika z tego, ze wlasciwy krag odbiorcéw
bedzie postrzegaé te liczby jako samoistne pojecia bez mozliwos$ci przypisania im
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konkretnego znaczenia, jasnego i okreslonego w stosunku do rozpatrywanych towa-
réw, jak przyznal to sam OHIM (zob. pkt 60, 93 powyzej).

Elementy ,51” 1,61’ jako liczby, cechuja sie pewnymi podobienstwami pod wzgledem
koncepcyjnym. Oba sa bowiem liczbami catkowitymi, naturalnymi, nieparzystymi,
dwucyfrowymi, ktérych druga cyfra, czyli cyfra jednosci 1, jest taka sama. Natomiast
rozpatrywane liczby réznia sie miedzy soba cyfra dziesiatek, mianowicie w przypad-
ku wcezesniejszych znakéw towarowych jest to 5, a w przypadku zgloszonego znaku
towarowego — 6. Jednakze réznica koncepcyjna miedzy kolidujacymi ze soba znakami
towarowymi, ktéra wynika z odmiennej cyfry dziesiatek, jest ztagodzona okoliczno-
$cig, ze w rosngcym porzadku dziesiatek liczba 50, ktéra odpowiada ,,5” dziesiatkom,
jest bezposrednio nizsza od liczby ,,60’, ktéra odpowiada ,,6” dziesiatkom, i z tego po-
wodu wartosc¢ ,,50” jest postrzegana jako stosunkowo bliska wartosci ,,60”.

Pomiedzy z jednej strony wcze$niejszymi graficznymi znakami towarowymi zareje-
strowanymi w Hiszpanii, Zjednoczonym Kroélestwie, Austrii i Danii a z drugiej strony
zgloszonym znakiem towarowym stopien podobieristwa koncepcyjnego, ktéry wyni-
ka z elementéw ,51” i 61,,, mdglby by¢ jednakze troche mniejszy, jesli — jak utrzymuje
OHIM - element "cachaca ,jest w rzeczywisto$ci postrzegany jako termin fantazyjny
przez najwieksza cze$¢ wlasciwego kregu odbiorcéw w Hiszpanii, Danii, Zjednoczo-
nym Krolestwie i w Austrii i z tego wzgledu stanowi wraz z elementem "51 jeden
z najbardziej odrézniajacych elementéw w ramach wczeéniejszych graficznych zna-
kéw towarowych zarejestrowanych w Hiszpanii, Zjednoczonym Kroélestwie, Austrii
i Danii.

W $wietle poprzedzajacych rozwazan wystepujacy stopien podobienstwa koncepcyj-
nego mozna calo$ciowo uznac za przecietny w relacji miedzy wcze$niejszymi portu-
galskimi znakami towarowymi a zgltoszonym znakiem towarowym i — w zaleznosci od
przyjetych zalozen — za mieszczacy sie w przedziale od przecietnego do nieznaczne-
go w relacji miedzy z jednej strony wczeéniejszymi graficznymi znakami towarowymi
zarejestrowanymi w Hiszpanii, Zjednoczonym Krélestwie, Austrii i Danii a z drugiej
strony zgloszonym znakiem towarowym. Z tego wzgledu nalezy stwierdzi¢, ze Izba
Odwotawcza popelnita blad, stwierdzajac w istocie, ze brak jest podobieristwa kon-
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cepcyjnego miedzy kolidujacymi ze soba znakami towarowymi, i uwzgledni¢ w tym
zakresie piaty argument skarzace;j.

W przedmiocie prawdopodobienistwa wprowadzenia w btad

Calo$ciowa ocena prawdopodobienistwa wprowadzenia w blad zaklada pewna wspét-
zalezno$¢ branych pod uwage czynnikéw, a zwlaszcza podobienstwa znakéw towaro-
wych oraz podobienistwa oznaczonych nimi towaréw lub ustug (zob. pkt 29 powyzej).
W ten sposdb niewielki stopien podobienstwa tych towaréw lub ustug moze by¢ kom-
pensowany duzym stopniem podobienstwa znakéw towarowych i na odwrét [wyro-
ki Trybunatu: z dnia 29 wrze$nia 1998 r. w sprawie C-39/97 Canon, Rec. s. I-5507,
pkt 17; z dnia 22 czerwca 1999 r. w sprawie C-342/97 Lloyd Schuhfabrik Meyer, Rec.
s. 1-3819, pkt 19; ww. w pkt 40 wyrok Sadu w sprawie VENADO w ramie i in., pkt 74].

Dla celéw calo$ciowej oceny prawdopodobienstwa wprowadzenia w btad nalezy
przypomnieé, ze zgodnie z orzecznictwem przecietny konsument rozpatrywanej ka-
tegorii towaréw rzadko ma sposobno$¢ bezposredniego poréwnania réznych znakéw
towarowych i musi polega¢ na ich niedoskonalym obrazie, jaki zachowal w pamieci
(ww. w pkt 99 wyrok w sprawie Lloyd Schuhfabrik Meyer, pkt 26).

W ramach calo$ciowej oceny aspekty wizualny, fonetyczny lub koncepcyjny kolidu-
jacych ze sobg oznaczen nie maja zawsze tego samego ciezaru i nalezy wiec dokonac
analizy obiektywnych warunkéw, w jakich znaki towarowe moga wystepowac na ryn-
ku [zob. podobnie wyroki Sadu: z dnia 3 lipca 2003 r. w sprawie T-129/01 Alejandro
przeciwko OHIM — Anheuser-Busch (BUDMEN), Rec. s. II-2251, pkt 57; z dnia 6 paz-
dziernika 2004 r. w sprawach potaczonych od T-117/03 do T-119/03 i T-171/03 New
Look przeciwko OHIM - Naulover (NLSPORT, NLJEANS, NLACTIVE i NLCollec-
tion), Zb.Orz. s. 11-3471, pkt 49].
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Zatem stopieni fonetycznego podobienistwa dwoch znakéw towarowych posiada nie-
wielkie znaczenie w odniesieniu do towardéw, ktore sa sprzedawane w taki sposéb, ze
przy dokonywaniu zakupu wlasciwy krag odbiorcéw postrzega zwykle oznaczajacy
je znak towarowy w spos6b wizualny [wyroki Sadu: z dnia 14 pazdziernika 2003 r.
w sprawie T-292/01 Phillips-Van Heusen przeciwko OHIM - Pash Textilvertrieb und
Einzelhandel (BASS), Rec. s. 11-4335, pkt 55; z dnia 28 czerwca 2005 r. w sprawie
T-301/03 Canali Ireland przeciwko OHIM - Canal Jean (CANAL JEAN CO. NEW
YORK), Rec. s. 1I-2479, pkt 55].

Whniosek o braku prawdopodobieristwa wprowadzenia w btad w przypadku koliduja-
cych ze soba znakéw towarowych, do ktérego doszla Izba Odwotawcza w zaskarzonej
decyzji, opieral si¢ na stwierdzeniu, ze byly one calo$ciowo rézne pod wzgledem wi-
zualnym, fonetycznym i koncepcyjnym.

Tymczasem — tak jak stwierdzono juz w pkt 84, 90 i 98 powyzej — zaskarzona decyzja
jest dotknieta bledem w zakresie, w jakim stwierdzono w niej brak podobienistwa
fonetycznego, wizualnego i koncepcyjnego miedzy kolidujacymi ze soba znakami
towarowymi. Kolidujace ze soba znaki towarowe wywotaja bowiem u danych kon-
sumentéw w niewielkim stopniu podobne wrazenie wizualne i wrazenie fonetyczne
oraz przecietnie lub w niewielkim stopniu podobne wrazenie pod wzgledem koncep-
cyjnym.

W ramach szdstego argumentu skarzaca zauwaza w istocie, ze wymienione bledy
mialy wplyw na zaskarzona decyzje w zakresie, w jakim doprowadzily Izbe Odwo-
tawcza do nieslusznego stwierdzenia braku prawdopodobienistwa wprowadzenia
w blad wlasciwego kregu odbiorcéw. Doroéli mlodzi i w $rednim wieku, ktérzy za-
zwyczaj spozywaja koktajle w barach, restauracjach lub prywatnie, zdaniem skarzacej
dostrzega podobienistwo fonetyczne elementéw ,,61” 1,51’ poprzedzonych terminem
»cachaca’} a element graficzny zgloszonego znaku towarowego nie stanowi czesci
niedoskonalego obrazu znakéw towarowych, ktéry zachowaja oni w pamieci. Nawet
gdyby wlasciwy krag odbiorcéw byl w stanie odrézni¢ kolidujace ze soba znaki towa-
rowe, podobienstwo miedzy nimi pod wzgledem fonetycznym, wizualnym i koncep-
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cyjnym moze sprawié, ze uzna on, iz towary oznaczone tymi znakami towarowymi
pochodza z tego samego przedsiebiorstwa.

Chociaz, jak wspomnial OHIM, czasami przypisywano decydujace znaczenie po-
strzeganiu fonetycznemu znakéw towarowych w odniesieniu do napojéw [wyrok
Sadu z dnia 15 stycznia 2003 r. w sprawie T-99/01 Mystery Drinks przeciwko OHIM —
Karlsberg Brauerei (MYSTERY), Rec. s. II-43, pkt 48], nie mozna tego uczyni¢ w ni-
niejszej sprawie. Jak stwierdzono w pkt 40 powyzej, rozpatrywane towary podlegaja
zwykle ogélnej dystrybucji i sa réwniez sprzedawane nie tylko w specjalistycznych
sklepach, ale nawet w sklepach wielkopowierzchniowych. Ponadto skarzaca podnosi,
a OHIM nie podwaza, ze gdy napoje alkoholowe lub likiery sporzadzane z trzciny
cukrowej, oznaczone przez kolidujace ze soba znaki towarowe, spozywa sie w barach
i restauracjach, spozywa sie je ogélnie jako skladniki pewnych koktajli, takich jak ca-
ipirinha. Wynika z tego, Ze napoje te sa zazwyczaj zamawiane ustnie pod nazwag tych
koktajli, a nie pod ich wlasnym mianem.

W niniejszych okoliczno$ciach nalezy zatem przypisa¢ tylko drugorzedne znaczenie
postrzeganiu fonetycznemu kolidujacych ze soba znakéw towarowych w catoscio-
wym wrazeniu przez nie wywolywanym. Natomiast w tymze calo§ciowym wrazeniu
decydujace jest postrzeganie wizualne i koncepcyjne.

Nalezy wzia¢ pod uwage to, ze kolidujace ze soba znaki towarowe zasadzaja si¢ z wi-
zualnego i koncepcyjnego punktu widzenia na kojarzeniu napojéw alkoholowych lub
likieréw sporzadzanych z trzciny cukrowej, a w szczegélnosci w przypadku wczes-
niejszych portugalskich znakéw towarowych trunku cachaca, z okreslona liczbg, mia-
nowicie 51 w przypadku wczesniejszych znakéw towarowych i 61 w przypadku zglo-
szonego znaku towarowego, co u wlasciwego kregu odbiorcédw nie przywodzi ani nie
bedzie przywodzito natychmiast na my$l okreslonej cechy rodzaju rozpatrywanych
towar6w. Liczba ta, w sposéb identyczny w przypadku kolidujacych ze soba znakéw
towarowych, jest liczba catkowitg, naturalng, nieparzysta, dwucyfrowa, ktérej dru-
ga cyfra, czyli cyfra jednosci, to 1. Ponadto réznice wizualne i koncepcyjne pomie-
dzy kolidujacymi ze soba znakami towarowymi, ktére wynikaja z réznic graficznych
i z réznicy wartosci istniejacej pomiedzy liczbami 50 i 60, sa ztagodzone okoliczno-
$cig, ze po pierwsze sposob zapisania cyfry 5 jest blizszy sposobowi zapisania cyfry 6
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niz sposobowi zapisania pozostalych cyfr, i na odwrét, a po drugie w rosngcym po-
rzadku dziesiatek liczba 50 jest bezposrednio nizsza od liczby 60, tak ze warto$¢ przy-
pisywana tym liczbom przez wtasciwy krag odbiorcéw, wlasciwie poinformowanych,
dostatecznie uwaznych i rozsadnych, bedzie stosunkowo bliska.

Ponadto dla wczeéniejszych znakéw towarowych i zgloszonego znaku towarowe-
go jest lub — w odniesieniu konkretnie do wczesniejszego stownego portugalskiego
znaku towarowego — moze by¢ wspdlne pod wzgledem wizualnym przestawienie ich
liczb duza czcionka z umieszczeniem posrodku oznaczenia, prostymi znakami, w ko-
lorze bialym, na tle w kolorze ciemnym.

Co sie tyczy elementéw graficznych kolidujacych ze soba graficznych znakéw towa-
rowych, nie maja one okreslonej tresci koncepcyjnej, a pod wzgledem wizualnym sta-
nowig — tak samo jak elementy stowne ,,cachaca’; ,pirassununga” lub ,,a nossa alegria”
dla konsumentéw portugalskich — elementy majace na celu wzmocnienie wplywu
elementu liczbowego, mianowicie liczby 51 lub liczby 61, w zwiazku z rodzajem roz-
patrywanych towaréw, mianowicie napojéw alkoholowych lub likieréw sporzadza-
nych z trzciny cukrowej produkowanej w kraju portugalskojezycznym, w niniejszym
przypadku w Brazylii. Ponadto kolidujace ze soba graficzne znaki towarowe sa zbiez-
ne pod wzgledem ich niektérych elementéw graficznych, w szczegélnosci ksztaltu
okragtego lub owalnego odpowiadajacego konturowi beczki, na ktérym naniesione sa
liczba 51 lub liczba 61 w przypadku wcze$niejszych graficznych znakéw towarowych
lub zgloszonego znaku towarowego. Z tego wzgledu te elementy graficzne, podobnie
jak elementy stowne dla odbiorcéw portugalskich, nie sa same w sobie w stanie po-
wodowac wystarczajacego rozréznienia miedzy wczeéniejszymi graficznymi znakami
towarowymi a zgloszonym znakiem towarowym i wykluczy¢ jakiekolwiek prawdo-
podobiernistwo wprowadzenia w btad w rozumieniu art. 8 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia
nr 40/94.
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Wreszcie réznice fonetyczne istniejace miedzy kolidujacymi ze soba znakami towa-
rowymi, nawet jesli sa znaczace, wydaja sie¢ w niniejszym przypadku stosunkowo dru-
gorzedne z powoddéw juz wymienionych w pkt 106 i 107 powyze;j.

Nawet gdyby wlasciwy krag odbiorcéw byl w stanie dostrzec pewne réznice miedzy
kolidujacymi ze soba znakami towarowymi, prawdopodobienistwo, ze dopatrzy sie
zwigzku pomiedzy tymi znakami, byloby rzeczywiste w §wietle catosci poprzedza-
jacych rozwazan i przy uwzglednieniu identyczno$ci towaréw oznaczonych przez
wspomniane znaki towarowe. Ostatecznie rdznice te nie wydaja si¢ w niniejszym
przypadku wystarczajace, by wykluczy¢ jakiekolwiek prawdopodobienstwo, ze wia-
$ciwy krag odbiorcéw lub co najmniej przecigtny portugalski konsument napojéw
alkoholowych, cechujacy sie przecietnym stopniem uwagi, mégltby uznaé, polegajac
na calo$ciowym niedoskonalym obrazie wspomnianych znakéw towarowych, jaki
zachowal w pamieci, ze towary oznaczone tymi znakami pochodza z tego samego
przedsigbiorstwa lub z przedsiebiorstw powiazanych gospodarczo.

Z tego wzgledu nalezy uzna¢, ze Izba Odwolawcza popetnita btad polegajacy na
stwierdzeniu braku prawdopodobieristwa wprowadzenia w blad w rozumieniu art. 8
ust. 1 lit. b) rozporzadzenia nr 40/94 w przypadku kolidujacych ze sobg znakéw towa-
rowych, i uwzgledni¢ w tym zakresie sz6sty argument skarzacej.

Z tego wzgledu i bez koniecznosci badania zasadnosci siddmego argumentu dotycza-
cego bledu w ocenie dowodéw odnoszacych sie do powszechnej znajomosci wezes-
niejszych znakéw towarowych, stownego i graficznego, CACHACA 51 i Cachaga 51
w Portugalii lub co najmniej ich wysoce odrézniajacego ogdlnego charakteru w tym
kraju, nalezy uwzgledni¢ jedyny zarzut dotyczacy naruszenia art. 8 ust. 1 lit. b) roz-
porzadzenia nr 40/94 i w konsekwencji stwierdzi¢ niewaznos¢ zaskarzonej decyzji.
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W przedmiocie kosztéw

Zgodnie z art. 87 § 2 regulaminu postepowania przed Sadem kosztami zostaje obcia-
zona, na zadanie strony przeciwnej, strona przegrywajaca sprawe. Poniewaz OHIM
przegral sprawe, nalezy — zgodnie z zadaniem skarzacej — obciazy¢ go kosztami po-
stepowania.

Z powyzszych wzgledéw

SAD (druga izba)

orzeka, co nastepuje:

1) Stwierdza si¢ niewazno$¢ decyzji Pierwszej Izby Odwolawczej Urzedu
Harmonizacji w ramach Rynku Wewnetrznego (znaki towarowe i wzory)
(OHIM) z dnia 4 lipca 2008 r. (sprawa R 1687/2007-1).

2) OHIM zostaje obciazony kosztami postepowania.

Pelikanova Jirimée Soldevila Fragoso

Wyrok ogloszono na posiedzeniu jawnym w Luksemburgu w dniu 3 wrze$nia 2010 r.

Podpisy
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