2007 818 Europos Sajungos oficialusis leidinys L 215/21

KOMISIJOS SPRENDIMAS

2007 m. rugpjiicio 6 d.

dél Europos Parlamento ir Tarybos direktyvos 2004/17/EB dél subjekty, vykdanciy veikla vandens,
energetikos, transporto ir paSto paslaugy sektoriuvose, vykdomy pirkimy tvarkos derinimo
netaikymo tam tikroms paslaugoms pasto sektoriuje Suomijoje, iSskyrus Alandy salas

(pranesta dokumentu Nr. C(2007) 3700)

(Tekstas autentiskas tik suomiy ir Svedy kalbomis)

(Tekstas svarbus EEE)

(2007/564/EB)

EUROPOS BENDRIJJ KOMISIJA,

atsizvelgdama | Europos bendrijos steigimo sutarti,

atsizvelgdama | 2004 m. kovo 31 d. Europos Parlamento ir
Tarybos direktyva 2004/17/EB dél subjekty, vykdanciy veikla
vandens, energetikos, transporto ir pasto paslaugy sektoriuose,
vykdomy pirkimy tvarkos derinimo (1), ypac i jos 30 straipsnio
4 ir 6 dalis,

atsizvelgdama | 2007 m. vasario 9 d. Suomijos elektroniniu
pastu pateiktg prasyma,

pasikonsultavusi su VieSyjy sutar¢iy patariamuoju komitetu,

kadangi:

I. FAKTAI

2007 m. vasario 9 d. Suomija pagal Direktyvos
2004/17[EB 30 straipsnio 4 dalj Komisijai elektroniniu
pastu atsiunté prasyma. Komisija 2007 m. kovo 21 d,
2007 m. balandzio 18 d. ir 2007 m. geguzés 15 d.
elektroniniuose laiskuose paprasé papildomos informa-
cijos, kurig Suomijos valdZios institucijos atsiunté 2007
m. balandZio 4 d., 2007 m. balandzio 24 d. ir 2007 m.
geguzés 16 d. elektroniniuose laiskuose.

Bendrovés Suomen Posti Oyj, kuri 2007 m. birZelio 1 d.
pakeité pavadinimg j Itella Oyj (toliau — Suomijos pastas),
vardu Suomijos pateiktas praSymas yra susijes su tam
tikromis pasto ir ne paSto paslaugomis Suomijoje,
i8skyrus Alandy salas. PraSyme nurodytos Sios paslaugos:

a) vidaus ir tarptautinés adresuoty laisky (vartotojo
vartotojui, vartotojo jmonei, jmonés jmonei Dbei
imonés vartotojui);

(') OL L 134, 2004 4 30, p. 1. Direktyva su paskutiniais pakeitimais,

padarytais Tarybos direktyva 2006/97/EB (OL L 363, 2006 12 20,
p. 107).

adresuoto reklaminio pasto;

neadresuoto reklaminio pasto;

vidaus ir tarptautinés standartiniy pa$to siuntiniy
(imonés jmonei);

vidaus ir tarptautinés standartiniy pasto siuntiniy
(imonés vartotojui);

vidaus ir tarptautinés vartotojy standartiniy pasto
siuntiniy (vartotojo vartotojui bei vartotojo jmonei);

vidaus ir tarptautinés greityjy ir pasiuntiniy prista-
tomy pasto siuntiniy;

ankstyvo laikras¢iy pristatymo;

standartinio laikrasciy pristatymo;

lengvyjy kroviniy (vadinamyjy atskiry siunty) ir kity
kroviniy vezimo;

sandéliavimo;

logistikos paslaugos pagal sutartis;

misriyjy reklaminio pasto sprendimy;

spausdinimo;

duomeny valdymo;

elektroniniy sandoriy;

filatelijos.
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Pra§yme pateiktos nepriklausomos nacionalinés institu-
cijos Kilpailuvirasto/Konkurrensverket (Suomijos konkuren-
cijos institucijos) i$vados, kuri, viena vertus, nemato
Ljokios konkrecios priezasties nesutikti suteikti 30 straips-
nyje minimy netaikymo nuostaty...“, nors, antra vertus,
teigia, kad ,reikia nepamirsti, kad Suomijos pasto korpo-
racija vis dar labai stipri tradicinés pagrindinés veiklos, t.
y. laisky, pakety ir kity adresuoty siunty surinkimo ir
paskirstymo, rinkoje, nors Suomijoje visas pasto sektorius
pagal Pasto operacijy jstatyma buvo atvertas konkuren-
cijai jau 1994 m. Nepaisant to, tradicinio pagrindinio
Suomijos pasto korporacijos verslo neveikia konkuren-
cija..."

Il. TEISES SISTEMA

Direktyvos 2004/17[/EB 30 straipsnyje numatyta, kad
sutartims, skirtoms suteikti galimybe pradéti vykdyti
vieng i§ veiklos rasiy, kurioms taikoma Direktyva
2004/17[EB, ta direktyva netaikoma, jei valstybéje naréje,
kurioje ji yra vykdoma, tokig veikla tiesiogiai veikia
konkurencija rinkose, i kurias patekti néra jokiy apribo-
jimy. Tiesioginj konkurencijos poveikj reikéty vertinti
remiantis objektyviais kriterijais, atsizvelgiant j konkre-
taus sektoriaus savitas ypatybes. Patekimas | rinka
laikomas neribojamu, jei valstybé naré igyvendino ir
taiké atitinkamus Bendrijos teisés aktus, atveriancius ta
sektoriy ar jo dalj.

Kadangi Suomija jgyvendino ir taiké 1997 m. gruodzio
15 d. Europos Parlamento ir Tarybos direktyva 97/67/EB
dél Bendrijos pasto paslaugy vidaus rinkos plétros bend-
ryjy taisykliy ir paslaugy kokybés gerinimo (1), turéty
biti laikoma, kad patekimas j rinka neribojamas pagal
Direktyvos 2004/17/EB 30 straipsnio 3 dalies pirma
pastraipg. Tiesioginis konkurencijos poveikis konkrecioje
rinkoje turéty bati vertinamas remiantis jvairiais kriteri-
jais, i§ kuriy né vienas néra lemiamas per se.

Rinky, kurioms taikomas $is sprendimas, atzvilgiu krite-
rijus, i kurj reikia ypa¢ atsizvelgti, yra pagrindiniy rinkos
dalyviy uzimama rinkos dalis. Kitas kriterijus — koncent-
racijos tose rinkose laipsnis. Kadangi skirtingos veiklos,

(") OL L 15, 1998 1 21, p. 14. Direktyva su paskutiniais pakeitimais,

padarytais
Nr. 1882/2003 (OL L 284, 2003 10 31, p. 1).

Europos Parlamento ir Tarybos reglamentu (EB)

(10)

kuriai taikomas $is sprendimas, salygos skiriasi, tiriant
konkurencing padeétj reikéty atsizvelgti j tai, kad skirtin-
gose rinkose ji yra skirtinga.

Nors tam tikrais atvejais galéty biiti numatytos siauresnés
rinkos apibréztys, Siame sprendime tiksli tiesiogiai susiju-
sios rinkos apibréZztis Suomijos pateiktame prasyme i$var-
dyty paslaugy atzvilgiu gali likti atvira, jei analizés rezul-
tatai yra vienodi, neatsiZvelgiant | tai, ar analizéje remia-
masi siauresne, ar platesne apibréZtimi.

Sprendimas nepazeidzia konkurencijos taisykliy taikymo.

III. VERTINIMAS
Paslaugos, kurioms netaikoma Direktyva 2004/17/EB

Pagal Direktyvos 2004/17/EB 6 straipsnio 2 dalies
¢ punkty logistikos paslaugoms, tokioms kaip sandélia-
vimas ir logistikos paslaugos pagal sutartis, ir pridétinés
vertés paslaugoms, tokioms kaip spausdinimo, duomeny
valdymo ir elektroniniy sandoriy paslaugos, ta direktyva
taikoma su salyga, kad tokias paslaugas teikia subjektai,
kurie taip pat teikia pasto paslaugas pagal Direktyvos
2004/17[EB 6 straipsnio 2 dalies b punktg. Remiantis
Komisijos turima informacija, Suomijoje ta salyga néra
i$pildoma sandéliavimo, spausdinimo, duomeny valdymo
ir elektroniniy sandoriy paslaugy atzvilgiu. Taigi Direk-
tyva 2004/17[EB tokioms paslaugoms teikti Suomijoje
netaikoma.

Paslaugos,  kurioms  netaikoma  Direktyvos

2004/17[EB 30 straipsnio 1 dalis
Adresuoty laisky paslaugos

Kiek tai susij¢ su vartotojy laiskais (vidaus ir tarptautinés
adresuoty laisky, siundiamy vartotojo vartotojui bei
vartotojo jmonei, paslaugos), Suomijos pastas uzima
100 % rinkos. Nustatyta, kad verslo laisky rinkos dalis
svyruoja nuo 85 % (vidaus ir tarptautinés adresuoty
laisky, siun¢iamy jmonés jmonei, paslaugos) iki 95 %
(vidaus ir tarptautinés adresuoty laisky, siunciamy
jmonés vartotojui, paslaugos) ir né vienas jo konkurentas
neuzima daugiau nei 10 % rinkos. Pagal turima informa-
cijig Suomijos pasto tarptautiniy adresuoty laisky
paslaugy (gauty ir issiysty laisky) rinkos dalis yra tokia



2007 818

Europos Sgjungos oficialusis leidinys

L 21523

(11)

pat kaip ir vidaus paslaugy. Pasak Suomijos valdzios
institucijy, tos paslaugos yra tiesiogiai veikiamos konku-
rencijos, pirma, dél konkurencinio spaudimo, kurj kelia
galimybé pakeisti ,tradiciniy“ popieriniy laisky paslaugas
elektroninés komunikacijos priemonémis (pvz., elektro-
ninis pastas ar trumposios zinutés) ir, antra, dél esamo
neribojamo patekimo | rinka gali atsirasti galimy naujy
dalyviy. Dél pakeitimo reikéty atsizvelgti i tai, kad pagal
EB konkurencijos taisykles pakei¢iamumas turéty biti
analizuojamas, inter alia, pagal produkty savybes, kaina
ir kliatis, susijusias su paklausos prisitaikymu prie galimy
pakaitiniy produkty. Popierinio pasto ir elektroninés
komunikacijos savybés labai skiriasi, o pereiti nuo popie-
rinio prie elektroninio pasto yra dideliy kliticiy (*). Tai
rodo, kad elektroniné komunikacija priklauso kitokiy
produkty rinkai, todél ji negali sudaryti tiesioginés
konkurencijos Suomijos pasto adresuoty laisky paslau-
goms. Be to, atrodyty, kad pagrindinis i§augusio naudo-
jimosi elektroniniu pastu poveikis i§ esmés sumaZins
bendrg popierinio pasto rinkos dydj, o ne sudarys konku-
rencijg joje. PavyzdZiui, remiantis pateikta informacija,
Suomijos pasto reakcija i iSaugusia Suomijos banky isra-
Somy elektroniniy saskaity rinkg buvo pasidlyti elektro-
nines paslaugas ir nesiimti jokios iniciatyvos dél ,tradi-
cinés“ popierinés komunikacijos. Antra, kalbant apie
galimg konkurencija, svarbu, kad visas pasto sektorius
yra atviras konkurencijai nuo 1994 m., taciau iki $iol
konkurentams net labiausiai konkurencingame rinkos
segmente (vidaus ir tarptautinés adresuoty laisky, siun-
¢iamy jmonés jmonei, paslaugos) tenka tik 15 % bendros
rinkos. Taigi néra rodikliy, kad galima konkurencija
numatomoje ateityje vaidins didelj vaidmenj. Laikantis
nepriklausomos nacionalinés institucijos Kilpailuvirasto/-
Konkurrensverket  (Suomijos konkurencijos — institucijos)
isvady, reikéty apibendrinti, kad Sioje konstatuojamojoje
dalyje nagrinétos paslaugos Suomijoje néra tiesiogiai
veikiamos konkurencijos. Todél Direktyvos 2004/17EB
30 straipsnio 1 dalis netaikoma sutartims, skirtoms
suteikti galimybe pradéti vykdyti tg veikla Suomijoje.

Adresuoto reklaminio pasto paslaugos

Adresuoto reklaminio pasto, kuris Siame sprendime
reiskia pristatomg adresuotg pasta, kurio tikslas — rinko-
daros komunikacijos, sektoriuje Suomijos pastas uZzima
90 % rinkos ir né vienas jo konkurentas neturi didesnés
nei 10 % rinkos dalies. Atsizvelgiant j tokig didele
koncentracijg Sioje rinkoje ir i tai, kad néra jokiy kity
rodikliy, kad padétis kitokia, turéty bati daroma i§vada,
kad adresuoto reklaminio pasto paslaugos Suomijoje néra
tiesioginiai veikiamos konkurencijos. Todél Direktyvos
2004/17[EB 30 straipsnio 1 dalis netaikoma sutartims,
skirtoms suteikti galimybe pradéti vykdyti ta veikla
Suomijoje.

(') Pavyzdziui, apytikriai viena trecioji Suomijos namy {kiy néra prisi-
junge prie interneto. Be to, teigiama, kad ,daugiau kaip pusé”
Suomijos gyventojy turi galimyb¢ naudotis elektroniniu pastu
namuose, kas, priesingai, reiskia, kad beveik pusé neturi tokios gali-
mybés namuose.

(12)

(14)

Vidaus ir tarptautinés vartotojy standartiniy pasto
siuntiniy (vartotojo vartotojui bei vartotojo jmonei)
paslaugos

Siy paslaugy atzvilgiu Suomijos pasto padétis yra gana
stipri — jis uzima 80 % rinkos (?). DidZiausio (ir vienin-
telio reikmingo) Suomijos pasto konkurento rinkos dalis
faktiskai apima likusius 20 % (}). Laikantis Suomijos
konkurencijos institucijos i$vady, reikéty daryti i$vada,
kad nagrinégjamy paslaugy kategorija Suomijoje néra
tiesiogiai veikiama konkurencijos. Todél Direktyvos
2004/17[EB 30 straipsnio 1 dalis netaikoma sutartims,
skirtoms suteikti galimybe pradéti vykdyti ta veikla
Suomijoje.

Ankstyvas laikrasciy pristatymas

Si paslauga apibréziama kaip rytinis laikras¢iy, leidziamy
maziausiai 3 kartus per savaitg, pristatymas septynias
dienas per savaite. Sios paslaugos atzvilgiu apskaiciuota,
kad Suomijos pasto rinkos dalis sudaro mazdaug tris
ketvir¢ius (74 %), o jo didZiausio konkurento — mazdaug
10 %. Atsizvelgiant i tai, kad Suomijos pasto rinkos dalis
yra didelé ir net didZiausio jo konkurento rinkos dalis —
santykinai maZza, galima daryti i§vada, kad ankstyvas laik-
ras¢iy pristatymas Suomijoje néra tiesiogiai veikiamas
konkurencijos. Todél Direktyvos 2004/17/EB 30
straipsnio 1 dalis netaikoma sutartims, skirtoms suteikti
galimybe pradéti vykdyti ta veikla Suomijoje.

Standartinis laikrasciy pristatymas

Kadangi Suomijos pastas uzima 100 % rinkos, jis yra
vienintelis $iy paslaugy teikéjas. Kadangi laikrasciai prista-
tomi tuo paciu metu kaip ir laiskai ir tais paciais mars-
rutais, kuriais teikiamos 10 konstatuojamojoje dalyje
nagrinéjamos adresuoto pasto paslaugos, konkurencinei
padéciai galioja ta pati i$vada visy pirma dél to, kad
spausdinty laikrad¢iy ir elektroninés komunikacijos
savybés Cia dar labiau skiriasi. Dél $iy priezasciy turéty
bati daroma i§vada, kad standartinis laikrasciy prista-
tymas Suomijoje néra tiesiogiai veikiamas konkurencijos.
Todél Direktyvos 2004/17EB 30 straipsnio 1 dalis netai-
koma sutartims, skirtoms suteikti galimybe pradéti

vykdyti ta veikla Suomijoje.

(®) Apskaiciuota Suomijos pasto rinkos dalis lieka ta pati, t. y. 80 %,
nepaisant to, ar rinka apibréziama kaip ,vartotojo vartotojui, ar
,vartotojo jmonei“, taip pat nepaisant to, ar rinka yra vidaus, ar
tarptauting.

() Kitaip tariant, Sio konkurento dalis sudaro maziau kaip ketvirtadalj,
palyginti su Suomijos pasto.
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Misrieji reklaminio pasto sprendimai
(15) Remiantis prane$imu ir papildoma informacija, kurig

(16)

17)

pateiké Suomijos valdZios institucijos, misrieji reklaminio
pasto sprendimai yra vertinami kaip skirtingi jvairiy
paslaugy deriniai, pvz., spausdinimo, adresavimo ir tiks-
liniy grupiy nustatymo, kopijavimo ir (elektroninio) grjz-
tamojo rysio paslaugos, derinamos su adresuoto ir (arba)
neadresuoto reklaminio pasto paslaugomis (1). Tikslus
paslaugy derinys priklauso nuo individualiy klienty
poreikiy. Vertinant atskirai, apskai¢iuota Suomijos pasto
kai kuriy paslaugy, kurios gali bati priskiriamos prie
misriyjy sprendimy, rinkos dalis gana nemazai skiriasi:
adresuoto reklaminio pasto — 90 %, neadresuoto rekla-
minio pasto — 41 %, spausdinimo paslaugy - 36 %,
duomeny valdymo paslaugy (iskaitant atgalinio rysio
paslaugas) — 4 %. Tai rodyty, jog konkurenciné padétis
negali bati vienoda, nepaisant pasirinkto paslaugy
derinio. Be to, gali bati laikoma, kad neadresuotas rekla-
minis pastas yra tiesiogiai veikiamas konkurencijos, nors
taip néra adresuoto reklaminio pasto atveju. Kadangi
negali bati nustatyta, kurios paslaugos gali bati grupuo-
jamos, jei vienas ar daugiau klienty nusprendzia jy
prasyti, sprendimas dél teisinio rezimo, taikomo misrie-
siems sprendimams, sudaryty esminj teisinj neapibréz-
tumg. Tokiomis aplinkybémis miSriesiems reklaminio
pasto sprendimams, kaip apibréZta Suomijos pranesime,
sprendimas pagal Direktyvos 2004/17[EB 30 straipsnj
negali bati taikomas kaip vienai paslaugy kategorijai.

Paslaugos, kurioms taikoma Direktyvos 2004/17/EB
30 straipsnio 1 dalis

Neadresuoto reklaminio pasto paslaugos

Sioje rinkoje Suomijos pasto uzimama rinkos dalis pagal
apskaiCiavimus yra 41 %. Atsizvelgiant | koncentracija
Sioje rinkoje, kai didZiausio konkurento uzimama rinkos
dalis pagal apskaiCiavimus sudaro mazdaug 30 %, Sie
veiksniai gali baiti naudojami kaip tiesioginés konkuren-
cijos rodiklis.

Vidaus ir tarptautinés standartiniy pasto siuntiniy
(imonés jmonei) paslaugos

Vidaus standartiniy pasto siuntiniy (jmonés jmonei)
paslaugy sektoriuje Suomijos pasto uZimama apskai-

(") Pateiktoje papildomoje informacijoje paslauga, kuri gali biiti jtraukta
i ,misriyjy reklaminio pasto sprendimy“ savoka, yra reklamos turinio
kiirimas. Taciau tokios paslaugos néra nei tiesiogiai susijusi veikla
pagal Direktyvos 2004/17[EB 6 straipsnj, nei teikiama Suomijos
pasto ar jos pavaldZiyjy bendroviy, todél jos nebuvo nagrinéjamos.

Ciuota rinkos dalis sudaro 35 %. Remiantis turima infor-
macija, Suomijos pasto rinkos dalis tarptautiniy paslaugy
sektoriuje yra maZesné nei vidaus paslaugy ir sudaro nuo
13 iki 15%. Atsizvelgiant | tai, kad bendros dviejy
didziausiy konkurenty rinkos dalys vidaus paslaugy
atzvilgiu pagal apskaiciavimus sudaro 28 %, ir tai i§
esmés nesiskiria nuo Suomijos pasto rinkos dalies,
daroma i§vada, kad $i veikla yra tiesiogiai veikiama
konkurencijos.

Vidaus ir tarptautinés standartiniy pasto siuntiniy
(imonés vartotojui) paslaugos

Suomijos pasto vidaus paslaugy rinkos dalis sudaro 63 %
— tai yra santykinai aukstas lygis per se. Remiantis turima
informacija, tarptautiniy paslaugy sektoriuje Suomijos
pasto rinkos dalis yra mazesné nei vidaus paslaugy ir
sudaro nuo 13 iki 15 %. Taciau vidaus paslaugy sekto-
rivje didziausio konkurento rinkos dalis (37 %) sudaro
daugiau nei pusg¢, palyginti su Suomijos pasto — esant
tokiam lygiui, gali bati laikoma, kad konkurentas galéty
daryti nemaza konkurencinj spaudima Suomijos pastui.
Todél i siuos veiksnius reikéty atsizvelgti kaip | tiesio-
ginés konkurencijos rodiklj.

Vidaus ir tarptautinés greityjy ir pasiuntiniy prista-
tomy pasto siuntiniy paslaugos

Sioje rinkoje Suomijos pastas neuzima didziausios rinkos
dalies, ji yra tik 10% ir kelis kartus maZesné uZ
didZiausio konkurento, kurio rinkos dalis yra nuo tre¢-
dalio iki pusés visos rinkos. Todél i Siuos veiksnius
reikéty atsizvelgti kaip i tiesioginés konkurencijos vidaus
ir tarptautiniy greityjy ir pasiuntiniy pristatomy pasto
siuntiniy paslaugy sektoriuje rodiklj.

Lengvyjy ir kity kroviniy paslaugos

Lengvyjy kroviniy paslaugy, kurios apibréziamos kaip
atskiry siunty nuo 35 iki 2 500 kg vezimas transporto
vienetuose, rinkoje ir kity kroviniy, apibréziamy kaip per
5 000 kg sverianciy sunkiyjy konteineriniy kroviniy arba
nuo 2 500 iki 5000 kg sverian¢iy sunkiyjy konteine-
riniy kroviniy veZimo paslaugos, rinkoje Suomijos
pasto uzimama rinkos dalis pagal apskai¢iavimus sudaro
6,7 % (lengvyjy kroviniy paslaugy rinkos) ir 1,7 % (kity
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kroviniy rinkos). Tokios rinkos dalys yra kelis kartus
mazesnés uz dviejy didZiausiy konkurenty bendras
rinkos dalis. Lengvyjy kroviniy paslaugy rinkoje dviejy
didziausiy konkurenty uzimamos rinkos dalys pagal
apskaiCiavimus sudaro atitinkamai 51 % ir 30 %, t. y.
apskai¢iuota bendra dalis sudaro 81 %. Kity kroviniy
rinkoje dviejy didZiausiy konkurenty uZimama apskai-
Ciuota bendra rinkos dalis sudaro 92 % (atitinkamai
80 % ir 12 %). Todel i Siuos veiksnius reikéty atsizvelgti
kaip | tiesioginés konkurencijos rodikl;.

Logistikos paslaugos pagal sutartis

Kaip teigiama 9 konstatuojamojoje dalyje, logistikos
paslaugoms pagal sutartis, kurios apibréziamos kaip uZzsa-
komosios logistikos paslaugos ir susijusiy duomeny
sistemy, taikomosios logistikos ir  konsultavimo
paslaugos, Direktyva 2004/17/EB taikoma tik tiek, kiek
tokias paslaugas teikia subjektai, kurie taip pat teikia
pasto paslaugas pagal jos 6 straipsnio 2 dalies b punkta.
Remiantis turima informacija, Suomijos pastas yra vienin-
telis toks subjektas Sioje Suomijos rinkoje. Logistikos
paslaugy pagal sutartis rinkoje Suomijos pasto dalis yra
labai maza, nes sudaro vos 1 %. Todél i tai galima atsi-
zvelgti kaip | tiesioginés konkurencijos rodiklj.

Filatelijos paslaugos

Be Suomijos pasto, kuris leidZia pasto Zenklus Suomijoje
(isskyrus Alandy salas), filatelijos paslaugy rinkoje veikia
dar dvi rinkos dalyviy kategorijos: pasto Zenkly prekiau-
tojai ir (pasto Zenkly) aukcionus rengiancios jmonés.
Bendroje Suomijos filatelijos paslaugy (teikiamy prekiau-
tojy ar aukcionus rengianciy jmoniy) rinkoje Suomijos
pasto uZimama rinkos dalis pagal apskai¢iavimus sudaro
50 %, o dviejy didziausiy pasto Zenkly prekiautojy toje
rinkoje bendra rinkos dalis sudaro 20 %, ir dviejy
didziausiy aukcionus rengian¢iy jmoniy bendra dalis
visoje rinkoje sudaro 12 %. Taigi $iy keturiy rinkos
dalyviy bendrai uzimamos rinkos dalis (32 %) pagal
apskai¢iavimus sudaro daugiau nei puse, palyginti su
Suomijos pasto (50 %). Be to, jei pasto Zenkly prekiau-
tojy ir aukcionus rengianciy jmoniy teikiamos paslaugos
vertinamos  atskirai, dviejy didZiausiy kiekvienos i§ Siy
dviejy kategorijy rinkos dalyviy bendra rinkos dalis
pagal apskai¢iavimus yra gerokai didesné. Pasto Zenkly
prekiautojy bendra uzimama dalis sudaro 55 % prekybos
pasto Zenklais rinkos, o paSto Zenkly aukcionus
rengianciy jmoniy — 75 % pasto Zenkly aukciony rinkos.
Todél | siuos veiksnius reikéty atsizvelgti kaip | tiesio-
ginés konkurencijos filatelijos paslaugy sektoriuje rodiklj,
nesvarbu, ar laikoma, kad rinka yra bendra, ar kad
prekybos pasto Zenklais ir pasto Zenkly aukciony rinkos
yra atskiros.

IV. ISVADOS

Atsizvelgiant | 9-22 konstatuojamosiose dalyse i$nagri-
nétus veiksnius, turéty biati laikoma, kad Suomijoje,
isskyrus Alandy salas, laikomasi Direktyvos 2004/17/EB
30 straipsnio 1 dalyje nustatytos tiesioginés konkuren-
cijos salygos $iy paslaugy atzvilgiu:

a) neadresuoto reklaminio pasto;

b) vidaus ir tarptautiniy standartiniy paSto siuntiniy
(imonés jmonei);

¢) vidaus ir tarptautiniy standartiniy pasto siuntiniy
(imonés vartotojui);

d) vidaus ir tarptautiniy greityjy ir pasiuntiniy prista-
tomy pasto siuntiniuy;

e) lengvyjy kroviniy (vadinamuyjy atskiry siunty) ir kity
kroviniy vezimo;

f) logistikos paslaugy pagal sutartis;

g) filatelijos.

Kadangi pripazistama, kad neribojamo patekimo j rinka
salygos laikomasi, Direktyva 2004/17[EB neturéty bati
taikoma, kai perkantieji subjektai pasirado sutartis, skirtas
sutekti galimybe Suomijoje, iSskyrus Alandy salas, teikti
paslaugas, iSvardytas 23 konstatuojamosios dalies a-g
punktuose; ji taip pat neturéty biti taikoma, kai rengiami
projekto konkursai siekiant vykdyti tokia veikla Suomi-
joje.

Sis sprendimas yra pagristas teisine ir esama 2007 m.
vasario—geguZés meén. padétimi, kaip rodo Suomijos
Respublikos pateikta informacija. Jei teisiné ar esama
padétis gerokai pasikeisty ir dél to nebiity laikomasi
Direktyvos 2004/17/EB 30 straipsnio 1 dalies taikymo
salygy, $is sprendimas gali biiti persvarstytas,

PRIEME S| SPRENDIMA;

1 straipsnis

Direktyva 2004/17/EB netaikoma perkanciyjy subjekty pasira-
Somoms sutartims, kurios skirtos suteikti galimybe Suomijoje,
i8skyrus Alandy salas, teikti tokias paslaugas:

a) neadresuoto reklaminio pasto;
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b) vidaus ir tarptautines standartiniy pa$to siuntiniy (jmonés
jmonei);

¢) vidaus ir tarptautines standartiniy pasto siuntiniy (jmonés
vartotojui);

d) vidaus ir tarptautines greityjy ir pasiuntiniy pristatomy pasto
siuntiniy;

e) lengvyjy kroviniy (vadinamyjy atskiry siunty) ir kity
kroviniy vezimo;

f) logistikos paslaugas pagal sutartis;

g) filatelijos.

2 straipsnis

Sis sprendimas skirtas Suomijos Respublikai.

Priimta Briuselyje, 2007 m. rugpjicio 6 d.

Komisijos vardu
Charlie McCREEVY

Komisijos narys




