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A BIZOTTSAG 497/2003/EK RENDELETE
(2003. marcius 18.)

yod

a mezdgazdasigi termékek belsG piacon torténd megismertetésével és promocidjival kapcsolatos
intézkedésekrdl sz6l6 2826/2000/EK tandcsi rendelet alkalmazdsira vonatkozé részletes szabdlyok
megallapitdsarol sz616 94/2002/EK rendelet médositdsirol

AZ EUROPAI KOZOSSEGEK BIZOTTSAGA,

tekinte

tekinte

ttel az Eurdpai Kozosséget létrehozo szerzddésre,

ttel a mez@gazdasigi termékek bels§ piacon torténd

megismertetésével és promocidjaval kapcesolatos intézkedésekrdl

sz0106,

2000. december 19-i 2826/2000/EK tandcsi rendeletre ()

és kiilonosen annak 12. cikkére,

mivel:

ey

HL
HL
HL

A fogyasztok megbizhat6 tdjékoztatdsa és védelme érde-
kében a legutobb a 2097/2002/EK rendelettel (}) mddosi-
tott 94/2002/EK bizottsdgi rendelet (*) 2. cikkének el§
kell irnia, hogy a tapldlkozdsi tdjékoztatds hozzaférhetd
forrdsbdl szarmazo, elismert tudomédnyos adatokon ala-
puljon.

A jogbiztonsdg érdekében rogziteni kell, hogy a javasolt
programoknak meg kell felelnittk kiilonosen az érintett
termékekre és az érintett termékek forgalmazdsira
vonatkoz teljes kozosségi joganyagnak.

Az irdnymutatdsokat néhdny dgazatban ki kell igazitani
a javasolt programok alapos vizsgdlata sordn szerzett
tapasztalatok és a tudomdnyos ismeretek fejldése
fényében.

Az olivaolaj, az étkezési olajbogyd, a marha- és borjahs
olyan kulcsfontossdgti dgazatok, amelyekben a piaci
egyensuly a tdjékoztatds ésfvagy dltaldnos promocids
intézkedések révén javithat6, kilonosen a fogyasztok
megfelel§ tdjékoztatdsaval.

A rostlendgazatban a j6 minGségii termékek kiélezett
versenyben allnak a Kozosségen kiviili teriiletekrdl szar-
mazé lennel és mds rosttipusokkal. Az dgazat el6zd
gazdasagi évben elért eredményei azt mutatjdk, hogy a
kozosségi rostlen sajdtossdgaira vonatkozd tdjékoztatdsi
intézkedések kedvezd hatdstak voltak.

Az olivaolajat, az étkezési olajbogydt, a rostlent, illetve a
marha- és borjuhust ezért fel kell venni a promdcids
termékek jegyzékére, és mar ebben a szakaszban meg
kell allapitani a kampanyokra vonatkozé éltalanos irdny-
mutatdsokat az ezen dgazatokban végrehajtandé prog-
ramok igazgatasa céljabol.

A mellékletben taldlhaté irdnymutatdsok figyelembe
veszik a piaci helyzetet és a legutébbi promdcios
kampany kiértékelésérél rendelkezésre dll6 eredmé-
nyeket.

L 328, 2000.12.21,, 2. o.
L 323, 2002.11.28,, 41. o.
L 17, 2002.1.19., 20. o.

)

Ezen irdnymutatdsok elfogaddsdnak id6pontjdra tekin-
tettel kiilon hatariddket kell meghatdrozni az olivaolajra,
az ¢étkezési olajbogyora és a rostlenre vonatkozdan
2003-ban benytjtott programok tovabbitdsira és jova-
hagydsara.

A tagédllamok hatdskorrel rendelkezd hatdsdgainak jegy-
z€két tartalmazé 11. mellékletet frissiteni kell.

(10) A 94/2002[EK rendeletet ennek megfeleléen maddositani
kell.
(11) Az e rendeletben el6irt rendelkezések osszhangban

vannak a mezdgazdasagi termékek promocidjaval foglal-
kozé irdnyit6bizottsigok egyiittes iilésén kialakitott véle-
ménnyel,

ELFOGADTA EZT AZ RENDELETET:

A

1. cikk

94/2002/EK rendelet a kovetkezSképpen modosul:

A 2. cikk a kovetkez6 (3) bekezdéssel egészil ki:

,(3) A promocids és tdjékoztatd iizenetekben az érintett
termék fogyasztdsanak egészségligyi hatdsaira vonatkozd
utaldsoknak dltaldnosan elfogadott tudomdnyos adatokon kell
alapulniuk. Ezen iizeneteknek a kozegészségiigyért felelds
nemzeti hatdsdg altal elfogadottaknak kell lenniiik. A javas-
lattevé szakmai és szakmakozi szervezeteknek az érintett
tagéllamok és a Bizottsdg szamdra rendelkezésre allo jegy-
zéket kell vezetnittk azokrél a tudoményos kutatdsokrol,
valamint az engedélyezett tudomdnyos intézmények altal
kialakitott szakvéleményekrdl, amelyek az ilyen iizenetek
alapjat képezik.”

Az 5. cikk (1) bekezdése helyébe a kovetkezd szoveg 1ép:

,(1) A 2826/2000/EK rendelet 6. cikkében emlitett prog-
ramokban foglalt intézkedések végrehajtdsa érdekében az
érintett tagdllamok minden év janudr 31-ig és julius 31-ig
kapjdk meg az altaluk kiadott javaslattételi felhivdsokra
valaszként az érintett dgazato(ka)t képvisel6 kozosségi
szakmai vagy szakmakozi szervezetek dltal kidolgozott prog-
ramokat.

Mindazondltal az érintett tagdllamok 2003. mdjus 31-ig
kapjék meg az dltaluk az olivaolajra, az étkezési olajbogyora
és rostlenre vonatkozo, 2003-ban benyujtandé programokra
kiadott javaslattételi felhivdsokra benyujtott programokat.
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Ezeknek a programoknak meg kell felelniik az érintett b) a (3) bekezdés a kovetkezd albekezdéssel egésziil ki:
term{zkekre és azok forgalmazdsdra vonatkozo kt:)zés’ségi ,Mindazondltal a 2003-ban az olivaolajra, az étkezési olaj-
SZabalyOknak, Valamlnt a 2826/2000/EK rendelet 5. Clkkeben bogyéra és a rostlenre Vonatkozéan a javaslattételi fel_
emlitett irdnymutatdsoknak, tovdbbd az érintett tagallamok hivésokra benytjtott programokrél a Bizottsig 2003.
dltal e célbol kozreadott, a kizardsra, kivélasztdsra és az oda- szeptember 15-ig dont.”

itélé tkoz6 dok técionak.
eleste vonathozo dokumentaciona — Az I melléklet helyébe e rendelet 1. melléklete 1ép.

thZe 1::;:;?;?;;25,9 kat els6 alkalommal e rendelet IIl. mellék- — A IL melléklet helyébe e rendelet II. melléklete 1ép.

— A 7. cikk a kovetkezoképpen médosul: — A I melléklet e rendelet III. mellékletének megfelelGen

6dosul.
a) az (1) bekezdés a kovetkez§ albekezdéssel egésziil ki: modosu
,Mindazondltal a 2003-ban az olivaolajra, az étkezési olaj- 2 cikk
bogydra és a rostlenre vonatkozdan a javaslattételi fel- '
hivasokra benydjtott programokrél 2003. junius 30-ig Ez a rendelet az Eurdpai Unié Hivatalos Lapjdban valé kihirde-
kell értesiteni a Bizottsagot.”; tését kovetd harmadik napon 1ép hatélyba.

Ez a rendelet teljes egészében kotelezd és kozvetleniil alkalmazand6 valamennyi tagdllamban.

Kelt Briisszelben, 2003. mdrcius 18-dn.

a Bizottsdg részérdl
Franz FISCHLER
a Bizottsdg tagja

I. MELLEKLET

a) Azon témakorok listdja, melyekre nézve tdjékoztatd ésfvagy promodciés intézkedéseket lehet végrehajtani:

- tdjékoztatds az oltalom alatt ll6 eredetmegjelolésekrsl (OEM), az oltalom alatt 4116 foldrajzi jelzésekrdl (OF)), a
hagyomdnyos kiilonleges tulajdonsdgt élelmiszerekrdl és a mez&gazdasagi jogszabalyokban el6irt emblémadkrol,

- tdjékoztatds a biogazdalkoddsrol,

- tdjékoztatds a termékek szdrmazdsinak nyomon kovetését és e termékek cimkézését biztosité mezdgazdasigi
termelési rendszerekrdl,

— tdjékoztatds az élelmiszerek mindségérdl és biztonsagardl, valamint a taplélkozasi és élettani hatdsokrol.

=

A programokba bevonhaté termékek listdja:

— friss gytimolcs- és zoldségfélék,

- feldolgozott gyiimoles- és zoldségfélék,

— tejtermékek,

- m. t. mindségi borok, foldrajzi jelzéssel elldtott asztali borok,
— olivaolaj és étkezési olajbogydk,

— é16 novények és virdgkertészeti termékek,

— rostlen,

— marha- és borjiihts, frissen, htitve vagy fagyasztva.
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1. MELLEKLET
A tagillamok hatdskorrel rendelkezd hat6sigainak jegyzéke
(a 2702/1999/EK és a 2826/2000/EK rendelet alkalmaziséhoz)
Tagéllam Név és cim 2003. februdr 28-an frissitve
Németorszdg | Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Erndhrung (BLE) Telefon 49 69 1564 862753-756[757
Referat 411
D-60631 Frankfurt/Main Fax 49 69 1564-791
e-mail patricia.grunwald@ble.de
dieter.pruchnewski@ble.de
ralf keller@ble.de
Internet www.ble.de
Ausztria Agrarmarkt Austria Telefon Milcherzeugnisse: 43 1 33 151-284
Dresdner Strafse 70 Rindfleisch: 43 1 33 151-218
A-1201 Wien Sonst. Erzeugnisse: 43 1 33 151-241
Fax Milcherzeugnisse: 43 1 33 151-396
Rindfleisch: 43 1 33 151-297
Sonst. Erzeugnisse: 43 1 33 151-303
e-mail Milcherzeugnisse: lothar.goedl@ama.gv.at
Rindfleisch: alois.luger@ama.gv.at
Sonst. Erzeugnisse: michaela.pichler@ama.gv.at
Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, | Telefon Wein: 43 1 71100-2840
Umwelt und Wasserwirtschaft Horizontale Angelegenheiten:
Stubenring 12
A-1010 Wien Fax 431 71100-2901
Horizontale Angelegenheiten:
e-mail Wein: Rudolf.Schmid@bmlfuw.gv.at
Horizontale Angelegenheiten:
Michaela.Zoch@bmlfuw.gv.at
Belgium Vlaamse Gemeenschap: Telefon 3225536340
Adminstratie Land- en Tuinbouw (ALT)
Directeur-Generaal (dhr. J. Van Liefferinge) Fax 3225536350
Leuvenseplein 4 ) o
B-1000 Brussel e-mail Jules.vanliefferinge@ewbl.vlaanderen.be
Région wallonne: Telefon 3224218211
Agence wallone a I'exportation (AWEX)
Directeur général (M. Ph. Suinen) Fax 322421 87 87
Place Sainctelette 2
e-mail mail@awex.wallonie.be
Dinia Ministeriet for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri Telefon 45339580 00
Direktoratet for FadevareErhverv
Kampmannsgade 3 Fax 4533 95 80 80
DK-1780 Kebenhavn V
e-mail dffe@dffe.dk
Ministeriet for Fodevarer, Landbrug og Fiskeri Telefon 4533958802
Direktoratet for FedevareErhverv
Animalsk kontor (M. Carsten Andersen) Fax 453395 80 34
Kampmannsgade 3 .
DK-1780 Kobenhavn V e-mail caca@dffe.dk
Spanyolorszdg | Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién (MAPA) | Telefon 34913 47 53 91
Subsecretarfa — Direccién General de Alimentacion
(SG Promocién Agroalimentaria) Fax 34913 47 51 68
Paseo Infanta Isabel 1 )
e-mail ssgpromo@mapya.es

E-28014 Madrid
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Tagéllam Név és cim 2003. februdr 28-dn frissitve
Finnorszdg Ministry of Agriculture and Forestry Telefon 358-9-160 53370
Intervention Unit
PO Box 30 Fax 358-9-160 52707
FIN-00023 Helsinki
Government e-mail hanna.mattila@mmm.fi
tiina.saatsi@mmm.fi
intervention.unit@mmm.fi
Franciaorszdg | Office national interprofessionnel des viandes de I'élevage | Telefon 331 44 68 50 00
et de I'aviculture (OFIVAL) (M. Yves Berger)
80, avenue des Terroirs de France Fax 331 44 68 50 06
F-75607 Paris cedex 12
e-mail Yves.berger@ofival fr
Office national interprofessionnel du lait et des produits | Telefon 33173005000
laitiers (ONILAIT) (M™ Boulengier)
2, rue Saint-Charles Fax 3317300 50 50
F-75740 Paris cedex 15
e-mail
Office national interprofessionnel des fruits, des légumes | Telefon 33144 25 36 36
et de l'horticulture (ONIFLHOR) (M. Balay) 33144 25 36 66
164, rue de Javel
F-75739 Paris cedex 15 Fax 33145543169
33144253690
e-mail oniflhor@easynet.fr
Office national interprofessionnel des vins (ONIVINS) Telefon 33142863200
(M. Dairien)
232, rue de Rivoli Fax 331401506 96
F-75001 Paris
e-mail
Office national interprofessionnel des céréales (ONIC) Telefon 33144182000
Office national interprofessionnel des oléagineux, proté-
agineux et cultures textiles (ONIOL) (M. Drege) Fax 331455190 99
21, avenue Bosquet
F-75015 Paris e-mail
Institut national des appellations d’origines (INAO) (M. | Telefon 33153898000
Benard) )
138, Champs-Elysées Fax 33142255797
F-75008 Paris
e-mail jd.benard@inao.gouv.fr
Office de développement de I'économie agricole des | Telefon 33153954170
départements d’'outre-mer (ODEADOM) (M. Danel)
31, quai de Grenelle, Tour Mercure 1 Fax 3315395 41 95
F-75738 Paris cedex 15
e-mail
Office national interprofessionnel des plantes a parfum, | Telefon 33492793446
aromatiques et médicinales (ONIPPAM) (M. De Laurens)
25, rue du Maréchal Foch Fax 33492793322
F-04130 Voix
e-mail
Gorogorszag Ministry of Agriculture Telefon (30-210) 212 82 23
Direction of Agricultural Expenses (30-210) 212 82 24
Patission Street 207
Skalistiri Street 19 Fax (30-210) 867 53 59
Gr-11253 Athens
e-mail pasku022@minagric.gr
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Tagéllam Név és cim 2003. februdr 28-an frissitve
[rorszag Department of Agriculture and Food Telefon 3531 607200/6072390
Agriculture House Fax 35316072038
Kildare Street
Dublin 2 e-mail marian.byrne@agriculture.gov.ie
mel.mcdonagh@agriculture.gov.ie
Olaszorszdg AGEA Telefon 39 (06) 4949 93 08
Dr. Renzo Loll Fax 39 (06) 4941 647
Organismo Pagatore
Via Palestro, 81 e-mail Renzololli@hotmail.com
Luxemburg Administration des services techniques de l'agriculture Telefon 352457172215
16, route d’Esch
boite postale 1904 Fax 352457172 341
L-1019 Luxembourg e-mail www.asta.ctat.lu
asta.asta@asta.etat.lu
Hollandia Ministerie van LNV Telefon 31703786868
Directie 1.Z.; desk PDA
Postbus 20401 Fax 3170 3786105
2500 EK Den Haag e-mail infotick@dv.agro.nl
Nederland
Ministerie van LNV Telefon 3178 6395484
Agentschap LASER
Regio Zuid-West — Postbus 1191 Fax 3178 6395394
3300 BD Dordrecht e-mail promotie@laser.agro.nl
Portugdlia INGA Telefon 351 21 7518709
Rua Fernando Curado Ribeiro, n.° 4 G Fax 351 21 7518623
e-mail Artur.rodrigues@inga.min-agricultura.pt
Egyesiilt Department of Environment, Food & Rural Affairs | Telefon 44207 238 65 90
Kirdlysdg (DEFRA)
Agrifood Exports and Regional Food Promotion Division Fax 44207238 56 71
(Jill Russell) e-mail jillrussell@defra.gsi.gov.uk
Nobel House
17 Smith Square
London SW 1P 3JR
United Kingdom
Rural Payment Agency (RPA) (Rosemary Welch) Telefon 44118 968 7662
PO Box 69
Reading RG1 3YD Fax 44118 968 7734
e-mail rosemary.welch@rpa.gsi.gov.uk
Svédorszag Swedish Board of Agriculture Telefon 46 36 15 50 00
$-55182 Jonkoping Fax 46 36 19 05 46
e-mail jordbruksverket@sjv.se
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[I. MELLEKLET

Tej és tejtermékek

. A HELYZET ATFOGO ELEMZESE

A fogyasztésra szant folyékony tejtermékek fogyasztdsa visszaesett, kiilonosen a jelentdsebb tejfogyasztd orszagokban,
els6sorban a fiatalabb korosztilyokat megcélz6 uditSitalok dltal tdmasztott piaci verseny kovetkeztében. Ezzel
szemben dltaldnos novekedés tapasztalhat6 a tejmennyiségben kifejezett tejtermékfogyasztasban.

. CELKITUZESEK

- A fogyasztdsra szant folyékony tejtermékek fogyasztdsinak novelése
- A tejtermékfogyasztds stabilizdldsa

— A fiatalok tejfogyasztdsanak Osztonzése.

. CELCSOPORTOK

— Gyermekek és serdiil6k, kilonosen a 14 év alatti linyok korcsoportja
— A 15 és 40 év kozotti fiatal nék és anydk

— Az 55 év feletti korosztdly.

. FOBB UZENETEK

— A tej és a tejtermékek egészséges, természetes eredetd, magas energiatartalmd, a korszerd életmédhoz illeszkedd
termékek, amelyek fogyasztdsa élvezetes.

— Az tizenetnek pozitiv kicsengéstinek kell lennie, és figyelembe kell vennie a killonb6z8 piacokra jellemzd sajatos
fogyasztdsi szokdsokat.

— A program teljes idGtartama alatt biztositani kell a f6 tizenetek kozlésének folyamatossdgdt, meggyGzends a
fogyasztokat az ilyen termékek rendszeres fogyasztasabol eredd elényokrél.

. FOBB CSATORNAK

— Elektronikus csatorndk

— Telefonos informéci6s vonal

— PR-kapcsolatok a médidval (pl. szakijsdgirdk, néi magazinok, ifjiisdgi lapok)
— Kapcsolattartds orvosokkal és téplalkozdsi szakértdkkel

- Kapcsolattartds pedagogusokkal

— Egyéb csatorndk (szérdlapok, brosurdk, gyermekjatékok stb.)

— Eladési helyeken tartott bemutaték

— Vizudlis média (mozi, szakosodott TV-csatornak)

- Rddids spotok

— Szaksajton keresztill torténd ismertetés (fiatalok és nék szdmara).

. A PROGRAM IDOTARTAMA

12-36 honap, elsébbséget biztositva a tobb évig tartd, minden szakaszra célkitiizéseket meghatdrozé programoknak.

. ELOIRANYZOTT KOLTSEGVETES

6 millié eurd

Bor

. A HELYZET ATFOGO ELEMZESE

Az dgazatot taltermelés jellemzi, a fogyasztds azonban nem novekszik, s6t egyes borfajtdk esetében csokkend tenden-
cidjt, valamint nvekvében van a harmadik orszdgokbél szarmazé kindlat.
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. CELKITUZESEK

A fogyasztok tdjékoztatdsa az eurdpai borok véltozatossagarol, minGségérdl, termelési feltételeikrdl, valamint a tudo-
madnyos tanulmdnyok eredményeir6l.

. CELCSOPORTOK

A fogyasztok, kivéve a 458/2001 tandcsi ajdnldsban (') emlitett fiatalokat és serdiil6ket.

. FOBB UZENETEK

— A kozosségi jogszabdlyok szigortan szabdlyozzdk a bortermelést, a mindségjelzéseket, a cimkézést és a forgalma-
zdst, ezzel biztositva a fogyasztoknak a kindlt borok mindségét és nyomon kovethetSségét.

— A kiilonféle eredeti eurépai borok nagyon széles valasztékabdl valé vélasztds vonzé lehetSsége, kiemelve az
eurdpai bortermelést és annak kapcsolatdt a kiillonboz6 térségekkel.

— A mérsékelt borfogyasztis és a kiegyenstlyozott étrend kapcsolata.

. FOBB CSATORNAK

Tdjékoztatds és PR-tevékenység:
— a forgalmazok és a vendéglatéiparban tevékenykeddk szakmai képzése,
— kapcsolattartds az orvosi szakma képviselGivel és a szaksajtoval,

— egyéb csatorndk (internetes oldal, szérdlapok és brostrdk) irdnymutatdsként a fogyasztok valasztdsdban, a csalddi
eseményeken val6 borfogyasztds alkalmainak fejlesztése.

. A PROGRAM IDOTARTAMA

12-36 honap, clsébbséget biztositva a tobb évig tartd, minden szakaszra célkitiizéseket meghatdrozé programoknak.

. ELOIRANYZOTT KOLTSEGVETES

6 millié eurd

Friss gyiimolcs- és zoldségfélék

. A HELYZET ATFOGO ELEMZESE

Ebben az dgazatban a kinélat folyamatos és rendszeres értékesitésének szitkségessége egyes termékek esetében hangsi-
lyozottan érzékelhetd, fiiggetleniil az eddig alkalmazott kommunikécids intézkedésektdl.

A 35 év alatti fogyasztok korében érdeklGdéshidny tapasztalhatd, amely az iskoldskort népesség korében még
erGsebb. Ez nem szolgdlja a kiegyenstlyozott étrend kialakitasat.

. CELKITUZESEK

A cél az e termékekrdl alkotott kép helyredllitdsa a ,frissesség” és a ,természetesség” hangsilyozasdval, a fogyasztok
atlagos életkoranak csokkentése, elsGsorban a fiatalokat 6sztonozve az érintett termékek fogyasztdsara.

. CELCSOPORTOK

— 35 év alattiak
— Iskoldskort gyermekek és serdiil6k
— A koz- és iskolai étkeztetésben miikods gazdasigi szerepl6k

— Orvosok és taplalkozdsi szakértSk.

() HL L 161, 2001.6.16., 38. o.
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. FOBB UZENETEK

— A termékek természetes eredettick

A termékek frissek

— Minéség (biztonsdg, tapérték és élvezeti érték, termelési modszerek, kornyezetvédelem, kapcsolat a termékek szér-
mazasi helyével)

Elvezetesség

Kiegyensulyozott étrend
— A friss termékek véltozatossdga és a kindlat szezonilis jellege
— Az elkészités egyszert: a friss tdpldlék nem igényel f6zést

— Nyomon kévethetGség

E termékek fogyasztdsa egészséges.

. FOBB CSATORNAK

— Elektronikus csatorndk (a termékeket bemutatd internetes oldal fiataloknak sz6l6 jatékokkal)
— Telefonos informdaciés vonal

— PR-kapcsolat a médidval (pl. szakujsagirok, néi magazinok, ifjiisagi magazinok és lapok)

— Kapcsolattartds orvosokkal és taplalkozasi szakértékkel

— Pedagdgusok és az iskolai étkeztetés vezetSinek mozgdsitdsaval a gyermekeket és serdiil6kortiakat célz nevelési
modszerek alkalmazdsa

— Egyéb csatorndk (szérélapok, brostrdk termékekrdl és receptekrdl sz616 informdcidkkal, gyermekjatékok stb.)
— Vizudlis média (mozi, szakosodott TV-csatorndk)
— Rédids spotok

— Szaksajton keresztiil torténd ismertetés (fiatalok és nék szdmdra).

. A PROGRAM IDOTARTAMA

12-36 honap, els6bbséget biztositva a tobb évig tartd, minden szakaszra célkittizéseket meghatdrozé programoknak.

. ELOIRANYZOTT KOLTSEGVETES

6 millid eurd

Olivaolaj és étkezési olajbogyé

. A HELYZET ATFOGO ELEMZESE

Bdr az olivaolaj és az étkezési olajbogy6 kindlata folyamatosan novekszik, az e termékek irdnti kereslet mértéke att6l
fuigg, hogy hagyomdnyos fogyaszt6i piacokrdl vagy olyan piacokrdl van-e sz6, amelyekben még viszonylag Gjdon-
sdgnak szamitanak ezek a termékek.

A hagyomdnyos fogyaszt6 tagdllamokban (Spanyolorszdg, Olaszorszdg, Gorogorszdg és Portugdlia) az érintett
termékek dltaldnosan ismertek, és a fogyasztdsuk szintje magas. Mds szoval ezek telitett piacok, ahol nem tul
valészind, hogy a kereslet széles korben novelhetd.

Az ,4j fogyasztd” tagdllamokban az egy f6re jutd fogyasztds még mindig alacsony, és sok fogyaszté még nem ismeri
az olivaolajok és az étkezési olajbogyodk kiilonbozé mindségeit és felhaszndldsi lehetGségeiket. Ezek azok a piacok,
ahol jelentSsen novelhetd a kereslet.

. CELKITUZESEK

- Az ,Uj fogyaszt6” tagdllamokban a kereslet novelése érdekében e termékek piaci bevezetése és a termékek felhasz-
ndldsanak diverzifikcidja.

— A hagyomanyos fogyaszté tagallamokban a fogyasztds stabilizaldsa, és, ha lehetséges, a fogyasztds novelése azaltal,
hogy a kevésbé ismert vonatkozdsokrdl tobb tdjékoztatdst nydjtanak a fogyasztoknak, valamint a fiatalokat rdszok-
tatjdk e termékek vdsarldsdra.
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3. CELCSOPORTOK

a) Az ,Uj fogyasztd” tagdllamokban:
— F6bb vasarlok

— Véleményformadlok (gasztronémusok, szakdcsok, éttermek, dltalanos és szaksajt6, igymint gasztrondmiai, néi és
killonb6z8 életmédmagazinok)

— Forgalmazdk.

b) A ,hagyomdnyos fogyaszt6” tagallamokban:
— A 20 és 35 év kozotti f6bb vasarlok
— Fogyasztdi sajtd

— Orvosi és paramedicindlis sajto.

4. FOBB UZENETEK

a) Az ,4j fogyasztd” tagallamokban:

— az olivaolaj, killondsen az extra sziiz olivaolaj, egy nagy maltd hagyomdny és know-how természetes terméke,
amely az izletes, modern ételek elkészitéséhez kivaléan alkalmas,

— Otletek a mindennapi felhasznaldshoz (hidegen, melegen) egész éven it,
— az olivaolaj kiilonb6z8 mindségi osztalyai és valtozatos izei,

— a sziiz olivaolaj organoleptikus jellemzdi (aroma, szin, iz) kismértékben kilonboznek a fajtdktdl, teriiletektdl,
betakaritdsoktdl, valamint az OEM- és OFJ-kategéridktdl stb. fiigg8en. Ez a viltozatossdg sokféle gasztrondmiai
élményt és lehetSséget biztosit,

— az olivaolaj tdpértéke miatt a kiegyenstlyozott és egészséges étrend fontos alkotorésze,
- tdjékoztatds az olivaolaj mindség-ellendrzésérdl, mindsitésérdl és a cimkézési rendszerrdl,

— az étkezési olajbogy6 természetes és egészséges termék, amely étkezések kozott és osszetett fogdsokban is
fogyaszthato.

b) A ,hagyomdnyos fogyaszt6” tagallamokban:

az olivaolaj killonbo6z6 kategoridi és a sziiz olivaolaj sajdtossagai,

a Kozosség OEM- és OFJ-rendszerének jelentése és el6nyei, tdjékoztatds a Kozosségben OEM-ként, illetve
OF-ként nyilvéntartott valamennyi olivaolajrdl és/vagy étkezési olajbogyérdl,

tdjékoztatds az olivaolaj minéség-ellendrzésérdl, mindsitésérdl és a cimkézési rendszerrdl,

— hosszi torténelme ellenére az olivaolaj korszerti termék, amely mind tdpldlkozdsi, mind pedig gasztrondmiai
értékekkel bir,

az étkezési olajbogy¢ kiilonbozé fajtdinak jellemzdi.

A 2. cikk (3) bekezdésének sérelme nélkiil, az olivaolaj tdpértékére vonatkozé tdjékoztatisnak kiilonosen a hetedik
olivaolaj-proméciés kampdnyra készitett — a Bizottsdg tudomdnyos munkatdrsa dltal jévahagyott — dokumentdcién
kell alapulnia.

. FOBB CSATORNAK

(S
Rl

Az ,4j fogyasztd” tagdllamokban:

— Internet

— Az eladési helyeken torténd promécio (kdstolds, receptek, informaci)

— Hirdetések (vagy rekldmtartalmu Gjsdgcikkek) az dltaldnos, gasztrondmiai, néi vagy életmédmagazinokban

- Kozonségkapcsolatok a véleményformaldkkal (szakosodott Gjsagirdk, szakdcsok stb.).

b) A ,hagyomdnyos fogyasztd” tagdllamokban:
— Internet
— Hirdetések (vagy rekldmtartalmi djsdgcikkek) a szaksajtoban (ndi, gasztrondmiai stb.), a termék megitélésének
megujitdsa céljabol
— Az cladési helyeken torténd promécio
— Kozonségkapcsolatok és PR-kapcsolatok a sajtéval (események, részvétel termékbemutatokon stb.)
— Egyiittes fellépések az orvosi és a paramedicindlis szakmaéval.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 hoénap, els6bbséget biztositva a tobbéves, minden szakaszra megfelel6en indokolt stratégidt és célkittizéseket
meghatdrozé programoknak.

Mindazondltal a hetedik kampany kiils§ értékelésének eredményétdl fiiggSen a 2003-ban elfogadott programok 12
hénapig tartanak.
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. ELOIRANYZOTT KOLTSEGVETES

6 millié EUR, az aldbbi lebontas szerint:
— 70 % az egy vagy tobb ,0j fogyasztd” tagdllamban végrehajtandé programokra,

— 30 % az egy vagy tobb ,hagyomdnyos fogyaszt6” tagéllamban végrehajtand6 programokra.

Rostlen

. A HELYZET ATFOGO ELEMZESE

A textil- és a ruhdzati termékek nemzetkozi kereskedelmének liberalizdldsa az eurdpai lent a Kozosségen kiviilrdl
szdrmaz0, nagyon vonzé drakon kindlt, valamint egyéb rostfélék kiélezett versenyének tette ki. Ugyanakkor a textil-
dgazatban a fogyasztds stabilizdlodni ldtszik.

. CELKITUZESEK

— Az eurdpai len megitélésének és jo hirnevének fejlesztése

A ,Masters of Linen” védjeggyel megjelolt termékek fogyasztasanak novelése

A védjeggyel azonositott eurdpai len megkiilonboztetd jegyeinek kihasznéldsa

— A fogyasztok tdjékoztatdsa a piacra bocsdtott tij termékek jellemzdirdl.

. CELCSOPORTOK

— Stylistok, divat- és formatervezdk, gyartok és szerkesztSk

Forgalmazok

A textil-, divat- és lakberendezési képzések szerepldi (oktatok és didkok)
- Véleményformdlok

— Fogyasztok.

. FOBB UZENETEK

- A termék mindsége fiigg a nyersanyag termelési feltételeitdl, a megfelel§ fajtdk felhasznaldsdtol, valamint a teljes
termelési lanc sordn alkalmazott know-how-tol.

— Az eurdpai len széles termékvilasztékot (ruhdzat, dekordcid, hdztartdsi lenvdszon), valamint nagyfokd kreativitdst
és innovdciot tesz lehetvé.

— A ,Masters of Linen” védjegy az elSirdsoknak valé megfelelgségen alapul, és csticsmindségti eurdpai lent jelol — a
terméstdl a készruhdig — az Eurépai Unié killonleges termelési és feldolgozasi feltételei szerint.

. FOBB CSATORNAK

— Elektronikus csatorndk (internetes oldalak)

— Szakmai bemutatok

Téjékoztatdsi intézkedések a felhaszndlok tekintetében (tervezdk, gyartok, forgalmazok, szerkesztdk)

Téjékoztatds az eladdsi helyeken

- Kapcsolattartds a szaksajtval

Oktatdsi tdjékoztatdsi intézkedések a divattervezd iskoldkban, textilmérnoki tanfolyamokon stb.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 honap, clsébbséget biztositva a tobbéves, minden szakaszra célkittizéseket meghatdrozé programoknak.

. ELOIRANYZOTT KOLTSEGVETES

1 millié EUR.
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Marha- és borjihiis

1. CELKITUZESEK

E kommunikéciés program célja az, hogy az érintett tagdllamok osszehangolt fellépésével helyredllitsa a fogyasztok
bizalmat a marha- és borjahisdgazat irdnt. A programnak rugalmasnak kell lennie, Ggy, hogy a célok és az dltalinos
felépités kozos, de az elemeket tagdllamonként eltéréen éllitjdk Gssze, és id6zitik az adott helyzettdl figgden. Sziik-
séges az Gsszhang, de az azonossdg nem. Ez a program a teljes marhahdspiacra vonatkozik.

A programért felelGs szervezetet valamennyi tagillamban meg kell hatdrozni. Gondoskodni kell kapcsolatfelvételi
pontokrol.

A programnak ki kell térnie a fogyaszt6i aggodalmakra, és meg kell nyugtatnia a fogyasztokat a marha- és borji-
hiissal kapcsolatban.
A tdjékoztatéo kampdany

E kampdany a fogyasztok megnyugtatdsira Gsszpontosit, hiszen tudatni kell veliik azt, hogy az eurdpai és a nemzeti
jogszabdlyok meghatdrozzdk a termékbiztonsdgra vonatkozé szabdlyokat (pl. nyomon kovethetSség és cimkézés),
valamint biztositjdk a teljes termelési linc hatékony ellendrzését.

A program a kovetkezd hirom szinten fog miikodni: az Eur6pai Unid, a nemzeti hatdsigok és a maganszektor.
Az egyes nemzeti vagy magdnszektorbeli cimkék tartalmdt és jelentését meg kell magyardzni.

Valamennyi anyagon fel kell tiintetni a megfelel6 nemzeti vagy eurépai uniés weboldalak cimeit.

. FOBB UZENETEK

— A marha- és borjihs tapldl6 és ellendrzott élelmiszer.
— Hatékony biztonsdgi intézkedéseket végeznek, beleértve az ellendrzéseket is.
— A marha- és borjihts cimkézése arra szolgdl, hogy a fogyasztokban helyredllitsa az e termékekbe vetett bizalmat.

— A fogyaszt6 kérésére bévebb tdjékoztatds is rendelkezésre 4ll.

. CELCSOPORTOK

A. Egyéni fogyasztok

— A legfontosabb fogyaszték a 25 és 45 év kozotti, vrosi kornyezetben él6 gyermekes anyak. E n6k képezik az
élelmiszer-vasarlok piacdnak magjat.

— A mdsodik célcsoportot azok a j6 vdsdrléerdvel rendelkezd, 35 év alatti egyediildllok vagy parok képezik, akik
a vasarldsaikkor a kényelem és az iz alapjdn valasztanak a termékek koziil.
B. Az intézményi piac (iskoldk, kérhdzak, vendégltok stb.)

A szaksajtot és a fogyasztoi szovetségeket is véleményformaloként kozvetleniil be kell vonni.

. FOBB CSATORNAK

— Elektronikus eszk6zok (Internet)
— Telefonos informdacids vonal

— Kapcsolattartds a médidval (pl. fogyasztéi Gjsdgirdk, tudomdnyos és szaksajtd), konferencidk, kérdés-felelet rendez-
vények fuggetlen élelmiszer-biztonsdgi szakértGkkel. Ezeken a rendezvényeken részt vesznek a kereskeddk, a
fogyasztoi csoportok és az egyéb intézményi piaci testiiletek is

— Nyomtatott sajté (pl. fogyasztdi magazinok, helyi sajtd, szordlapok, brostirdk stb.)
— Vizudlis média, mint a rekldmplakét, az értékesités helyszinén dtadott anyagok, televizi6

— Rédié.

. ELOIRANYZOTT KOLTSEGVETES

6 milli6 EUR.





