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ODLUKA KOMISIJE
od 9. veljace 2006.

o utvrdivanju radnog plana za znak za okoliS Zajednice

(Tekst znacajan za EGP)
(2006/402/EZ)

KOMISIJA EUROPSKIH ZAJEDNICA,

uzimajuéi u obzir Ugovor o osnivanju Europske zajednice,

uzimajuéi u obzir Uredbu (EZ) br. 1980/2000 Europskog parla-
menta i Vijea od 17. srpnja 2000. o revidiranom programu
dodjele znaka za okoli§ Zajednice (1), a posebno njezin
¢lanak 5.,

buduéi da:

(1)  Uredbom (EZ) br. 1980/2000 predvideno je da Komisija
treba utvrditi radni plan za znak za okoli§ Zajednice.

(2)  Radni plan treba sadrzavati strategiju razvoja programa o
utvrdivanju ciljeva za unapredenje stanja okolisa i prodor
na trziSte, netaksativni popis proizvoda koji se smatraju
prioritetnima za djelovanje Zajednice i planove za koor-
dinaciju i suradnju izmedu tijela nadleznih za program
Zajednice i tijela nadleznih za ostale programe dodjele
znaka za okoli§ u drzavama ¢lanicama.

(3)  StoviSe, radnim planom treba predvidjeti mjere za provo-
denje strategije i obuhvatiti planirano financiranje
programa.

() SL L 237, 21.9.2000., str. 1.

(4)  Revidirani radni plan treba izraditi na temelju iskustava
ste¢enih tijekom provodenja prvoga radnog plana za
znak za okoli§ Zajednice (?).

(5)  Radni plan treba periodi¢no preispitivati.

(6)  Mijere predvidene ovom Odlukom u skladu su s mislje-
njem Odbora osnovanog u skladu s ¢lankom 17. Uredbe
(EZ) br. 1980/2000,

DONIJELA JE OVU ODLUKU:

Clanak 1.

Usvaja se revidirani radni plan za znak za okoli§ Zajednice za
razdoblje od 1. sije¢nja 2005. do 31. prosinca 2007., koji je
utvrden u Prilogu.

Clanak 2.

Preispitivanje radnog plana zapocinje prije 31. prosinca 2007.

Clanak 3.

Ova je Odluka upuéena drzavama ¢lanicama.

Sastavljeno u Bruxellesu 9. veljace 2006.

Za Komisiju
Stavros DIMAS
Clan Komisije

() SLL 7, 11.1.2002., str. 28.
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PRILOG

RADNI PLAN ZA ZNAK ZA OKOLIS ZAJEDNICE

UvoD

Znak za okoli§ Zajednice uveden je 1992. radi poticanja poslovnih subjekata da razvijaju robe i usluge koje tijekom
cijelog zivotnog ciklusa imaju smanjeni utjecaj na okoli§ i da potrosacima osiguraju bolje informacije o tim utjecajima.

Program dodjele znaka za okoli§ Zajednice dio je Sire strategije ¢iji je cilj promicanje odrzive proizvodnje i potro$nje. Taj
se cilj moze ostvariti u kontekstu ,okvira za integriranu politiku proizvoda, usmjerenu prema Zivotnom ciklusu”, kako je
navedeno u Sestom okolisnom akcijskom programu Zajednice (6. OAP). Klju¢ni su ciljevi osigurati visoku razinu zastite i
prekinuti vezu izmedu optereCenja na okoli§ i gospodarskog rasta, odnosno djelovati u okviru Lisabonske strategije za
gospodarsku i socijalnu obnovu (2000.) (") i Strategije za odrZivi razvoj (Goteborg, 2001.) (?).

Konkretnije, u Komunikaciji o integriranoj politici proizvoda (}) (IPP) predloZena je nova strategija za jaCanje i preu-
smjeravanje okoli§nih politika koje se odnose na proizvode i za razvijanje trziSta za ,zelenije” proizvode (proizvode koji
su manje Stetni za okolis). Znak za okoli§ Zajednice jedan je od instrumenata koji mogu pomodéi u postizanju tog cilja. U
okviru programa dodjele znaka za okoli§ puno je informacija i stru¢nih znanja o politici proizvoda temeljenih na
konceptu Zivotnog ciklusa, koji bi trebali biti dostupni dionicima ukljucenima u daljnje razvijanje pristupa integrirane
politike proizvoda.

U okviru promjena usmjerenih prema odrZivoj potrodnji i proizvodnji, nove direktive (*) o javnim nabavama, kojima se
pitanja okoli$a integriraju u javne nabave i nedavno objavljeni Priru¢nik o okoli$nim javnim nabavama, otvaraju nove
mogucnosti za znak za okoli§ Zajednice. lako narucitelji ne mogu izricito zahtijevati proizvode i usluge koje nose znak za
okoli§ Zajednice u javnom natjecaju, nove direktive nude moguénost da se kriteriji navedena u tom i slicnim programima
koriste pri utvrdivanju zahtjeva za okoli§ koji se temelje na radnim karakteristikama ili funkcionalnosti. To bi trebalo
potaknuti javna tijela da donesu politicke odluke zbog kojih bi njihova nabava preko programa dodjele znaka za okoli§
Zajednice i njegovih mjerila ili drugih ekvivalentnih programa, koji osiguravaju jaku bazu informacija o proizvodu, bila
zelena.

Znak za okoli§ povezan je i s mnogim razli¢itim instrumentima iji je cilj Cistija proizvodnja, te razvoj i primjena
okolisnih tehnologija. Njegove strukture, postupci i znanja prepoznaju se kao Cvrsto polaziste za kreiranje i primjenu
provedbenih mjera za predlozenu direktivu o ekoloskom dizajniranju proizvoda za Ciji je rad potrebna energija. Priori-
tetno podrucje aktivnosti u okviru Akcijskog plana za okolisne tehnologije (ETAP), a to je odredivanje i postizanje ciljanih
radnih svojstava, uklju¢uje istraZivanje odnosa izmedu ideje o ciljanim radnim svojstvima i okolisnoj uc¢inkovitosti roba i

usluga koje su predmet inicijativa Europske unije kao §to je znak za okoli§ Zajednice.

Prosirenje Zajednice na 10 novih drzava clanica u svibnju 2004. stvorilo je nove uvjete za razvoj znaka za okoli§
Zajednice, te za doprinos u podru¢ju okolisne komunikacije i osvjes¢ivanja. Jasan, paneuropski znak za okoli§ kao na
primjer ,Cvijet”, mogao bi potrosa¢ima diljem Europe znatno olaksati kupovanje ,zelenih” proizvoda i istodobno im
pomodi u razumijevanju znaka tipa L.

Dobro zamisljeni programi okolisnog oznacivanja koji se temelje na trziStu ostat ¢e privlacni potrosac¢ima zbog njihove
neposrednosti i jednostavnosti i zato $to osiguravaju bolje i dostupnije informacije o okoli$u za stanovnistvo. Ako se
razvijaju u partnerstvu s proizvodacima i u okviru troskova koji su prihvatljivi za poduzetnike, pogoduju poslovanju jer
na prodajnim mjestima promicu proizvod dajuéi mu marketinsku prednost.

Jasno je da znak za okoli§ jo$ nije ostvario zadovoljavajuéi prodor na trziste. Sada je u boljoj situaciji nego ranije, uz
raspon skupina proizvoda koji se stalno iri (ukljucujuéi i robe i usluge) te uz nove zahtjeve koji se stalno zaprimaju;
medutim, jasno je da se program mora revidirati ako se Zele ostvariti njegovi izvorni ciljevi, a posebno njegovo aktivno
prihvacanje u poslovnoj zajednici. S obzirom na reviziju programa dodjele znaka za okoli§ Zajednice izraduje se
evaluacijska studija kako bi se ocijenila njegova sveukupna ucinkovitost u smanjivanju negativnih utjecaja na okolis.
Procijenit ¢e se doprinos programa odrzivoj potrodnji i proizvodnji i pripremit Ce se prijedlozi o tome kako revizijom
programa najbolje odgovoriti na izazove promicanja odrzivog razvoja u Europi i kako ga uciniti privlacnijim gospodar-
skim subjektima, posebno malim i srednjim poduzedima. Ovaj radni plan u potpunosti treba podupirati ocjenjivanje
programa i njegovu reviziju, a da se ni na koji nacin ne dovodi u pitanje moguénost izmjene programa dodjele znaka za
okoli§ kada se Uredba bude revidirala.

1) COM 2000/7: http:/[europa.eu.int/growthandjobs/key/index_en.htm.

(" C

() COM(2001) 264 zavr$na verzija: http:|/europa.eu.int/eurlex/en/com/cnc/2001/com2001_0264en01.pdf.
(%) COM(2003) 302 zavr$na verzija: http://europa.eu.int/eurlex/en/com/cnc/2003/com2003_0302en01.pdf.
(%) SL L 134, 30.4.2004., str. 1.1 114.
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http://europa.eu.int/eurlex/en/com/cnc/2001/com2001_0264en01.pdf
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Prema tome, temeljni je cilj ovog revidiranog radnog plana da znanja i iskustva steCena kroz provedbu programa dodjele
znaka za okoli§ posluze kao podloga za utvrdivanje programa rada za sljedece tri godine sa sljede¢im ciljevima:

— uciniti znak za okoli§ Zajednice uspje$nijim i djelotvornijim instrumentom za poboljSavanje okolisne kvalitete roba i
usluga,

— revidirani radni plan treba usmjeriti i na podupiranje ocjenjivanja programa dodjele znaka za okolis koje je u tijeku i
predstojece revizije Uredbe,

— nastaviti doprinositi vecoj odrzivosti potro$nje i ciljevima politike utvrdene Strategijom Zajednice za odrzivi razvoj i
Sestim okolisnim akcijskim programom,

— ¢&im udinkovitije iskoristiti resurse koje su programu dodijelili Komisija, drzave ¢lanice i ¢lanovi Odbora za znak za
okoli§ Europske unije (EUEB) ().

STRATEGIJA ZA RAZVO] PROGRAMA
2005.-2007.

1. Politika i strategija usmjerene k reviziji Uredbe o znaku za okoli§

Znak za okoli§ Zajednice neprekidno se razvija, a njegova se dugorocna politika i strategija prilagodavaju. Mora ga se
ukljuciti u sve tekuce rasprave i rad za provedbu Komunikacije Europske unije o integriranoj politici proizvoda, te u
sve druge zakonodavne instrumente koji su jos u izradi, kao $to su predlozena Direktiva o eko-dizajnu proizvoda za
dodjele znaka ,Energy Star” za uredsku opremu, te za provedbu ETAP-a, Sestog okolisnog akcijskog programa i
Strategije Zajednice za odrzivi razvoj. Znak za okoli§ Zajednice takoder mora intenzivno slijediti opsezniji razvoj
oznacivanja proizvoda znakovima za okoli3, kao i oznakama eticke ispravnosti, kvalitete i zastite zdravlja, te se mora
osigurati odgovarajuce sudjelovanje razli¢itih znanstvenih odbora s ciljem daljnjeg razvijanja znanstvene osnove
ekoloskih mijerila. Jednako je vazan razvoj u podrudju sustavd upravljanja okoliSem, posebno s obzirom na
Program Zajednice za upravljanje okoliSem i neovisno ocjenjivanje (EMAS).

Radi ucinkovitijeg upravljanja raznim raspravama i tokovima informacija, kako unutar programa tako i u vanjskim
forumima, te radi pripremanja i vodenja rasprava o buduénosti programa, u okviru prvog radnog plana za znak za
okoli§ osnovana je radna skupina za upravljanje politikom. Ona je dala dragocjen doprinos buducoj politici i strategiji
programa, baveéi se pitanjima integracije s ostalim okolisnim politikama, sinergijama s ostalim informacijskim
instrumentima i najrazliCitijim pitanjima dugoro¢ne politike. Jasno je prepoznala glavne izazove s kojima se
program trenutacno suocava, a raspravi je doprinijela razvojem niza razli¢itih ideja o ocjenjivanju i reviziji programa.
Te ideje treba ukljuciti u rasprave o reviziji programa, pri ¢emu sastanci na kojima sudjeluju dionici moraju biti na
prvom mjestu.

cilj

Prioritetna zadaéa EUEB-a, drZava clanica i Komisije treba biti razvijanje i prilagodavanje dugorocne politike i strategije programa
dodjele znaka za okolis s obzirom na predstojetu reviziju Uredbe. Oni takoder trebaju doprinositi integraciji znaka za okolis u
razlicite promjene u politici koje se uvode u pogledu odiZive potrosnje (kao $to su IPP, EuP, ,zelena” javna nabava, Siri obim
oznacivanja, niZe oporezivanje ,zelenih” proizvoda, ETAP itd.).

Mjere

Prioritet EUEB-a, drZava clanica i Komisije treba biti doprinos u ocjenjivanju i reviziji programa dodjele znaka za
okolis kako bi na taj nadin pomagali razvoju i prilagodavanju njegove dugorocne politike i strategije. Taj doprinos
treba biti u obliku namjenskih sastanaka, istraZivanja i mobilizacije strucnih znanja nakon objave rezultata
studije.

(") Napomena: Komisija djeluje kao tajnistvo EUEB-a i sudjeluje u svim njegovim aktivnostima.
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2. Ciljevi za unapredenje stanja okolisa i prodor na trZziSte

Ciljevi za unapredenje stanja okolisa i prodor na trziSte bit ¢e utvrdeni s obzirom na reviziju programa. Namijenjeni
su posebno:

(@)

Cx

povecanju broja trzita koja bi se mogla otvoriti za proizvode sa znakom za okolis, postupno progirujuéi raspon
skupina proizvoda kojima se dodjeljuje znak za okoli§ i ¢inei ga privla¢nijim za proizvodace;

znatnom poveéanju zastupljenosti znaka za okoli§ unutar svakog od tih trziSta/skupina proizvoda (tj. broj
proizvoda na trzistu koji su oznaceni znakom za okolis);

razmatranju sveukupne koristi koje program donosi za okoli§ i na koji nacin program doprinosi vecoj odrzivosti
potrosnje;

daljnjem nadogradivanju potencijalne sinergije izmedu znaka za okoli§ Zajednice i EMAS-a.

Razvijanje skupine proizvoda

Trenutacno su usvojena mijerila za 23 skupine proizvoda: papir za higijenske i sanitarne namjene, perilice posuda,
sredstva za poboljSanje tla, madraci, unutarnje boje i lakovi, obuca, tekstilni proizvodi, osobna racunala, deter-
dzenti za rublje, deterdzenti za perilice posuda, kopirni papir, Zarulje, prijenosna racunala, hladnjaci, perilice
rublja, univerzalna sredstva za CiScenje i sredstva za CiScenje sanitarija, deterdZenti za rucno pranje posuda,
televizori, tvrde podne obloge, usisavadi, usluge turistickog smjestaja, usluge u kampovima i maziva.

Da bi se neka skupina proizvoda smatrala prioritetnom za dodjelu znaka za okoli§ Zajednice, moraju biti
ispunjeni razliciti uvjeti. U ¢lanku 2. stavku 2. Uredbe (EZ) br. 1980/2000 navedeni su posebno neki kljucni
zahtjevi u pogledu prikladnosti proizvoda za dodjelu znaka za okolis. Proizvod mora biti znacajan s obzirom na
unutarnje trziSte i mora se prodavati za krajnju potro$nju ili uporabu. Mora imati znacajne utjecaje na okoli§ na
koje potrosa¢ moze pozitivno utjecati svojim izborom, a proizvodaci i trgovci na malo moraju biti spremni
oznaciti svoje proizvode znakom za okolis.

Na temelju kontrolnog popisa pitanja koji je predviden prvim radnim planom napravljena je studija odredivanja
prioriteta (') ¢iji je rezultat popis prioritetnih skupina proizvoda koji je prikazan u Dodatku 1. S obzirom na
reviziju programa, EUEB i drzave clanice trebaju nastaviti razvijati metodologiju za utvrdivanje prioritetnih
skupina proizvoda na temelju studije i u skladu s preporukama za daljnji rad i poboljsanjima objavljenima u
okviru rezultata studije. Takoder trebaju povecati obim ocjenjivanja koristi za okoli§ i trzisnih moguénosti
kandidiranih skupina proizvoda. Potrebna je i daljnja analiza posebnih zahtjeva za ocjenjivanje stupnja prioriteta

za usluge.

Poboljsana metodologija treba osigurati objektivan nacin utvrdivanja prioritetnih skupina proizvoda za robe i
usluge. Pritom takoder treba uzeti u obzir je li odredena roba ili usluga jasno povezana s postojeéim skupinama
proizvoda.

Potrebno je osnovati ad-hoc skupinu za upravljanje koja ¢e objektivno i transparentno odrediti koje bi skupine
proizvoda trebale imati najvisi prioritet.

Medutim, ono $to je napravljeno na razvijanju skupina proizvoda ne smije dovesti u pitanje mogucnost izmjene
nacina na koji se postupa sa skupinama proizvoda pri reviziji programa dodjele znaka za okolis.

Ciljevi
S obzirom na reviziju programa, uspostaviti asortiman skupina proizvoda koji predstavlja dovoljno cjelovit i praktican izbor
proizvoda koji Ce privudi trgovce na malo, proizvodace, ukljucujuéi mala i srednja poduzeéa te potrosace.

Na najbolji nacin iskoristiti resurse namijenjene za razvijanje skupina proizvoda i pritom se usredotociti na one skupine koje
su najprikladnije za dodjelu znaka za okolis Zajednice.

U roku od pet godina broj uspostavljenih skupina proizvoda treba porasti na 30 do 35.

(") AEAT povjerljivo, Utvrdivanje novih prioritetnih skupina proizvoda za dodjelu znaka za okolis, Izvjes¢e za Europsku komisiju, Opéa

uprava za okolis, svibanj 2004.
http:/[europa.eu.int/comm/envirnoment/ecolabel/product/pg_prioritisation_en.htm
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Mijere
Popis prioritetnih skupina proizvoda treba redovito dopunjavati nakon savjetovanja s EUEB-om. Prilikom
revizije svake skupine proizvoda, EUEB bi trebao ponovo ocijeniti njezin prioritetni status.

Uzimajuéi u obzir studiju utvrdivanja prioriteta provedenu u okviru prethodnog radnog plana, nadleZna tijela i
EUEB trebaju nastaviti poboljsavati metodologiju utvrdivanja prioriteta, posebno nastojeci razviti prikladno
odmjeravanje znalaja ,,pitanja za utvrdivanje prioriteta” u studiji. Medu ostalim faktorima treba uzeti u obzir
uspjeh ili neuspjeh utvrdenih skupina proizvoda, koristi za okolis koje proizlaze iz predloZenih skupina proiz-
voda i posebne zahtjeve u pogledu ocjenjivanja stupnja prioriteta za usluge, s obzirom na rezultate i smjernice
koje proizlaze iz ocjenjivanja programa koje je u tijeku.

Osim obavljanja potrebnih revizija, Komisija, EUEB i drZave Clanice trebaju nastojati svake godine uspostaviti

dvije nove skupine proizvoda. Mjerila za skupine proizvoda opéenito bi trebala vaZiti Cetiri do pet godina (iako
se to razdoblje moZe prilagodavati od slucaja do slucaja).

Potrebno je osnovati ad-hoc skupinu EUEB-a za upravljanje koja Ce se sastajati jednom godisnje kako bi dala
preporuke za skupine proizvoda najviSeg prioriteta i raspored revizija skupina proizvoda. Ta skupina takoder
treba uspostaviti metodologiju za odredivanje hitnosti revizije mjerila na temelju tehnickog razvoja u rele-
vantnim podrudjima.

Medutim, razvoj novih skupina proizvoda ne bi smio dovesti u pitanje potrebu da se vrijeme i resursi ulaZu u
proces revizije programa dodjele znaka za okolis.

(b) Prodor na trZiste, zastupljenost i osvijeStenost potrosaca

Cetiri su parametra za mjerenje zastupljenosti znaka za okolis:

— trgovacka drustva: broj trgovackih drustava kojima je dodijeljen znak za okolis,

— proizvodi: broj proizvoda za koje su ta trgovacka drustva dobila znak za okolis,

— artikli: broj artikala tih proizvoda stavljenih na trziste koji nose znak za okolis,

— vrijednosti: prodajna vrijednost tih artikala franko tvornica.

Trenutacno (svibanj 2005.) preko 250 trgovackih drustava koristi znak za okoli§ Zajednice (za razliku od 87
koliko ih je bilo u kolovozu 2001.) na nekoliko stotina proizvoda. Tekstil, unutarnje boje i lakovi i usluge
turistickog smjestaja Cine najuspjesnije skupine proizvoda s obzirom na broj podnositelja zahtjeva. Rasporedenost
nositelja znaka za okoli§ Zajednice i njihovih proizvoda diljem Europske unije i Europskoga gospodarskog
prostora jo§ je uvijek prilino neujednacena, ali u usporedbi s prosloséu pokazuje puno bolju i uravnoteZeniju
pokrivenost proizvoda.

Broj artikala kojima je dodijeljen znak za okoli§ Zajednice prodanih u 2004. procjenjuje se na oko 400 milijuna
(za razliku od 54 milijuna koliko ih je bilo u 2001.), a njihova se prodajna vrijednost franko tvornica procjenjuje
na 700 milijuna EUR, za razliku od 114 milijuna EUR u 2001.

Medutim, $to se ti¢e stvarnog prodora na trziste, proizvodi sa znakom za okoli§ Zajednice jos su uvijek relativno
beznacajni, buduéi da jo§ uvijek predstavljaju manje od 1% ukupnog trziSta za razliCite skupine proizvoda.

Glavni bi cilj programa trebao biti znacajno poboljanje njegove privlacnosti za gospodarske subjekte, kao i
znafajno poveanje broja oznaCenih proizvoda, kako bi znak za okoli§ postao zastupljeniji na trzitu i
povecao svoj utjecaj na zastitu okolisa. Istodobno cilj programa treba biti i stalno jacanje zastupljenosti, kako
bi prodor znaka okolisa na trziste dosegnuo puni teoretski potencijal koji se opcenito krece izmedu 5% i 25 %
ukupnog trZiSta (ovisno o skupini proizvoda o kojoj se radi i o selektivnosti njezinih mjerila za dodjelu znaka za
okolis).

U tom pogledu, tijela nadlezna za dodjelu znaka za okoli§ trebaju nastaviti s utvrdivanjem ciljanih skupina
proizvoda u svakoj drzavi ¢lanici. Integrirana marketinska strategija mogla bi znacajno poboljsati orijentaciju
potroSaca i privlacnost trzista, kao $to je uspjesno dokazao ,Tjedan Europskog cvijeta” u listopadu 2004.
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SteCena iskustva pokazuju da se potraznja na trzi§tu mora proaktivnije razmatrati, a nedavno iskustvo s ,Tjednom
europskog cvijeta” 2004. pokazuje da bi kombinirana strategija ponude i potraznje mogla dovesti do promjena.

Vrlo je vazno promicati priznavanje znaka za okoli§ Zajednice u svim drzavama clanicama i motivirati trgovacka
drustva da podnose zahtjeve za njegovu dodjelu, te naglasavati prakti¢ne koristi koje od njega mogu dobiti.

Potreba za zajednickom metodologijom anketiranja potrosaca proizasla je iz rada skupine za marketinsko uprav-
ljanje tijekom provodenja prvog radnog plana. Ankete treba provoditi kako bi se pratio stupanj prepoznavanja i
slijedio razvoj svijesti potrosaca. Bit ¢e vazno promicati priznavanje znaka za okoli§ Zajednice u svim drzavama
¢lanicama i istodobno razmjenjivati iskustva u primjeni znaka za okoli§ medu ,starim” i ,novim” drZavama
¢lanicama.

Komisija priprema seriju broSura kojima ¢e znatno pojasniti znacenje znaka za okoli§ za odredene skupine
proizvoda i koje ¢e se kod prodaje potrosacu prilagati uz proizvode sa znakom za okolis. Ve¢ je napravljen
cijeli niz brosura &iji je cilj informirati proizvodace i trgovce na malo o mjerilima za vodece skupine proizvoda
(opcenita mjerila, mjerila za tekstilne proizvode, obucu, deterdZente za rublje, boje i lakove). Clanovi EUEB-a

trebaju te materijale dalje doradivati i sustavno distribuirati.

Da bi na najbolji mogudi nacin iskoristile marketinske resurse, drzave clanice trebaju raditi u suradnji s proizvo-
dacima s ciljem organiziranja zajednickih marketinskih kampanja u svojim zemljama.

Ciljevi

Godisnje poveanje od najmanje 50 % vrijednosti ifili broja artikala sa znakom za okolis.

Prije kraja primjene radnog plana postiéi minimalnu razinu zastupljenosti u svim drzavama clanicama, ukljucujuéi i
metodologiju troskovno ucinkovitog mjerenja te razine.

Svi relevantni proizvodadi i trgovci na malo trebali bi znati za znak za okoli§ Zajednice, a dugorocno bi vise od pola europskih
potrosaca trebalo raspoznavati logo znak za okolis kao znak okolisne izvrsnosti.

Mjere

Prije kraja prve godine provodenja ovog radnog plana, skupina za marketinsko upravljanje treba uz pomoé
drZava Clanica sastaviti preporuke o tome kako se moZe izmjeriti ,,prodor na trZiste, zastupljenost i osvije-
Stenost potrosaca” i koje trebaju biti ciljane razine takve osvijeStenosti, uzimajuéi u obzir iskustva stecena
tijekom kampanje ,Tjedan cvijeta” u 2004.

EUEB treba poboljsati veé postojee mehanizme izvjeSéivanja u svrhu sastavljanja godisnjih statistika za
pracenje tog prodora na trZiste za razlicite skupine proizvoda.

Da bi ostvarili dogovorene ciljeve, EUEB, drZave ¢lanice i Komisija trebaju promicati znak za okoli§ Zajednice.
Pritom ciljane skupine prije svega trebaju biti trgovci na malo i sluZbe za javnu nabavu. Na sastancima EUEB-
a barem jednom godisnje treba podnositi izvjeSéa o tim mjerama (i razmjenjivati informacije o njima).
Istodobno treba sustavno traZiti povratne informacije od dionika i uzimati ih u obzir.

U tu svrhu svaka drZava lanica treba razviti marketinsku strategiju koja Ce relevantne aktivnosti ukljuivati
redoslijedom prema prioritetu.

Prema potrebi treba razvijati saveznistvo sa svim dionicima (ukljucujuéi nevladine organizacije, proizvodace,
organizacije potroSaca i trgovce na malo), kako bi se u tim organizacijama proSirila znanja o programu i
potaknulo stavljanje Cvijeta na trZiste kroz njihove mreZe kontakata.

EUEB, drZave llanice i Komisija trebaju promicati razmjenu iskustava u primjeni znaka za okoli§ izmedu
»starih” i ,,novih” drZava Clanica, npr. kroz organizirane seminare.

Vidjeti takoder zajednicke promidzbene aktivnosti (odjeljci 4.b i 5.)
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(c) Koristi za okolis

Opéi cilj uporabe znaka za okoli§ je promicanje proizvoda koji imaju moguénost smanjiti negativne utjecaje na
okoli§ na temelju znanstvenih dokaza i u skladu s ¢lankom 1. stavkom 4. Uredbe o znaku za okoli§ (Uredba (EZ)
br. 1980/2000), za razliku od ostalih proizvoda iz iste skupine proizvoda, ¢ime se doprinosi ucinkovitom
iskoriStavanju resursa i visokoj razini za okolis. Na taj nacin znak za okoli§ doprinosi vecoj odrzivosti potrosnje
i ciljevima politike utvrdenim u Strategiji Zajednice za odrzivi razvoj (na primjer u podru¢ju klimatskih promjena,
ucinkovitosti resursa i toksi¢nosti za okoli§), Sestom okolisnom akcijskom programu i u Komunikaciji o inte-
griranoj politici proizvoda.

Prethodne studije i izvjes¢a pokazuju da je posebne koristi koje za okoli§ donosi znak za okoli§ tesko izracunati
bududi da ih je tesko izdvojiti i izmjeriti odvojeno od koristi za okoli§ postignutih drugim mjerama za okolis. Dok
se izravne koristi odnose uglavnom na okolisne ustede koje bi se mogle posti¢i ako se povea trzisni udio
proizvoda sa znakom za okoli§, kod neizravnih koristi uzimaju se u obzir drugi pozitivni ucinci koje znak za
okoli§ ima ili bi potencijalno mogao imati u buducnosti. Nedavno zavrSena studija o izravnim i neizravnim
koristima znaka za okoli§ Zajednice pokazuje da bi se uz 20 %-tno povecanje udjela proizvoda sa znakom za
okoli§ na trzistu mogle posti¢i znatne ustede kroz neizravne koristi koje bi, u usporedbi s nizom drugih politika i
programa aktivnosti, mogle djelovati kao jedan od troskovno ucinkovitijih instrumenata za smanjivanje emisija
CO,.

Javna nabava ¢ini oko 16 % ukupnog BDP-a Europske unije (') pa bi se sluzbe nabave u trgovackim drustvima i
drugim vladinim i nevladinim organizacijama trebale sustavnije poticati da u svojim natjecajima koriste mjerila za
dodjelu znaka za okoli§ ili ekvivalentna mjerila. Nedavno objavljeni Priru¢nik okolisne javne nabave znacajan je
doprinos u tom smjeru.

Medutim, osvijestenost kupaca jo§ uvijek nije dovoljno visoka da bi znacajno utjecala na trziste. Zato jedan od
posebnih ciljeva u sljedece tri godine treba biti povecanje potraznje za ,zelenim” proizvodima, posebno u javnoj
nabavi. Treba istraziti koje su mjere potrebne za povecanje takve potraznje.

Ciljevi
Povecati odrzivu potrosnju i pojacati ciljeve politike utvrdene u Strategiji Zajednice za odrZivi razvoj, Sestom okolisnom
akcijskom programu i Komunikaciji o integriranoj politici proizvoda (IPP).

Sluzbe javne nabave treba Cim prije obavijestiti o mogucnostima primjene mjerila za dodjelu znaka za okolis Zajednice ili
ekvivalentnih mjerila u svojim natjecajima.

Mjere
EUEB treba nastaviti raditi na ocjenjivanju cjelokupne izravne i neizravne koristi koje za okolis donosi znak za

okolis. Isto tako treba sustavno procjenjivati koristi koje bi mogle proisteéi iz novih ili revidiranih mjerila za
skupine proizvoda.

EUEB, drZave clanice i Komisija trebaju obavjescivati sluzbe za javnu i privatnu nabavu o moguénostima
primjene mjerila za dodjelu znaka za okolis' Zajednice ili ekvivalentnih mjerila u svojim natjecajima.

(d) Sinergije izmedu znaka za okoli§ Zajednice i EMAS-a

Uloge znaka za okoli§ Zajednice i EMAS-a, koje se dopunjuju i medusobno podupiru, potrebno je analizirati i
podidi na razinu pravog partnerstva s obzirom na reviziju tih dvaju programa. Bliska suradnja i jasno razumi-
jevanje nacina na koji e ta dva programa zajednicki djelovati bitni su za ostvarivanje uspjeha oba programa. Kako
je vec bilo navedeno u prethodnom radnom planu, jasno je da je trgovacko drustvo koje ima EMAS ili ISO 14001
trgovacko drustvo kojim se sustavno upravlja sa stajaliSta za okoli§ i koje stalno poboljsava svoju okolisnu
u¢inkovitost, povrh minimalnih zahtjeva propisanih zakonom. Proizvod koji nosi znak za okoli§ Zajednice
nedvojbeno je jedan od najboljih sa stajalista za okolis. Trgovackom drustvu koje ima sustav EMAS koristilo bi
da u svojoj okolisnoj politici primjenjuje mjerila za dodjelu znaka za okoli§ Zajednice kao jasan i pozitivan cilj za
svoje proizvode. Iz primjene mjerila za dodjelu znaka za okoli§ mogu se izvuéi jasni ciljevi okolisne ucinkovitosti.
Trgovacko drustvo koje ima ili Zeli znak za okoli§ za svoje proizvode imalo bi koristi od primjene EMAS-a pri
upravljanju i odrzavanju svoje uskladenosti sa svim mjerilima koja se na njega odnose, istodobno profitirajuci od
prosirenih marketinskih moguénosti. U okviru programa dodjele znaka za okoli§ Zajednice omogudena su razlicita
snizavanja naknada, npr. za trgovacka drustva koja imaju certifikat EMAS i ISO 14001, za mala i srednja
poduzeca i za poduzeca koja su tek zapocela s radom.

(") Izvjesce Komisije o gospodarskim ucincima javne nabave ,lzvjes¢e o funkcioniranju trziSta javne nabave u Europskoj uniji: koristi od

primjene direktiva Europske unije i izazovi u buduénosti”, 3.2.2004.
http://europa.eu.int/comm/internal_market/publicprocurement/docs/public-proc-market-final-report_en.pdf
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3. Suradnja, koordinacija i povezivanje izmedu programa Europske unije i drugih programa dodjele znakova za

okolis tipa I. u drzavama ¢lanicama.

Kako je bilo navedeno u prijasnjem radnom planu, koordinacija i suradnja izmedu tijela nadleznih za program dodjele
znaka za okoli§ Zajednice i tijela nadleznih za druge programe dodjele znaka za okoli§ u drzavama clanicama trebaju
postupno postati sustavne i sveobuhvatne. Time bi se mogla povecati gospodarska ucinkovitost programa i smanjiti
mogucénost narusavanja trgovine. U tu je svrhu osnovana stalna skupina za upravljanje suradnjom i koordinacijom,
koja se sastaje oko Cetiri puta godisnje.

S obzirom na iskustva koja je skupina za upravljanje suradnjom i koordinacijom stekla u zadnje tri godine, ciljevi koji
se odnose na suradnju i koordinaciju vaze i dalje. Skupina jo§ nije dosegla svoj puni teoretski potencijal.

Glavni pozitivni rezultati koncentrirani su u dva podrucja: prikupljeno je puno informacija o radu nadleznih tijela i
posljedica toga je bilo poduzimanje mjera za uskladivanje postupaka razlicitih nadleznih tijela. Ovo je vazan korak
naprijed, bududi da vjerodostojnost sustava zahtijeva da sva nadlezna tijela primjenjuju jednake postupke.

Medutim, suradnja i koordinacija izmedu programa dodjele znaka okolisa Zajednice i drugih programa dodjele znaka
za okoli§ u drzavama clanicama nedvojbeno imaju pred sobom jo§ dugi put, buduéi da visoka razina suradnje
zahtijeva visoku razinu obveza koje trebaju preuzeti sve strane.

Da bi se ta situacija poboljsala, poduzeto je vise mjera u okviru prijanjeg radnog plana, kao $to je aktivno
povezivanje nacionalnih programa dodjele znaka za okolis, kako bi ih se potaklo na daljnju suradnju s programom
dodjele znaka za okoli§ Zajednice. Inicijative koje je pokrenula skupina za upravljanje suradnjom i koordinacijom
obuhvacdaju organiziranje sastanaka izmedu tijela nadleznih za program dodjele znaka za okoli§ Zajednice i pred-
sjednika ili predstavnika nacionalnih programa za dodjelu znaka za okoli§, kao i proucavanje slicnosti izmedu znaka
za okoli§ Zajednice i drugih nacionalnih znakova s obzirom na sudjelovanje dionika i verifikaciju. Ostale se aktivnosti
sastoje od ispitivanja uskladenosti mjerila za skupine proizvoda, s ohrabrujuéim rezultatima u nekim drzavama
¢lanicama, npr. u Austriji. U tom su podrudju jos uvijek u tijeku vazne aktivnosti.

Kao $to je bilo navedeno u prijasnjem radnom planu, boljom koordinacijom razvijanja skupina proizvoda ostvarit ce
se znatne utede resursa.

I posljednje, ali ne najmanje vazno, prosirenje na 10 novih drzava ¢lanica donijelo je neke nove nacionalne znakove
za okoli§, §to otvara nove mogucnosti za suradnju — kao i nove izazove.

cilj

Iskoristiti sinergiju izmedu znaka za okoli§ Zajednice i ostalih znakova za okolis u drZavama clanicama postupnim i sustavhim
jacanjem suradnje, koordinacije i povezivanja, posebno s obzirom na reviziju programa dodjele znaka za okolis.

Mjere

Skupina za upravljanje suradnjom i koordinacijom treba pripremiti i provoditi strategiju poticanja daljnje suradnje
izmedu tijela nadleZnih za oznake za okolis tipa I. i tijela nadleZnih za znak za okoli§ Zajednice.

(a) Koordinacija razvijanja skupina proizvoda

Tijela nadlezna za znak za okoli§ Zajednice trebaju sustavno razmjenjivati informacije o postojeéim skupinama
proizvoda i o svojim programima za razvijanje skupina proizvoda i, tamo gdje je to potrebno, koordinirati svoja
nastojanja, ujediniti resurse, stru¢na znanja i rezultate. To bi dovelo do zajednickih usteda, pojasnjenja uloga
pojedinacnih razlicitih programa, te bi olaksalo uskladivanje (u slucajevima gdje sli¢ni znakovi imaju slicne ciljeve).
U kontekstu dolazece revizije Uredbe o znaku za okoli§ Zajednice, sva ukljucena tijela trebaju razmotriti kako
znak za okoli§ Zajednice i ostali znakovi mogu dugoro¢no najbolje medusobno djelovati.

U prija§njem radnom planu to je bilo napravljeno (na primjer sa znakom ,Nordic Swan” (Nordijski labud) i
znakom ,Stichting Milieukeur” (simbol za okoli§ Nizozemske), ali koordinacija nije bila sustavna, pa je za
postizanje minimalnog praga uskladenja potreban dodatni napor. Nastojanja da se postigne koordinacija
izmedu znaka za okoli§ Zajednice i nacionalnih programa sada ¢e biti usmjerena na podrucja utvrdivanja
prioritetnih skupina proizvoda, uskladenosti, osvjes¢ivanja u pogledu posebnih potreba i uvjeta na nacionalnoj
razini — sve u vezi osiguravanja ulaznih informacija za reviziju Uredbe o znaku za okolis.
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Da bi proces koordinacije u¢inile $to jasnijim i sustavnijim, na pocetku razvijanja ili revizije skupina proizvoda
drzave ¢lanice trebaju jasno iznijeti svoja stajaliSta o strategiji koja se odnosi na relevantne nacionalne programe.
Posebno u slucajevima kada vel postoje mjerila za dodjelu znaka za okoli§ Zajednice i kada drzava clanica
samostalno odluci razvijati nova mjerila za svoj nacionalni znak, treba na EUEB-u raspraviti o razlozima za
razvijanje tih mjerila i o specifiénim nacionalnim uvjetima zbog kojih je ta mjerila potrebno razvijati.

cilj
Postupno unaprijediti koordinaciju razvijanja skupina proizvoda u razlicitim programima dodjele znaka za okolis u okviru
Europske unije, posebno s obzirom na reviziju programa dodjele znaka za okolis.

Mjere
U svrhu preispitivanja i izrade popisa svih skupina proizvoda obuhvalenih znakovima za okolis u Europskoj
uniji EUEB treba poticati suradnju tijela nadleZnih za nacionalne znakove u driavama clanicama, te nastaviti
raditi na uspostavljanju i dopunjavanju sredisnjeg registra tih skupina proizvoda i njihovih mjerila. Na temelju
tih aktivnosti treba razmotriti kako revizija Uredbe o znaku za okolis moZe doprinijeti boljoj koordinaciji s
nacionalnim i medunarodnim znakovima.

EUEB i tijela nadleZna za druge znakove u driavama clanicama trebaju postupno uskladivati i koordinirati
svoje radne programe, te sustavno razmjenjivati informacije.

EUEB treba uzeti u obzir relevantne aktivnosti koje se odvijaju preko globalne mreZe za dodjelu znaka za okolis
(Global Eco-labelling Network — GEN), opet s obzirom na reviziju programa dodjele znaka za okolis' Zajednice.

(b) Zajednicke mjere s ciljem promicanja programa dodjele znaka za okoli§ Zajednice i ostalih znakova za
okoli§ u drzavama ¢lanicama i proizvoda koji te znakove nose, radi podizanja osvijeStenost potrosaca i
razumijevanja komplementarnih uloga tih programa.

Kao 3to je bilo navedeno u prijasnjem radnom planu, razli¢itim dionicima treba dati informacije o okoli$nim
vrijednostima razli¢itih znakova za okoli§ u Europi, predstavljajudi razli¢ite programe kao programe koji nisu
medusobno konkurentni, ve¢ komplementarni.

To zahtjeva brojne zajednicke rasprave izmedu tijela nadleznih za znak za okoli§ Zajednice i tijela nadleznih za
nacionalne znakove, kako bi se postiglo njihovo medusobno razumijevanje, te kako bi se predstavili ti programi i
njihovi zajednicki i komplementarni ciljevi i uloge.

Dalje treba istrazivati moguénosti za zajednicke promidzbene kampanje za zajednicke skupine proizvoda, zajed-
nicke internetske stranice/baze podataka, mehanizme medusobnog priznavanja i posebno prilagodene naknade za
proizvodace koji primjenjuju oba programa.

cilj
Prouiti primjere gdje se znak za okolis Zajednice i ostale znakovi za okoli§ u drZavama clanicama snazno nadopunjuju i
istraziti moguénosti za zajednicke mjere.

Mjere
Skupina za upravljanje suradnjom i koordinacijom, Komisija, drZave clanice i tijela nadlezna za ostale znakove

u drZavama clanicama trebaju zajednicki sastaviti popis zajednickih uloga i ciljeva nacionalnih znakova i
znaka za okolis Zajednice.

EUEB i tijela nadlena za ostale znakove za okolis u drZavama Clanicama trebaju istraZiti mogucénosti uspo-
stavljanja zajednicke ,,zelene trgovine” proizvoda sa znakom za okoli§ na internetu (ifili uz to vezanih mjera).
Ako bi se ta ideja ocijenila korisnom, treba predloZiti vremenski plan i proralun za njezino provodenje.

Komisija je u dogovoru s EUEB-om usvojila strukturu naknada za znak za okoli§ Zajednice koja nudi
moguénost odgovarajuleg sniZenja podnositeljima zahtjeva koji u driavama Clanicama Zele koristiti i znak
za okoli$ Zajednice i jedan ili viSe drugih znakova za okolis (!). Tijela nadlezna za ostale znakove u drZavama
lanicama treba poticati da ucine isto.

(") Odluka Komisije 2000/728/EZ od 10. studenoga 2000. o utvrdivanju naknade za podnoSenje zahtjeva i godi$nje naknade za znak za
okoli§ Zajednice (SL L 293, 22.11.2000., str. 18.). Odluka Komisije 2003/393/EZ od 22. svibnja 2003. o izmjeni Odluke Komisije
2000/728/EZ o utvrdivanju naknade za podnosenje zahtjeva i godisnje naknade za znak za okoli§ Zajednice (SL L 135, 3.6.2003., str.
31).
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4. Zajednicke mjere u svrhu promidzbe

Dobrovoljni program moze biti uspjeSan i znacajno utjecati na trziSte samo ako osigurava gospodarsku inicijativu za
potencijalne podnositelje zahtjeva i ako je u velikoj mjeri podrzan marketinskim i promidzbenim aktivnostima.
Clankom 10. revidirane Uredbe (EZ) 1980/2000 pozivaju se drzave clanice i Komisija da u suradnji s ¢lanicama
EUEB-a promi¢u uporabu znaka za okoli§ Zajednice kroz mjere koje podizu osvijestenost potrosaca i kroz informa-
tivne kampanje za potrosace, proizvodace, veletrgovce, trgovce na malo i javnost. Od temeljne je vaznosti ukljucivanje
razlicitih dionika, a posebno onih koji mogu djelovati kao ,multiplikatori”, odnosno krovne organizacije (kao 3to je
sektor maloprodaje i nevladine organizacije potrosaca i nevladine organizacije za zastitu okolisa).

EUEB treba nastaviti najmanje dvaput godinje organizirati redovite sastanke skupine za upravljanje marketingom koja
se uglavnom bavi marketingom, promidzbom i strateskim razvojem.

Zajednicko koriStenje postojecih resursa moglo bi omoguditi pripremanje ambicioznije kampanje posvecene potro-
Sacima, kao $to je bio Tjedan cvijeta (,Flower Week”) u listopadu 2004.

cilj

EUEB, Komisija i drZave clanice trebaju do odgovarajuée mjere koordinirati svoje marketinske aktivnosti, te razvijati i provoditi
zajednicke mjere.

Mjere

Skupina za upravljanje marketingom treba se sastajati najmanje dvaput godisnje kako bi raspravljala o marke-
tingu i promidzbi s obzirom na strateski razvoj Programa.

Kako je bilo navedeno u prijasnjem radnom planu, EUEB, Komisija i drZave clanice trebaju zajednicki odrediti
razlicite kljucne ciljane skupine, te utvrditi i provoditi strategiju za svaku od njih.

(a) Zajednitke promidZbene aktivnosti za povecanje osvijeStenosti dionika

Glavni je cilj neprekidno informiranje proizvodaca, potrosaca i ,multiplikatora” (trgovaca na malo i nevladinih
organizacija), zapravo svih dionika, o znaku za okoli§ Zajednice i uz njega vezanim dogadajima. Tiskani materijali
(brosure, okruznice, ¢lanci) i web-stranice neka su od prikladnih sredstava. Istodobno treba sustavno traZiti i
uzimati u obzir povratne informacije od dionika.

Komisija i razlicita nadlezna tijela razvili su cijeli niz brosura koje se sustavno daju na raspolaganje relevantnim
dionicima i koje se redovito azuriraju i poboljsavaju. Tijekom zadnje tri godine uéinjeni su napori da se bolje
iskoriste ograni¢ena sredstva za razvoj broSura, okruznica i informativnih materijala i da se oni sustavnije
distribuiraju kljuénim dionicima.

Isto je tako i internetska stranica za znak za okoli§ Zajednice (http://europa.eu.int/ecolabel) u¢inkovit izvor svih
relevantnih informacija i redovito se aZurira. Broj posjeta stranici stalno raste i trenuta¢no iznosi oko 75 000
mjesecno. Da bi se pojacala njezina vjerodostojnost i transparentnost poticu se svi dionici, ukljucujudi industriju,
potroace i nevladine organizacije za zastitu okolisa, da redovito daju svoj doprinos. Vazno je taj rad nastaviti i
razvijati internetsku stranicu do njezinog punog potencijala.

Osim osiguravanja odgovaraju¢ih informacijskih alata, takoder je vazno uzimati u obzir dogadaje kao §to su
izlozbe i sajmovi na kojima se znak za okoli§ Zajednice moze predstaviti javnosti. Do sada nije napravljena
nikakva sustavna analiza kojom bi se istrazilo koje su izlozbe i sajmovi najprimjereniji za promicanje programa,
iako je to bilo radeno na ad hoc osnovi, uglavnom tijekom ciljanih marketinskih akcija. Drugi vazan aspekt koji se
istrazivao je mogucnost uporabe proizvoda sa znakom za okoli§ na ,mega-dogadajima” kao $to su svjetska
natjecanja, Olimpijske igre ili festivali itd. Rezultati su vrlo pozitivni, kao na primjer tijekom Olimpijskih igara
u Ateni 2004. i Zimskih olimpijskih igara 2006. u Torinu.

Ciljevi i provedbene mjere navedene u prijasnjem radnom planu ostaju vaziti i za revidirani radni plan.
cilj

Neprekidno informirati sve dionike o znaku za okoli§ Zajednice i uz njega vezanim dogadajima. Istodobno treba sustavno
traZiti i uzimati u obzir povratne informacije dobivene od dionika.
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Mijere
EUEB i drZave clanice trebaju tijesno suradivati s Komisijom na:
— aZuriranju i poboljSavanju web-stranice o znaku za okolis,

— daljnjem razvijanju i distribuciji broSura i ostalih tiskanih materijala namijenjenih za podizanje osvije-
Stenosti,

— pruZanju informacija dionicima, kojima se pojasnjavaju postupci, vrijeme i troskovi vezani za podnoSenje
zahtjeva za dodjelu znaka za okolis Zajednice,

— sastavljanju popisa dogadaja na kojima treba promicati znak za okolis.

EUEB treba istraZiti koje besplatne informacijske alate (baze podataka, smjernice itd.) treba osigurati za
podnositelje zahtjeva.

Nadlezna tijela i sluZba za pomo¢ korisnicima trebaju prikupiti informacije od svakog nositelja dozvole o tome
gdje se prodaju njihovi proizvodi.

(b) Zajednicke promidzbene aktivnosti za podizanje osvijeStenosti privatnih kupaca

Kupcima su dostupne informacije o pravnom okviru (kako kupac moze ukljuciti mjerila za dodjelu znaka za
okolis u svoje natjecaje) i o zahtjevima za okoli§ koji se temelje na radnim karakteristikama kako je opisano u
dokumentima o mjerilima za dodjelu znaka za okoli§ za razlicite skupine proizvoda. U tom je smislu vazna
internetska stranica o znaku za okolis. Treba razraditi odgovarajuée materijale koji ¢e olaksati uporabu mjerila za
dodjelu znaka za okoli§ u javnim nabavama, na primjer, pojednostavljene kontrolne popise za sve skupine
proizvoda. Treba organizirati zajednicke sastanke EUEB-a i tijela nadleznih za javne nabave, a isto tako treba
razmisliti i o nacionalnim ifili regionalnim kampanjama.

cili
U kratkom roku treba sluzbe za javnu nabavu informirati o mogucnostima primjene mjerila za dodjelu znaka za okolis ili
ekvivalentnih mjerila u njihovim natjecajima.

Mijere

EUEB, Komisija i drZave clanice trebaju u suradnji sa sluZbama javne uprave koje su nadleZne za ,zelenu”
javnu nabavu razviti zajednicku strategiju i niz zajednickih mjera za promicanje mjerila za dodjelu znaka za
okolis ili ekvivalentnih mjerila u javnim i privatnim nabavama.

EUEB, Komisija i drZave Clanice trebaju osigurati Sto Siru distribuciju Priru¢nika sluZbama za javnu nabavu i
razviti relevantne materijale. Isto tako trebaju organizirati izobrazbu i informativne sastanke i ostale rele-
vantne mjere u suradnji s EMAS-om. Relevantne informacije trebaju biti objavljene na web-stranici znaka za
okolis.

(c) Zajednicka promidzba i potpora malim i srednjim poduzeéima i distributerima

Jedan od glavnih prioriteta tijela nadleZnog za znak za okoli§ u zadnje tri godine bilo je sudjelovanje malih i
srednjih poduzeca na opéim skupovima, ali i u radnim skupinama koje razvijaju mjerila za razlicite skupine
proizvoda. Mala i srednja poduzeéa nemaju uvijek odgovarajuca sredstva ili informacije da bi mogla uvidjeti prilike
koje im nudi znak za okoli§ i pripremiti njegovu uspjesnu primjenu. Njima trebaju pomagati mreZze u koje su
ukljuceni drugi podnositelji zahtjeva, dionici, nadlezna tijela i ostale relevantne organizacije, kao $to su poslovni
savezi i regionalna nadlezna tijela.

Trgovci na malo, kao posrednici izmedu proizvodaca i potrosaca, takoder imaju kljuénu ulogu. Oni bi, na primjer,
mogli koristiti znak za okoli§ za poboljsanje slike kvalitete njihovih vlastitih robnih marki, te svojim kupcima
nastojati nuditi i druge proizvode sa znakom za okolis. Zato jedan od prioriteta treba biti i razvijanje strateskih
partnerstava s trgovcima na malo.

Mjere

EUEB treba razvijati strategiju i mjere za uspostavljanje mreZa potpore znaku za okoli§ za mala i srednja
poduzeéa.

Nadlezna tijela u EUEB-u trebaju razvijati strateska partnerstva s trgovcima na malo.
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5. Planirano financiranje programa

Zbog sudjelovanja mnogih organizacija, uklju¢uju¢i i javnu upravu (na primjer, proraun Komisije je godisnji),
posljednje tri godine bilo je tesko utvrditi precizni proracun.

Zahtjevi Programa dodjele znaka za okoli§ Zajednice obuhvacaju dvije glavne komponente: sredstva za razvijanje
skupina proizvoda i sredstva za marketing i promidzbu.

Procijenjena sredstva namijenjena za Program u 2003. (Komisija plus drZave ¢lanice) iznosila su oko 3,2 milijuna EUR
(ne ukljucujuéi mjesecne place). Financiranje iz naknada iznosilo je oko 370 000 EUR, $to predstavlja oko 11,5 %. To
znaci da moguénost samofinanciranja programa jedva prelazi 10 %, $to je daleko do dugoroc¢nog cilja samofinancira-
nja.

Sredstva namijenjena za Program bila su dostatna za razvijanje i reviziju skupina proizvoda tijekom zadnje tri godine.
Ta su sredstva utroSena na vrlo ucinkovit nacin. Sve veéi broj skupina proizvoda i posljedi¢no povecanje odgovara-
juceg marketinga logicno ¢e dovesti do poveanja proracunskih potreba za Program. Zato je proracun Programa
potrebno analizirati u vezi s cjelokupnom strategijom razvijanja mjerila za skupine proizvoda.

cilj
Dugorocni cilj treba biti postizanje samofinanciranja programa, a da bi se ono postiglo treba utvrditi izvedive kratkorocne ciljeve i
pratiti njihovo ostvarivanje.
Mjere

Prije kraja vaZenja ovog radnog plana EUEB (e napraviti analizu radi utvrdivanja koherentne i realne strategije
koja ée biti usmjerena na moguénost samofinanciranja Programa. Ta strategija treba ukljucivati metodologiju za
zajednicko mjerenje izdataka i prihoda iz Programa dodjele znaka za okolis u kojem Ce sudjelovati svaka drZava
clanica, i s tim povezano izvjeséivanje o financiranju.
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Dodatak 1.
Netaksativni popis prioritetnih skupina proizvoda (*)
Moguce nove skupine proizvoda:

Usluge prijevoza putnika

Igracke i igre

Sustav grijanja (prostorija)

Usluge prodaje na malo

Vredice za kupovanje

Toaletni proizvodi

Vrece za smece

Ljepila

Sustavi za zagrijavanje vode
Gradevinske komponente ukljucujuéi izolaciju
Pneumatici za vozila

Mali kucanski aparati

Sanitarni proizvodi

Usluge pranja automobila

Kozni proizvodi ukljucujuéi rukavice
Usluge kemijskog ¢is¢enja

Kopirni strojevi

Socijalno odgovorni investicijski fondovi
Usluge mehanicarskih popravaka
Stolno posude i pribor za jelo
Usluge dostave

Klimatizacija

(*) Treba naglasiti da je ovaj popis nepotpun, kako je navedeno u ¢lanku 5. Uredbe (EZ) br. 1980/2000. Bilo kada Komisija moze EUEB-u
dati mandat za razvijanje i periodi¢no preispitivanje ekoloskih kriterija, kao i zahtjeva u pogledu ocjenjivanja i verifikacije, za skupinu
proizvoda koja nije navedena u Dodatku 1. Popis se moze azurirati tijekom razdoblja vazenja ovog revidiranog radnog plana (u skladu
s postupkom utvrdenim u ¢lanku 17. Uredbe (EZ) br. 1980/2000) pa se mogu dodavati nove skupine proizvoda.
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