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DECIZIA COMISIEI
din 9 februarie 2006
de stabilire a planului de lucru pentru eticheta ecologicd comunitarid

(Text cu relevantd pentru SEE)

(2006/402/CE)

COMISIA COMUNITATILOR EUROPENE,
avand in vedere Tratatul de instituire a Comunitatii Europene,

avand in vedere Regulamentul (CE) nr. 1980/2000 al
Parlamentului European si al Consiliului din 17 iulie 2000 privind
sistemul comunitar revizuit de acordare a etichetei ecologice (1),
in special articolul 5,

intrucat:

(I)  Regulamentul (CE) nr. 1980/2000 prevede cd un plan de
lucru pentru eticheta ecologicd comunitard trebuie si fie
stabilit de citre Comisie.

(2)  Planul de lucru ar trebui sd includd o strategie pentru
dezvoltarea sistemului, care sd defineascd obiectivele pen-
tru imbunatatirea mediului si patrunderea pe piatd, o listd
deschisd a categoriilor de produse care sunt considerate a
fi prioritdti in actiunile comunitare si planuri de coordo-
nare si cooperare intre sistemul comunitar si alte sisteme
de acordare a etichetei ecologice din statele membre.

(3)  De asemenea, planul de lucru ar trebui si prevadd masuri
pentru punerea in aplicare a strategiei si sd includd
finantarea prevazutd pentru sistem.

(4)  Planul de lucru revizuit trebuie redactat ludndu-se in con-
siderare experienta dobanditd in cursul punerii in aplicare
a primului plan de lucru pentru eticheta ecologicd
comunitard (?).

(5)  Planul de lucru trebuie revizuit periodic.

(') JOL237,21.9.2000, p. 1.
(3 JOL7,11.1.2002, p. 28.

(6)  Mdasurile previzute de prezenta decizie sunt conforme cu
avizul comitetului instituit in temeiul articolului 17 al
Regulamentului (CE) nr. 1980/2000,

ADOPTA PREZENTA DECIZIE:

Articolul 1

Planul de lucru revizuit pentru eticheta ecologicd comunitard,
valabil pentru perioada de la 1 ianuarie 2005 péand la
31 decembrie 2007, prezentat de anexd, se adopti.

Articolul 2

O revizuire a planului de lucru va fi initiatd inainte de
31 decembrie 2007.

Articolul 3

Prezenta decizie se adreseazd statelor membre.

Adoptatd la Bruxelles, 9 februarie 2006.

Pentru Comisie
Stavros DIMAS

Membru al Comisiei
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ANEXA

PLANUL DE LUCRU PENTRU ETICHETA ECOLOGICA COMUNITARA

INTRODUCERE

Eticheta ecologicd comunitard a fost introdusd in 1992 pentru a incuraja intreprinderile sd dezvolte bunuri si servicii
care sd aibd un impact redus asupra mediului pe toatd durata ciclului lor de viatd si pentru a informa mai bine
consumatorii cu privire la aceste impacturi.

Sistemul de acordare a etichetei ecologice comunitare face parte dintr-o strategie mai vastd ce are ca scop promovarea
productiei si consumului durabil. Acest scop poate fi atins in ,cadrul unei politici integrate a produselor, bazate pe
ciclul de viatd”, astfel cum prevede Al Saselea Program de actiune pentru mediu (al 6-lea PAM). Obiectivele principale
ale sistemului sunt asigurarea unui nivel ridicat de protectie si ruperea legdturii dintre presiunea asupra mediului si
cresterea economicd, inscriindu-se astfel in cadrul Strategiei Uniunii Europene de la Lisabona privind reinnoirea
economicd si sociald (2000) (1) si a Strategiei pentru dezvoltare durabild (Goteborg 2001) (2).

Dintr-o abordare mai precisi, Comunicarea privind politica integratd a produselor (3) (PIP) propune o noud strategie
cu privire la consolidarea si reorientarea politicilor de mediu referitoare la produse si la dezvoltarea pietei pentru
produse mai ecologice. Eticheta ecologicd comunitard este unul dintre instrumentele care pot contribui la atingerea
acestui scop. In cadrul sistemului de acordare a etichetei ecologice existd informatii si expertize considerabile cu privire
la politica produselor bazatd pe ciclul de viatd, care ar trebui puse la dispozitia partilor interesate in dezvoltarea
abordarii bazate pe politica integratd a produselor.

In contextul in care interesul se indreapti citre productia si consumul durabil, noile directive privind achizitiile
publice (#), care integreazd consideratiile cu privire la mediu in cadrul achizitiilor publice, precum si manualul privind
achizitiile publice ecologice, care a fost publicat recent, deschid noi perspective pentru eticheta ecologicd comunitara.
Chiar in cazul in care, in cadrul ofertelor lor, cumparatorii publici nu solicitd in mod explicit produse si servicii care
poartd eticheta ecologicd comunitard, noile directive oferd posibilitatea utilizarii criteriilor definite de sistemul de
acordare a etichetei comunitare sau a echivalentelor acestora pentru definirea cerintelor de mediu in termenii
performantei sau ai caracteristicilor functionale. Aceste directive ar trebui sd incurajeze autoritdtile publice si adopte
decizia politicd de a-si ecologiza pietele cu ajutorul etichetei ecologice comunitare si a criteriilor acesteia sau cu ajutorul
altor sisteme echivalente care oferd o bazd informationald bogatd cu privire la produse.

De asemenea, eticheta ecologicd comunitara este legatd de o gama largd de instrumente ce au ca scop o productie mai
ecologicd, precum si dezvoltarea si utilizarea tehnologiilor de mediu. Structurile, procedurile si informatiile pe care
le oferd sunt recunoscute ca fiind un punct de plecare solid pentru schitarea masurilor de punere in aplicare a viitoarei
directive privind conceptia ecologici a produselor consumatoare de energie. In conformitate cu Planul de actiune
pentru tehnologii de mediu (PATM), un domeniu de actiune prioritar, si anume schitarea si punerea in aplicare a
obiectivelor de performantd, include analiza relatiilor existente intre conceptul de obiective de performanta si
performantele de mediu ale bunurilor i serviciilor reglementate de initiative UE precum eticheta ecologicd
comunitara.

Extinderea cu zece noi state membre, in mai 2004, a creat noi conditii pentru dezvoltarea etichetei ecologice
comunitare §i pentru contributia in domeniul comunicirii si sensibilizarii in materie de mediu. O etichetd ecologicd
paneuropeand clard, cum este Floarea, permite consumatorilor din intreaga Europd si cumpere produse ecologice si,
de asemenea, sd inteleagd mai bine etichetarea de tip L.

Consumatorii vor fi rimane in continuare atrasi de sistemele de etichetare legate de mediu, bine concepute si bazate
pe piatd, datoritd simplicitatii si caracterului lor direct, precum si datoritd faptului cd asigurd accesul cetdtenilor la
informatii mai bune si mai accesibile cu privire la mediu. Cu conditia si fie dezvoltate in parteneriat cu producdtorii
si sd nu fie prea costisitoare pentru intreprinderi, aceste sisteme sunt, de asemenea, favorabile afacerilor deoarece
contribuie la cresterea valorii produselor, oferindu-le astfel avantaje comerciale la punctul de vanzare.

Rezultd cu claritate cd eticheta ecologicd comunitard nu a patruns incd pe piatd intr-o masurd satisfacitoare. Au fost
realizate, insd, progrese importante datoritd extinderii continue a categoriilor de produse (incluzand atat bunurile, cat
si serviciile) si a introducerii regulate de noi solicitdri, cu toate acestea, este evident ci acest sistem trebuie revizuit
pentru a-si putea atinge obiectivele stabilite initial si, in special, pentru a fi adoptat in mod activ de citre intreprinderi.
In vederea revizuirii sistemului de acordare a etichetei ecologice comunitare, este in desfisurare un studiu care
urmdreste evaluarea eficacititii sale globale in ceea ce priveste reducerea impacturilor negative asupra mediului. Acest
studiu va analiza mdsura in care sistemul contribuie la un consum si o productie durabile si va propune solutii care
sd-i permitd, cu ajutorul revizuirii sale, sd rispunda cit mai bine provocirii reprezentate de promovarea unei dezvoltari
durabile in Europa si de suscitarea interesului agentilor economici, in special al IMM-urilor. Prezentul plan de lucru
trebuie sd sprijine fdrd rezerve evaluarea si revizuirea sistemului, fird insd a impiedica in vreun fel posibilitatea de a
aduce modificdri sistemului de acordare a etichetei ecologice in momentul revizuirii regulamentului.

) COM 2000/7: http:/|europa.eu.int/growthandjobs/key/index_en.htm.

2 COM(2001) 264 final: http://europa.eu.int/eur-lex/en/com/cnc/2001/com2001_0264en01.pdf.
) COM(2003) 302 final: http://europa.eu.int/eur-lex/en/com/cnc/2003/com2003_0302en01.pdf.
) JOL 134, 30.4.2004, p. 15 p. 114.
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Obiectivul principal al prezentului plan de lucru revizuit este, prin urmare, de a folosi invatiturile si experienta
dobandite in cadrul functiondrii sistemului etichetei ecologice si de a defini planul de lucru pentru urmdtorii trei ani,
avand ca scop urmdtoarele:

)

Sd facd din eticheta ecologicd comunitard un instrument de succes si mai eficace pentru imbundttirea calitdtii
ecologice a bunurilor si serviciilor.

Planul de lucru revizuit trebuie, de asemenea, si se axeze pe sprijinirea evaludrii in curs a sistemului de acordare
a etichetei ecologice si a revizuirii viitoare a regulamentului.

Sd continue sa contribuie la dezvoltarea consumului durabil si la realizarea obiectivelor politicii de mediu definite
in cadrul Strategiei comunitare pentru dezvoltare durabild si al celui de-al Saselea Program de actiune pentru
mediu.

S4 utilizeze in mod cat mai eficace resursele alocate acestui sistem de citre Comisie, statele membre si membrii
Comitetului pentru etichetare ecologici al Uniunii Europene (CEEUE) (1).

STRATEGIA DE DEZVOLTARE A SISTEMULUI

2005-2007
Politica §i strategia pentru revizuirea regulamentului privind eticheta ecologici

Eticheta ecologicd comunitard se afld intr-un continuu proces de dezvoltare si adaptare a politicii si strategiei sale
pe termen lung. Este necesard integrarea stransd a acestui mecanism in cadrul dezbaterilor in curs i al eforturilor
pentru punerea in aplicare a comunicdrii UE privind politica integratd a produselor, precum si in cadrul altor
instrumente legislative in curs de elaborare, precum propunerea de directivd privind conceptia ecologicd a
produselor consumatoare de energie (EuP), Directiva-cadru 92/75/CEE privind aparatele de uz casnic si Decizia
Consiliului privind eticheta ,Energy Star” pentru echipamentele de birou, punerea in aplicare a PATM, Al Saselea
program de actiune pentru mediu §i Strategia comunitard pentru dezvoltare durabild. Eticheta ecologicd
comunitard trebuie, de asemenea, sd urmareascd indeaproape evolutiile globale din domeniul etichetdrii ecologice
a produselor, precum si etichetele privind etica, sdndtatea si calitatea, asigurand totodatd implicarea diferitelor
comitete stiintifice pentru a imbunatiti fundamentul stiintific al criteriilor ecologice. Evolutiile din cadrul
sistemelor de gestionare a mediului sunt la fel de importante, in special cele privind sistemul comunitar de
gestionarea a mediului si de audit (EMAS).

In scopul gestionirii mai eficace a diferitelor dezbateri si fluxuri de informatii legate de acest subiect, atat in cadrul
sistemului, cat si in cadrul forumurilor externe, precum si pentru pregitirea si conducerea dezbaterii privind
viitorul sistemului, un grup de gestionare a politicii a fost infiintat in cadrul primului plan de lucru pentru eticheta
ecologicd. Acest grup a adus o contributie importantd la viitoarea politicd si strategie a sistemului prin abordarea
unor chestiuni precum integrarea sistemului in cadrul altor politici de mediu, sinergiile cu alte instrumente de
informare, precum si a unei game largi de chestiuni legate de politica pe termen lung. Grupul a identificat in mod
clar principalele provociri cirora trebuie si le facd fad sistemul in momentul actual si a contribuit la dezbatere
prin dezvoltarea unor idei diverse privind evaluarea si revizuirea sistemului. Aceste idei ar trebui luate in
considerare in cadrul dezbaterilor privind revizuirea sistemului, in cadrul cdrora trebuie sd se acorde prioritate
reuniunilor care implicd partile interesate.

Obiectiv

Ludnd in considerare viitoarea revizuire a regulamentului, CEEUE, statele membre si Comisia ar trebui sd considere dezvoltarea
si adaptarea politicii si strategiei pe termen lung a sistemului de acordare a etichetei ecologice ca fiind una dintre prioritdtile
lor. Acegtia ar trebui, de asemenea, sd contribuie la integrarea etichetei ecologice in cadrul diferitelor politici legate de consumul
durabil (precum PIP, politica in materie de produse consumatoare de energie, ecologizarea achizitiilor publice, generalizarea
etichetdrii, reducerea impozitelor pentru produsele ecologice, PATM etc.).

Actiuni

CEEUE, statele membre si Comisia ar trebui si considere prioritard participarea la evaluarea si revizuirea
sistemului de acordare a etichetei ecologice in scopul dezvoltdrii si adaptdrii politicii si strategiei sale pe termen
lung. Aceastd participare ar trebui si se concretizeze sub forma unor reuniuni specializate, a unor anchete si
a unei mobilizdri a competentelor ca urmare a publicdrii rezultatelor studiului de evaluare.

Notd: Comisia asigurd secretariatul pentru CEEUE si participd la toate activitdtile sale.
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2. Obiectivele privind imbunatitirea mediului si pitrunderea pe piatd

Obiectivele privind imbunatitirea mediului §i patrunderea pe piatd vor fi definite tinind seama de revizuirea
sistemului. Acestea urmdresc in special:

(@)

sd mdreascd numdirul de piete potential deschise produselor care au o etichetd ecologicd prin extinderea
progresivd a gamei categoriilor de produse cu asemenea etichete si prin a le face mai atractive pentru
producitori;

s creascd in mod semnificativ, in cadrul fiecdreia dintre aceste piete/categorii de produse, vizibilitatea etichetei
ecologice (cu alte cuvinte, numdrul de produse cu etichetd ecologicd disponibile pe piatd);

sd ia in considerare ansamblul beneficiilor aduse mediului de citre sistem si contributia acestuia la dezvoltarea
consumului durabil;

s foloseascd intr-o masurd mai mare potentialele sinergii existente intre eticheta ecologicd comunitard si
EMAS.

Dezvoltarea categoriilor de produse

La ora actuald, au fost adoptate criterii pentru 23 de categorii de produse: hartie de filtru, masini de spalat vase,
amelioratori pentru sol, saltele de pat, lacuri si vopsele de interior, incaltdminte, produse textile, calculatoare
personale, detergenti pentru rufe, detergenti pentru masini de spalat vase, hartie copiativa, becuri, calculatoare
portabile, frigidere, masini de spalat rufe, detergenti universali si detergenti pentru grupuri sanitare, detergenti
de vase pentru spdlare manuald, televizoare, imbracdminti de pardoseald dure, aspiratoare, servicii de cazare
turisticd, servicii de campare si lubrifianti.

Diverse conditii trebuie indeplinite pentru ca o categorie de produse si fie consideratd prioritard pentru
eticheta ecologicd comunitard. Articolul 2 alineatul (2) din Regulamentul (CE) nr. 1980/2000, in special,
defineste anumite cerinte esentiale pentru a se stabili dacd o categorie de produse este adecvatd pentru
etichetarea ecologicd. Produsul trebuie sd reprezinte un volum semnificativ pe piata internd si si fie vandut
in vederea consumului sau utilizdrii finale. De asemenea, trebuie sd aibd un impact semnificativ asupra
mediului, care sd poatd fi influentat in mod pozitiv de alegerea consumatorilor, iar producitorii si comerciantii
trebuie sd fie dispusi sd aplice eticheta ecologicd pe produsele lor.

Un studiu (*) bazat pe intrebarile dintr-o listd ce figureaza in primul plan de lucru a fost realizat in vederea
stabilirii prioritatilor pentru grupurile de produse a ciror lista este prezentatd in apendicele 1. Tindnd seama
de revizuirea sistemului, CEEUE si statele membre ar trebui s continue dezvoltarea metodologiei de stabilire
a priorititilor pentru categoriile de produse pe baza rezultatelor studiului si in conformitate cu recomandarile
studiului pentru dezvoltarea si ameliorarea sistemului. Acestia ar trebui, de asemenea, sa extinda evaluarea
efectelor pozitive asupra mediului si a perspectivelor comerciale ale categoriilor de produse candidate.
Cerintele speciale necesare pentru evaluarea gradului de prioritate a serviciilor trebuie, de asemenea, analizate
in detaliu.

Metodologia imbundtdtitd ar trebui sd ofere o modalitate obiectiva de clasificare, in ordinea priorititilor, a
categoriilor de produse pentru bunuri si servicii. Aceasta trebuie, de asemenea, si ia in considerare eventuala
relatie clard pe care un bun sau un serviciu dat o poate avea cu categoriile de produse existente.

Ar trebui instituit un grup de gestionare ad-hoc pentru a determina, in mod obiectiv si transparent, care sunt
categoriile de produse cu prioritatea cea mai mare.

Cu toate acestea, munca depusd pentru dezvoltarea categoriilor de produse nu ar trebui si impiedice
posibilitatea de a aduce modificdri modului in care acestea sunt tratate in cadrul revizuirii sistemului de
acordare a etichetei ecologice.

Obiective

Tindnd seama de revizuirea sistemului, stabilirea unui ansamblu de categorii de produse care sd formeze o gamd de produse
suficient de completd si de usor de gestionat pentru a atrage comerciantii, producdtorii (inclusiv IMM-urile) si
consumatorii.

Garantarea utilizdrii optime a resurselor alocate pentru dezvoltarea categoriilor de produse prin canalizarea atentiei asupra
acelor categorii de produse care sunt cele mai adecvate pentru eticheta ecologicd comunitard.

In decurs de cinci ani, numdrul categoriilor de produse stabilite ar trebui sd creascd pentru a fi intre 30 si 35.

(") ,AEAT in Confidence, Prioritisation of New Ecolabel Product Groups”, raport destinat Comisiei Europene, DG Mediu, mai 2004.

http://europa.eu.int/comm/environment/ecolabel/product/pg_prioritisation_en.htm.
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Actiuni

Lista categoriilor de produse prioritare ar trebui actualizatd in mod regulat, in urma consultdrii CEEUE.
Cu ocazia revizuirii fiecrei categorii de produse, CEEUE va revizui nivelul de prioritate al acesteia.

Ludnd in considerare studiul privind stabilirea prioritatilor, realizat in cadrul planului de lucru precedent,
organismele competente si CEEUE ar trebui sd continue si imbundtditeascd metodologia de stabilire a
prioritdtilor, in special prin incercarea de a dezvolta o pondere adecvatii a ,aspectelor privind stabilirea
prioritatilor” din studiu. In functie de rezultatele si orientdrile rezultate din evaluarea continud a
sistemului, aceastd abordare ar trebui sd ia in considerare, printre alti factori, succesul sau esecul
categoriilor de produse stabilite, beneficiile pe care le-ar putea aduce mediului categoriile de produse
candidate si cerintele speciale necesare pentru evaluarea gradului de prioritate al serviciilor.

Pe langd revizuirile necesare, Comisia, CEEUE si statele membre ar trebui sd urmdreascd stabilirea a doud
noi categorii de produse in fiecare an. Durata de valabilitate a criteriilor de stabilire a categoriilor de
produse ar trebui stabilitd, in general, la patru sau cinci ani (cu toate cd aceastd perioadd poate fi adaptatd
de la caz la caz).

Un grup de gestionare ad-hoc ar trebui infiintat in cadrul CEEUE, care ar trebui si se reuneasci o datd
pe an pentru a face recomandiri cu privire la categoriile de produse cu gradul de prioritate cel mai ridicat
si a propune un calendar pentru revizuirea categoriilor de produse. De asemenea, grupul are sarcina de a
stabili o metodologie pentru definirea gradului de urgentd a revizuirii criteriilor, pa baza progresului tehnic
in domeniile relevante.

Cu toate acestea, dezvoltarea de noi categorii de produse nu trebuie si impiedice necesitatea de a consacra
timp si resurse procesului de revizuire a sistemului de acordare a etichetei ecologice.

Pitrunderea pe piat3, vizibilitatea si constientizarea consumatorilor

Existd patru parametri pentru masurarea vizibilitatii etichetei ecologice:

— societdti: numdrul de societdti cdrora li s-a acordat eticheta ecologicd

— produse: numdrul de produse pentru care aceste societdti detin eticheta ecologicd
— articole: numdrul de articole al acestor produse comercializate cu eticheta ecologicd
— valori: valoarea vanzirilor franco fabricd a acestor articole

La ora actuald (mai 2005), existd peste 250 de societdti care folosesc eticheta ecologicd comunitard (in
comparatie cu 87 in august 2001) pentru citeva sute dintre produsele lor. Textilele, lacurile si vopselele de
interior, precum si serviciile de cazare turisticd se afld printre categoriile de produse cu cel mai mare succes
in ceea ce priveste numdrul de solicitanti. Distributia detinitorilor de etichete ecologice comunitare si a
produselor acestora in Uniunea Europeand si in Spatiul Economic European este incd destul de inegald, insa,
in comparatie cu situatia din trecut, existd o acoperire mult mai bund si mai echilibratd a gamei de produse.

Numdrul articolelor cu etichetd ecologicd comunitard vandute in 2004 este estimat la aproximativ 400 de
milioane (in comparatie cu 54 de milioane in 2001), cu o valoare a vanzarilor franco fabrici estimatd la 700
de milioane euro, in comparatie cu 114 milioane euro in 2001.

In termenii patrunderii efective pe piatd, produsele cu etichetd ecologicd comunitard sunt, cu toate acestea,
relativ nesemnificative, deoarece, la ora actuald, reprezintd mai putin de 1 % din piata totald pentru diferitele
categorii de produse.

Principalul obiectiv al sistemului este de a deveni mult mai atractiv pentru agentii economici si de a creste in
mod considerabil numarul produselor etichetate, astfel incat eticheta ecologicd s devind vizibild pe piatd si
impactul siu asupra mediului si creascd. In acelasi timp, sistemul ar trebui si urmdreasci o consolidare
continud a acestei vizibilitati, astfel inct si se indrepte spre potentialul teoretic de patrundere pe piatd a
etichetei ecologice care este stabilit, in general, intre 5 % si 25 % din piata totald (in functie de categoria de
produse in cauzd si de selectivitatea criteriilor aplicate pentru acordarea etichetei ecologice).

In aceastd privintd, organismele competente pentru acordarea etichetei ecologice ar trebui si continue
identificarea categoriilor de produse tint in fiecare stat membru. Succesul ,Saptimanii europene a florii” din
octombrie 2004 a demonstrat cd o strategie integratd de promovare ar putea imbundtdti semnificativ
adaptarea etichetei la nevoile consumatorilor si atractivitatea acesteia pe piata.
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Experienta dobanditd aratd ci cererea trebuie luatd in considerare intr-o manierd mai proactivd, iar recenta
experientd a Sdptimanii europene a florii din 2004 aratd cd o strategie care combind oferta si cererea ar putea
face diferenta.

Este foarte importantd promovarea recunoasterii etichetei ecologice comunitare in toate statele membre,
motivarea societdtilor pentru a solicita acordarea acesteia si sublinierea avantajelor practice pe care aceste
intreprinderi le pot avea datoritd acesteia.

Pe parcursul punerii in aplicare a primului plan de lucru, eforturile grupului de gestionare a promovarii au
evidentiat necesitatea stabilirii unei metodologii comune de sondaj al consumatorilor. Trebuie realizate
sondaje pentru monitorizarea gradului de recunoastere a etichetei si pentru urmdrirea evolutiei procesului de
constientizare a consumatorilor. Va fi foarte importantd promovarea recunoasterii etichetei ecologice
comunitare in toate statele membre si, in acelasi timp, impartdsirea experientei dobandite in cursul punerii in
aplicare a etichetei intre statele membre vechi si cele noi.

O serie de brosuri care explicd obiectivele si semnificatia etichetei ecologice pentru categorii de produse
specifice au fost elaborate de Comisie pentru a insoti produsele cu etichetd ecologicd oferite consumatorilor
spre vanzare. De asemenea, au fost redactate mai multe brosuri care au ca scop informarea producitorilor si
comerciantilor cu privire la criteriile de acordare a etichetei pentru principalele categorii de produse (o
categorie generald, produse textile, incdltdminte, detergenti pentru rufe, lacuri si vopsele). Aceastd

Pentru a optimiza utilizarea resurselor de promovare, statele membre ar trebui sd coopereze cu producdtorii
in vederea organizdrii de campanii de promovare comune in tarile acestora.

Obiective
Cresterea anuald cu cel putin 50 % a valorii si/sau numdrului articolelor cu etichetd ecologicd.

Atingerea, inainte de finalul planului de lucru, a unui nivel minim de vizibilitate a etichetei in toate statele membre si
punerea in aplicarea a unei metodologii care s permitd evaluarea acesteia din punct de vedere economic.

Cunoasterea de cdtre toti producdtorii si comerciantii relevanti a etichetei ecologice comunitare si, pe termen lung,
recunoasterea de cdtre mai mult de jumdtate dintre consumatorii europeni a emblemei etichetei ecologice comunitare ca
fiind o etichetd a excelentei in domeniul mediului.

Actiuni

Inainte de sfarsitul primului an de punere in aplicare a prezentului plan de lucru, grupul de gestionare a
promovdrii, cu participarea statelor membre, ar trebui si facd recomanddri cu privire la modul de evaluare
a ,patrunderii pe piatd, vizibilitatii si constientizdrii consumatorilor” si nivelului de constientizare care

trebuie atins, ludnd in considerare experienta dobanditd in urma campaniei ,,Saptamana florii” din 2004.

CEEUE ar trebui sd imbundtdteascd mecanismele actuale de raportare pentru a stabili statistici anuale care
permit sd se urmdreascd patrunderea pe piatd pentru diferite categorii de produse.

CEEUE, statele membre si Comisia ar trebui sd promoveze eticheta ecologici comunitard in vederea
atingerii obiectivelor convenite. Actiunile acestora trebuie sd tinteascd in special comerciantii si
responsabilii pentru achizitiile publice (a se vedea in continuare). Actiunile de promovare comune ar trebui
sil facii obiectul unui raport (si al unui schimb de informatii) cel putin o datd pe an in timpul reuniunilor
CEEUE. In paralel, un raspuns al partilor interesate cu privire la aceste informatii ar trebui solicitat i luat
in considerare in mod sistematic.

in acest scop, fiecare stat membru ar trebui si dezvolte o strategie de promovare care si includi activitdtile
relevante in ordinea prioritdtilor.

Dupd caz, trebuie create aliante cu toate partile interesate (inclusiv ONG-uri, producdtori, asociatii ale
consumatorilor si comercianti) in scopul familiarizdrii acestora cu sistemul si a promovirii Florii prin
intermediul retelelor lor de contacte.

CEEUE, statele membre si Comisia ar trebui sd promoveze impdrtdsirea experientelor legate de punerea in
aplicare a etichetei ecologice intre statele membre vechi si cele noi, de exemplu prin organizarea de sesiuni

didactice.

A se vedea, de asemenea, actiunile de promovare comune (punctele 4b si 5).
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(c) Beneficii pentru mediu

Rary

in conformitate cu articolul 1 alineatul (4) din regulamentul privind acordarea etichetei ecologice
[Regulamentul (CE) nr. 1980/2000] si pe baza dovezilor stiintifice, obiectivul global al etichetei ecologice este
acela de a promova produsele care au potentialul de a reduce impacturile negative asupra mediului, in
comparatie cu alte produse din aceeasi categorie de produse, contribuind astfel la utilizarea eficientd a
resurselor si la un nivel ridicat al protectiei mediului. Astfel, eticheta ecologicd contribuie la imbunatitirea
durabilitatii consumului si la realizarea obiectivelor politicii definite in cadrul strategiei comunitare pentru
dezvoltare durabild (de exemplu, in domeniul schimbdrilor climatice, al utilizarii eficiente a resurselor si al
ecotoxicitatii), Al celui de-al Saselea Program de actiune pentru mediu si al Comunicdrii privind politica
integratd a produselor.

Studii si rapoarte anterioare au aratat cd beneficiile specifice aduse mediului de eticheta ecologica sunt dificil
de calculat din cauza dificultitii de a le izola de beneficiile realizate cu ajutorul altor masuri de protectie a
mediului si de a le mdsura. In timp ce beneficiile directe se referd, in principal, la efectele pozitive asupra
mediului care ar putea rezulta in urma cresterii cotei pe piatd a produselor cu etichetd ecologicd, beneficiile
indirecte iau in considerare alte efecte pozitive pe care eticheta ecologici le-a avut in trecut si le-ar putea avea
in viitor. In conformitate cu studiul recent asupra beneficiilor directe si indirecte ale etichetei ecologice
comunitare, beneficiile indirecte rezultate in urma unei cresteri cu 20 % a cotei de piatd a etichetei ecologice
comunitare ar putea duce la o imbundtitire semnificativd a protectiei mediului, iar, in comparatie cu un
ansamblu de alte politici §i programe de actiune, eticheta ar putea actiona ca unul dintre instrumentele cele
mai eficiente in raport cu costul pentru reducerea emisiilor de CO,.

Achizitiile publice reprezintd aproximativ 16 % (*) din PIB-ul Uniunii Europene, iar achizitorii din societati si
celelalte organizatii guvernamentale i neguvernamentale ar trebui incurajati in mod mai sistematic sa utilizeze
criteriile etichetei ecologice sau criterii echivalente in cadrul cererilor lor de ofertd. Manualul privind achizitiile
publice ecologice, publicat recent, aduce contributii semnificative in aceastd directie.

Cu toate acestea, constientizarea achizitorilor nu este incd destul de ridicatd pentru a produce efecte
importante asupra pietei. Astfel, un obiectiv distinct ar trebui sd urmdreascd in special cresterea cererii
achizitorilor publici pentru produse ecologice in urmdtorii trei ani. Masurile care vizeazd cresterea acestei
cereri ar trebui studiate.

Obiective

Dezvoltarea consumului durabil si consolidarea obiectivelor politicii definite in cadrul strategiei comunitare pentru
dezvoltare durabild, al celui de-al saselea program de actiune pentru mediu si al comunicdrii privind PIP.

Informarea cat mai rapidd a achizitorilor publici privind posibilitatea utilizarii criteriilor etichetei ecologice sau a unor
criterii echivalente in cadrul cererilor lor de ofertd.

Actiuni

CEEUE ar trebui si continue eforturile de evaluare a beneficiilor directe si indirecte pe care le are eticheta
ecologicd asupra mediului. Beneficiile potentiale trebuie, de asemenea, evaluate in mod sistematic pentru
toate criteriile noi sau revizuite de stabilire a categoriilor de produse.

CEEUE, statele membre si Comisia ar trebui si informeze achizitorii publici si privati despre posibilitatea
utilizdrii criteriilor etichetei ecologice sau a unor criterii echivalente in cadrul cererilor lor de ofertd.

Sinergii intre eticheta ecologicd comunitari si EMAS

Tinind seama de revizuirea celor doud sisteme, este necesard o analizd a relatiilor de complemetaritate si
sustinere reciproca existente intre eticheta ecologicd comunitard si EMAS si actualizarea acestora pentru a
forma un veritabil parteneriat. Pentru a garanta succesul celor doud sisteme este esential sd se asigure o
cooperare stransd si o bund ingelegere a modului in care acestea vor putea functiona impreund. Astfel cum
s-a definit in planul de lucru precedent, o societate certificati EMAS sau ISO 14001 este in mod evident o
societate a cdrei gestionare ia sistematic in considerare problemele legate de mediu si care isi imbunatiteste
continuu performantele de mediu, peste ceringele minime prevazute de lege. Un produs cu etichetd ecologicd
comunitard este in mod clar unul dintre cele mai bune din punct de vedere al mediului. O intreprindere
certificatd EMAS beneficiazd de pe urma utilizarii criteriilor etichetei ecologice comunitare in cadrul politicii
sale de mediu, avand astfel un obiectiv clar si pozitiv pentru produsele sale. Punerea in aplicare a criteriilor
etichetei ecologice poate permite definirea unor obiective clare ale performantelor ecologice. O societate care
detine sau doreste acordarea etichetei ecologice pentru produsele sale beneficiazd de pe urma utilizarii EMAS
la administrarea si mentinerea respectdrii tuturor criteriilor impuse, profitand, in acelasi timp, de oportunitati
de comercializare extinse. Sistemul de acordare a etichetei ecologice comunitare prevede diferite posibilitati
de reducere a taxelor, ca de exemplu pentru societatile certificate EMAS sau ISO 14001, IMM-uri si societati
pilot.

Raportul Comisiei privind efectele economice ale achizitiilor publice: ,A report on the functioning of public procurement markets

in the EU: benefits from the application of EU directives and challenges for the future”, 3.2.2004.
http:/[europa.eu.int/comm/internal_market/publicprocurement/docs/public-proc-market-final-report_en.pdf.
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3. Cooperarea, coordonarea si legiturile dintre sistemul UE si alte sisteme ale etichetei ecologice de tip I din
statele membre

Astfel cum s-a prevdzut in planul de lucru precedent, coordonarea si cooperarea dintre eticheta ecologicd
comunitard si alte etichete ecologice din statele membre trebuie si devind treptat mai sistematicd §i mai
cuprinzdtoare. Aceasta ar putea creste eficienta economicd a sistemului si ar putea ajuta la reducerea potentialelor
riscuri de denaturare a comertului. In acest scop a fost creat grupul permanent de gestionare a coordondrii si
cooperdrii, care se reuneste de aproximativ patru ori pe an.

Tinind seama de experienta dobanditd in cursul ultimilor trei ani de citre grupul de gestionare a coordondrii si
cooperdrii, obiectivele legate de coordonare si cooperare riman valabile. Grupul nu si-a atins incd intregul
potential teoretic.

Principalele rezultate pozitive se concentreazd in doud domenii: s-au adunat numeroase informatii cu privire la
modul de functionare a organismelor competente si, prin urmare, s-au luat masuri pentru armonizarea
procedurilor acestora. Acesta reprezintd un progres important, in masura in care credibilitatea sistemului necesitd
aplicarea de proceduri omogene de citre toate organismele competente.

Cu toate acestea, este evident cd mai existd multe de ficut in ceea ce priveste coordonarea si cooperarea dintre
eticheta ecologicd comunitard si alte sisteme de etichete ecologice din statele membre, deoarece un nivel inalt de
cooperare presupune existenta unui nivel ridicat al angajdrii tuturor partilor.

In vederea imbunatitirii acestei situatii, mai multe actiuni au fost intreprinse in cadrul precedentului plan de lucru,
precum contactarea in mod activ a sistemelor de etichete ecologice nationale pentru a le incuraja si isi continue
cooperarea cu sistemul etichetei ecologice comunitare. Initiativele grupului de gestionare a coordondrii si
cooperdrii includ organizarea unei intalniri intre eticheta ecologicd comunitard si presedintii sau reprezentantii
sistemelor de etichete ecologice nationale, precum si studierea asemandrilor privind implicarea partilor in cauza
si procedura de verificare intre eticheta ecologicd comunitard si alte etichete nationale. Alte actiuni constau in
studierea armonizdrii criteriilor pentru categoriile de produse, cu rezultate incurajatoare in unele state membre,
precum Austria. Se depun in continuare eforturi in acest domeniu.

Astfel cum s-a precizat in precedentul plan de lucru, o coordonare mai bund a dezvoltarii categoriilor de produse
va permite realizarea unor importante economii de resurse.

Nu in ultimul rand, extinderea cu 10 noi state membre a adus un anumit numdr de etichete ecologice nationale
noi, ceea ce deschide noi perspective de cooperare, dar creeazd si noi provocdri.

Obiectiv

Exploatarea sinergiilor dintre eticheta ecologicd comunitard si alte etichete ecologice din statele membre prin intensificarea
treptatd si sistematicd a cooperdrii, coordondrii si legaturilor dintre acestea, in special in scopul revizuirii sistemului etichetei
ecologice.

Actiuni

Grupul de gestionare a coordondrii si cooperdrii ar trebui s elaboreze si sd pund in aplicare o strategie cu
privire la modalitdtile de incurajare a etichetelor ecologice nationale de tip I pentru a continua cooperarea si
legaturile cu eticheta ecologicd comunitard.

(a) Coordonarea dezvoltirii categoriilor de produse

Responsabilii pentru eticheta ecologicd comunitard si pentru celelalte etichete ar trebui sa faca schimb in mod
sistematic de informatii cu privire la categoriile lor de produse si la programele lor pentru dezvoltarea
categoriilor de produse si, dupd caz, ar trebui si-si coordoneze eforturile si si-si pund in comun resursele,
expertiza si rezultatele. Aceasta va permite realizarea de economii reciproce, clarificarea rolurilor respective
ale diferitelor sisteme si facilitarea armonizarii (in cazurile in care etichete similare au obiective similare). Toate
organismele implicate ar trebui si depund eforturi pentru a-si dezvolta modul de gandire cu privire la cea mai
bund formi de cooperare pe termen lung intre eticheta ecologicd comunitard si alte etichete, luand in
considerare viitoarea revizuire a regulamentului privind acordarea etichetei ecologice comunitare.

In cadrul precedentului plan de lucru au existat realiziri in acest sens (ca de exemplu ,Nordic Swan” si
,Stichting Milieukeur”), insd cooperarea nu a fost sistematicd si sunt necesare noi eforturi pentru atingerea unui
prag al armonizarii. Eforturile de coordonare intre eticheta ecologicd europeand si sistemele nationale se vor
concentra de acum pe definirea prioritdtilor pentru dezvoltarea categoriilor de produse, pe convergentd, pe
cresterea nivelului de constientizare cu privire la nevoile si conditiile specifice la nivel national - toate acestea
contribuind la procesul de revizuire a regulamentului privind eticheta ecologica.
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Pentru a face procesul de coordonare mai clar si mai sistematic, pozitia statelor membre referitoare la strategia
privind sistemele nationale relevante ar trebui s fie redatd in mod explicit la inceputul procesului de dezvoltare
sau de revizuire a categoriilor de produse. Astfel, in cazul in care existd deja criterii de acordare a etichetei
ecologice comunitare pentru o categorie de produse si statul membru hotdrdste in mod independent sd
elaboreze noi criterii pentru eticheta sa nationald, rationamentul care st la baza eforturilor de elaborare a
criteriilor si a conditiilor nationale particulare care le justificd ar trebui dezbatut de CEEUE.

Obiectiv

Consolidarea progresivd a coordondrii dezvoltdrii categoriilor de produse din cadrul diferitor sisteme de etichetare din UE,
in special tinand seama de revizuirea sistemului etichetei ecologice.

Actiuni

CEEUE ar trebui si incurajeze cooperarea cu etichetele nationale in statele membre in scopul revizuirii si
catalogdrii tuturor categoriilor de produse care fac obiectul etichetelor ecologice in UE si sd continue
eforturile privind elaborarea si actualizarea unui catalog central al acestor categorii de produse si al
criteriilor care le reglementeazd. Aceste eforturi ar trebui folosite pentru a reflecta asupra modului in care
revizuirea regulamentului privind eticheta ecologicd comunitard poate si contribuie la o mai bund
coordonare cu etichetele nationale si internationale.

CEEUE si celelalte etichete din statele membre ar trebui sd-si coordoneze in mod progresiv programele de
lucru si sd facd schimb de informatii in mod sistematic.

CEEUE trebuie sd ia in considerare actiunile relevante intreprinse in cadrul ,,Global Eco-labelling Network”
(retea mondiald de etichetare ecologici — GEN), de asemenea, tinind seama de revizuirea sistemului de
acordare a etichetei ecologice.

Actiuni comune destinate promovarii sistemului de acordare a etichetei ecologice comunitare §i a
altor sisteme de etichete ecologice din statele membre, precum si a produselor acestora cu etichete
ecologice, in scopul cresterii nivelului de constientizare a consumatorilor §i a unei mai bune intelegeri
a rolurilor comune §i complementare ale sistemelor

Astfel cum se precizeaza in precedentul plan de lucru, ar trebui oferite informatii diferitelor parti interesate,
explicand valoarea pentru mediu a diferitelor etichete ecologice existente in Europa si prezentand diferitele
sisteme ca fiind mai degrabd complementare dect concurente.

Sunt necesare numeroase discutii comune intre responsabilii pentru eticheta ecologicd comunitard si cei ai
etichetelor nationale pentru a se ajunge la un consens si la o prezentare comund ale sistemelor si a rolurilor
si obiectivelor lor comune si complementare.

Campanii de promovare comune pentru categoriile de produse comune, un web-site sau o bazd de date
comune, mecanisme de recunoastere reciprocd si taxe special adaptate pentru producitorii care solicitd

acordarea etichetelor in cadrul ambelor sisteme sunt cateva dintre posibilitatile care ar trebui studiate in
continuare.

Obiectiv

Studierea exemplelor de cazuri in care eticheta ecologicd comunitard si alte etichete ecologice din statele membre se
completeazd in mod eficace si analizarea posibilitdtii de organizare a unor actiuni comune.

Actiuni

Grupul de gestionare a coordondrii si cooperdrii, Comisia, statele membre si celelalte sisteme de etichetare
existente in statele membre ar trebui sd elaboreze impreund o listd de roluri §i obiective comune ale
etichetelor nationale si ale etichetei ecologice comunitare.

CEEUE si celelalte sisteme de etichetare din statele membre ar trebui sd analizeze posibilitdtile de creare
pe Internet a unui ,,magazin verde” comun pentru produsele cu etichete ecologice (si/sau alte actiuni
conexe). in cazul in care conditiile sunt favorabile, ar trebui propuse un buget si un calendar pentru
realizarea acestuia.

Comisia, in consultare cu CEEUE, a adaptat structura taxelor legate de eticheta ecologici comunitard
pentru a oferi reduceri adecvate solicitantilor care doresc si obtind atdt eticheta ecologicd comunitard, cit
si una sau mai multe dintre celelalte etichete din statele membre (). Celelalte sisteme de etichetare din
statele membre ar trebui incurajate si procedeze in acelasi mod.

Decizia 2000/728/CE a Comisiei din 10 noiembrie 2000 de stabilire a taxelor pentru cererile de acordare a etichetei ecologice
comunitare si a taxelor anuale (JO L 293, 22.11.2000, p. 18). Decizia 2003/393/CE a Comisiei din 22 mai 2003 de modificare
a Deciziei 2000/728/CE de stabilire a taxelor pentru cererile de acordare a etichetei ecologice comunitare si a taxelor anuale
(O L 135, 3.6.2003, p. 31).



100

Jurnalul Oficial al Uniunii Europene

15/vol. 16

4. Actiuni de promovare comune

Un sistem de aplicare voluntard nu poate fi eficace si nu poate avea un impact semnificativ asupra pietei decat in
cazul in care oferd un stimulent economic potentialilor solicitanti si in cazul in care este sustinut printr-un numar
semnificativ de activitdti de comercializare si promovare. In temeiul articolului 10 din Regulamentul (CE)
nr. 1980/2000 revizuit, statele membre si Comisia, in cooperare cu membrii CEEUE, promoveaza utilizarea
etichetei ecologice comunitare prin actiuni de crestere a nivelului de constientizare i prin campanii de informare
destinate consumatorilor, producitorilor, agentilor economici, comerciantilor si publicului larg. Implicarea
diferitelor parti interesate, in special a celor care pot actiona ca multiplicatori (precum sectorul comertului cu
amdnuntul si ONG-urile pentru protectia consumatorilor si a mediului), are o importantd cruciald.

CEEUE ar trebui sd continue sd organizeze intalniri regulate ale grupului de gestionare a promovdrii, de cel putin
doud ori pe an, consacrate in primul rand comercializarii, promovirii si dezvoltarii strategice.

Utilizarea comund a resurselor existente ar putea permite pregitirea unor campanii mai ambitioase adresate
consumatorilor, precum ,Sdptdmana florii” in octombrie 2004.

Obiectiv

CEEUE, Comisia si statele membre ar trebui, intr-o mdsurd adecvatd, sd isi coordoneze eforturile de promovare, precum si
sd elaboreze si sd pund in aplicare actiuni comune.

Actiuni

Grupul de gestionare a promovirii ar trebui si se reuneascd cel putin de doud ori pe an pentru a discuta
chestiuni legate de comercializare si promovare prin prisma dezvoltdrii strategice a sistemului.

Astfel cum s-a precizat in precedentul plan de lucru, CEEUE, Comisia si statele membre ar trebui sd identifice
impreund diferitele grupuri tintd, precum si sd defineascd si si pund in aplicare o strategie pentru fiecare dintre
acestea.

(a) Activititi de promovare comune in vederea cresterii nivelului de constientizare a partilor interesate

Principalul obiectiv urmdrit este informarea permanenti a producitorilor, consumatorilor si multiplicatorilor
(comercianti cu amdnuntul si ONG-uri), cu alte cuvinte toate pdrtile interesate, cu privire la eticheta ecologicad
comunitard i progresele acesteia. Materialele tipdrite (brosuri si buletine de informare, articole) si web-site-ul
sunt cateva dintre mijloacele adecvate. in paralel, un raspuns al partilor interesate cu privire la aceste informatii
ar trebui solicitat si luat in considerare in mod sistematic.

O gamd completd de brosuri a fost elaboratd de citre Comisie si diferite organisme competente, acestea fiind
sistematic puse la dispozitia partilor interesate si imbunititite si actualizate in mod regulat. in cursul ultimilor
trei ani s-au depus eforturi in vederea unei utilizdri mai bune a resurselor limitate disponibile pentru elaborarea
brosurilor, buletinelor de informare si a altor materiale de informare si a unei difuziri mai sistematice citre
principalele grupuri tinta.

in mod similar, website-ul etichetei ecologice comunitare (http://europa.ew.int/ecolabel) a reprezentat o sursi
eficace pentru accesarea tuturor informatiilor relevante si a fost actualizat in mod regulat. Numarul de accesdri
al acestuia este in continua crestere si se situeazd in prezentla 75 000 pe lund. Pentru a consolida credibilitatea
si transparenta sa, a fost incurajatd contributia regulatd a tuturor partilor interesate, inclusiv industria,
consumatorii si ONG-urile pentru protectia consumatorilor si a mediului. Este important si se pastreze aceastd
directie de lucru si sd se dezvolte in continuare web-site-ul pentru a ajunge la potentialul sdu maxim.

Pe langa oferirea instrumentelor de informare adecvate, este important, de asemenea, sa se ia in considerare
posibilitatea organizarii unor evenimente, precum expozitiile si targurile, la care eticheta ecologicd comunitard
sd fie prezentatd unui public mai larg. Pand la momentul actual, nu a fost intreprinsa nici o analiza sistematicd
pentru a determina ce tip de expozitii sau de targuri ar fi cel mai potrivit pentru promovarea sistemului, desi
au fost efectuate unele analize ad-hoc, in principal in cursul actiunilor de promovare specifice. Un alt aspect
important care a fost studiat este reprezentat de posibilitatea utilizarii produselor cu etichetd ecologici in
cadrul manifestirilor pe scard largd, precum campionatele mondiale, jocurile olimpice, festivalurile etc.
Rezultate pozitive au fost obtinute, de exemplu, in timpul Jocurilor Olimpice de la Atena, din 2004 si al
Jocurilor Olimpice de iarnd de la Torino, din 2006.

Obiectivele si masurile de punere in aplicare prevazute de precedentul plan de lucru riman valabile pentru
planul de lucru revizuit.

Obiectiv

Informarea permanentd a tuturor pdrtilor interesate cu privire la eticheta ecologicd comunitard si evolutia acesteia. In
paralel, un raspuns al partilor interesate cu privire la aceste informatii ar trebui solicitat si luat in considerare in mod
sistematic.
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Actiuni
CEEUE si statele membre ar trebui si colaboreze strans cu Comisia pentru:
— actualizarea si imbundtdtirea web-site-ului etichetei ecologice;

— continuarea elabordrii si difuzdrii brogurilor si a altor materiale tipdrite destinate cresterii nivelului de
congtientizare;

— oferirea de informatii partilor interesate, care si clarifice procedurile, durata si costurile aferente unei
cereri de etichetd ecologici

si

y

— {intocmirea unei liste de manifestdri in cadrul cirora ar trebui promovatd eticheta ecologica.

CEEUE ar trebui sd analizeze posibilitatea de a pune la dispozitia solicitantilor si alte instrumente de
informare (baze de date, orientdri etc.).

Organismele competente lucreazd impreund cu biroul de informare pentru a strange de la fiecare titular
al licentei informatii cu privire la locul de vinzare al produselor acestora.

Actiuni de promovare comune in vederea cresterii nivelului de constientizare a cumpiritorilor din
sectorul public si din sectorul privat

Cumpdratorii sunt informati atat despre cadrul legal (modul in care un cumparitor poate sd integreze criteriile
etichetei ecologice in cadrul cererilor sale de ofertd), ct si despre cerintele de mediu bazate pe performante,
astfel cum sunt descrise de documentele referitoare la criteriile de acordare a etichetei ecologice pentru diferite
categorii de produse. Web-site-ul etichetei ecologice joacd un rol important in aceastd privintd. Ar trebui
elaborate materiale adecvate, care si faciliteze utilizarea criteriilor etichetei ecologice in domeniul achizitiilor
publice, de exemplu liste de verificare simplificate pentru toate categoriile de produse. Ar trebui organizate
intlniri comune intre CEEUE si responsabilii cu achizitiile publice si ar trebui avute in vedere campanii
nationale sifsau regionale.

Obiectiv

Pe termen scurt, responsabilii cu achizitiile publice ar trebui informati cu privire la posibilitatea utilizdrii criteriilor etichetei
ecologice sau a unor criterii echivalente in cadrul cererilor lor de ofertd.

Actiuni

in cooperare cu responsabilii pentru ecologizarea achizitiilor publice in cadrul administraiilor publice,
CEEUE, Comisia si statele membre ar trebui s stabileascd o strategie comund si o serie de actiuni comune
pentru a promova utilizarea criteriilor etichetei ecologice sau a unor criterii echivalente in cadrul achizitiilor
publice sau private.

CEEUE, Comisia si statele membre ar trebui si asigure o difuzare cit mai largd a manualului in randul
cumpidrdtorilor publici si si elaboreze materiale utile. Acestia ar trebui, de asemenea, si organizeze sesiuni
de formare si informare si si intreprindd alte actiuni relevante, in cooperare cu EMAS. Informatiile
relevante ar trebui si apard pe web-site-ul etichetei ecologice.

Actiuni comune de promovare si sprijinire a IMM-urilor §i a distribuitorilor

In cursul ultimilor trei ani, participarea IMM-urilor la reuniunile generale, dar si la grupurile de lucru care
elaboreazd criteriile pentru diferitele categorii de produse, a reprezentat una dintre priorititile cheie ale
etichetei ecologice comunitare. IMM-urile nu dispun intotdeauna de mijloacele sau de informatiile adecvate
pentru a evalua oportunitdtile oferite de eticheta ecologicd si pentru a pregiti o solicitare care si obtind un
rezultat pozitiv. Acestea ar trebui ajutate prin intermediul retelelor care includ alti solicitanti, grupuri de
interese, organisme competente si alte organizatii relevante, de exemplu federatiile profesionale sau autoritatile
regionale.

Comerciantii cu amdnuntul, actionand ca filtre intre producitori si consumatori, joacd si ei un rol important.
Acestia pot, de exemplu, si utilizeze eticheta ecologicd pentru a imbundtdti imaginea produselor apartinand
propriei marci si sd incerce si ofere si alte produse cu etichetd ecologici clientilor lor. Prin urmare, dezvoltarea
unor parteneriate strategice cu comerciantii cu amanuntul ar trebui sd constituie o prioritate.

Actiuni

[T

CEEUE ar trebui sd dezvolte o strategie si sa intreprindd actiuni in vederea infiintdrii de retele de sprijinire
a etichetei ecologice pentru IMM-uri.

Organele competente ale CEEUE ar trebui sd dezvolte parteneriate strategice cu comerciantii cu amdanuntul.
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5. Planul de finantare a sistemului

Datoritd implicdrii unui numdr mare de organizatii, inclusiv a administratiilor publice (bugetul Comisiei, de
exemplu, este anual), a fost dificil si se stabileascd bugete exacte in cursul ultimilor trei ani.

Cerintele sistemului etichetei ecologice comunitare au doud componente principale: resursele pentru dezvoltarea
categoriilor de produse si cele necesare pentru comercializare si promovare.

Resursele consacrate sistemului in 2003 (Comisia si statele membre) au fost estimate la aproximativ 3,2 milioane
de euro (fird a include salariile). Resursele financiare provenite din taxe au fost de aproximativ 370 000 EURO,
ceea ce reprezintd in jur de 11,5 %. De aici rezultd o capacitate de autofinantare a sistemului de putin peste 10 %,
ceea ce este departe de obiectivul pe termen lung cu privire la autofinantare.

Resursele consacrate sistemului au fost suficiente pentru dezvoltarea si revizuirea categoriilor de produse in cursul
ultimilor trei ani. Acestea au fost utilizate intr-un mod foarte eficace. Numarul in crestere al categoriilor de produse
si, in consecintd, cresterea volumului de promovare va conduce in mod logic la o crestere a nevoilor de finantare
a sistemului. Prin urmare, bugetul sistemului trebuie analizat in legdturd cu strategia globald de dezvoltare a
criteriilor pentru categoriile de produse.

Obiectiv

Obiectivul pe termen lung ar trebui sd fie autofinantarea sistemului, iar pentru atingerea acestuia trebuie definite si
monitorizate obiective realiste pe termen scurt.

Actiuni

Inainte de expirarea prezentului plan de lucru, CEEUE va trebui si realizeze 0 analizi in vederea elabordrii unei
strategii coerente si realiste pentru a ajunge la autofinantarea sistemului. Aceastd strategie ar trebui sd includi
o metodologie pentru evaluarea comund a cheltuielilor si veniturilor din cadrul sistemului de acordare a
etichetei ecologice comunitare de citre fiecare stat membru si pentru stabilirea rapoartelor financiare conexe.
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Apendicele 1
Listd neexhaustivi a categoriilor de produse prioritare ()

Noi categorii de produse posibile:

Servicii de transport de pasageri

Jucarii si jocuri

Sisteme de incdlzire (a locuintelor)
Servicii de comert cu amanuntul

Saci si pungi pentru cumpdrdturi
Articole de toaletd

Saci pentru gunoi

Adezivi

Sisteme de incdlzire a apei

Componente pentru constructii, inclusiv izolarea
Anvelope

Aparate electrocasnice mici

Produse sanitare

Servicii de spaldtorie auto

Produse de marochindrie, inclusiv manusi
Servicii de curdtdtorie chimicd

Servicii de constructii

Copiatoare

Fonduri de investitii cu responsabilitate sociala
Servicii de reparatii mecanice

Veseld

Servicii de livrare

Climatizare

() Trebuie subliniat faptul ci aceastd listd nu este exhaustivd, in conformitate cu articolul 5 din Regulamentul (CE) nr. 1980/2000.
Comisia poate, in orice moment, si incredinteze CEEUE sarcina de a dezvolta si de a revizui periodic criteriile ecologice, precum
si cerintele de evaluare si verificare, pentru o categorie de produse neprevazutd de apendicele 1. Lista poate, de asemenea, sa fie
actualizatd (este actualizatd) in timpul perioadei de valabilitate a prezentului plan de lucru revizuit [in conformitate cu procedura
previzutd la articolul 17 din Regulamentul (CE) nr. 1980/2000], iar noi categorii de produse pot fi adiugate.



