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KOMISIJAS LEMUMS
2006. gada 9. februaris,

ar ko nosaka Kopienas ekomarkéjuma darba planu

(Dokuments attiecas uz EEZ)

(2006/402EK)

EIROPAS KOPIENU KOMISIJA,

nemot véra Eiropas Kopienas dibinasanas ligumu,

nemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 2000. gada 17. jalija
Regulu (EK) Nr. 1980/2000 par parskatito Kopienas ekoetiketes
pieskirsanas programmu (!) un jo Ipasi tas 5. pantu,

ta ka:

Regula (EK) Nr. 1980/2000 noteikts, ka Komisijai jaiz-
strada Kopienas ekomarkéjuma darba plans.

Saja darba plana jaieklauj: sistémas izstrades stratégija,
nosakot mérkus vides uzlaboSanai un izplatiSanai tirgd,
papildinams to produktu grupu saraksts, kuras jauzskata
par Kopienas ricibas prioritatém, un Kopienas sistémas
saskano$anas un sadarbibas plani ar citam ekomarkéjuma
pieskirsanas sisttmam dalibvalstis.

Turklat darba plana japaredz ari pasakumi stratégijas Iste-
nosanai un jaietver sistémas finansésanas kartiba.

() OV L 237, 21.9.2000., 1. Ipp.

4

Parskatitais darba plans jasastada, pamatojoties uz piere-
dzi, kas gita, ievieSot pirmo Kopienas ekomarkéjuma
darba planu (?).

Darba plans ir periodiski japarskata.
Saja lemuma paredzétie pasakumi ir saskana ar atzinumu,

ko sniegusi komiteja, kura izveidota saskana ar Regulas
(EK) Nr. 1980/2000 17. pantu,

IR PIENEMUSI SO LEMUMU.

1. pants

Laikposmam no 2005. gada 1. janvara lidz 2007. gada 31. decem-
brim ir piepemts Kopienas ekomarkéuma parskatitais darba
plans, kas noteikts pielikuma.

2. pants

Darba plana parskatiSana jasak pirms 2007. gada 31. decembra.

3. pants

Sis lémums ir adreséts dalibvalstim.

Briselé, 2006. gada 9. februaris.

Komisijas varda —
Komisijas loceklis
Stavros DIMAS

() OVL7,11.1.2002., 28. Ipp.
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PIELIKUMS

KOPIENAS EKOMARKEJUMA DARBA PLANS

IEVADS

Kopienas ekomarké&jumu ieviesa 1992. gada, lai mudinatu uznémumus izstradat produktus, kuriem visa to aprites cikla ir
samazinata ietekme uz vidi, un lai sniegtu patérétajiem labaku informaciju par 3o ietekmi.

Kopienas ekomarkéjuma sistéma ir dala no plasakas stratégijas, kuras meérkis ir veicinat saimniecisku razosanu un patérinu.
So mérki var sasniegt konteksta ar “produktu politikas sistému, kas orientéta uz integrétu dzives ciklu”, ki noradits Sestaja
vides ricibas programma (6. VRP). Galvenie mérki ir nodrosinat augsta limena aizsardzibu un likvidet saikni starp kaitgjumu
uz vidi un ekonomikas izaugsmi, tadéjadi stradajot saskana ar Eiropas Savienibas Lisabonas ekonomiskas un socialas atjau-
nosanas stratégiju () un Noturigas attistibas stratégiju (Géteburga, 2001. gads) (?).

Precizak, Pazinojuma par integréto produktu politiku (3) (IPP) ierosinata jauna stratégija, lai nostiprinatu un parorientétu ar
razojumu saistito vides politiku un attistitu videi draudzigaku produktu tirgu. Kopienas ekomarkgjums ir viens no rikiem,
kas var palidzét sasniegt So mérki. Ekomarkéjuma sistéma ietverta tada véra nemama informacija un tadas zinasanas par poli-
tiku attieciba uz produktiem, kuras balstas uz produkta kopéja aprites cikla skatijumu un kuras jadara pieejamas ieintere-
sétajam personam, kas iesaistitas integrétas produktu politikas pieeja.

Jaunas valsts iepirkuma direktivas (¥), ar kuram integré vides apsvérumus valsts iepirkuma, un nesen publicéta rokasgramata
par videi draudzigu valsts iepirkumu paver jaunas iespé&jas Kopienas ekomarkéjumam pareja uz saimnieciskaku razosanu un
patérinu. Lai gan valsts iepirkuma amatpersonas nedrikst noteikti pieprasit produktus un pakalpojumus ar Kopienas eko-
markéjumu savos konkursa uzaicinajumos, jaunas direktivas piedava iespéjas izmantot kritérijus, kas noteikti sistéma vai tas
ekvivalenta, nosakot uz darbibu balstitas vai funkcionalas vides prasibas. Tas mudinatu valsts iestades pienemt politisku
lémumu videi draudzigu iepirkumu veik$anai, izmantojot Kopienas ekomarkéumu un ta kritérijus vai citas lidzigas sisté-
mas, kas nodrosina stiprus produkta informacijas pamatus.

Kopienas ekomarkéjums tapat ir savstarpéji saistits ar dazada veida rikiem, kuru mérkis ir tiraka razosana un vides
tehnologiju attistiSana un izmanto$ana. Ta struktiiras, procediiras un zinaSanas ir atzitas par labu sakuma punktu, lai pro-
jektétu Istenosanas pasakumus ierosinatajai direktivai par ekodizaina prasibam energiju patéréjosiem izstradajumiem. Pasa-
kumu prioritarajas jomas saskana ar Vides tehnologiju ricibas planu (ETAP), proti, darbibas mérku projektésana un ieviesana,
ietverta darbibas mérku jédziena un precu un pakalpojumu saiknes izpéte, kuru risina ES iniciativas, pieméram, Kopienas
ekomarkéjums.

Lidz ar paplasinasanos ar 10 jaunam dalibvalstim 2004. gada maija tika raditi jauni apstakli Kopienas ekomarkéjuma attis-
tibai un ieguldijumam vides komunikaciju un izpratnes veidoSanas joma. Skaidrs Eiropas méroga marké&jums, pieméram,
zieds, atvieglotu patérétajiem videi draudzigu iepirk3anos visa Eiropa, vienlaicigi palidzot izprast I tipa marké&umu.

Labi projektétas, uz tirgu balstitas vides markéuma sistémas turpinas piesaistit patérétajus ar savu tiesumu un vienkarsibu
un ar labaku un pieejamaku pilsonu informésanu par vidi. Tas ir ari atbalsts uznéméjdarbibai, jo darbojas ka produkta vér-
tibas palielinatajas un piedava tirdzniecibas prieksrocibas tirdzniecibas vieta, ja tas ir izstradatas sadarbiba ar razotajiem un
ja to izmaksas uznémumiem ir piepemamas.

Ir skaidrs, ka Kopienas ekomarkejuma izplatiba tirgi vél nav apmierinosa. Situacija ir uzlabojusies lidz ar pastavigu pro-
duktu grupu (ieskaitot gan preces, gan pakalpojumus) diapazona paplasinasanos un pastavigi ienakosiem jauniem pieteiku-
miem, tomér ir skaidrs, ka ta vél ir japarskata, lai pienacigi sasniegtu tas sakotn&jos mérkus un jo Ipasi, lai aktivi ieviestu to
darfjumu aprindas. Nemot véra Kopienas ekomarkéjuma sistémas parskatisanu, tika veikta vértéjuma izpéte, kura tika izvér-
téta tas visparéja efektivitate, samazinot negativo ietekmi uz vidi. Tiks izvertéts sistémas ieguldijums saimnieciska patérina
un razosanas sekmésana, un tiks izteikti priekslikumi, kada veida tai péc parskatiSanas vislabak veicinat ilgtspégjigu attistibu
Eiropa, ka arf padarit to pievilcigaku uznémgjiem un jo ipasi maziem un vidéjiem uznémumiem. Sim darba planam pilniba
jaatbalsta sistémas izvértéSana un parskatiSana, nekada veida netraucgjot iespéjamam izmainam ekomarkéjuma sistéma péc
regulas parskatisanas.

(') KOM 2000/7: http:/[europa.eu.int/growthandjobs/key/index_en.htm.

() KOM(2001)264 final: http://europa.eu.int/eur-lex/en/com/cnc/2001/com2001_0264en01.pdf.
() KOM(2003)302 final: http://europa.eu.int/eur-lex/en/com/cnc/2003/com2003_0302en01.pdf.
(¥) OV L134,30.4.2004., 1. un 114. Ipp.
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Tade] 31 parskatita darba plana galvenais mérkis ir izmantot macibu un pieredzi, kas giita no ekomarkéjuma sistémas dar-
bibas, un izstradat darba programmu turpmakajiem tris gadiem, lai sasniegtu sadus mérkus:

— japadara Kopienas ekomarkéjums par veiksmigu un efektivu riku precu un pakalpojumu vides kvalitates uzlabo3anai;

— tapat parskatitajam darba planam jaatbalsta pasreiz notiekosa ekomarkéjuma sistémas izvértésana un gaidama regulas
parskatiSana;

— jaturpina sekmeét saimnieciskaku patérinu un politikas mérkus, kas noteikti Kopienas noturigas attistibas stratégija un
Sestaja vides ricibas programma;

— daudz efektivak izlietot resursus, kurus $ai sistémai pieskirusi Komisija, dalibvalstis un Eiropas Savienibas Ekomarke-
juma komitejas (ESEK) locekli ().

SISTEMAS IZSTRADES STRATEGIA

2005. - 2007. gadam

1. Ekomarkejuma regulas parskatiSanas politika un stratégija

Kopienas ekomarkéjums pastavigi attistas un pielagojas tas ilgtermina politikai un stratégijai. Tas ir dzili jaintegré pas-
reiz notiekosajas diskusijas un ES integrétas produktu politikas pazinojuma ievieSanas darba, ka ari citos izstradajamos
tiesibu aktos, pieméram, ierosinataja direktiva par ekodizaina prasibam energiju patéréjosiem izstradajumiem (EPI),
pamatdirektiva Nr. 92/75[EEK par sadzives tehnikas iericém un Energy Star padomes 1émuma par biroja iekartam, ETAP
ieviesana, Sestaja Vides ricibas programma un Kopienas noturigas attistibas stratégija. Tapat saistiba ar Kopienas eko-
markéjumu nepiecieSams stingri sekot produktu ekomarkéjuma plasakai attistibai, ka ari étiskajam, kvalitates un vese-
libas markéjumam, nodrosinot arT attiecigu dazadu zinatnes komiteju iesaisti§anu, lai turpinatu uzlabot videi draudzigo
kritériju zinatnisko pamatu. Vienlidz nozimiga ir attistiba vides vadibas sistému joma, jo ipasi attieciba uz Kopienas vides
vadibas un audita sistému (EMAS).

Lai efektivak vaditu dazadas saistitas diskusijas un informacijas plismas gan sistéma, gan attieciba uz ar¢jiem forumiem,
un sagatavotu un vaditu debates par §is sistémas nakotni, ekomarkéuma pirmaja darba plana tika izveidota aktiva poli-
tikas vadibas grupa. Ta ievérojami veicinaja sistémas nakotnes politiku un stratégiju, risinot jautajumus par integraciju
ar citam vides politikam, sinergijam ar citiem informacijas rikiem un virkni citu ilgtermina politikas jautajumu. Ta skaidri
identificéja sistémas galvenas aktualas problémas un sekméja diskusiju, izstradajot dazadas idejas par sistémas izverte-
$anu un parskatisanu. Sis idejas jaieklauj sistémas izvértésanas diskusijas, kuras par galveno prioritati uzskata ieintere-
s€to personu iesaistidanu sanaksmés.

Merkis

Par ESEK, dalibvalstu un Komisijas prioritati jaizvirza ekomarkegjuma politikas un stratégijas izstrade un ilgtermina pielagosana,
nemot véra gaidamo regulas parskatisanu. Tapat tam jasekme ekomarkejuma integracija dazados politikas virzienos, ko izstrada sai-
stiba ar saimniecisku patérinu (piemeram, IPP, videi draudziga valsts iepirkuma veicinasana, plasaka markesana, videi draudzigo
produktu samazindta aplikSana ar nodokliem, ETAP, utt.).

Darbibas

Par ESEK, dalibvalstu un Komisijas prioritati jaizvirza ieguldijums ekomarkejuma sistemas izverteSana un parska-
tisana, lai palidzetu attistit tas ilgtermina politiku un strategiju. So ieguldijumu sniedz, rikojot specializetas sanak-
smes, veicot petijumus un iesaistot ekspertus pec petijuma rezultatu publiceSanas.

(") Piezime: Komisija darbojas ka ESEK sekretariats un piedalas visos tas pasakumos.
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2. Merki vides uzlabo$anai un iekliSanai tirgi

Meérki vides uzlabo$anai un izplatiSanai tirga tiks noteikti, nemot véra sistémas parskatiSanu. Konkrétie mérki ir:

a) paplasinat to tirgu skaitu, kuri ir potenciali atvérti produktiem ar ekomarkéumu, pakapeniski paplasinot ar eko-
markéjumu markéto produktu grupu diapazonu, un padarit to pievilcigaku razotajiem;

b)  katrd no Siem tirgiem/produktu grupam ievérojami palielinat ekomarkéjuma “pamanamibu” (t. i., produktu ar eko-
markéjumu skaitu tirgt);

¢) nemt vera kopgjos sistémas ieguvumus vides aspekta un tas ieguldijumu saimnieciskaka patérina veidosana;

d) turpinat iesp&jamas sinergijas veicinasanu starp Kopienas ekomarkéumu un EMAS.

(S

) Produktu grupu attistiba

Paslaik kritériji ir pienemti 23 produktu grupam: salvesu papirs, trauku mazgajamas masinas, augsnes uzlabotaji, gul-
tas matraci, iek§darbiem paredzétas krasas un lakas, apavi, tekstilizstradajumi, personalie datori, velas mazgasanas
lidzekli, trauku mazgasanas lidzekli mazgasanai ar masinam, koppapirs, spuldzes, portativie datori, ledusskapji, velas
masinas, universalie un sanitarie tirisanas lidzekli, trauku mazgajamie lidzekli mazgasanai ar rokam, televizori, cietie
gridas segumi, puteklu sticgji, tiiristu izmitinasanas pakalpojumi, kempingu pakalpojumi un e]losanas lidzekli.

Lai produktu grupu varétu uzskatit par prioritaru attieciba uz Kopienas ekomarkéjumu, ir jaievéro dazadi nosaciju-
mi. Regulas (EK) Nr. 1980/2000 2. panta 2. punkta ipasi minétas dazas galvenas prasibas attieciba uz tas atbilstibu
ekomarké&jumam. Produktam jabat nozimigam ieksgja tirgli un tam jatiek pardotam galigam patérinam vai izman-
to$anai. Tam ir jaietver nozimiga ietekme uz vidi, kuru var pozitivi ietekmeét ar patérétaju izvéli, bet razotajiem un
mazumtirgotajiem javélas ar ekomarkéjumu markét savus produktus.

Pamatojoties uz pirma darba plana jautajumu sarakstu, tika veikts prioritasu pétijums ('), un ta rezultata sastaditais
prioritaro produktu grupu saraksts ir uzradits 1. papildindgjuma. Nemot véra sistémas parskatisanu, ESEK un dalib-
valstim jaturpina attistit produktu grupu prioritasu noteiksanas metodes, pamatojoties uz pétijumu un saskana ar
pétijuma publicétajiem turpmaka darba un uzlabojumu ieteikumiem. Tapat tam padzilinati jaizvérté labvéliga
ietekme uz vidi un kandidéjoso produktu grupu tirdzniecibas perspektivas. Jaturpina ari analizét ipasas prasibas
pakalpojumu prioritasu pakapes vértésanai.

Uzlabotam metodém japiedava objektivs veids, ka sarindot precu un pakalpojumu produktu grupas prioritara seci-
ba. Janem véra ari tas, vai konkrétajai precei vai pakalpojumam ir skaidra saistiba ar esosajam produktu grupam.

Jaizveido ad hoc vadibas grupa, lai objektivi un caurskatami precizétu galvenas prioritaro produktu grupas.

Tomér paveiktais produktu grupu attistibas darbs nedrikst traucét izmainam produktu grupas, parskatot ekomar-
k&juma sistemu.

Merkis

Nemot vera sistemas parskatisanu, izveidot produktu grupu kopumu, kas veidotu pietiekami pabeigtu un parvaldamu produktu
diapazonu, lai piesaistitu mazumtirgotajus, raZotdjus, ieskaitot mazos un vidgjos uznemumus un patéretajus.

Nodrosinat vislabako izlietojumu resursiem, kas pieskirti produktu grupas izstradasanai, pieverSoties tam produktu grupam, kuras
ir visnoderigakas Kopienas ekomarkejumam.

Piecu gadu laika izveidoto produktu grupu skaits japalielina lidz 30-35 grupam.

() AEAT konfidenciali, Jauno ekomarkéuma produktu grupu prioritasu noteiksana, zinojums Eiropas Komisijai, Vides GD, 2004. gada maijs.
http://europa.eu.int/comm/environment/ecolabel [product/pg_prioritisation_en.htm.
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Darbibas

Prioritaro produktu grupu saraksts regulari jaatjaunina péc apsprieSanas ar ESEK. Parskatot katru produktu
grupu, ESEK atkartoti noverte tas prioritati.

Yoo

Nemot vera prioritasu noteikSanas petijumu, kas veikts iepriekseja darba plana laika, kompetentajam iestadem
un ESEK jaturpina izstradat un uzlabot prioritasu noteikSanas metodes, jo ipasi tiecoties izstradat piemerotus
pétijuma “vertesanas jautajumus”. Cita starpd, taja janem vera izveidotas produktu grupas veiksmigums vai
neveiksmigums, labveliga ietekme uz vidi, kas rodas saistiba ar kandidejoSam produktu grupam, un ipasas pra-
sibas pakalpojumu prioritates pakapes novertesanai, nemot vera notiekosas sistemas izvertesanas rezultatus un
nostadnes.

Komisijai, ESEK un dalibvalstim papildus vajadzigo parskatiSanu veikSanai katru darba gadu jaizveido divas jau-
nas produktu grupas. Produktu grupas kriteriju deriguma laikam kopuma jabiit Cetri lidz pieci gadi (kaut ari Sis
orientegjosais laikposms japienem katra gadijuma atseviski).

Jaizveido ESEK ad hoc vadibas grupa, kurai jasanak reizi gada, lai ieteiktu galvenas prioritaro produktu grupas
un sniegtu padomus jautajuma par produktu grupu parskatisanas grafiku. Tapat grupai jaizstrada metodes, lai
noteiktu, cik steidzama ir kritériju parskatiSana, pamatojoties uz tehnisko attistibu attiecigajas jomas.

Tomer jaunu produktu grupu attistiba nedrikst ierobeZot laiku un lidzeklus, kas nepieciesami ekomarkejuma sis-
temas parskatisanas procesa.

Iekliisana tirgi, redzamiba un patérétaju informeétiba

Ekomarkéjuma redzamibas mériSanai ir Cetri parametri:

— uznpéméjsabiedribas: to uznémejsabiedribu skaits, kuras pieskir ekomarké&jumu,

— produkti: to produktu skaits, kurus $is uznémejsabiedribas marké ar ekomarkéjumu,

—  izstradajumi: ar ekomarkéjumu markéto produktu realizéto izstradajumu skaits,

— vértibas: 3o izstradajumu pardoSanas razotaja vértibas.

Paslaik (2005. gada maija) 250 uznéméjsabiedribas lieto Kopienas ekomarkéumu (salidzinot ar 87, kas bija
2001. gada augusta) vairakiem simtiem savu produktu. Tekstilpreces, krasas un lakas un tairistu izmitinasanas pakal-
pojumi noteikti ir visveiksmigakas produktu grupas pieteikumu iesniedzéju skaita zina. Kopienas ekomarkéjuma tie-
sibu turétaju un to produktu sadalijums Eiropas Savieniba un Eiropas Ekonomikas zona joprojam ir |oti nevienmérigs,
bet, produkti ir aptverti labak un lidzsvarotak, salidzinot ar situaciju pagatné.

2004. gada tika pardoti izstradajumi ar Kopienas ekomarkéjumu aptuveni 400 miljonu vértiba (salidzindjuma ar
54 miljoniem 2001. gada), kuru raZotdja cena ir aptuveni 700 miljoni euro salidzinajuma ar 114 miljoniem
2001. gada.

Attieciba uz faktisko ieklasanu tirgti produkti ar Kopienas ekomarké&jumu tomér ir relativi nenozimigi, paslaik par-
stavot mazak neka 1 % no kopgja dazado produktu grupu tirgus.

Sistémas galvenais mérkis ir ievérojami piesaistit ekonomikas dalibniekus, ka arT batiski palielinat markéto produktu
skaitu, lai padaritu ekomarkéumu pamanamu tirgdi un palielinatu ta ietekmi uz vidi. Taja pasa laika tas mérkis ir
pastavigi pastiprinat o pamanamibu, lai virzitos uz pilnigu ekomarkéuma teorétisko potencialu ieklisanai tirgd, kas
kopuma ir starp 5 % un 25 % no kopéja tirgus (atkariba no attiecigajam produktu grupam un ar tam saistito eko-
markéjuma kritériju selektivitates).

Saistiba ar to kompetentajam ekomarké&juma iestadém katra dalibvalsti ir jaturpina identificét produktu mérkgrupas.
Integréta tirdzniecibas stratégija ievérojami uzlabotu patérétaju orienté$anos un tirgus pievilcibu, ka jau to veiksmigi
pieradijusi Eiropas Ziedu nedéla 2004. gada oktobri.
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Guta pieredze liecina, ka aktivak jaizvérté pieprasijums, un nesena Eiropas 2004. gada Ziedu nedélas pieredze lie-
cina, ka apvienotai piegades — pieprasijuma stratégijai bitu izskirosa nozime.

Loti svarigi ir veicinat ES ekomarké&juma atpazistamibu visas dalibvalstis un motivét uznémeéjsabiedribas iesniegt pie-
teikumus markéjuma sanemsanai un uzsveért praktiskos labumus, ko tas var giit no markéuma.

Tirdzniecibas vadibas grupas veikta pirma darba plana ievieSanas darba rezultata ir radusies nepieciesamiba péc vie-
notas patérétaju aptaujas. Aptaujas nepiecieSamas, lai varétu parraudzit atpazistamibas pakapi un sekot patérétaju
informeétibas attistibai. Ir svarigi veicinat Kopienas ekomarkéjuma atpazistamibu visas dalibvalstis un taja pasa laika

o

dalities pieredzé par ekomarkéjuma ievieSanu “vecajas” un “jaunajas” dalibvalstis.

Komisija ir sagatavojusi vairakas brosiras, kas izskaidro ekomarkéjuma mérkus un nozimi ipasam produktu gru-
pam, lai pievienotu tas produktiem ar ekomarkéumu, kad tos pardod patérétajiem. Ir sagatavota ari virkne brosru,
lai informétu raZotajus un mazumtirgotajus par vadoso produktu grupu kritérijiem (produkti, tekstilpreces, apavi,
velas mazgasanas lidzekli, krasas un lakas). Ir jaturpina uzlabot $os materialus, un ESEK locekliem tas sistematiski
jaizplata.

Tirdzniecibas resursu izmanto$anas noliika dalibvalstim jasadarbojas ar razotajiem, lai organizétu kopgjas tirdznie-
cibas kampanas savas valstis.

Merki

Gada palielinat par vismaz 50 % ar ekomarkejumu marketo izstradajumu vertibu un/vai skaitu.

Lidz darbibas plana beigam sasniegt minimalo pamanamibas limeni visas dalibvalstis, ieklaujot metodi tas novertesanai, kas
neprasa augstas izmaksas.

Panakt, lai visi attiecigie raZotdji un mazumtirgotaji biitu informeti par Kopienas ekomarkejumu, un ilgaka laikposma panakt,
lai vairak neka puse Eiropas paterétaju pazitu Kopienas ekomarkejuma logotipu ka videi draudzigas izcilibas markejumu.

Darbibas

Lidz darbibas plana pirma gada beigam tirdzniecibas vadibas grupai ar dalibvalstu palidzibu jaizstrada ieteiku-
mi, ka novertet “lekliiSanu tirgii, redzamibu un pateretaju informetibu” un kadam jabiit $ts informetibas merka
limenim, nemot vera 2004. gada ziedu nedelas kampanas laika giito pieredzi.

ESEK jauzlabo jau esoSie zinoSanas mehanismi, lai noteiktu ikgadejo statistiku par dazadu produktu grupu ieklii-
Sanu tirgil.

ESEK, dalibvalstim un Komisijai javeicina Kopienas ekomarkéjums, lai sasniegtu saskanotos meérkus. So pasa-
kumu Tpasa merkgrupa ir mazumtirgotaji un valsts iepirkuma amatpersonas (sk. turpmak teksta). Par Siem pasa-
kumiem japazino (un jaapmainas ar informaciju par tiem) ESEK sanaksmju laika vismaz reizi gada. Lidztekus
tam no ieinteresetajam personam reguldri japrasa atsauksmes un janem tas vera.

Sim nolikam katrai dalibvalstij jaizstrada tirdzniecibas strategija, kurd jaieklauj attiecigie pasakumi prioritard
seciba.

Attiecigi jaizveido alianses ar visam ieinteresetajam pusem (ieskaitot NVO, raZotajus, patéretaju organizacijas
un mazumtirgotdjus), lai uzlabotu o organizaciju zinasanas par sistému un sekmetu zieda tirdzniecibu, izman-
tojot to sakaru tiklus.

ESEK, dalibvalstim un Komisijai javeicina “veco” un “jauno” dalibvalstu pieredzes apmaina par ekomarkejuma
ievieSanu, pieméram, organizejot macibu kursus.

Sk. arT veicinasanas pasakumus (4.b un 5. iedala).
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¢) Labveliga ietekme uz vidi

Ekomarkéjuma kopéjais mérkis ir popularizét produktus, kuriem ir potenciali samazinata nelabvéliga ietekme uz vidi,
ko pamato zinatniski pieradijumi un kas ir saskana ar ekomarkéuma Regulas (EK) Nr. 1980/2000 1. panta 4. punktu,
salidzindjuma ar citiem produktiem taja pasa produktu grupa, tadgjadi veicinot efektivu resursu izmanto$anu un aug-
sta limena vides aizsardzibu. Sada riciba ir ieguldijums saimnieciska patérina radisana un politikas mérkos, kas
noteikti Kopienas noturigas attistibas stratégija (pieméram, klimata parmainu, resursu efektivitates un ekotoksiskuma
joma), Sestaja vides ricibas programma un pazinojuma par integrétu produktu politiku.

leprieks@jie pétijumi un zinojumi ir paradijusi, ka ir grati aprékinat ekomarkéjuma ipasi labvéligo ietekmi uz vidi, jo
ir griiti izolét un izmérit $o ietekmi, noskirot no labvéligas ietekmes caur citiem ar vidi saistitiem pasakumiem. Ta ka
tiesa ietekme attiecas galvenokart uz vides ietaupijumiem, kurus iegaitu, palielinoties ekomarkéjuma produktu tirgus
dalai, netiesie labumi nem véra citas ekomarkéuma pozitivas sekas, kas jau ir bijusas vai vél tikai bais. Nesen pabeig-
tais pétijums par Kopienas ekomarkéjuma sistémas tieSo un netieso ietekmi liecina, ka tirgus dalas palielinaganas par
20 % palidzetu Kopienas ekomarké&juma sistémai gait ievérojamus ietaupijumus uz tas netie$as ietekmes rékina, ja ta
darbotos ka viens no visefektivakajiem CO, apjoma samazina$anas rikiem salidzindjuma ar virkni citu politikas un
sistémas pasakumu.

Valsts iepirkums veido apméram 16 % (*) no ES IKP, un pircgji uznémumos un citas valstiskas vai nevalstiskas orga-
nizacijas butu jaiedrosina daudz sistematiskak lietot ekomarkéjuma kritérijus savos konkursa uzaicinajumos. Nesen
publicéta rokasgramata par videi draudzigu valsts iepirkumu sniedz ievérojamu ieguldijumu $aja virziena.

Tomér pircéju informétiba vél nav pietickama, lai tai biitu nozimiga tirgus ietekme. Tadéjadi viens no ipasajiem mér-
kiem turpmakajos tris gados biitu palielinat valsts un privato pircéju pieprasijumu péc “zalajiem” produktiem. Javeic
pétijumi un izskaidrosanas pasakumi par to, ka palielinat Sos skaitlus.

Merki

Padarit pateresanu daudz noturigaku, ka ari dot ieguldijumu politikas merkiem, kas noteikti Kopienas noturigas attistibas
strategija, Sestaja vides ricibas programma un pazinojuma par integréto produktu politiku.

Pec iespéjas drizak jainforme valsts iepirkuma amatpersonas par iespejam izmantot Kopienas ekomarkejuma kritérijus savos kon-
kursa uzaicinajumos.

Darbibas

ESEK ir jaturpina darbs pie ekomarkejuma tiesas un netiesas labveligas ietekmes uz vidi noverteSanas. Tapat
visam jaunajam vai parskatitajam produktu grupam sistematiski jaaprekina maksimala potenciala labveliga
ietekme.

ESEK, dalibvalstim un Komisijai ir jainforme valsts un privata iepirkuma amatpersonas par iespéjam savos kon-
kursa uzaicinajumos izmantot Kopienas ekomarkejuma kriterijus vai tiem lidzvertigus kriterijus.

d) Sinergija starp Kopienas ekomarké&jumu un EMAS

Savstarpéji papildinosas un atbalstosas Kopienas ekomarkéjuma un EMAS lomas ir jaizanalizé un japaplasina lidz
realai partneribai, nemot véra divu sistému parskatisanu. Batiska nozime abu sistému panakumu nodrosinasana ir
to ciesa sadarbibai un skaidrai izpratnei par to kopigo darbu. Ka bija minéts ieprieki¢ja darba plana, uznémums,
kuram ir EMAS vai ISO 14001, noteikti ir viens no tiem, kas tiek sistematiski vadits videi draudzigaja aspekta un kas
nepartraukti uzlabo savus vides parametrus virs minimalajam tiesiskajam prasibam. Produkts ar ekomarkéumu
noteikti ir viens no labakajiem videi draudzigaja aspekta. Uznémums, kuram ir EMAS, giist labumu no Kopienas eko-
markéSanas kritériju pieméroSanas sava vides politika, un tas ir skaidrs un pozitivs videi draudzigais mérkis attieciba
uz ta produktiem. Skaidrus un pozitivus videi draudzigos mérkus var noteikt, ievérojot ekomarkejuma ieviesanas kri-
térijus. Uznémums, kuram ir ekomarkéums vai kur§ to vélas saviem produktiem, giis labumu no EMAS lietosanas,
lai parvalditu un uzturétu savu atbilstibu visiem attiecigajiem kritérijiem un taja pasa laika gas labumu no paplasi-
natajam tirdzniecibas iespéjam. Saskana ar jauno ekomarkéjuma sistému klast iesp&jami dazadi maksu samazinaju-
mi, pieméram, EMAS un ISO 14001 apstiprinatajiem uznémumiem, mazajiem un vidgiem uznémumiem un
“pionieruznémumiem”.

() Komisijas zinojums par valsts iepirkuma ekonomiskajam sekam “Zinojums par valsts iepirkuma tirgu darbibu ES: labums, ko giist no ES
direktivu pieméro$anas, un nakotnes uzdevumi”, 3.2.2004.
http://europa.eu.int/comm/internal_market/publicprocurement/docs/public-proc-market-final-report_en.pdf.
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3. ES sistému un citu I tipa dalibvalstu ekomarkéjuma sistéemu sadarbiba, saskanosana un sasaiste

Ka minéts iepriekséja darba plana, sadarbibai un saskanosanai starp Kopienas ekomarkéumu un citiem ekomarkéju-
miem dalibvalstis pakapeniski jaklist daudz sistematiskakai un visaptverogai. Tas ievérojami pastiprinatu markésanas sis-
temu ekonomisko efektivitati un samazinitu iesp&jamo negativo tirdzniecibas ietekmi. Sim nolitkam tika izveidota
pastaviga sadarbibas un saskanosanas vadibas grupa, kas sanaca aptuveni Cetras reizes gada.

Nemot véra pieredzi, ko sadarbibas un saskanosanas vadibas grupa guva pédgjo tris gadu laika, vél aizvien ir spéka mer-
ki, kas attiecas uz sadarbibu un saskanosanu. Grupa vél nav sasniegusi visu savu teorétisko potencialu.

Galvenie porzitivie rezultati ir koncentréti divas jomas: tika ievakts daudz informacijas par kompetento iestazu darbu un
ta rezultata tika veikti pasakumi dazado kompetento iestazu procediiru harmonizésanai. Tas ir bitisks solis uz prieksu,
ta ka sistémas ticamibai nepiecieSams, lai visas kompetentas iestades izmantotu vienveidigas procediiras.

Tomer ir skaidrs, ka sadarbibai un saskanosanai starp Kopienas ekomarkéjumu un citam markéjuma sistémam ejams vél
tals cel§, jo augsta limena sadarbibai nepiecieams augsta limena ieguldijums no visam pusém.

Lai uzlabotu 3o situaciju, tika veikti vairaki pasakumi iepriekséja darba plana ietvaros, pieméram, aktiva sazinasanas ar
valstu ekomarkéjuma sistémam, lai veicinatu to turpmaku sadarbibu ar Kopienas ekomarkéumu. Sadarbibas un saska-
nosanas vadibas grupas iniciativas ieklauta sanaksmes rikosana starp sadarbibas un saskanosanas vadibas grupu un valstu
ekomarkéjumu sistému priekssédétajiem vai parstavjiem, ka arf ieintereséto pusu iesaistisanas lidzibu un Kopienas eko-
markéjuma un citu valstu mark&jumu parbaudes izpété. Citos pasakumos ieklauti produktu grupu kritériju saskanosa-
nas pétijumi ar iepriecinodiem rezultatiem dazas dalibvalstls, piem., Austrija. Nozimigs darbs 3aja joma vél aizvien
turpinas.

Saskana ar ieprieks¢jo darba planu jo pasi véra nemamus resursu ietaupijumus varétu panakt ar labaku produktu grupu
izstrades saskanoSanu.

Visbeidzot, [idz ar paplasinasanos ar 10 jaunam dalibvalstim ir ieviesti dazi jauni valstu ekomarké&jumi, kas paver jaunas
sadarbibas iesp&jas un arf jaunus izaicinajumus.

Merkis

Izpeétit sinergijas starp Kopienas ekomakejumu un citiem dalibvalstu ekomarkejumiem, pakapeniski un sistematiski attistot sadar-
bibu un saskanoSanu starp tam, ipasi nemot vera ekomarkejuma sistemas parskatisanu.

Darbibas

Sadarbibas un sakanosanas vadibas grupai jasagatavo un jaievies strategija valstu I tipa ekomarkejumu veicinasa-
nai to talakai sadarbibai un saistibai ar Kopienas ekomarkejumu.

a) Produktu grupu izstrades saskanoSana

Regulari javeic informacijas apmaina starp Kopienas ekomarkéjuma un citu markéumu sistémam par tajas ieklau-
tajam produktu grupam un to programmam produktu grupas izstradei, ka arf, ja iespéjams, jasaskano savi centieni,
apvienojot resursus, ekspertu zinasanas un rezultatus. Tas lautu savstarpéji ietaupit, precizét atskirigo sistému atbil-
stigas lomas un atvieglot saskanosanu (gadijumos, kad pastav lidzigi markéumi ar lidzigiem mérkiem). Visam iesais-
titajam institficijam jacensas pilnveidot sava izpratne par to, ka vislabak panakt Kopienas ekomarkéjuma un citu
markéjumu ilgtermina mijiedarbibu, nemot véra Kopienas ekomarkéjuma direktivas paredzéto parskatisanu.

lepriekséja darba plana tas bija ieklauts (pieméram, saistiba ar “Nordic Swan” un “Stiching Milieukeur”), bet sadar-
biba nebija sistematiska, un vajadzigi liclaki centieni, lai panaktu pietickami augstu saskanotibas pakapi. Kopienas
ekomarkéjuma un valstu shému saskanosanas centieni tagad galvenokart bis veérsti uz tadam jomam ka produktu
grupas izstrades prioritasu noteik$ana, konvergence, informétibas paaugstinasana attieciba uz specifiskam vajadzi-
bam un nosacijumiem valsts limeni, lai visos $ajos veidos sniegtu ieguldijumu Ekomarké&juma regulas parskatisana.
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Lai saskanosanas process butu skaidraks un sakartotaks, dalibvalstu nostaja par stratégiju attieciba uz atbilstigam
valstu sistémam skaidri japauz jau produktu grupu izstrades vai parskatisanas sakuma. Jo ipasi gadijumos, kad kadai
produktu grupai Kopienas ekomarkéjuma kritériji jau pastav, bet dalibvalsts neatkarigi nolemj izstradat jaunus kri-
térijus savas valsts markéjumam, kritériju izstrades darba pamatapsvérumi un valsts ipasie nosacijumi, kas rada sadu
vajadzibu, ir jaapspriez ar ESEK.

Merkis

Pakapeniski pastiprinat produktu grupu izstrades saskanoSanu dazadas ES markeSanas sistemas, seviski nemot véra ekomarke-
juma sistémas parskatisanu.

Darbibas

ESEK javeicina sadarbiba ar dalibvalstu nacionalas markesanas sistemam, lai parskatitu un sistematizetu visas
produktu grupas ES, kas ietvertas ekomarkejuma sistema, ka ari turpinatu So produktu grupu un to kriteriju cen-
trald registra izveidi un atjauninasanu. Sis darbs jaizmanto, lai apsvertu, ka Kopienas ekomarkejuma regulas
parskatisana var sekmet labaku saskanotibu ar valstu un starptautiskajiem markejumiem.

Pakapeniski jasaskano ESEK un parejo dalibvalstis pastavoso markejumu sistemu darba programmas un jano-
drosina sistematiska informacijas apmaina.

ESEK janem vera darbs, kas $aja joma veikts Globalaja ekomarkejuma tikla (GEN), saistiba ar ekomarkejuma
shemas parskatisanu.

b) Kopigas darbibas, lai veicinatu Kopienas ekomarkéjuma sistému un citu ekomarkéjumu lieto$anu dalibval-
stis, ka ari popularizétu ekomarkétos produktus, tadejadi sekméjot patérétaju informétibu un izpratni par
$o sistemu kopigo un savstarpéji papildinoso lomu

Ka minéts ieprieckséja darba plana, jasniedz informacija dazadajam icinteresétajam personam, skaidrojot Eiropas
dazado ekomarkéjumu ekologisko vértibu, raksturojot dazadas sistémas nevis ka savstarpéji konkurgjosas, bet gan
ka papildinosas.

Tadé] vajadzigas daudzas kopigas apspriedes Kopienas ekomarkéjuma un valstu markéjumu sistému parstavjiem, lai
rastu vienotu izpratni un atspogulojumu sistémam un to kopigajiem un savstarpéji papildinosajiem mérkiem un
funkcijam.

Jaturpina pétit iespéjas veidot kopigas popularizéSanas kampanas biezakajam produktu grupam, kopigu timekla
vietni/datubazi, abpusgjas atzisanas mehanismus, ka arT ipasi pielagotas maksas razotajiem, kas piesakas uz abam
sistémam.

Merkis

Izpétit piemerus par gadijumiem, kad Kopienas ekomarkejums un citu ekomarkejumu sistémas dalibvalstis ir savstarpéji papil-
dinosas, un izskatit kopigas ricibas iespéjas.

Darbibas

Sadarbibas un saskanosanas vadibas grupai, Komisijai, dalibvalstim un citam markesanas sistemam dalibvalsti
kopigi jaizstrada valstu nacionala markejuma un Kopienas ekomarkejuma vienotas funkcijas un merki.

ESEK un citam dalibvalstu markejumu sistémam jaizpéta iespéjas izstradat kopigu ekomarketo produktu “zalo
veikalu” interneta (un/vai lidzigas darbibas). Ja $ada iespeja pastav, jaierosina tas istenosanas grafiks un budZets.

Komisija, apsprieZoties ar ESEK, ir pielagojusi Kopienas ekomarkejuma maksas struktiiru, lai piedavatu atbil-
stosas atlaides pieteicejiem, kas velas izmantot gan Kopienas ekomarkejumu, gan vienu vai vairdkus no citiem
markejumiem dalibvalstis (*). Jasekme tas, lai ari citas markejumu sistemas dalibvalstis rikojas lidzigi.

(") Komisijas 2000. gada 10. novembra Lémums 2000/728EK, ar ko nosaka maksajumus par Kopienas ekomark&uma pieteikumiem un
ikgadgjos maksajumus par to (OV L 293, 22.11.2000, 18. Ipp.). Komisijas 2003. gada 22. maija Lémums 2003/393EK, ar kuru groza
Lémumu 2000/7 28 EK, ar ko nosaka maksajumus par Kopienas ekomarkéjuma pieteikumiem un ikgadéjos maksajumus par to (OV L 135,
3.6.2003, 31. Ipp.).
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4. Kopiga riciba veicinasanas joma

Brivpratiga sistéma var biit sekmiga un batiski ietekmét tirgu tikai tad, ja ta rada ekonomisku stimulu potencialajiem
pieteikumu iesniedz&jiem un ja to atbalsta nozimigs apjoms tirgdarbibas un veicinasanas pasakumu. Parskatitas Regulas
(EK) Nr. 1980/2000 10. panta dalibvalstis un Komisija, sadarbiba ar ESEK dalibniekiem, tiek aicinata veicinat Kopienas
ekomarkéjuma lietosanu, organizgjot izpratni veicinosas un informativas kampanas patérétajiem, raZzotajiem, tirgota-
jiem, mazumtirgotajiem un plasai sabiedribai. Ir arkartigi batiski iesaistit dazadas ieinteresétas personas un jo Ipasi tas,
kas var darboties ka informacijas talakizplatitaji (pieméram, mazumtirdzniecibas nozare, ka ari patérétaji un vides NVO).

ESEK jaturpina organizét regularas tirgdarbibas vadibas grupas sanaksmes vismaz divreiz gada, veltot tas tiesi tirgdarbi-
bai, veicina$anai un stratégiskai attistibai.

Esoo resursu kopiga izmanto$ana lautu sagatavot daudz talejosakas patérétajiem paredzétas kampanas, ka, pieméram,
2004. gada oktobri notikusi “Ziedu nedéla”.

Merkis

ESEK, Komisijai un dalibvalstim atbilstiga pakape jasaskano savi tirgdarbibas pasakumi, ka ar7 jaizstrada un jaisteno kopigas
darbibas.

Darbibas

Tirgdarbibas vadibas grupai jatiekas vismaz divreiz gada, lai apspriestu tirgdarbibas un veicinasanas jautajumus sai-
stiba ar sisteémas strategisko attistibu.

Ka minets iepriekseja darba plana, ESEK, Komisijai un dalibvalstim kopigi jaidentifice dazadas galvenas merka gru-
pas un jaisteno stratégija katrai no tam.

a) Kopigi veicinasanas pasakumi, lai uzlabotu ieintereséto personu informétibu

Galvenais mérkis ir nepartraukti informét razotajus, patérétajus un talakizplatitajus (mazumtirgotajus un NVO), pil-
nigi visas ieinteresétas personas, par Kopienas ekomarkéumu un ta attistibu. lespiedmateriali (brostiras un bileteni,
raksti), ka ari timekla vietne ir dazas no piemérotam iespéjam. Lidztekus tam no ieinteresétajam personam regulari
japrasa atsauksmes un janem tas vera.

Komisija un dazadas kompetentas iestades ir sagatavojusas veselu virkni brosaru, ko sistematiski piedava attiecigam
ieinteresétajam personam, tas regulari atjaunina un pilnveido. Pedgjo tris gadu laika ir veikti pasakumi, lai labak
izmantotu ierobezotos resursus brouru, biletenu un informativu materialu izstradg, ka ari sistematiskak izplatitu tos
galvenajam mérka grupam.

Tapat ari Kopienas ekomarké&uma timekla vietne (http://europa.eu.int/ecolabel) sekmigi darbojas ka visas vajadzigas
informacijas avots, un to regulari atjaunina. Rezultativo meklgjumu skaits nemitigi pieaug, un Sobrid tas ir aptuveni
75 000 trapjjumu ménesl. Lai vairotu tas uzticamibu un parskatamibu, tiek veicinats regulars ieguldijums no visu
ieintereséto personu puses, tostarp no riipniecibas nozarém, patérétajiem un vides joma aktivam NVO. Ir svarigi tur-
pinat iesakto darbu un pilnveidot $o timekla vietni, lai pilniba izmantotu tas potencialu.

Ir svarigi ne tikai nodrosinat atbilstosos informacijas rikus, bet arf nemt véra tadus pasakumus ka izstades un gada-
tirgi, kuros ar Kopienas ekomarkéjuma sistému var iepazistinat plasaku sabiedribu. Lidz $im nav veikta nekada sis-
tematiska analize, lai noskaidrotu, kuras izstades vai gadatirgi ir vispiemérotakie ekomarkéSanas sistémas
reklamésanai, tomér atseviskos gadijumos tas ir darits, galvenokart mérktiecigu tirgdarbibas pasakumu laika. Vel
viens nozimigs aspekts, kas ir ticis izméginats, ir iespéja izmantot produktus ar ekomarkéjumu liela méroga pasa-
kumos, pieméram, pasaules ¢empionatos, olimpisko spélu vai festivalu laika. Rezultati ir bijusi loti labi, ka, piemé-
ram, 2004. gada olimpiskajas spélés Aténas un gaidamajas 2006. gada ziemas olimpiskajas spélés Turina.

Iepriekséja darba plana minétie mérki un Istenodanas pasakumi ir spéka ari parskatitaja darba plana.

Merkis

Nepartraukti informet visas ieinteresétas personas par Kopienas ekomarkejuma sistemu un tas pilnveidi. Lidztekus tam no iein-
teresétajam personam reguldri japrasa atsauksmes un janem tas vera.
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Darbibas

ESEK un dalibvalstim ciesi jasadarbojas ar Komisiju, lai:
— atjauninatu un uzlabotu ekomarkejuma sistemas timekla vietni;
— turpindtu izstradat un izplatit brosiiras un citus informativus iespiedmaterialus;

— sniegtu ieinteresetajam pusém skaidrojosu informaciju par procediiram, laiku un izmaksam, kas saistitas
ar ekomarkejuma piemerosanu;

—  sastaditu to pasakumu sarakstu, kuros reklamejams ekomarkejums.
ESEK jaizpéta pieteicegjiem sniedzamas papildu informacijas riki (datubazes, vadlinijas u.c.).

Kompetentas iestades kopa ar palidzibas dienestu ievac informaciju no katra atlaujas turetaja par to, kur tiek
tirgots vinu produkts.

b) Kopigi veicinasanas pasakumi, lai uzlabotu valsts un privata sektora pircéja informétibu

Informacija iepirkuma veicgjiem ir pieejama gan par juridisko pamatu (ka pircéjs var iestradat ekomarkéjuma krite-
rijus konkursa uzaicinajuma), gan par uz darbibu balstitam vides prasibam, ka aprakstits ekomarkéuma kritériju
dokumentos dazadam produktu grupam. Saja zina svariga nozime ir ekomark&juma sistémas timekla vietnei. Jaiz-
strada piemerots materials, kas atvieglo Kopienas ekomarkéjuma kritériju izmantoSanu valsts iepirkuma, pieméram,
vienkarotas parbaudes punktu veidlapas visam produktu grupam. Jaorganizé kopigas sanaksmes ESEK un valsts
iepirkuma veicgju parstavjiem, ka ari valsts un/vai regionalas kampanas.

Merkis

Pec iespgjas drizak jainformé valsts iepirkuma amatpersonas par iespgjam izmantot ekomarkejuma kritérijus savos konkursa
uzaicingjumos.

Darbibas

ESEK, Komisijai un dalibvalstim sadarbiba ar amatpersonam, kas atbild par videi draudzigiem valsts iepirku-
miem valsts parvaldes, jaizstrada kopiga stratégija un virkne kopigu darbibu, lai veicinatu Kopienas ekomarke-
juma kritériju vai to ekvivalentu izmantoSanu valsts un privataja iepirkuma.

ESEK, Komisijai un dalibvalstim pec iespéjas plasak jaizplata Rokasgramata valsts iepirkuma amatpersonam un
jaizstrada atbilstosi materiali. Tam ari jaorganizé macibu un informacijas pasakumi un citas atbilstigas darbi-
bas sadarbiba ar vides vadibas un audita shemu (EMAS). Ekomarkejuma sistémas timekla vietné jaievieto atbil-
stiga informacija.

¢) Kopiga veicinasana un atbalsts MVU un izplatitdjiem

Pédgjo tris gadu laika MVU daliba visparéjas sanaksmés, bet ari darba grupas dazadu produktu grupu kritériju izstra-
dei ir bijusi viena no svarigakajam prioritatém saistiba ar Kopienas ekomarkéjumu. MVU riciba nevienmér ir atbil-
stosi lidzekli vai informacija, lai novértétu ekomarkéjuma sniegtas iesp&jas un sagatavotu sekmigu pieteikumu. Tiem
jasanem atbalsts no tikliem, kuros iesaistiti citi pieteikumu iesniedz&ji, interesu grupas, kompetentas iestades un citas
atbilstosas organizacijas, pieméram, uznéméjdarbibas federacijas vai regionalas iestades.

Ari mazumtirgotajiem ka starpniekiem starp raZotajiem un patérétajiem ir nozimiga loma. Vini, pieméram, varétu
izmantot ekomarkéjumu, lai uzlabotu pasu zimola produktu kvalitates t€lu, ka ari piedavat saviem klientiem citus
produktus ar ekomarké&jumu. Tade] stratégisku partnerattiecibu veidoSanai ar mazumtirgotajiem jabit prioritarai.

Darbibas
ESEK jaizstrada stratégija un darbibas noliika izveidot ekomarkejuma atbalsta tiklus, kas domati MVU.

ESEK kompetentajam institiicijam jaizstrada strategiskas partnerattiecibas ar mazumtirgotajiem.
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5. Sistémas planota finansésana

Ta ka iesaistitas ir daudzas organizacijas, tostarp valsts parvaldes iestades (Komisijas budzets, pieméram, ir ikgadgjs),
pédgjo tris gadu laika ir bijis gaiti noteikt precizu budzetu.

Kopienas ekomarké&uma sistémas prasibas veido divi galvenie komponenti: resursi produktu grupu izstradei un resursi
tirgdarbibai un veicinasanai.

Sistémai atvélétie resursi 2003. gada (Komisija un dalibvalstis) tika 1&sti aptuveni EUR 3,2 miljonu apméra (neieskaitot
atalgojumuy). Finans¢jums no maksam bija apméram EUR 370 000, kas veido aptuveni 11,5 %. Tas nozimé, ka sistémas
pasfinanséSanas resursi ir mazliet virs 10 %, kas stipri atpaliek no planota pasfinanséanas ilgtermina mérka.

Sistémai paredzétie resursi ir bijusi pietickami, lai pédgjo tris gadu laika izstradatu un parskatitu produktu grupas. Tie ir
izlietoti loti efektivi. Pieaugosais produktu grupu skaits un attiecigais pieaugums ar to saistita tirgdarbibas joma logiski
radis sistémas budzeta vajadzibu palielinajumu. Tadeé] sistémas budzets jaanalizé saistiba ar produktu grupu kritériju
izstrades vispargjo stratégiju.

Merkis

Ilgtermina mérkis ir panakt sistemas pasfinansesanos, un, lai to sasniegtu, ir janosprauz un jakontrole realistiski Tstermina meérki.

Darbibas

Pirms $i darba plana darbibas termina beigam ESEK javeic analize, lai izveidotu saskanotu un realistisku strategiju
ar merki rast sistémas pasfinansesandas iespeju. Saja strategija jaietver metodes ekomarkejuma sistemas radito izde-
vumu un ienémumu vienotai aprekinasanai katra dalibvalsti, ka ari saistiba ar parskatu par finansejumu.
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1. papildinajums

Prioritaro produktu grupu neizsmeloss saraksts (")

lesp&jamas jaunas produktu grupas:

Pasazieru parvadajumu pakalpojumi
Rotallietas un spéles

Apkures sistémas (telpa)
Mazumtirdzniecibas pakalpojumi
lepirkumu maisini

Tualetes piederumi

Atkritumu maisi

Limvielas

Udens sildiSanas sistémas
Bivdetalas, ieskaitot izolaciju
Riepas

Nelielas sadzives elektropreces
Higiénas preces

Automazgasanas pakalpojumi
Adas izstradajumi, ieskaitot cimdus
Kimiskas tirianas pakalpojumi
Bivniecibas pakalpojumi
Kopétaji

Sociali atbildigi ieguldijumu fondi
Mehaniska remonta pakalpojumi
Galda piederumi

Piegades pakalpojumi

Gaisa kondicionésana

(") Jauzsver, ka saraksts nav izsmeloss, ka noteikts Regulas (EK) Nr. 1980/2000 5. panta. Jebkura laika Komisija var pilnvarot ESEK izstradat
un periodiski parskatit ekologiskos kritérijus, ka arT novértéjuma un parbaudes prasibas produktu grupai, kas nav uzskatiti 1. papildina-
juma. Sarakstu ari var atjauninat (atjaunina) $1 parskatita darba plana spéeka esibas laika (saskana ar Regulas (EK) Nr. 1980/2000 17. panta
noteikto procedairu), un tam var pievienot jaunas produktu grupas.



