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Transparens och inriktning nir det giller politisk reklam

Europaparlamentets dndringar antagna den 2 februari 2023 av forslaget till Europaparlamentets och ridets
forordning om transparens och inriktning nir det giller politisk reklam (COM(2021)0731 - C9-0433/2021 -
2021/0381(COD)) ()

(Ordinarie lagstiftningsférfarande: forsta behandlingen)

(2023/C 267/10)

Andring 1

Forslag till forordning

Kommissionens forslag

Utbudet av och efterfrdgan pd politisk reklam okar och
blir alltmer grinsoverskridande till sin natur. Ett stort,
diversifierat och 6kande antal tjanster 4r knutna till denna
verksamhet, exempelvis politiska konsultfirmor, reklam-
byréder, "ad-tech”-plattformar, PR-foretag, opinionsbildare
och olika typer av dataanalys- och makleritjanster.
Politisk reklam kan ta sig méinga olika uttryck, bland
annat som betalt innehdll, sponsrade sokresultat, betalda
riktade budskap, forbdttrad rankning, betoning av ndgot
som dr integrerat eller ndgon som dr integrerad
i innehallet, exempelvis i form av produktplacering,
opinionsbildning eller liknande. Diarmed sammanhing-
ande verksamhet kan exempelvis vara spridning av
politisk reklam pé begiran av en sponsor eller publicering
av innehdll mot betalning.

Andring

Utbudet av och efterfrdgan péd politisk reklam okar och
blir alltmer grdnsoverskridande till sin natur. Ett stort,
diversifierat och 6kande antal tjanster 4r knutna till denna
verksamhet, exempelvis politiska konsultfirmor, reklam-
byréer, "ad-tech”-plattformar, PR-foretag, opinionsbildare
och olika typer av dataanalys- och makleritjanster.
Politisk reklam kan ta sig ménga olika uttryck, bland
annat som betalt innehdll, sponsrade sokresultat, betalda
riktade budskap, forbittrad rankning, betoning av ndgot
som dr integrerat eller ndgon som dr integrerad
i innehallet, exempelvis i form av produktplacering,
opinionsbildning eller liknande. Diarmed sammanhing-
ande verksamhet kan exempelvis vara spridning av
politisk reklam pé begdran av en sponsor eller publicering
av innehdll mot betalning eller andra former av ersitt-
ning, inbegripet formdner.

(") Arendet &terforvisades for interinstitutionella forhandlingar till det ansvariga utskottet, i enlighet med artikel 59.4 fjdrde stycket

i arbetsordningen (A9-0009/2023).
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Forslag till forordning

Kommissionens forslag

Politisk reklam kan spridas eller publiceras pé ett antal
olika sdtt och i olika medier samt 6ver granserna. Den
kan spridas eller publiceras via traditionella offline-me-
dier sdsom tidningar, tv och radio, och dven i allt hogre
grad via onlineplattformar, webbplatser, mobila applika-
tioner, dataspel och andra digitala granssnitt. De senare
tenderar inte bara att sirskilt erbjudas Gver grinserna
utan ger ocksd upphov till nya och svira utmaningar nir
det giller lagstiftning och kontroll av efterlevnad.
Anvindningen av politisk reklam pd nétet okar kraftigt,
och vissa linjdra offline-former av politisk reklam, sisom
radio och tv, erbjuds ocksd online som bestilltjanster.
[ politiska reklamkampanjer brukar en rad olika medier
och uttrycksformer anvindas.

Skil 2

Andring

Politisk reklam kan spridas eller publiceras pé ett antal
olika sitt och i olika medier samt over grinserna, bdde
online och offline. Den okar i snabb takt eftersom den
kan spridas eller publiceras via traditionella offline-me-
dier sdsom tidningar, tv och radio, och dven i allt hogre
grad via onlineplattformar, webbplatser, mobila applika-
tioner, dataspel och andra digitala grinssnitt. De senare
tenderar inte bara att sdrskilt erbjudas over grinserna
utan ger ocksd upphov till nya och svira utmaningar nir
det giller lagstiftning och kontroll av efterlevnad.
Anvindningen av politisk reklam pé nitet okar kraftigt,
och vissa linjdra offline-former av politisk reklam, sdsom
radio och tv, erbjuds ocksd online som bestilltjanster.
I politiska reklamkampanjer brukar en rad olika medier
och uttrycksformer anvindas.
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Andring 3

Forslag till forordning

Kommissionens forslag

Behovet av transparens ar ett legitimt allmant mal, som ar
i 6verensstimmelse med de vdrden som dr gemensamma
for EU och dess medlemsstater i enlighet med artikel 2
i fordraget om Europeiska unionen (EU-fordraget). Det dr
inte alltid ldtt for medborgarna att kdnna igen politiska
reklammeddelanden och ut6va sina demokratiska rttig-
heter pd ett vilgrundat sdtt. En hog grad av transparens ar
nodvindig bland annat for att frimja en 6ppen och rattvis
politisk debatt och fria och rittvisa val eller folkomrost-
ningar och for att bekdmpa desinformation och olaglig
inblandning, inbegripet fran utlandet. Politisk reklam kan
vara en killa till desinformation, sirskilt om reklamens
politiska karaktir inte framgdr och om reklamen dir
riktad. Om politisk reklam 4r transparent kan viljarna
lattare forstd nir de har att gora med politiska
reklammeddelanden, f6r vems rikning reklammeddelan-
det gors och att de dr foremdl for riktad reklam fran ett
reklamforetags sida, och har dirigenom bittre forutsitt-
ningar att gora valgrundade val.

Skil 4

Andring

Andring 4

Behovet av transparens ar ett legitimt allmant mal, som ar
i overensstimmelse med de virden som dr gemensamma
for EU och dess medlemsstater i enlighet med artikel 2
i fordraget om Europeiska unionen (EU-fordraget). Det dr
inte alltid ldtt for medborgarna att kdnna igen politiska
reklammeddelanden och ut6va sina demokratiska rittig-
heter pd ett vilgrundat sitt. Den alltmer sofistikerade
och intensiva inblandningen frin fientliga utlindska
aktorer i vira demokratiska valprocesser genom sprid-
ning av desinformation mdste dessutom hanteras.
Politisk reklam kan vara en killa till desinformation,
sdrskilt om reklamens politiska karaktir inte framgdr, om
den kommer frin sponsorer utanfor unionen eller om
reklamen dr riktad eller forstirkt. En hog grad av
transparens dr nodvindig bland annat for att frimja en
oppen och rittvis politisk debatt, politiska kampanjer
och fria och rittvisa val eller folkomrostningar och for att
bekdmpa desinformation och olaglig inblandning, in-
begripet f{ran tredjelinder. Om politisk reklam ar
transparent kan viljarna och enskilda personer i all-
minhet littare forstd nir de har att gora med politiska
reklammeddelanden, for vems rikning reklammeddelan-
det gors samt hur och varfor de ir foremdl for riktad
reklam frdn ett reklamforetags sida, och har dirigenom
bittre forutsittningar att gora vilgrundade val.

Forslag till férordning
Skil 4a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(4a)

Tillhandahdllare av reklamtjinster som dr formedlande
tjanstetillhandahdllare i den mening som avses i forord-
ning (EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala tjinster)
och som deltar i presentationen av politisk reklam pd
sitt granssnitt eller i grinssnittet for en annan tjdnste-
tillhandahdllare, bor uppmuntras att faststilla, genom-
fora och offentliggora skriddarsydda policyer och
dtgdrder for att forhindra att politisk reklam placeras
tillsammans med desinformation, inbegripet genom
deltagande i bredare initiativ for att minska de
ekonomiska incitamenten for desinformation, sisom
uppforandekoden om desinformation.
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Andring 5
Forslag till forordning
Skil 5
Kommissionens forslag Andring
(5)  Isamband med politisk reklam anvinds ofta inriktnings- (5) I samband med politisk reklam anvinds ofta inriktnings-

tekniker. Inriktnings- eller forstirkningstekniker bor
forstds som tekniker som anvinds antingen for att rikta
skraddarsydd politisk reklam till en viss person eller
grupp av personer eller for att oka spridningen,
rickvidden eller synligheten for politisk reklam. Med
tanke pad risken for att personuppgifter som anvinds for
inriktning missbrukas, bland annat genom mikromals-
tyrning och annan avancerad teknik, och vilken inverkan
detta skulle kunna fa, kan sadan teknik utgéra hot mot
legitima allménintressen sdsom rittvisa, lika mojligheter
och en transparent valprocess, samt mot den grund-
laggande ritten att erhalla information pé ett objektivt,
transparent och pluralistiskt stt.

tekniker och tekniker for tillhandahdllande av reklam-
meddelanden. Inriktningstekniker bor forstds som
tekniker som anvinds for att skrdddarsy politisk reklam
for enbart en viss person eller grupp av personer eller for
att utesluta dem genom behandling av personuppgifter.
Teknik for tillhandahdllande av reklammeddelanden bor
forstds som automatisk teknik for behandling av
personuppgifter som anvinds for att identifiera en
sdrskild mdlgrupp, som en specifik person eller grupp
av personer inom den potentiella mdlgruppen, for
spridning av politisk reklam. Sddan teknik anvinds av
utgivare av politisk reklam och sirskilt av mycket stora
onlineplattformar i den mening som avses i forordning
(EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala tjinster) for
att tillhandahdlla politisk reklam till en mdlgrupp
baserat pd personuppgifter och pd reklamens innehdll.
Tillhandahdllande av reklammeddelanden med hjilp av
sddan teknik inbegriper anvindning av ogenomskinliga
algoritmer och kan skilja sig fran vad sponsorer och
tillhandahdllare av reklamtjinster, som agerar for
sponsorers rikning, avsig, vilket gor vissa anvindare
mindre benigna dn andra att se viss politisk reklam.
Med tanke pa risken for att personuppgifter som anvénds
for inriktning missbrukas, bland annat genom mikro-
malstyrning och annan avancerad teknik, och vilken
inverkan detta skulle kunna fi, kan sddan teknik utgora
hot mot legitima allmanintressen, sdsom rittvisa, ytt-
randefrihet, lika mojligheter och transparenta valproces-
ser, samt mot de grundliggande rittigheterna att erhilla
information pd ett objektivt, transparent och pluralistiskt
sitt och ritten till personuppgiftsskydd, jimlikhet och
icke-diskriminering.
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Andring 6

Forslag till forordning

Kommissionens forslag

Politisk reklam regleras for narvarande pé olika sitt i de
olika medlemsstaterna, som i ménga fall tenderar att
fokusera pé traditionella medieformer. Det finns sirskilda
begrinsningar, bland annat for tillhandahdllande av
politiska reklamtjanster over granserna. Vissa medlems-
stater forbjuder tjdnstetillhandahéllare frin EU som ar
etablerade i andra medlemsstater att tillhandahélla
tjanster av politisk natur eller med ett politiskt syfte
under valperioder. Samtidigt finns det i vissa medlems-
stater sannolikt luckor och kryphdl i den nationella
lagstiftningen, vilket leder till att politisk reklam ibland
sprids utan hinsyn till relevanta nationella bestimmelser,
ndgot som riskerar att undergriva madlet att reglera
transparensen vad giller politisk reklam.

Skil 6

Andring

Andring 7

Politisk reklam regleras for narvarande pé olika satt i de
olika medlemsstaterna, som i ménga fall tenderar att
fokusera pé traditionella medieformer. Det finns sarskilda
begrinsningar, bland annat for tillhandahédllande av
politiska reklamtjinster Gver grinserna, som direkt
péaverkar formdgan att bedriva grinsiéverskridande och
alleuropeiska politiska kampanjer. Vissa medlemsstater
forbjuder tjanstetillhandahéllare fran EU som ar etable-
rade i andra medlemsstater att tillhandahélla tjanster av
politisk natur eller med ett politiskt syfte under
valperioder. Samtidigt finns det i vissa medlemsstater
sannolikt luckor och kryphdl i den nationella lagstift-
ningen, liksom i unionslagstiftningen, vilket leder till att
politisk reklam ibland sprids utan hinsyn till relevanta
nationella bestimmelser, nigot som riskerar att under-
grava malet att reglera transparensen vad giller politisk
reklam.

Forslag till forordning

Kommissionens forslag

Denna situation leder till fragmentering av den inre
marknaden, minskar rattssikerheten for tillhandahallare
av politiska reklamtjinster som utarbetar, placerar,
publicerar eller sprider politisk reklam. Den skapar ocksé
hinder for den fria rorligheten for sammanhidngande
tjanster, snedvrider konkurrensen pé den inre marknaden,
dven mellan tillhandahdllare av onlinetjanster och
offlinetjanster, samt innebdr komplexa efterlevnadsin-
satser och merkostnader for berorda tjanstetillhandahal-
lare.

Skil 8

Andring

Denna situation leder till fragmentering av den inre
marknaden och minskar rattssikerheten for tillhandahél-
lare av politiska reklamtjanster som utarbetar, placerar,
frimjar, publicerar, tillhandahdller eller sprider politisk
reklam. Den skapar ockséd hinder for den fria rorligheten
for dirmed sammanhingande tjinster, snedvrider kon-
kurrensen pé den inre marknaden till foljd av nivdskill-
nader for skyldigheter och efterlevnad mellan de olika
typerna av tjinstetillhandahdllare, iven mellan till-
handahéllare av onlinetjanster och offlinetjanster, samt
medfor komplexa efterlevnadsinsatser och merkostnader
for berorda tjanstetillhandahallare.
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Forslag till forordning

Kommissionens forslag

Tillhandahéllare av politiska reklamtjinster kommer
dirfor sannolikt att avskrickas frin att tillhandahélla
sina politiska reklamtjanster i gransoverskridande situ-
ationer. Detta galler sdrskilt mikroforetag och sma och
medelstora foretag, som ofta inte har tillrickliga resurser
for att absorbera eller fora 6ver de hoga kostnader det
innebdr att utarbeta, placera, publicera eller sprida
politisk reklam i mer 4n en medlemsstat. Detta begransar
tillgdngen till tjdnster och inverkar negativt pé tjanstetill-
handahallarnas mojligheter att innovera och erbjuda
multimediala och multinationella kampanjer pa den inre
marknaden.

Skal 9

Andring

Andring 9

Tillhandahéllare av politiska reklamtjanster kommer
dirfor sannolikt att avskrickas frin att tillhandahélla
sina politiska reklamtjanster i gransoverskridande situ-
ationer. Detta galler sdrskilt mikroforetag och sma och
medelstora foretag, som ofta inte har tillrickliga resurser
for att absorbera eller fora 6ver de hoga kostnader det
innebdr att utarbeta, placera, framja, publicera eller
sprida politisk reklam i mer 4n en medlemsstat. Detta
begransar tillgdngen till tjdnster och inverkar negativt pa
tjanstetillhandahallarnas mojligheter att innovera och
erbjuda multimediala och multinationella kampanjer pa
den inre marknaden.

Forslag till forordning
Skil 10

Kommissionens forslag

En konsekvent och hog grad av transparens i friga om
politisk reklam i hela unionen bor darfor sikerstillas ndr
politiska reklamtjanster tillhandahdlls, samtidigt som
skillnader som hindrar den fria rorligheten for dirmed
sammanhangande tjanster pd den inre marknaden bor
undanrdjas genom att det faststdlls enhetliga transpa-
rensskyldigheter for tillhandahillare av politiska reklam-
tjdnster som garanterar ett enhetligt skydd av personers
rittigheter och en enhetlig 6vervakning pé hela den inre
marknaden, pd grundval av artikel 114 i EUF-fordraget.

Andring

En konsekvent och hog grad av transparens i friga om
politisk reklam i hela unionen bor darfor sikerstillas nir
politiska reklamtjanster tillhandahalls, samtidigt som
skillnader som hindrar den fria rorligheten for dirmed
sammanhdngande tjanster pd den inre marknaden bor
undanrdjas genom att det faststills enhetliga regler for
tillhandahdllande av politiska reklamtjinster, och for
transparens och tillborlig aktsamhet for sponsorer och
tillhandahallare av politiska reklamtjanster som garante-
rar ett enhetligt skydd av personers rattigheter och
overvakning pa hela den inre marknaden, pd grundval av
artikel 114 i EUF-fordraget.
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Andring 10

Forslag till forordning

Skal 11

Kommissionens forslag

(11)

Medlemsstaterna bor inte i sin nationella lagstiftning
behdlla eller inféra bestimmelser som avviker fran
bestimmelserna i denna forordning, sirskilt inte strang-
are eller mindre stringa bestimmelser som ger en annan
transparensnivd ndr det giller politisk reklam. En
fullstindig harmonisering av transparenskraven i sam-
band med politisk reklam okar rittssikerheten och
minskar fragmenteringen av tjinstetillhandahallarnas
skyldigheter i samband med politisk reklam.

Andring

(11)

Andring 11

Medlemsstaterna bor inte i sin nationella lagstiftning
behdlla eller inféra bestimmelser som avviker frin
bestimmelserna i denna forordning, sirskilt inte strang-
are eller mindre stringa bestimmelser som ger en annan
transparensnivd ndr det giller politisk reklam. En
fullstindig harmonisering av kraven om transparens
och tillbérlig aktsamhet i samband med politisk reklam
oOkar rittssakerheten och minskar fragmenteringen av
tjanstetillhandahallarnas skyldigheter i samband med
politisk reklam.

Forslag till férordning
Skil 13

Kommissionens forslag

(13)

Andring

Denna forordning bor inte paverka sakinnehdllet (13)
i politisk reklam eller bestimmelser som reglerar visning
av politisk reklam, inbegripet sd kallade tysta perioder
fore val eller folkomrastningar.
Andring 12

Denna forordning bor varken paverka innehdllet i politisk
reklam eller unionens eller medlemsstaternas regler for
innehdllet i politisk reklam, presentationen av politisk
reklam, valperioder och bedrivandet av valkampanjer,
inbegripet reklamforbud. Dessutom bor denna forord-
ning, i synnerhet, inte piverka den grundliggande
ritten till dsikts- och yttrandefrihet.

Forslag till forordning

Skil 13a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(13a) Mikroforetagens samt de smd och medelstora foretagens

sdrskilda behov bor beaktas vid tillimpningen och
efterlevnaden av denna forordning, i enlighet med
proportionalitetsprincipen. Begreppet —mikroforetag
samt smd och medelstora foretag bor forstds i den
mening som avses i direktiv 2013/34/EU.
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Andring 13
Forslag till forordning
Skil 14
Kommissionens forslag Andring
(14)  Forordningen bor innehélla harmoniserade transparens- (14)  Forordningen bor innehélla harmoniserade transparens-

krav som dr tillimpliga pa ekonomiska aktorer som
tillhandahaller politisk reklam och dirmed samman-
hiangande tjanster (dvs. verksamhet som normalt utfors
mot ersittning). Dessa tjanster bestdr bland annat
i utarbetande, placering, frimjande, publicering och
spridning av politisk reklam. Bestimmelserna i denna
forordning, som foreskriver en hog grad av transparens
i friga om politiska reklamtjinster, grundar sig pa
artikel 114 i EUF-fordraget. Denna férordning bor ocksa
omfatta anvindningen av inriktnings- och férstirk-
ningstekniker i samband med publicering, spridning
eller framjande av politisk reklam som inbegriper
behandling av personuppgifter. De bestimmelser i denna
forordning som ror inriktnings- och forstirknings-
tekniker grundar sig pd artikel 16 i EUF-fordraget.
Politisk reklam som riktar sig till enskilda personer i en
medlemsstat bor omfatta reklam som i sin helhet har
utarbetats, placerats eller publicerats av tjinstetillhanda-
hallare etablerade utanfor unionen, men som sprids till
enskilda personer i unionen. For att avgora om ett
politiskt reklammeddelande riktar sig till enskilda per-
soner i en medlemsstat bor hinsyn tas till faktorer som
kopplar det till den medlemsstaten, diribland sprak,
sammanhang, syfte med reklammeddelandet samt dess
spridningsstt.

krav och krav pa tillbérlig aktsamhet som ir tillimpliga
pd ckonomiska aktorer som tillhandahdller politisk
reklam och dirmed sammanhingande tjdnster (dvs.
verksamhet som normalt utfors mot ersittning). Dessa
tjanster bestdr bland annat i utarbetande, placering,
frimjande, publicering, tillhandahdllande och spridning
av politisk reklam. Bestimmelserna i denna férordning,
som foreskriver en hog grad av transparens i frdga om
politiska reklamtjanster, grundar sig pd artikel 114
i EUF-fordraget. Denna férordning bor ocksd omfatta
anvindningen av inriktningstekniker och tekniker for
tillhandahdllande av reklammeddelanden i samband
med framjande, publicering, tillhandahdllande eller
spridning av politisk reklam som inbegriper behandling
av personuppgifter. De bestimmelser i denna forordning
som ror inriktning och tillhandahdllande av reklam-
meddelanden grundar sig pd artikel 16 i EUF-fordraget.
Politisk reklam som riktar sig till enskilda personer i en
medlemsstat bor omfatta reklam som i sin helhet har
utarbetats, placerats, framjats, publicerats, tillhandahdl-
lits eller spridits av tjinstetillhandahdllare etablerade
utanf6r unionen, men som sprids till enskilda personer
i unionen. For att avgora om ett politiskt reklammedde-
lande riktar sig till enskilda personer i en medlemsstat bor
hdnsyn tas till faktorer som kopplar det till den
medlemsstaten, didribland sprdk, sammanhang, syfte
med reklammeddelandet samt dess spridningssitt.
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Kommissionens forslag

Kommissionens forslag

Forslag till forordning
Skil 14a (nytt)

Andring

(14a) Sirdragen hos mediet for publicering eller spridning av

det politiska reklammeddelandet bor beaktas vid till-
dmpningen och genomforandet av denna forordning.

Forslag till forordning
Skil 14b (nytt)

Andring

(14b) Denna forordning bor pdminna om vikten av principen

om icke-diskriminering vid grinsoverskridande till-
handahdllande av politiska reklamtjinster i unionen.
Tillhandahdllare av politiska reklamtjinster bor inte
diskriminera sponsorer som dr lagligen etablerade
i unionen, inbegripet ndr det giller grinsoverskridande
tjanster till europeiska politiska partier, eftersom detta
skulle minska mdjligheten att genomfira grinséver-
skridande politiska kampanjer som dr nédvindiga for
att frimja ett europeiskt offentligt rum. Vigran att
tillhandahdlla tjanster i en medlemsstat dir tillhanda-
hdllare av politiska reklamtjinster inte bedriver verk-
samhet utgor dock inte diskriminering, eftersom sidana
tillhandahdllare av tjdnster inte bor tvingas att bedriva
verksamhet i en medlemsstat dir de inte dr ekonomiskt
verksamma.
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Forslag till forordning

Skil 14c¢ (nytt)

Andring

(14c) Det finns starka beligg for att utlindska aktérer aktivt

Andring 17

har blandat sig i unionens och dess medlemsstaters
demokratiska funktionssitt, sdrskilt under val- och
folkomrostningsperioder. Med tanke pd att utlindsk
inblandning utgor en allvarlig krinkning av de virden
och principer som ligger till grund for unionen och att
utlindsk inblandning, informationsmanipulering och
desinformation dessutom utgor krinkningar av de
grundliggande yttrande- och informationsfriheterna
enligt artikel 11 i stadgan och hotar dessa friheter
samt undergriver de demokratiska processerna i EU och
dess medlemsstater, sisom anordnandet av fria och
rittvisa val, dr det nodvindigt att vidta lampliga
dtgdarder for att bekdmpa desinformation och forhindra
den typ av inblandning som sker genom reklammedde-
landen som sponsras av aktorer frin linder utanfor
unionen. For att stodja kontrollen av efterlevnaden av
nationella regler om extern inblandning i val dr det
nodvindigt att sikerstilla att politisk reklam som
sponsras, forbereds, placeras, frimjas, publiceras, till-
handahdlls eller sprids i unionen eller riktas till
enskilda personer i en eller flera medlemsstater, oavsett
tjanstetillhandahdllarnas etableringsort, endast kan
tillhandahdllas sponsorer som dr unionsmedborgare,
och till tjanstetillhandahdllare som agerar pd sidana
sponsorers vignar, utover fysiska och juridiska personer
som dr bosatta eller etablerade i unionen. Vid fast-
stillandet av en sponsors etableringsort bor etable-
ringsorten for de enheter som ytterst kontrollerar
sponsorn beaktas.

Forslag till forordning
Skil 15

28.7.2023
Kommissionens forslag
Kommissionens forslag
(15)  Det finns ingen definition av politisk reklam respektive

politiskt reklammeddelande p& unionsnivd. Det behdvs
en gemensam definition for att tillimpningsomradet for
de harmoniserade transparenskraven och reglerna om
inriktning och forstirkning ska kunna faststillas.
Definitionen bor omfatta de ménga former som politisk
reklam kan anta och samtliga medel och former for
publicering eller spridning inom unionen, oavsett om
kéllan finns inom unionen eller i ett tredjeland.

Andring

Det finns ingen definition av politisk reklam respektive
politiskt reklammeddelande p& unionsnivd. Det behovs
en gemensam definition for att tillimpningsomradet for
de harmoniserade transparenskraven och reglerna om
inriktning och tillhandahdllande av reklammeddelanden
ska kunna faststillas. Definitionen bor omfatta de manga
former som politisk reklam kan anta och samtliga medel
och former f6r publicering eller spridning inom unionen,
oavsett om kallan finns inom unionen eller i ett tredje-
land.
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Andring 18

Forslag till forordning
Skil 16

Kommissionens forslag

Definitionen av politisk reklam bér omfatta reklam som
publiceras eller sprids direkt eller indirekt av eller for en
politisk aktor eller for dennes rakning. Eftersom reklam-
meddelanden av eller for en politisk aktor eller for dennes
rakning inte kan skiljas frdn den politiska aktorens
verksamhet i dennes roll som politisk aktor, kan den
antas kunna pédverka den politiska debatten, utom om det
ror sig om rent privata eller rent kommersiella budskap.

Andring

Definitionen av politisk reklam bor omfatta reklam som
utarbetas, placeras, frimjas, publiceras, tillhandahdlls
eller sprids direkt eller indirekt av, eller som utarbetas,
placeras, framjas, publiceras, tillhandahalls eller sprids
direkt eller indirekt for en politisk aktor eller for dennes
rikning oavsett tillvigagdngssitt. Eftersom reklammed-
delanden av eller for en politisk aktor eller for dennes
rakning inte kan skiljas frdn den politiska aktorens
verksamhet i dennes roll som politisk aktor, kan den
antas kunna paverka den politiska debatten eller
resultatet av ett val eller en folkomrostning, utom om
det ror sig om rent privata eller rent kommersiella
budskap. Vid bedémningen av huruvida ett budskap dr
av rent privat eller rent kommersiell karaktir ska
hinsyn tas till alla relevanta omstindigheter, sisom
dess innehdll, det sprik som anvinds for att formedla
det, det sammanhang i vilket det formedlas, dess syfte
och de medel genom vilka det marknadsfors, publiceras
eller sprids. Budskap om en politisk aktérs familjestatus
eller affirsverksamhet kan vara rent privata eller rent
kommersiella. Definitionen av politisk reklam bor
dessutom omfatta utarbetade, placerade, frimjade,
publicerade, tillhandahdllna eller spridda meddelanden
som kan pdverka resultatet av ett val, en folkomrost-
ning eller en lagstiftnings- eller regleringsprocess eller
ett rostbeteende. Sadana meddelanden kan inte betrak-
tas som rent privata eller rent kommersiella. Sidana
meddelanden kan komma frin alla fysiska eller
juridiska personer, dven frin officiella kallor, sdsom
regeringar, offentliga myndigheter, institutioner eller
organ. Om deras budskap dr strikt begrinsat till
tillkdnnagivandet av val eller folkomréstningar eller
till villkoren for deltagande i val eller folkomrostningar
ska de dock undantas frin tillimpningsomrddet.
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Forslag till forordning
Skil 17

Kommissionens forslag

Andra aktorers publicering eller spridning av ett budskap
som kan péverka resultatet av ett val eller en folkomrost-
ning, en lagstiftnings- eller regleringsprocess eller ett
rostbeteende bor ocksd utgora politisk reklam. For att
avgéra om publiceringen eller spridningen av ett
meddelande kan komma att paverka resultatet av ett val
eller en folkomrostning, en lagstiftnings- eller reglerings-
process eller ett rostbeteende, bor hinsyn tas till alla
relevanta faktorer sisom meddelandets innehdll, det
sprak som anvinds for att formedla budskapet, det
sammanhang i vilket budskapet formedlas, meddelandets
syfte och det siitt pé vilket meddelandet publiceras eller
sprids. Meddelanden som ror samhillsfrigor eller
kontroversiella frigor skulle, beroende pd omstindig-
heterna, kunna pdverka resultatet av ett val eller en
folkomrastning, en lagstiftnings- eller regleringsprocess
eller ett rostbeteende.

Andring

Andring 20

Andra aktorers frimjande, publicering, tillhandahdllan-
de eller spridning av ett budskap som kan komma att
paverka resultatet av ett val eller en folkomrostning, en
lagstiftnings- eller regleringsprocess, ett rostbeteende
eller den allménna opinionen kring samhillsfrigor eller
kontroversiella frigor pd unionsnivd eller pd nationell,
regional, lokal eller partipolitisk nivd, bor ocksd utgora
politisk reklam. En lagstiftnings- eller regleringsprocess
bor omfatta beslutsfattande som har bindande verkan
med allmdn giltighet pd lokal, regional, nationell eller
europeisk nivd. For att avgéra om publiceringen, frim-
jandet eller spridningen av ett budskap kan komma att
paverka resultatet av ett val eller en folkomrostning, en
lagstiftnings- eller regleringsprocess eller ett rostbeteende,
bor hénsyn tas till alla faktorer som dr relevanta vid den
tidpunkt dd budskapet frimjades, publicerades, till-
handaholls eller spreds, sisom identiteten pd budska-
pets sponsor, budskapets form och innehdll, det talade
eller skriftliga sprak som anvinds for att formedla
budskapet, det ssmmanhang i vilket budskapet formedlas,
syftet och avsikten med budskapet och det sitt pa vilket
det frimjas, publiceras, tillhandahdlls eller sprids,
malgruppen for och syftet med budskapet.

Forslag till forordning

Skil 17a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(17a) Kommunikation mellan ett politiskt parti och dess

nuvarande eller tidigare medlemmar dr en naturlig del
av medlemskapet i ett politiskt parti och bor inte utgora
politisk reklam.
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Andring 21

Forslag till forordning

Skil 17b (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(17b) Kommersiell reklam och kommersiella marknadsfo-

Andring 22

ringsmetoder kan legitimt pdverka konsumenternas
uppfattning om produkter och tjinster eller deras
kopbeteende, bland annat genom mirkesdifferentiering
som bygger pd foretagens dtgdrder pd omrddet for
foretagens sociala ansvar, ger sociala effekter eller andra
typer av mdlstyrt engagemang. Kommersiell reklam kan
i vissa fall pdverka resultatet av ett val eller en
folkomrostning, en lagstiftnings- eller regleringsprocess
eller ett rostbeteende, och i sidana fall bor denna
forordning tillimpas.

Forslag till forordning

Skil 17¢ (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(17c) For ett effektivt genomforande av kraven i denna

forordning, och sirskilt for att stodja sponsorer av
reklam och tjinsteleverantérer som agerar pd sponso-
rernas vignar ndr det giller att deklarera politisk
reklam, och for att stodja tillhandahdllare av politiska
reklamtjinster ndr det giller att underlitta och pd
lampligt sditt administrera sddana forklaringar, dr det
nodvindigt att kommissionen utarbetar gemensamma
riktlinjer.

Andring

Praktisk information frin officiella killor som dr strikt

Andring 23
Forslag till forordning
Skil 18
Kommissionens forslag
(18)  Praktisk information fran officiella killor om organisa- (18)

tion av och villkor for deltagande i val eller folkomrost-
ningar bor inte utgéra politisk reklam.

begriinsad till tillkinnagivandet av att val eller folk-
omrastningar ska hdllas eller av villkor for deltagande
i val eller folkomrostningar bor inte utgéra politisk
reklam.



C 267/49

Torsdagen, 2 februari 2023

Andring

Medierna bidrar till vilfungerande demokratiska pro-
cesser och spelar en avgérande roll for yttrandefriheten
och ritten till information, sirskilt under valperioder.
De ger utrymme for offentlig debatt och bidrar till
opinionsbildningen. Denna forordning bor inte pdverka
mediernas redaktionella frihet. Politiska asikter och
stindpunkter eller annat redaktionellt innehdll som
uttrycks eller sprids for journalistiska dndamadl eller
under ett redaktionellt ansvar av en leverantor av
medietjanster bor inte betraktas som politisk reklam
och bér inte omfattas av denna férordning, om ingen
betalning eller annan ersittning tillhandahdlls av tredje
parter specifikt for att uttrycka dsikter eller stind-
punkter. Sddana politiska dskddningar och dsikter som
dessutom frimjas, offentliggirs eller sprids av tjinste-
leverantdren bor i vilket fall som helst betraktas som
politisk reklam. Journalistisk praxis som faststillts
antingen i nationell ritt eller av medie- och pressrdd
i enlighet med unionsritten, inbegripet stadgan om de
grundliggande rittigheterna, bor tillimpas. Alla for-
mer av smygreklam bor forbjudas.

28.7.2023 Europeiska unionens officiella tidning
Andring 24
Forslag till forordning
Skil 19
Kommissionens forslag
(19)  Politiska asikter som uttrycks i audiovisuella linjira (19)
radio- och tv-sindningar eller som publiceras i tryckta
medier utan direkt betalning eller motsvarande ersdtt-
ning bor inte omfattas av denna forordning.
Andring 25

Forslag till férordning

Skil 19a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(19a) Mediekompetens dir avgérande for att enskilda individer

ska kunna anvinda medierna pad ett effektivt och sikert
sdtt. Mediekompetens dr ocksd en visentlig firdighet
for att allminheten ska fd tillgdng till information om
politisk reklam enligt denna forordning. Darfor dr det
viktigt att frimja utvecklingen av mediekompetens
i medlemsstaterna och pd unionsnivd, i alla delar av
sambhillet och for personer i alla dldrar.
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Andring 26

Forslag till forordning

Skal 21

Kommissionens forslag

Andring

Det dr nodvindigt att definiera politiska reklammedde- (21)
landen som ett fall av politisk reklam. Reklammeddelan-
den omfattar ocksd det sitt pd vilket reklambudskapet
formedlas, inbegripet i tryckt form, via radio och tv eller
via en onlineplattformstjanst.

Andring 27

Det 4r nodvindigt att definiera politiska reklammedde-
landen som ett fall av politisk reklam. Reklammeddelan-
den omfattar ocksd det sitt pd vilket reklambudskapet
formedlas, inbegripet i tryckt form, via radio och tv,
nitbaserade medieportaler, pdi webbsidor som visar
resultat fran sokningar via sékmotorer, eller via en
onlineplattformstjanst.

Forslag till forordning
Skil 24

Kommissionens forslag

(24)

En reklamkampanj bor avse utarbetande, publicering och
spridning av en rad sammanhingande reklammeddelan-
den inom ramen for ett avtal om politisk reklam, pa
grundval av gemensamt utarbetande samt gemensam
sponsring och finansiering. Den bor omfatta utarbetande,
placering, frimjande, publicering och spridning av ett
reklammeddelande eller versioner av ett reklammedde-
lande i olika medier och vid olika tidpunkter inom
samma valcykel.

Andring

(24)

Andring 28

En reklamkampanj bor avse utarbetande, placering,
frimjande, publicering, tillhandahdllande och spridning
av en rad sammanhingande reklammeddelanden inom
ramen for ett avtal om politiska reklamtjinster, pa
grundval av gemensamt utarbetande samt gemensam
sponsring och finansiering. Den bor omfatta utarbetande,
placering, frimjande, publicering, tillhandahdllande och
spridning av ett reklammeddelande eller versioner av ett
reklammeddelande i olika medier och vid olika tidpunkter
inom samma valcykel eller lagstiftningsprocess.

Forslag till forordning
Skil 25

Kommissionens forslag

(25)

Definitionen av politisk reklam bor inte péaverka
nationella definitioner av politiskt parti, politiska mal
eller kampanjperioder pd nationell niva.

Andring

(25)

Definitionen av politisk reklam bor inte péverka
nationella definitioner av politiskt parti, politiska mal
eller politiska kampanjperioder pd nationell niva.
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Forslag till forordning
Skil 26

Kommissionens forslag

For att ticka det breda spektrum av tjanstetillhandahallare
som dr kopplade till politiska reklamtjanster bor till-
handahéllare av politiska reklamtjianster anses omfatta
tillhandahallare som deltar i utarbetande, placering,
fraimjande, publicering och spridning av politisk reklam.

Andring

Andring 30

For att ticka det breda spektrum av tjanstetillhandahallare
som dr kopplade till politiska reklamtjanster bor till-
handahéllare av politiska reklamtjanster anses omfatta
tillhandahallare som deltar i utarbetande sdsom utform-
ning och planering av ett reklammeddelande eller en
reklamkampanj, eller i placering, frimjande, publicering,
tillhandahallande och spridning av politisk reklam.
Tillhandahdllare av politiska reklamtjinster kan till
exempel initiera politiska reklamtjinster for sponsorers
rikning. Tillhandahdllande av inriktningstekniker och
tekniker for tillhandahdllande i samband med politisk
reklam bor forstds som en politisk reklamtjinst.

Forslag till forordning

Skil 26a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(26a) Leverantdrer av rena sidotjinster i samband med

Andring 31

politisk reklam, som tillhandahdlls utéver och som
endast kompletterar forberedelse, placering, marknads-
foring, publicering och spridning av politisk reklam, bér
inte betraktas som tillhandahdllare av politiska reklam-
tjanster i den mening som avses i denna férordning.
Sidotjinster dr tjdnster som vanligtvis dr beroende av
och kompletterar en politisk reklamtjinst. Sddana
tjanster kan omfatta transport, finansiering och
investeringar, inkop, forsiljning, catering, marknads-
foring, datatjinster, rengoring och underhall.

Forslag till forordning

Skil 26b (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(26b) Med en sponsor bir avses den person for vars rikning

politisk reklam utarbetas, placeras, framjas, publiceras
eller sprids, till exempel en enskild kandidat i ett val
eller ett politiskt parti eller en politisk organisation.
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Andring 32

Forslag till forordning

Skil 26¢ (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(26c) Med utgivare av politisk reklam avses tillhandahdllare

Andring 33

av politiska reklamtjinster, vanligtvis i slutet av kedjan
av tjinsteleverantorer, som framjar, publicerar, till-
handahdller eller sprider politisk reklam genom radio
och TV, gor den tillginglig via ett grinssnitt eller pd
annat sitt gor den tillginglig for allminheten.

Forslag till férordning
Skil 27

Kommissionens forslag

Begreppet politiska reklamtjinster bor inte omfatta
meddelanden som delas av enskilda personer som helt
och hallet handlar i egenskap av privatpersoner. Enskilda
personer bor inte anses handla i egenskap av privat-
personer om de publicerar meddelanden vars spridning
eller publicering bekostas av ndgon annan.

Andring

(27)

Andring 34

Begreppet politisk reklam bor inte omfatta meddelanden
som delas av enskilda personer som helt och hallet
handlar i egenskap av privatpersoner. Enskilda personer
bor inte anses handla i egenskap av privatpersoner om de
publicerar meddelanden vars spridning eller publicering
inbegriper ersittning eller formdner frin tredje part.

Forslag till férordning
Skil 28

Kommissionens forslag

(28)

Om man finner att ett reklammeddelande ir kopplat till
politisk reklam bor detta tydligt anges fér andra tjinste-
tillhandahallare som 4r inblandade i de politiska
reklamtjinsterna. Om ett reklammeddelande identifieras
som ett politiskt reklammeddelande bor dessutom dess
fortsatta spridning uppfylla transparenskraven. Exempel-
vis bor, dven nir sponsrat innehdll delas mellan privat-
personer, reklamen dndd markas som politisk reklam.

Andring

(28)

Om sponsorn forklarar att ett reklammeddelande ir
politisk bor detta tydligt och utan drojsmdl anges for
andra tjanstetillhandahéllare som 4r inblandade i de
politiska reklamtjansterna. Om ett reklammeddelande
identifieras som politiskt bor dessutom dess fortsatta
spridning uppfylla kraven om transparens och tillborlig
aktsamhet. Exempelvis bor, dven nir ett politiskt
reklammeddelande delas mellan privatpersoner, reklamen
inda mirkas som politisk reklam.
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Andring 35
Forslag till forordning
Skal 28a (nytt)

Kommissionens forslag Andring

(284) For att garantera att kraven pd transparens och
tillborlig aktsamhet dr dndamdlsenliga bor sponsorer
och leverantorer av reklamtjinster som agerar for
sponsorers rikning i god tro overfora relevant informa-
tion i god tid, pd ett tydligt, fullstindigt och korrekt stt
sd att ovriga tjinsteleverantorer i kedjan kan folja
forordningen. Om utgivaren av politisk reklam dr den
enda tillhandahdllaren av politiska reklamtjinster bor
sponsorn vidarebefordra sidan information till utgiva-
ren av politisk reklam.

Andring 36
Forslag till forordning
Skil 28b (nytt)

Kommissionens forslag Andring

(28b) Om tillhandahdllarna av politiska reklamtjinster fir
kannedom om ett uppenbart fel, en felaktighet eller en
ofullstindighet i forklaringen om att reklamen dr eller
inte dr politisk, eller i den information som formedlas,
bor tillhandahdllarna av politiska reklamtjinster kriva
att sponsorerna ser till att sidana uppenbara fel,
felaktigheter eller ofullstindigheter korrigeras.

Andring 37
Forslag till forordning

Skil 28c¢ (nytt)

Kommissionens forslag Andring

(28c) En forklaring eller upplysning bér anses vara uppenbart
felaktig om detta framgdr av reklamen, sponsorn eller
det sammanhang i vilket den relevanta tjinsten
tillhandahdlls, utan ytterligare kontroller eller under-
sokningar.
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Andring 38

Forslag till forordning

Skal 28d (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(284) Rimliga anstringningar bor omfatta omsorgsfulla och

Andring 39

objektiva dtgirder, sisom att kontakta sponsorn eller de
berorda tjinsteleverantérerna for att komplettera eller
korrigera informationen. Hansyn bor tas till arten och
betydelsen av de felaktiga eller saknade uppgifterna
i forhdllande till de krav som faststills i denna forord-
ning. Rimliga anstringningar bor ocksd dterspeglas
i avtalen mellan tjinsteleverantorerna och med spon-
sorn, ndr sd dr relevant. Tillhandahdllaren av politiska
reklamtjinster bor inte vara skyldig att idgna sig dt
overdrivna eller kostsamma undersokningar eller kom-
plicerade kontakter med sponsorn eller med de berérda
tillhandahdllarna av politiska reklamtjinster.

Forslag till forordning
Skil 29

Kommissionens forslag

(29)

De regler avseende transparens som faststills i denna
forordning bor endast tillimpas pé politiska reklamtjans-
ter, dvs. politisk reklam som normalt tillhandahalls mot
ersttning, vilket kan inbegripa formaner. Transparensk-
raven bor inte tillimpas pa innehall som laddas upp av en
anvindare av en onlinebaserad formedlingstjanst, t.ex. en
onlineplattform, och som sprids av den onlinebaserade
formedlingstjansten utan ersdttning for placeringen,
publiceringen eller spridningen av meddelandet i fraga,
savida inte anvandaren har fatt ersittning for det politiska
reklammeddelandet av en tredje part.

Andring

(29)

Andring 40

De regler avseende transparens, tillborlig aktsamhet och
skydd av personuppgifter som faststills i denna f6rord-
ning bor endast tillimpas pa politiska reklamtjinster, dvs.
politisk reklam som normalt tillhandahélls mot ersitt-
ning, vilket kan inbegripa forméner. Kraven bor inte
tillimpas pa innehéll som laddas upp av en anvindare av
en onlinebaserad formedlingstjanst, t.ex. en onlineplatt-
form, och som sprids av den onlinebaserade formed-
lingstjansten — utan  ersdttning  for  placeringen,
publiceringen, tillhandahdllandet eller spridningen av
meddelandet i frdga, sdvida inte anvdndaren har fatt
ersittning eller erhdllit formdner for det politiska
reklammeddelandet av en tredje part.

Forslag till forordning
Skal 30

Kommissionens forslag

(30)

Transparenskraven bor inte heller gilla utbyte av
information via elektroniska kommunikationstjanster
sasom elektroniska meddelandetjinster eller telefonsam-
tal, sd lange det inte ror sig om en politisk reklamtjinst.

Andring

(30)

Transparenskraven bor inte heller gilla utbyte av
information via elektroniska interpersonella kommunika-
tionstjanster sdsom elektroniska meddelandetjanster eller
telefonsamtal, sd lange det inte ror sig om en politisk
reklamtjdnst.
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Forslag till forordning

Skil 31

Kommissionens forslag

Yttrandefriheten, som skyddas av artikel 11 i stadgan om
de grundldggande rittigheterna, omfattar en individs ratt
att ha politiska asikter, ta emot och sprida politisk
information och dela politiska tankar. Varje begriansning
mdste vara forenlig med artikel 52 i stadgan om de
grundldggande rittigheterna, och yttrandefriheten kan bli
foremdl for moduleringar och inskriankningar om dessa
motiveras av ett legitimt allminintresse och ir forenliga
med de allminna principerna i unionsritten, sisom
proportionalitet och rittssdkerhet. Detta dr bland annat
fallet nar de politiska idéerna formedlas genom reklam-
foretag.

Andring

Andring 42

Yttrandefriheten, som skyddas av artikel 11 i stadgan om
de grundldggande rattigheterna, omfattar en individs ratt
att ha politiska asikter, ta emot och sprida politisk
information och dela politiska tankar. Varje begriansning
mdste vara forenlig med artikel 52 i stadgan om de
grundldggande rittigheterna, och yttrandefriheten kan bli
foremdl for moduleringar och inskriankningar om dessa
dr nédvindiga och motiveras av ett legitimt allmanin-
tresse samt ar forenliga med de allmidnna principerna
i unionsritten, sdsom proportionalitet och rattssakerhet.
Detta dr bland annat fallet nir de politiska idéerna
formedlas genom reklamforetag. Yttrandefrihet dr en av
grundvalarna i en levande demokratisk debatt.

Forslag till forordning

Skil 31a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(31a) Med tanke pd vikten av politisk reklam dr det viktigt att

denna forordning sikerstiller ett regelverk som siker-
stiller fullstindig, jamlik och obegrinsad tillgang till
politiska reklamtjinster och den transparensinforma-
tion som krivs for alla tjdnstemottagare, inbegripet
personer med funktionsnedsittning. Dirfor dr det
viktigt att tillginglighetskrav for tillhandahdllare av
politiska reklamtjinster overensstimmer med befintlig
unionslagstiftning, sisom den europeiska rittsakten om
tillginglighet och direktivet om webbtillginglighet och
unionsritten vidareutvecklas, si att ingen limnas
utanfor till foljd av digital innovation.
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Andring 43

Forslag till forordning
Skil 32

Kommissionens forslag

Nar det giller mellanhdnder pa internet dr forordning
(EU) 2021/XX [rittsakten om digitala tjdnster] till-
amplig pd politiska reklammeddelanden som publiceras
eller sprids av mellanhdnder pé internet genom oOver-
gripande regler som giller for alla typer av onlinereklam,
inbegripet kommersiella och politiska reklammeddelan-
den. P4 grundval av den definition av politisk reklam som
faststills i denna forordning ar det lampligt att gora de
transparenskrav som faststills for reklamutgivare som
omfattas av foérordning (EU) 2021/XX [rittsakten om
digitala tjdnster] mer detaljerade, sirskilt for mycket stora
plattformar. Detta giller sirskilt information om finan-
siering av politiska reklammeddelanden. Kraven enligt
denna forordning paverkar inte bestimmelserna i ratts-
akten om digitala tjdnster, inbegripet ndir det giller
riskbedomnings- och  begrinsningsskyldigheter  for
mycket stora onlineplattformar i frdga om deras reklam-
system.

Andring

Andring 44

Nar det giller mellanhdnder pa internet dr forordning
(EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala tjdnster) till-
amplig pd politiska reklammeddelanden som publiceras
eller sprids av mellanhdnder pd internet genom Over-
gripande regler som géller for alla typer av onlinereklam,
inbegripet kommersiella och politiska reklammeddelan-
den. P4 grundval av den definition av politisk reklam som
faststills i denna forordning ar det lampligt att gora de
transparenskrav som faststills for reklamutgivare som
omfattas av forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten om
digitala tjdnster) mer detaljerade, sirskilt for mycket stora
onlineplattformar. Detta giller sirskilt information om
finansiering av politiska reklammeddelanden. Kraven
enligt denna forordning péverkar inte bestimmelserna
i rittsakten om digitala tjanster, men bor ha biring pd
riskbedomnings- och begrinsningsskyldigheterna for
mycket stora onlineplattformar i friga om deras reklam-
system, inbegripet de inriktningstekniker och tekniker
for tillhandahdllande av politiska reklamtjinster som
anvinds. For att bistd medlemsstaterna och tillhanda-
hillarna av tjinster bor kommissionen tillhandahdlla
riktlinjer om interaktionen mellan och den kom-
pletterande karaktiren hos unionens olika rittsakter
och denna forordning och om tolkningen av deras
liknande krav.

Forslag till férordning
Skal 33

Kommissionens forslag

(33)

Utarbetande, placering, frimjande, publicering och sprid-
ning av politisk reklam kan inbegripa en komplex kedja
av tjanstetillhandahallare. Detta ar sarskilt fallet ndr valet
av reklaminnehdll, valet av inriktningskriterier, till-
handahéllandet av uppgifter som anvinds for att rikta
ett reklammeddelande, tillhandahdllandet av inrikt-
ningstekniker samt tillhandahéllandet av ett reklammed-
delande och dess spridning kan kontrolleras av olika
tjanstetillhandahéllare. Automatiska tjinster kan till
exempel stidja matchning av profilen hos anvindaren
av ett grinssnitt med det reklaminnehdll som tillhanda-
hdlls, med hjilp av personuppgifter som samlats in
direkt frin anvindaren av tjinsten och frin anvindar-
nas beteende online samt hirledda uppgifter.

Andring

(33)

Utarbetande, placering, frimjande, publicering, tillhan-
dahdllande och spridning av politisk reklam kan
inbegripa en komplex kedja av tjanstetillhandahallare.
Detta ir sarskilt fallet nir valet av reklaminnehall, valet av
inriktningskriterierna och kriterierna for tekniker for
tillhandahdllande av reklammeddelanden, tillhandahil-
landet av uppgifter som anvinds for att rikta och
tillhandahadlla ett reklammeddelande samt tillhandahdl-
landet av ett reklammeddelande och dess spridning kan
kontrolleras av olika tjanstetillhandahallare.
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Forslag till forordning
Skil 34

Kommissionens forslag

Med tanke pd vikten av att i synnerhet garantera att
transparenskraven ir indamélsenliga, bland annat for att
underldtta tillsynen, bor tillhandahllare av politiska
reklamtjanster sikerstilla att den relevanta information
som de samlar in i samband med tillhandahallandet av
sina tjdnster, inbegripet information om att ett reklam-
meddelande r politiske, tillhandahélls den utgivare av
politisk reklam som for ut det politiska reklammedde-
landet till allminheten. For att stodja ett effektivt
genomférande av detta krav och ett snabbt och korrekt
tillhandahallande av denna information bor tillhandahal-
lare av politiska reklamtjanster Gverviga, och stodja,
automatisering av informationsoverforingen mellan till-
handahallare av politiska reklamtjanster.

Andring

Andring 46

Med tanke pd vikten av att i synnerhet garantera att
kraven pd transparens och tillborlig aktsamhet ir
dndamalsenliga, bland annat for att underldtta tillsynen,
bor sponsorer och i forekommande fall tillhandahéllare
av politiska reklamtjinster som agerar pd uppdrag av
sponsorer sikerstilla att den information de tillhanda-
héller ir korrekt. Tillhandahdllare av politiska reklam-
tjanster bor sikerstilla att den relevanta information som
de samlar in i samband med tillhandahallandet av sina
tjanster, inbegripet information om att ett reklammedde-
lande dr politiskt, d@r fullstindig och tillhandahills den
utgivare av politisk reklam som sprider det politiska
reklammeddelandet. For att stodja ett effektivt genom-
forande av detta krav och ett snabbt och korrekt
tillhandahallande av denna information, bor tillhanda-
hallare av politiska reklamtjanster oversinda denna
information samtidigt som den relevanta tjinsten
tillhandahdlls samt Gverviga, och stodja, automatisering
av informationséverforingen mellan tillhandahéllare av
politiska reklamtjinster genom att anpassa sina onli-
negrinssnitt for att underlitta efterlevnad. Nar till-
handahdllare av politiska reklamtjinster fir kinnedom
om att information som de har Gversint har upp-
daterats, bor de se till att denna uppdaterade informa-
tion formedlas till den relevanta utgivaren av politisk

reklam.

Forslag till forordning
Skil 36

Kommissionens forslag

(36)

En mojlighet skulle ocksd kunna vara att tillhandahdlla
en effektiv mekanism genom vilken enskilda personer
kan ange att ett politiskt reklammeddelande &r politiskt,
och att vidta limpliga dtgdrder som svar pa sidan
information.

Andring

(36)

En mojlighet skulle ocksd kunna vara att reklamutgivare
tillhandahdller en effektiv mekanism genom vilken
enskilda personer kan ange att ett reklammeddelande ar
politiskt, och att vidta lampliga dtgdrder som svar pd
sddan information.
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Andring 47

Forslag till forordning
Skil 37

Kommissionens forslag

Trots att forordningen foreskriver specifika krav bor
ingen av de skyldigheter som faststills i denna emellertid
uppfattas som en allmidn Overvakningsskyldighet for
tillhandahallare av formedlingstjanster nar det géller
politiskt innehdll som delas av fysiska eller juridiska
personer, och de bor inte heller tolkas som en allmin
skyldighet for tillhandahéllare av formedlingstjdnster att
vidta proaktiva dtgarder i samband med olagligt innehall
eller olaglig verksamhet som dessa tillhandahallare over-
for eller lagrar.

Andring

(37)

Andring 48

Trots att forordningen foreskriver specifika krav bor
ingen av de skyldigheter som faststills i denna emellertid
uppfattas som en allmidn Overvakningsskyldighet for
tillhandahallare av formedlingstjanster ndr det géller
politiskt innehdll som delas mellan privatpersoner av
fysiska eller juridiska personer, och de bor inte heller
tolkas som en allmin skyldighet for tillhandahéllare av
formedlingstjanster att vidta proaktiva atgarder i samband
med olagligt innehall eller olaglig verksamhet som dessa
tillhandahéllare 6verfor eller lagrar.

Forslag till forordning
Skil 38

Kommissionens forslag

Genom transparens i friga om politisk reklam bor
medborgarna kunna forstd att de har att gora med ett
politiskt reklammeddelande. Utgivare av politisk reklam
bor sikerstilla att det i samband med varje politiskt
reklammeddelande offentliggors tydliga uppgifter om att
det ror sig om politisk reklam, och om sponsorns
identitet. Sponsorns namn kan i forekommande fall
innehélla en politisk logotyp. Utgivare av politisk reklam
bor anvinda sig av en lamplig méarkning, med beaktande
av utvecklingen inom relevant vetenskaplig forskning och
bista praxis nir det giller transparens genom mirkning
av reklam. De bor ocksd sikerstilla att det i samband
med varje politiskt reklammeddelande offentliggors
information som gor det mdojligt att forstd det bredare
sammanhanget kring det politiska reklammeddelandet
och dess syften. Informationen kan antingen ingd
i sjilva reklammeddelandet eller tillhandahdllas av
utgivaren pd dennes webbplats, via en link eller en
motsvarande tydlig och anvindarvinlig anvisning
i reklammeddelandet.

Andring

Genom transparens i friga om politisk reklam bor
enskilda individer kunna forstd att de har att gora med
ett politiskt reklammeddelande. Utgivare av politisk
reklam bor sikerstilla att det i varje politiskt reklam-
meddelande offentliggors tydliga uppgifter om att det ror
sig om politisk reklam, sponsorns identitet och den
politiska kampanj dir meddelandet ingdr. Sponsorns
namn kan i férekommande fall innehdlla en politisk
logotyp. Utgivare av politisk reklam bér sikerstilla att
reklam som dr politisk mirks ut som sddan och anvinda
sig av en lamplig markning, med beaktande av utveck-
lingen inom relevant vetenskaplig forskning och basta
praxis ndr det giller transparens genom mirkning av
reklam. Mot bakgrund av den tekniska och ovriga
utvecklingen inom relevant vetenskaplig forskning och
marknadspraxis bor kommissionen anta en delegerad
akt som faststiller harmoniserade och effektiva etiket-
teringstekniker for politisk reklam.
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Andring 49
Forslag till forordning
Skil 39
Kommissionens forslag Andring
(39) Denna information bor tillhandahéllas i ett transparen- (39) Denna information bor tillhandahéllas i ett transparen-

smeddelande som dven bor ange sponsorns identitet, for
att stodja ansvarsskyldigheten i den politiska processen.
Det bor tydligt anges var sponsorn dr etablerad och
huruvida sponsorn dr en fysisk eller juridisk person.
Personuppgifter om enskilda personer som 4r inblandade
i politisk reklam och som inte har nigot samband med
sponsorn eller ndgon annan berdrd politisk aktor bor inte
anges i transparensmeddelandet. Transparensmeddelan-
det bor ocksa innehdlla information om spridnings-
perioden, eventuella dirmed sammanhingande val, det
belopp som anvints och virdet av andra féormaner som
erhdllits helt eller delvis i utbyte mot det specifika
reklammeddelandet samt for hela reklamkampanjen,
kéllan till de medel som anvénts samt annan information
sd att det kan sdkerstillas att det politiska reklammedde-
landet sprids p4 ett réttvist sitt. Information om kallan till
de medel som anvdnds kan exempelvis vara huruvida
kéllan ar offentlig eller privat och huruvida den kommer
fran ett land inom eller utanfér Europeiska unionen.
Information om val eller folkomrostningar bor om
mojligt inbegripa en link till information frdn officiella
kéllor rorande organisationen och villkoren for deltagan-
de eller for frimjande av deltagande i dessa val eller
folkomrostningar. Transparensmeddelandet bor vidare
innehdlla information om hur politiska reklammedde-
landen ska flaggas i enlighet med det forfarande som
faststills i denna forordning. Detta krav bor inte paverka
tillimpningen av bestimmelser om anmadlan enligt
artiklarna 14, 15 och 19 i forordning (EU) 2021/XXX
[rittsakten om digitala tjdnster].

smeddelande som dven bor ange sponsorns identitet och,
i tillimpliga fall, den enhet som ytterst kontrollerar
sponsorn, for att stodja ansvarsskyldigheten i den
politiska processen. Det bor tydligt anges var sponsorn
ar etablerad och huruvida sponsorn ir en fysisk eller
juridisk person. Personuppgifter om enskilda personer
som dr inblandade i politisk reklam och som inte har
nagot samband med sponsorn eller ndgon annan berord
politisk aktor bor inte anges i transparensmeddelandet.
Transparensmeddelandet bor ocksd innehélla information
om spridningsperioden, eventuella dirmed samman-
hingande val, det belopp som anvints och virdet av
andra forméner som erhéllits helt eller delvis i utbyte mot
det specifika reklammeddelandet samt for hela reklam-
kampanjen, killan till de medel som anvints samt annan
information sd att det kan sdkerstillas att det politiska
reklammeddelandet sprids pa ett réttvist sitt. Information
om kallan till de medel som anvinds kan exempelvis vara
huruvida kéllan ar offentlig eller privat och huruvida den
kommer fran ett land inom eller utanfér Europeiska
unionen. Information om val eller folkomrostningar bor
om mojligt inbegripa en link till information frin
officiella killor rorande organisationen och villkoren for
deltagande eller for frimjande av deltagande i dessa val
eller folkomrostningar. Transparensmeddelandet bor
finnas tillgingligt i det dgonblick reklamen offentlig-
gors eller sprids, och den information det innehaller bor
hillas uppdaterad. Transparensmeddelandet bér vidare
innehdlla information om hur politiska reklammedde-
landen ska flaggas i enlighet med det forfarande som
faststalls i denna forordning. Detta krav bor inte paverka
tillimpningen av bestimmelser om anmilan enligt
artiklarna 16 och 17 i férordning (EU) 2022/2065
(rdttsakten om digitala tjdnster).
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Andring 50

Forslag till forordning
Skil 40

Kommissionens forslag

Den information som ska ingd i transparensmeddelandet
bor anges i sjilva reklammeddelandet eller vara Litt att
hitta pd grundval av en indikation i reklammeddelandet.
Kravet pa att informationen om transparensmeddelandet
ska vara tydligt synlig bor innebdra att den har en
framtradande plats i eller tillsammans med reklammed-
delandet. Kravet pd att den information som offentliggors
i transparensmeddelandet ska vara lattillganglig, maskin-
lasbar om det ar tekniskt mojligt och anvindarvanlig bor
innebira att den tillgodoser behoven hos personer med
funktionsnedsittning. Bilaga I till direktiv (EU) 2019/882
(den europeiska rittsakten om tillginglighet) innehéller
tillganglighetskrav rorande information, inbegripet digital
information som bor anvindas for att gora politisk
information tillgdnglig for personer med funktionsned-
sdttning.

Andring

Andring 51

Utgivare av politisk reklam bor sikerstilla att varje
politiskt reklammeddelande innehdller en tydlig angi-
velse av var transparensmeddelandet enkelt skulle
kunna hittas. Presentationen av informationen kan
variera beroende pd vilka metoder som anvinds.
Informationen i transparensmeddelandet skulle enkelt
kunna himtas tex. genom en link till en sirskild
webbsida, skirm- eller ljudverktyg, en qr-kod eller
likvirdiga anvindarvinliga tekniska dtgirder. Kravet pd
att informationen om transparensmeddelandet ska vara
tydligt synlig bor innebiéra att den har en framtridande
plats i eller tillsammans med reklammeddelandet. Kravet
pa att den information som offentliggors i transparen-
smeddelandet ska vara lattillgianglig, maskinldsbar om det
ar tekniskt mojligt och anvindarvanlig bor innebéra att
den tillgodoser behoven hos personer med funktions-
nedsittning. Bilaga I till direktiv (EU) 2019/882 (den
europeiska rattsakten om tillganglighet) innehéller till-
ginglighetskrav rorande information, inbegripet digital
information som bor anvindas for att gora politisk
information tillginglig for personer med funktionsned-
sdttning.

Forslag till forordning
Skil 41

Kommissionens forslag

(41)

Det bor utformas transparensmeddelanden for att oka
anvindarnas medvetenhet och bidra till en tydlig
identifiering av det politiska reklammeddelandet som
sadant. Transparensmeddelandena bor utformas s att de
finns kvar eller forblir tillgdngliga om ett politiskt
reklammeddelande sprids vidare, till exempel genom att
det laggs ut pd en annan plattform eller vidarebefordras
mellan enskilda personer. Informationen i transparen-
smeddelandet bor publiceras nér offentliggorandet av de
politiska reklammeddelandena inleds och bevaras i ett dr
efter det sista offentliggorandet. Den bevarade informa-
tionen bor ocksd innehdlla information om politisk
reklam som har upphort att gilla eller som har tagits
bort av utgivaren.

Andring

(41)

Det bor utformas transparensmeddelanden for att oka
anvindarnas medvetenhet och bidra tll en tydlig
identifiering av det politiska reklammeddelandet som
sddant. Transparensmeddelandena bor utformas s att de
finns kvar eller forblir tillgingliga om ett politiskt
reklammeddelande sprids vidare, till exempel genom att
det laggs ut pd en annan plattform eller vidarebefordras
mellan enskilda personer. Informationen i transparen-
smeddelandet bor publiceras nir offentliggorandet av de
politiska reklammeddelandena inleds och bevaras i tio ar
efter det sista offentliggérandet. Den bevarade informa-
tionen bor ocksd innehdlla information om politisk
reklam som har upphort att gilla eller som har tagits
bort av utgivaren och orsaken till borttagandet.
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Forslag till forordning
Skil 42

Kommissionens forslag

Eftersom utgivare av politisk reklam gor politiska
reklammeddelanden tillgidngliga for allminheten bor de
publicera eller sprida denna information till allminheten
tillsammans med publiceringen eller spridningen av det
politiska reklammeddelandet. Utgivare av politisk reklam
bor inte ge allminheten tillging till sidana politiska
reklammeddelanden som inte uppfyller transparenskra-
ven i denna forordning. Dessutom bor utgivare av
politisk reklam som dr mycket stora onlineplattformar
i den mening som avses i forordning (EU) 2021/XXX
[rittsakten om digitala tjinster] gora informationen
i transparensmeddelandet tillginglig via de databaser
over reklammeddelanden som offentliggors i enlighet
med artikel 30 i [rittsakten om digitala tjinster]. Detta
kommer att underlitta arbetet for berorda aktorer,
inbegripet forskare, i deras sirskilda roll att stodja fria
och rittvisa val eller folkomréstningar och rittvisa
valkampanjer, bland annat genom att granska sponso-
rer av politisk reklam och analysera det politiska
reklamlandskapet.

Andring

(42)

Andring 53

Eftersom utgivare av politisk reklam gor politiska
reklammeddelanden tillgdngliga for allmédnheten bor de
publicera eller sprida denna information till allminheten
tillsammans med publiceringen eller spridningen av det
politiska reklammeddelandet. Om utgivare av politisk
reklam blir medvetna om att ett politiskt reklammedde-
lande inte uppfyller transparenskraven i denna forord-
ning bor de gora sitt yttersta for att uppfylla kraven
i denna forordning. Om informationen inte kan kom-
pletteras eller korrigeras utan onddigt dréjsmdl bor
utgivare av politisk reklam inte gora tillgingliga eller
bor avbryta placeringen, frimjandet, offentliggorandet,
tillhandahdllandet eller spridningen till allminheten av
de politiska reklammeddelanden som inte uppfyller
transparenskraven i denna forordning. 1 en sddan
situation bor utgivare av politisk reklam informera
den berorda tjinstetillhandahdllaren och, i forekomman-
de fall, sponsorn om de rimliga dtgdirder som vidtagits
for att uppfylla kraven i denna forordning.

Forslag till férordning

Skal 42a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(42a) Vid fullgorandet av dessa skyldigheter bor tillhanda-

hillare av politiska reklamtjinster agera med veder-
borlig hansyn till grundliggande rittigheter och andra
rittigheter och legitima intressen. Tillhandahdllare av
politiska reklamtjinster bor framfor allt ta vederborlig
hinsyn till yttrande- och informationsfriheten, in-
begripet mediernas frihet och mdngfald.
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Andring 54

Kommissionens forslag

Forslag till forordning

Skil 42b (nytt)

Andring

(42b) Denna forordning bor underlitta arbetet for berdrda

aktorer, inbegripet forskare, i deras sdrskilda roll att
stodja fria och rittvisa val eller folkomrostningar och
rittvisa valkampanjer, bland annat genom att granska
sponsorer av politisk reklam och analysera det politiska
reklamlandskapet. Diirfor bor utgivare av politisk
reklam som dr mycket stora onlineplattformar i den
mening som avses i forordning (EU) 2022/2065
(rdttsakten om digitala tjinster) och mycket stora
onlinesokmotorer enligt definitionen i forordning (EU)
2022/2065 (rittsakten om digitala tjinster) gora
informationen i transparensmeddelandet tillginglig,
och uppdatera den i realtid, via de databaser Gver
reklammeddelanden som offentliggors i enlighet med
forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala
tjdnster).
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Andring 55
Forslag till forordning
Skil 42c¢ (nytt)

Kommissionens forslag Andring

(42c) Europeiska kommissionen bor inritta en europeisk
databas over politiska reklammeddelanden online for
att stodja utgivare av politisk reklam som inte dr
mycket stora onlineplattformar i den mening som avses
i forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala
tjanster) och mycket stora onlinesékmotorer enligt
definitionen i forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten
om digitala tjinster) for att iaktta bestimmelserna
i denna forordning. Utgivare av politisk reklam som inte
ir mycket stora onlineplattformar i den mening som
avses i forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten om
digitala tjanster) och mycket stora onlinesékmotorer
enligt definitionen i forordning (EU) 2022/2065 (ritts-
akten om digitala tjinster) bor sikerstilla att informa-
tionen i transparensmeddelandet utan onodigt dréjsmal
och senast inom 24 timmar gors tillginglig i den
Europeiska databasen over politiska reklammeddelan-
den online. Information som gors tillginglig i grins-
snittet hos utgivare av politisk reklam  bor
tillhandahadllas i ett maskinlisbart format i enlighet
med en gemensam datastruktur och gemensamma
standarder som utvecklats av kommissionen i samrid
med relevanta berorda parter. Information i databaserna
hos mycket stora onlineplattformar och mycket stora
onlinesokmotorer och information i den Europeiska
databasen over politiska reklammeddelanden online bor
anslutas via ett gemensamt programmeringsgrinssnitt
och vara tillginglig for allminheten via en enda portal.



C 267/64

Europeiska unionens officiella tidning

28.7.2023

Torsdagen, 2 februari 2023

Andring 56

Forslag till forordning
Skil 44

Kommissionens forslag

(44)

Information om de belopp som anvints och om virdet av
andra forméner som erhallits helt eller delvis i utbyte mot
politiska reklamtjanster kan ge ett vardefullt bidrag till
den politiska debatten. Det dr nodvindigt att sikerstilla
att en lamplig 6versikt over den politiska reklamverk-
samheten kan erhdllas frin de drliga rapporter som
utarbetas av relevanta utgivare av politisk reklam. For att
stodja tillsyn och ansvarsskyldighet bor sddan rapporter-
ing omfatta information om utgifter for inriktning av
politisk reklam under den relevanta perioden, foérdelade
pa kampanj eller kandidat. For att undvika oproportio-
nerliga bordor bor dessa skyldigheter att rapportera om
transparens inte tillimpas pd foretag som uppfyller
kraven i artikel 3.3 i direktiv 2013/34/EU.

Andring

(44)

Information om de belopp som anvénts och om vardet av
andra forméner som erhallits helt eller delvis i utbyte mot
politiska reklamtjinster kan ge ett vardefullt bidrag till
den politiska debatten. Det dr nodvindigt att sikerstilla
att en lamplig 6versikt over den politiska reklamverk-
samheten kan erhdllas frin de drliga rapporter som
utarbetas av relevanta utgivare av politisk reklam. For att
stodja tillsyn och ansvarsskyldighet bor sddan rapporter-
ing omfatta information om utgifter for inriktning eller
tillhandahdllande av politisk reklam under den relevanta
perioden, fordelade pd kampanj eller kandidat. For att
undvika oproportionerliga bordor bor dessa skyldigheter
att rapportera om transparens inte tillimpas pd foretag
som uppfyller kraven i artikel 3.1-3.3 i direktiv
2013/34EU.
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Forslag till forordning
Skil 45

Kommissionens forslag

Utgivare av politisk reklam som tillhandahéller politiska
reklamtjanster bor infora mekanismer som gor det
mojligt for enskilda personer att rapportera till dem att
ett visst politiskt reklammeddelande som de har pub-
licerat inte ar forenligt med denna férordning. Mekanis-
merna for rapportering av sddan reklam bor vara ldtta att
fa tillgdng till och anvinda och bor anpassas till den form
av reklam som reklamutgivaren distribuerar. Dessa
mekanismer bor i mojligaste man vara tillgangliga frén
sjdlva reklammeddelandet, till exempel péd reklamutgiva-
rens webbplats. Utgivare av politisk reklam bor vid behov
kunna forlita sig pa befintliga mekanismer. Om utgivarna
av politisk reklam dr tillhandahéllare av virdtjanster
online i den mening som avses i rittsakten om digitala
tjdnster, nar det giller politiska reklammeddelanden som
hyses pd begdran av mottagarna av deras tjanster,
fortsitter bestimmelserna i artikel 14 i rittsakten om
digitala tjanster att gilla for anmalningar om att sddan
reklam inte 6verensstimmer med denna forordning.

Andring

Andring 58

Utgivare av politisk reklam som tillhandahaller politiska
reklamtjanster bor inféra mekanismer som gor det
mojligt for enskilda personer att rapportera till dem att
ett visst politiskt reklammeddelande som de har pub-
licerat inte ar forenligt med denna foérordning. Mekanis-
merna for rapportering av sddan reklam bor vara ldtta att
fé tillgdng till och anvinda och bor anpassas till den form
av reklam som reklamutgivaren distribuerar. Dessa
mekanismer bor i mojligaste man vara tillgdngliga frén
sjalva reklammeddelandet, till exempel péd reklamutgiva-
rens webbplats. Utgivare av politisk reklam bor vid behov
kunna forlita sig pa befintliga mekanismer. Om utgivarna
av politisk reklam 4r tillhandahéllare av vardtjanster
online i den mening som avses i rittsakten om digitala
tjanster, ndr det giller politiska reklammeddelanden som
hyses pd begdran av mottagarna av deras tjanster,
fortsitter bestimmelserna i artikel 16 i rittsakten om
digitala tjanster att gilla for anmalningar om att sddan
reklam inte overensstimmer med denna férordning. Om
utgivarna av politisk reklam dr tillhandahdllare av
vérdtjinster online i den mening som avses i forordning
(EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala tjdnster), ndr
det giller politiska reklammeddelanden som hyses pd
begiran av mottagarna av deras tjdnster, bor utgivare
av politisk reklam kunna forlita sig pd anmilnings-
mekanismen i enlighet med forordning (EU) 2022/2065
(rittsakten om digitala tjinster) i friga om anmdl-
ningar om att sidan reklam inte overensstimmer med
denna forordning.

Forslag till forordning

Skal 45a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(45a) Om ett visst reklammeddelande inte dr forenligt med

denna forordning bor de mekanismer som tillhandahdlls
av utgivaren gora det mojligt for enskilda personer att
flagga det berorda reklammeddelandet. Om dessa
mekanismer inte dr tillgingliga bor enskilda personer
kunna rapportera sidana politiska reklammeddelanden
direkt till de behériga myndigheterna.



C 267/66 Europeiska unionens officiella tidning 28.7.2023
Torsdagen, 2 februari 2023
Andring 59

Kommissionens forslag

Forslag till forordning

Skil 45b (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(45b) Utgivare av politisk reklam bér gora rimliga anstring-

Andring 60

ningar for att pd ett snabbt, aktsamt och objektivt sdtt
behandla de anmdlningar som mottagits i enlighet med
denna forordning, genom att kontakta de berorda
tjanstetillhandahdllarna och, i forekommande fall,
sponsorn. Utgivaren av politisk reklam bér informera
upphovsmannen till anmdlan och de berorda tjinste-
tillhandahdllarna om uppfoljningen av anmilan och
tillhandahdlla information om mdjligheter till prov-
ning, inbegripet enligt Europaparlamentets och rddets
direktiv (EU) 2020/1828 (%), med avseende pd det
reklammeddelande som anmilan avser. Om en anmilan
innehdller tillricklig information for att en aktsam
tillhandahdllare av politiska reklamtjinster ska kunna
identifiera, utan en detaljerad granskning och kompli-
cerad kontaktprocess, att det dr uppenbart att informa-
tion saknas eller dr ofullstindig, bor utgivaren av
politisk reklam agera utan onédigt drojsmal.

Europaparlamentets och rddets direktiv (EU) 2020/1828 av den

25 november 2020 om grupptalan for att skydda konsumenters
kollektiva intressen och om upphiivande av direktiv 2009/22/EG
(EUT L 409, 4.12.2020, s. 1).

Forslag till féorordning

Skil 45¢ (nytt)

Andring

(45¢) For att sikerstilla att kraven pd transparens och

tillborlig aktsamhet under ett val eller en folkomrost-
ning dr effektiva bor utgivare av politisk reklam, inom
den sista mdnaden fore valet eller folkomrostningen,
hantera varje eventuell anmdlan som de tar emot om ett
reklammeddelande med koppling till detta val eller
denna omrostning utan onddigt dréjsmdl och senast
inom 48 timmar, genom att kontakta de berorda
tjanstetillhandahdllarna och, i foérekommande fall,
sponsorn. Utgivare av politisk reklam som dr mikro-
foretag och smd foretag bor behandla alla sddana

anmdlningar utan onédigt drojsmdl.
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Forslag till forordning

Skil 45d (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(45d) Alla dtgirder som vidtas av en utgivare av politisk

Andring 62

reklam bor strikt inriktas pd korrigering, komplettering
eller avligsnande av specifik information som inte dr
forenlig med denna forordning. I samband med detta
bor den ta vederborlig hinsyn till yttrande- och
informationsfriheten och andra grundliggande rittig-
heter.

Forslag till forordning
Skil 46

Kommissionens forslag

For att gora det mojligt for sirskilda enheter att fullgora
sina uppgifter i demokratier 4r det lampligt att faststilla
regler for oOverforing av information som publiceras
tillsammans med det politiska reklammeddelandet eller
som ingdr i transparensmeddelandet till berorda aktérer
sdsom utvalda forskare, journalister, organisationer i det
civila samhallet och ackrediterade valobservatorer, for att
stodja deras respektive roll i den demokratiska processen.
Tillhandahéllare av politiska reklamtjanster bor inte vara
skyldiga att besvara begiranden som idr uppenbart
ogrundade eller orimliga. Dessutom bor den berérda
tjanstetillhandahallaren ha ritt att ta ut en rimlig avgift
vid upprepade och kostsamma begiranden, med be-
aktande av de administrativa kostnaderna for att till-
handahalla informationen.

Andring

(46)

Andring 63

For att gora det mojligt for sirskilda enheter att fullgora
sina uppgifter i demokratier 4r det lampligt att faststilla
regler for overforing av information som publiceras
tillsammans med det politiska reklammeddelandet eller
som ingdr i transparensmeddelandet till berorda aktorer
sdsom utvalda forskare, journalister, organisationer i det
civila samhallet och ackrediterade valobservatorer, for att
stodja deras respektive roll i den demokratiska processen.
Tillhandahéllare av politiska reklamtjanster bor inte vara
skyldiga att besvara begiranden som idr uppenbart
otydliga och orimliga eller som berér information som
ligger utanfor tjanstetillhandahdllarens kontroll. Dess-
utom bor den berorda tjdnstetillhandahéllaren ha rdtt att
ta ut en rimlig avgift vid upprepade och kostsamma
begiranden, med beaktande av de administrativa kost-
naderna for att tillhandahalla informationen.

Forslag till forordning
Skil 47

Kommissionens forslag

(47)

Personuppgifter som samlas in direkt fran enskilda
personer, eller indirekt sdsom hirledda uppgifter, ndr
personer grupperas utifran sina formodade intressen eller
intressen som hirleds genom deras onlineverksamhet,
beteendeprofilering och andra analystekniker, anvinds
i allt hogre grad for att rikta politiska budskap till
grupper, enskilda viljare eller enskilda individer och

Andring

(47)

Personuppgifter som samlas in direkt fran enskilda
personer, eller indirekt sdsom observerade eller hirledda
uppgifter, nir personer grupperas utifran sina formodade
intressen eller intressen som hirleds genom deras
onlineverksamhet, beteendeprofilering och andra analy-
stekniker, anvinds i allt hogre grad for att rikta politiska
budskap till grupper, enskilda viljare eller enskilda
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Kommissionens forslag

(")

(*2)

forstarka deras genomslagskraft. Pa grundval av behand-
lingen av personuppgifter, sirskilt uppgifter som anses
kinsliga enligt Europaparlamentets och ridets forordning
(EU) 2016/679 (*!) och Europaparlamentets och radets
forordning (EU) 20181725 ('3, kan olika grupper av
viljare eller enskilda personer segmenteras och deras
egenskaper eller sdrbarheter utnyttjas, till exempel genom
att reklammeddelandena sprids vid sirskilda tidpunkter
och pa sirskilda platser som faststallts for att dra nytta av
de tillfillen ddr dessa personer skulle kunna vara
mottagliga for en viss typ av information/budskap. Detta
har specifika och skadliga effekter pd medborgarnas
grundliggande rattigheter och friheter nir det galler
behandlingen av deras personuppgifter och deras frihet
att erhdlla objektiv information, bilda sig en uppfattning,
fatta politiska beslut och utova sin rostritt. Detta inverkar
negativt pd den demokratiska processen. Ytterligare
begrinsningar och villkor i férhdllande till forordning
(EU) 2016679 och forordning (EU) 2018/1725 bér
anges. De villkor som faststalls i denna forordning nar det
giller anvindning av inriktnings- och férstirknings-
tekniker som inbegriper behandling av personuppgifter
i samband med politisk reklam bor grundas pé artikel 16
i EUF-fordraget.

Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2016/679 av den
27 april 2016 om skydd for fysiska personer med avseende pd
behandling av personuppgifter och om det fria flodet av sddana
uppgifter och om upphivande av direktiv 95/46/EG (allmin
dataskyddsforordning) (EUT L 119, 4.5.2016, s. 1).
Europaparlamentets och rddets forordning (EU) 2018/1725 av
den 23 oktober 2018 om skydd for fysiska personer med
avseende pd behandling av personuppgifter som utfors av
unionens institutioner, organ och byrder och om det fria flodet
av sddana uppgifter samt om upphévande av forordning (EG)
nr 45/2001 och beslut nr 1247/2002/EG (EUT L 295,
21.11.2018, s. 39).

Andring

individer och forstarka deras genomslagskraft. Pa grund-
val av behandlingen av personuppgifter, sirskilt uppgifter
som anses kinsliga enligt Europaparlamentets och radets
forordning (EU) 2016/679 (') och Europaparlamentets
och rddets forordning (EU) 2018/1725 (*?), kan olika
grupper av viljare eller enskilda personer segmenteras
och deras egenskaper eller sdrbarheter utnyttjas, till
exempel genom att reklammeddelandena sprids vid
sdrskilda tidpunkter och pd sirskilda platser som fast-
stallts for att dra nytta av de tillfallen dir dessa personer
skulle kunna vara mottagliga for en viss typ av
information/budskap. Detta har specifika och skadliga
effekter pd medborgarnas grundliggande rittigheter och
friheter ndr det géller behandlingen av deras personupp-
gifter och deras frihet att behandlas rittvist och lika, inte
manipuleras, erhilla objektiv information, bilda sig en
uppfattning, fatta politiska beslut och utova sin rostritt.
Detta inverkar dessutom negativt pd den demokratiska
processen eftersom det mdajliggor en fragmentering av
den allminna debatten om viktiga samhillsfrdgor,
analys av fientliga réster, selektiv rickvidd och,
i slutinden, manipulering av viljarkdren. Det &kar
ocksd risken for spridning av desinformation, och har
anvints for utlindsk inblandning i val, sirskilt av
icke-demokratiska utlindska enheter. Vilseledande eller
otydlig reklam for politiska dndamdl dr en risk,
eftersom den pdverkar de centrala mekanismer som
mdojliggor ett fungerande demokratiskt samhiille. Allt
detta sker trots redan stringa villkor foér behandlingen
av personuppgifter, inbegripet for inriktning och
tillhandahdllande av politisk reklam, enligt forordning
(EU) 2016/679 och forordning (EU) 2018/1725. De
villkor som faststdlls i denna férordning ndr det giller
anvindning av inriktningstekniker och tekniker for
tillhandahdllande av reklammeddelanden som inbegri-
per behandling av personuppgifter i samband med
politisk reklam bor grundas pad artikel 16 i EUF-fordraget.

Europaparlamentets och rddets férordning (EU) 2016/679 av den

27 april 2016 om skydd for fysiska personer med avseende péd
behandling av personuppgifter och om det fria flodet av sddana
uppgifter och om upphivande av direktiv 95/46/EG (allmin
dataskyddsforordning) (EUT L 119, 4.5.2016, s. 1).
Europaparlamentets och rddets forordning (EU) 2018/1725 av
den 23 oktober 2018 om skydd for fysiska personer med
avseende pd behandling av personuppgifter som utfors av
unionens institutioner, organ och byrder och om det fria flodet
av sddana uppgifter samt om upphivande av forordning (EG)
nr 45/2001 och beslut nr 1247/2002/EG (EUT L 295,
21.11.2018, s. 39).
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Forslag till forordning

Skil 47a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(47a) De befintliga viigarna enligt forordning (EU) 2016/679

Andring 65

for laglig anpassning och inriktning av reklam till
enskilda personer dr foremdl for systematiskt missbruk,
sdrskilt ndr det giller inhidmtande av fritt och
informerat samtycke fran enskilda personer, som inte
kan losas av det nuvarande regelverket.

Forslag till forordning

Skil 47b (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(47b) Morka monster pd onlinegrinssnitt for onlineplattfor-

mar dr metoder som visentligen snedvrider eller
forsimrar, antingen avsiktligt eller i praktiken, tjinste-
anvindarens formdga att gora val eller fatta beslut som
dr sjalvstindiga och vilgrundade om de personuppgifter
som de tillhandahdller for politisk reklam. Leverantirer
av onlineplattformar bor dirfor forbjudas att ”puffa”
anvindarna av tjdnsten och att snedvrida eller forsimra
anvindarnas sjalvstindighet, beslutsfattande eller val.
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Andring 66

Kommissionens forslag

Forslag till forordning

Skil 47¢ (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(47¢c) Detta bor ocksd inbegripa att upprepade ginger begira

Andring 67

att en anvindare av tjinsten ska gora ett val dir ett
sddant val redan har gjorts, att gora forfarandet for att
sdga upp en tjinst betydligt mer tungrott dn att
registrera sig for den, att gora vissa val svdrare eller mer
tidskrivande dn andra eller att anvinda sig av
standardinstillningar som dr mycket svira att dndra
och pd sd sitt orimligen pdverka beslutet hos anvinda-
ren av tjdnsten pd ett sitt som snedvrider och forsimrar
dennes sjdlvstindighet, beslutsfattande eller val. Regler
som forhindrar morka ménster bor dock inte tolkas som
att de hindrar leverantérer fran att interagera direkt
med anvindarna av tjinsten och erbjuda dem nya eller
kompletterande tjinster. Den systematiska anvind-
ningen av morka monster, otydliga samtyckesavtal,
vilseledande information och otillricklig tid for att lisa
villkor dr vanliga metoder for att gora det svirt for
anvindarna av tjinsten att fi tydlig information och
kontroll i samband med den oOvervakningsbaserade
onlinereklamindustrin.

Forslag till forordning

Skil 47d (nytt)

Andring

(47d) For att skydda enskilda personer med avseende pd det

sitt och de dndamadl for vilka deras personuppgifter
behandlas, och i synnerhet i sammanhang som dr
relevanta for att paverka deras demokratiska val och
deras deltagande i den offentliga debatten, samt for att
skydda demokratin och valintegriteten, dr det nédvin-
digt att komplettera forordningarna (EU) 2016/679 och
(EU) 2018/1725 genom att ligga till ytterligare
restriktioner, som bor ta formen av strikta begrins-
ningar for behandling av personuppgifter for inriktning
och tillhandahdllande av politisk reklam pd nitet, pd
grundval av artikel 16 i EUF-fordraget.
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Andring 68
Forslag till forordning
Skil 47e (nytt)

Kommissionens forslag Andring

(47¢) Inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande
av reklammeddelanden pd grundval av vissa villkor och
av en strikt begrinsad mingd tillhandahdllna perso-
nuppgifter som inte dr sirskilda kategorier av per-
sonuppgifter i den mening som avses i artikel 9
i forordning (EU) 2016/679 eller artikel 10 i férordning
(EU) 2018/1725 kan vara anvindbara for att sprida
politisk reklam och information och for att nd ut till och
informera medborgarna.

Andring 69
Forslag till forordning
Skal 47f (nytt)

Kommissionens forslag Andring

(47f) Inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande
av reklammeddelanden som inbegriper behandling av
personuppgifter bor endast tillitas pd grundval av
personuppgifter som uttryckligen tillhandahdlls av den
registrerade till reklamutgivaren i det specifika och enda
syftet att ta emot riktad politisk reklam. Tillhandahdl-
lare bor inte begira samtycke om den registrerade
utdvar sin ritt att gora invindningar pd automatiserat
sdtt med anvindning av tekniska specifikationer,
i enlighet med artikel 21.5 i forordning (EU)
2016/679. Om de registrerade vigrar att ge sitt
samtycke eller har dragit tillbaka sitt samtycke bor de
ges andra rittvisa och rimliga alternativ for att fd
tillgdng till informationssamhillets tjdnster. Att vigra
samtycke bor inte vara svdrare eller mer tidskrivande
for den registrerade dn att ge det. Behandling av
observerade eller hirledda personuppgifter bor, i enlig-
het med Europeiska dataskyddsstyrelsens riktlinjer
8/2020 om riktad marknadsforing mot anvindare av
sociala medier, inte tillitas. Utan dessa restriktioner for
inriktning och tillhandahdllande av reklammeddelanden
skulle inriktningen och tillhandahdllandet av politisk
reklam pd grundval av personuppgifter sannolikt
resultera i en hog risk for fysiska personers rittigheter
och friheter.



C 26772 Europeiska unionens officiella tidning 28.7.2023
Torsdagen, 2 februari 2023
Andring 70

Kommissionens forslag

Forslag till forordning

Skil 47g (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(47g) De personuppgifter som tillhandahdlls bér endast

Andring 71

omfatta kategorier av personuppgifter som uttryckligen
och aktivt tillhandahdlls av den registrerade i det
specifika och enda syftet att bli foremdl for politisk
reklam frin den personuppgiftsansvarige till vilken de
har tillhandahdllits. De registrerade bér inte bli foremiil
for politisk reklam frin personuppgiftsansvariga till
vilka de inte har tillhandahdllit sina personuppgifter.
Nir informationen tillhandahdlls utgivaren bor den
anges enligt utgivarens grinssnitt eller instdllningar.
Behandling av uppgifter om de registrerade som annars
skulle ha behandlats vid normal anvindning av
tjansten, sdsom metadata, trafik- och lokalisering-
suppgifter eller kommunikationsinnehdll, bide privat
och offentligt, bor dirfor utelimnas.

Forslag till forordning

Skil 47h (nytt)

Andring

(47h) Vissa politiska kandidater eller partier som har stora

resurser kan kringgd restriktionerna for inriktnings-
tekniker med interna tjdnster som genomfor storskalig
politisk marknadsforing. Nir sponsorer behandlar
personuppgifter for direkt riktad politisk marknadsfor-
ing, sdsom att skicka riktad e-post eller textmeddelan-
den, pd storskalig och systematisk basis, bor dirfor
begrinsningarna for inriktningstekniker gilla, oavsett
om en tjdnst dr inblandad eller inte. Detta pdverkar inte
det faktum att begransningarna for inriktningstekniker
och tekniker for tillhandahdllande av reklammeddelan-
den inte bor gilla direkt kommunikation, inbegripet
individanpassad e-post eller textmeddelanden som inte
dr riktad direkt marknadsforing i stor skala, och
organiskt innehdll som offentliggors med hjilp av
onlinebaserade formedlingstjanster utan ersittning for
placering, publicering eller spridning for det specifika
meddelandet.
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Andring 72
Forslag till forordning
Skil 471 (nytt)

Kommissionens forslag Andring

(47i)  For att skydda val och folkomréstningar och forhindra
otillborlig inblandning, manipulation och desinforma-
tion dr det nodvindigt att ligga till ytterligare
restriktioner ndr det giller inriktning och tillhandahdl-
lande av reklammeddelanden under perioden omedel-
bart fore valet eller folkomréstningen. Under de 60
dagar som foregdr valen eller folkomréstningarna bor
inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande
av reklammeddelanden i samband med politisk reklam
som inbegriper tillhandahdllna personuppgifter strikt
begrinsas till anvindning av lokalisering och det sprik
som den registrerade talar. Det faktum att en person dr
en forstagingsviljare kan ocksd anvindas eftersom det
dr viktigt att nd ut till sidana personer och forse dem
med information om valet eller folkomréstningen.
Platsen for den registrerade person som anvinds for
tillhandahdllande av riktad politisk reklam bér anses
ligga pd den valkretsnivd som dr tillimplig i det berérda
valet eller i den berérda folkomrostningen. I de med-
lemsstater som endast har en valkrets pd nationell nivd
for val till Europaparlamentet kan den registrerade dock
anses befinna sig pd regional eller motsvarande nivd
i enlighet med nationell lagstiftning for politisk reklam
i samband med valet.
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Andring 73

Kommissionens forslag

Forslag till forordning

Skil 47j (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(47j)

Andring 74

Forbud mot och begrinsningar av behandlingen av
personuppgifter for politisk reklam bor inte hindra
sponsorer, utgivare av politisk reklam eller tillhanda-
hdllare av reklamtjinster, inbegripet onlineplattformar,
frén att visa politisk reklam pd nitet pd grundval av
kontextuell information, inbegripet nyckelord. Denna
begrinsning dr proportionell mot bakgrund av att
sponsorer kan ha tillging till andra vigar for sin
politiska reklam, frimst genom kontextuell inriktning
online och genom alternativmedia offline. Denna
begrinsning dr forenlig med ritten att sprida uppgifter
och tankar av allmint intresse som allminheten har
ritt till, eftersom denna rittighet kan inskrinkas under
vissa omstindigheter, om inskrinkningen gors pd ett
rimligt, noggrant och drligt sitt och om den dr
proportionerlig och motiverad av relevanta och till-
rickliga skil, sirskilt for att skydda andras rittigheter.

Forslag till forordning

Skil 47k (nytt)

Andring

(47k) Ndr sponsorer viljer parametrar for inriktning anger de

en potentiell mdlgrupp for sin politiska reklam. Men
beroende pd vilken budget de avsitter for sin reklam-
kampanj kommer deras politiska reklam inte nédvin-
digtvis att nd hela den potentiella mdilgruppen.
Utgivaren mdste vilja vem frin den potentiella
madlgruppen som faktiskt kommer att bli mottagare av
den politiska reklamen. For att forhindra ekokammare
och filterbubblor och for att forhindra demografisk
snedvridning avseende ras eller kon, som leder till olika
former av diskriminering, bor onlineplattformar inte
tillitas att tillhandahdlla politisk reklam selektivt inom
de potentiella madlgrupperna pa grundval av ytterligare
behandling av personuppgifter. De faktiska mottagarna
av den politiska reklamen bor dirfor enbart viljas ut
slumpmiissigt av utgivaren, utan ndgon ytterligare
behandling av personuppgifter.



C 267(75
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Andring

Den omfattande transparensskyldigheten i denna for-
ordning kommer dessutom att bidra till att gora det
omadjligt att sprida oupptickta, motstridiga och polari-
serade budskap till specifika delar av viljarkdren,
eftersom tillsynsmyndigheter, det civila sambhiillet,
journalister och andra delar av viljarkdren kommer
att kunna utfora sin granskning.

Andring

28.7.2023 Europeiska unionens officiella tidning
Andring 75
Forslag till forordning
Skil 471 (nytt)
Kommissionens forslag
(471)
Andring 76
Forslag till forordning
Skil 48
Kommissionens forslag
(48)  Inriktnings- och forstirkningstekniker i samband med utgdr

politisk reklam som inbegriper behandling av sddana
uppgifter som avses i artikel 9.1 i forordning (EU)
2016/679 och artikel 10.1 i forordning (EU)
2018/1725 bor dirfor forbjudas. Sidana tekniker bor
endast tillitas om de anvinds av den personuppgiftsan-
svarige eller av ndgon som agerar for dennes rikning,
pd grundval av uttryckligt samtycke frin den registre-
rade eller inom ramen for berittigad verksamhet med
limpliga skyddsadtgirder hos en stiftelse, en forening
eller ett annat icke vinstdrivande organ, som har ett
politiskt, filosofiskt eller religiost eller fackligt syfte,
forutsatt att behandlingen enbart ror sidana organs
medlemmar eller tidigare medlemmar eller personer som
pd grund av organets indamdl har regelbunden kontakt
med detta och personuppgifterna inte limnas ut utanfor
det organet utan den registrerades samtycke. Detta bor
dtfoljas av sirskilda skyddsdtgirder. Samtycke bor
forstds som samtycke i den mening som avses i forord-
ning (EU) 2016/679 och forordning (EU) 2018/1725.
Det bor dirfor inte vara mojligt att dberopa undantagen
i artikel 9.2'b, ¢, e, f, g, h, i och j i forordning (EU)
2016/679 eller artikel 10.2 b, c, e, f, g, h, i och j
i forordning (EU) 2018/1725 for att anvinda inrikt-
nings- och forstirkningstekniker i syfte att publicera,
framja eller sprida politisk reklam som inbegriper
behandling av personuppgifter som avses i artikel 9.1
i forordning (EU) 2018/679 och artikel 10.1 i forord-
ning (EU) 2018/725.
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Andring 77

Forslag till forordning
Skil 49

Kommissionens forslag

For att sikerstdlla okad transparens och ansvarsskyldighet
bor, nér inriktnings- och forstirkningstekniker anvinds
i samband med politisk reklam som inbegriper behand-
ling av personuppgifter, personuppgiftsansvariga tillimpa
ytterligare skyddsatgirder. De bor anta och genomfora en
policy som beskriver anvandningen av sidan teknik for
inriktning pd enskilda personer eller forstirkning av
deras budskap och fora register Over sin relevanta
verksamhet. Vid publicering, frimjande eller spridning
av ett politiskt reklammeddelande med hjilp av inrikt-
nings- och forstirkningstekniker bor de personuppgift-
sansvariga  tillsammans ~ med  det  politiska
reklammeddelandet tillhandahdlla relevant information
som gor det mojligt for den berdrda personen att forstd
den bakomliggande logiken och de viktigaste paramet-
rarna for den inriktning som anvinds, samt anvind-
ningen av  tredjepartsuppgifter och  ytterligare
analystekniker, inbegripet huruvida reklammeddelandets
inriktning optimerats ytterligare i samband med till-
handahallandet.

Andring

Andring 78

For att sikerstdlla okad transparens och ansvarsskyldighet
bor, nir inriktningstekniker och tekniker for tillhanda-
hillande av reklammeddelanden anvinds i samband med
politisk reklam som inbegriper behandling av perso-
nuppgifter, personuppgiftsansvariga tillimpa ytterligare
skyddsatgirder. De bor anta och genomfora en policy
som beskriver anvidndningen av sddan teknik for inrikt-
ning pé enskilda personer eller tillhandahdlla budskapet
i deras reklam, gora drliga riskbedomningar av anvind-
ningen ndr det giller dessa tekniker pd enskilda
personers grundliggande riittigheter och friheter och
samhidllet som helhet och fora register over sin relevanta
verksamhet. Vid publicering, frimjande, tillhandahdillan-
de eller spridning av ett politiskt reklammeddelande med
hjilp av inriktningstekniker bor de personuppgiftsan-
svariga tillsammans med det politiska reklammeddelandet
tillhandahalla relevant information som gor det mojligt
for den berorda personen att forstd den bakomliggande
logiken och de viktigaste parametrarna for den inriktning
som anvands, samt anvandningen av tredjepartsuppgifter
och ytterligare analystekniker, inbegripet huruvida re-
klammeddelandets inriktning optimerats ytterligare i sam-

band med tillhandahéllandet.

Forslag till forordning
Skil 50

Kommissionens forslag

(50)

Utgivare av politisk reklam som anvinder inriktnings-
eller forstiarkningstekniker bor i sitt transparensmedde-
lande inkludera den information som behovs for att den
berorda personen ska kunna forstd den bakomliggande
logiken och de viktigaste parametrarna for den teknik
som anvinds, anvdndningen av tredjepartsuppgifter och
de ytterligare analystekniker som anvdnds samt en link
till den personuppgiftsansvariges relevanta policy. Om
den personuppgiftsansvarige inte ir densamma som
reklamutgivaren bor den personuppgiftsansvarige Gver-
sinda den interna policyn eller en hinvisning till denna
till utgivaren. Tillhandahallare av reklamtjanster bor vid
behov till utgivaren av politisk reklam oversinda den
information som de behover for att fullgora sina
skyldigheter enligt denna forordning. Tillhandahéllandet
av sddan information skulle kunna automatiseras och
integreras i de ordinarie affarsprocesserna pa grundval av
standarder.

Andring

(50)

Utgivare av politisk reklam som anvinder inriktnings-
tekniker och tekniker for tillhandahdllande av reklam-
meddelanden bor i sitt transparensmeddelande inkludera
den information som behovs for att den berdrda
personen ska kunna forstd den bakomliggande logiken
och de viktigaste parametrarna for den teknik som
anvinds, anviandningen av tredjepartsuppgifter och de
ytterligare analystekniker som anvinds samt en lank till
den relevanta policyn for tillhandahdllaren av politiska
reklamtjinster. Om tillhandahdllaren av politiska
reklamtjinster inte ir densamma som reklamutgivaren
bor tjanstetillhandahdllaren Gversinda den interna
policyn eller en hdnvisning till denna till utgivaren.
Tillhandahéllare av reklamtjanster bor vid behov till
utgivaren av politisk reklam 6versinda den information
som de behover for att fullgora sina skyldigheter enligt
denna forordning. Tillhandahéllandet av sddan informa-
tion skulle kunna automatiseras och integreras i de
ordinarie affirsprocesserna pd grundval av standarder.
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Andring 79
Forslag till forordning
Skil 51
Kommissionens forslag Andring
(51)  For att ge enskilda personer ytterligare mojlighet att utova (51)  For att ge enskilda personer ytterligare mojlighet att utova

sina réttigheter till skydd av personuppgifter bor utgivare
av politisk reklam tillhandahélla ytterligare information
och lampliga verktyg till den berorda registrerade for att
stodja dennes utévande av sina rattigheter enligt EU:s
rittsliga ram for uppgiftsskydd, vilket inbegriper att den
registrerade kan invinda mot eller iterkalla sitt samtycke
ndr ett politiskt reklammeddelande riktas till honom eller
henne. Denna information bor ocksa vara ldtt att tillga
direkt fran transparensmeddelandet. De verktyg som
enskilda personer har till sitt forfogande till stod for
utovandet av sina rattigheter bor pa ett dndamalsenligt
satt kunna forhindra att en enskild person utsitts for
politiska reklammeddelanden och forhindra inriktning pa
grundval av specifika kriterier och av en eller flera
specifika personuppgiftsansvariga.

Andring 80

sina réttigheter till skydd av personuppgifter bor utgivare
av politisk reklam tillhandahélla ytterligare information
och lampliga verktyg till den berorda registrerade for att
stodja dennes utévande av sina rattigheter enligt EU:s
rittsliga ram for uppgiftsskydd, vilket inbegriper att den
registrerade kan dterkalla sitt samtycke nér ett politiskt
reklammeddelande riktas till honom eller henne. Denna
information bor ocksd vara latt att tillgd direkt frén
transparensmeddelandet. De verktyg som enskilda per-
soner har till sitt forfogande till stod for utévandet av sina
rttigheter bor pd ett dndamalsenligt sitt kunna forhindra
att en enskild person utsitts for politiska reklammedde-
landen och forhindra inriktning pd grundval av specifika
kriterier och av en eller flera specifika personuppgiftsan-
svariga.

Forslag till forordning
Skil 52

Kommissionens forslag

(52)

Kommissionen bor uppmuntra att det utarbetas upp-
forandekoder enligt artikel 40 i forordning (EU)
2016/679 for att stodja de registrerades utovande av
sina rittigheter i detta sammanhang.

Andring

(52)

Andring 81

Kommissionen bor utarbeta riktlinjer for att stodja de
registrerades utovande av sina rattigheter i detta samman-
hang.

Forslag till férordning
Skil 53

Kommissionens forslag

(53)

Information som ska tillhandahéllas i enlighet med alla
krav som ir tillimpliga pd anvindningen av inriktnings-
och forstarkningstekniker enligt denna forordning bor
presenteras i en form som ar lattillgdnglig, klart synlig
och anvindarvinlig, bland annat genom anvindning av
ett enkelt sprak.

Andring

(53)

Information som ska tillhandahéllas i enlighet med alla
krav som dr tillimpliga pd anvindningen av inriktnings-
tekniker och tekniker for tillhandahdllande av reklam-
meddelanden enligt denna forordning bor presenteras
i en form som ir lattillginglig, komplett, klart synlig och
anvdndarvinlig, bland annat genom anvindning av ett
enkelt sprdk och limplig for personer med funktions-
nedsittningar.
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Andring 82

Forslag till forordning
Skil 54

Kommissionens forslag

Det dr lampligt att faststdlla regler for overforing av
information om inriktning till andra berorda enheter. Det
tillampliga systemet bor vara forenligt med det system for
informationsoverforing som ar kopplat till transparensk-
raven.

Andring

(54)

Andring 83

Det dr lampligt att faststilla regler for overforing av
information om inriktning och tillhandahdllande av
reklammeddelanden till andra berdrda enheter. Det
tillimpliga systemet bor vara forenligt med det system
for informationsoverforing som dr kopplat till transpa-
renskraven.

Forslag till forordning
Skil 55

Kommissionens forslag

(55)

Tillhandahéllare av politiska reklamtjanster som ar
etablerade i ett tredjeland och som erbjuder tjdnster
i unionen bor utse en bemyndigad rittslig foretradare
i unionen for att en effektiv tillsyn av denna forordning
i forhallande till dessa tillhandahéllare ska mojliggoras.
Den rittsliga foretradaren kan vara den som utsetts pa
grundval av artikel 27 i férordning (EU) 2016/679 eller
den foretridare som utsetts pd grundval av artikel 11
i forordning (EU) 2021/xxx [rittsakten om digitala
tjanster].

Andring

(55)

Andring 84

Tillhandahéllare av politiska reklamtjanster som ar
etablerade i ett tredjeland och som erbjuder tjinster
i unionen bor utse en bemyndigad rittslig foretradare
i unionen som registrerats hos den nationella gemen-
samma kontaktpunkten for att en effektiv tillsyn av
denna forordning i forhallande till dessa tillhandahallare
ska mojliggoras. Den rittsliga foretrddaren kan vara den
som utsetts pd grundval av artikel 27 i férordning (EU)
2016/679 eller den foretradare som utsetts pd grundval
av artikel 13 i forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten
om digitala tjinster). Medlemsstaterna bor fora ett
offentligt register over alla rittsliga ombud som
registrerats pd deras territorium enligtdenna forord-
ning, och kommissionen bér fora en offentlig och
lattillginglig databas Gver de rittsliga ombud som
registrerats i unionen.

Forslag till forordning

Skil 56

Kommissionens forslag

(56)

For en effektiv tillsyn av denna forordning ar det
nodvindigt att ge tillsynsmyndigheterna befogenhet att
overvaka och verkstilla de relevanta reglerna. Beroende
pd varje medlemsstats rdttssystem och i linje med
befintlig unionslagstiftning, inbegripet forordning (EU)
2016679 och forordning (EU) 2021/xxx [rdttsakten om
digitala tjanster], kan olika nationella rittsliga eller
administrativa myndigheter utses for detta andamal.

Andring

(56)

For en effektiv tillsyn av denna forordning &r det
nodvindigt att ge tillsynsmyndigheterna befogenhet att
overvaka och verkstilla de relevanta reglerna och forse
dem med resurser motsvarande sddana ytterligare
befogenheter. Beroende pd varje medlemsstats rtts-
system och i linje med befintlig unionslagstiftning,
inbegripet forordning (EU) 2016/679 och férordning
(EU) 2022/2065 (forordningen om digitala tjdnster), kan
olika nationella rittsliga eller administrativa myndigheter
utses for detta dndamal.
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Andring 85
Forslag till forordning
Skil 57
Kommissionens forslag Andring
(57)  Nir det gller tillsyn av onlinebaserade formedlingstjans- (57)  Nir det galler tillsyn av onlinebaserade formedlingstjans-

ter enligt denna forordning bor medlemsstaterna utse
behoriga myndigheter och sikerstilla att tillsynen ar
forenlig med de behoriga myndigheter som utsetts
i enlighet med artikel 38 i forordning (EU) [rattsakten
om digitala tjanster]. Samordnare av digitala tjinster,
i enlighet med forordning (EU) [rdttsakten om digitala
tjanster], i varje medlemsstat bor under alla omstandig-
heter ansvara for att sikerstélla samordning i dessa fragor
pd nationell nivd, och vid behov inleda grinséver-
skridande samarbete med andra samordnare for digitala
tjdnster i enlighet med de mekanismer som faststills
i forordning (EU) [rattsakten om digitala tjanster]. Inom
ramen for tillimpningen av denna férordning bor denna
mekanism begrinsas till det nationella samarbetet mellan
samordnare av digitala tjanster [och bor inte omfatta
unionsnivd i enlighet med forordning (EU) [rattsakten om
digitala tjanster]].

ter enligt denna forordning bor medlemsstaterna utse
behoriga myndigheter och sikerstilla att tillsynen ar
forenlig med de behoriga myndigheter som utsetts
i enlighet med artikel 38 i férordning (EU) 2022/2065
(rittsakten om digitala tjanster). Samordnare av digitala
tjdnster, i enlighet med forordning (EU) 2022/2065
(rattsakten om digitala tjanster), i varje medlemsstat bor
under alla omstindigheter ansvara for att sikerstilla
samordning i dessa frdgor pd nationell nivd, och vid
behov inleda grinsoverskridande samarbete med andra
samordnare for digitala tjdnster i enlighet med de
mekanismer som faststills i forordning (EU) 2022/2065
(rattsakten om digitala tjanster). Inom ramen for tillimp-
ningen av denna forordning bor denna mekanism
begrinsas till det nationella samarbetet mellan samord-
nare av digitala tjanster [och bor inte omfatta unionsnivé
i enlighet med férordning (EU) 2022/2065 (rittsakten
om digitala tjanster).
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Andring 86

Forslag till forordning
Skil 58

Kommissionens forslag

("))

For tillsyn av de aspekter av denna forordning som inte
omfattas av tillsynsmyndigheternas behorighet enligt
forordning (EU) 2016/679 eller forordning (EU)
2018/725 bor medlemsstaterna utse behoriga myndig-
heter. For att stodja uppritthallandet av grundliggande
rittigheter och friheter, rittsstatsprincipen, demokratiska
principer och allminhetens fértroende for tillsynen av
politisk reklam 4r det nodvandigt att dessa myndigheter
ar strukturellt oberoende av inblandning utifrdn och av
politiska pétryckningar samt har limpliga befogenheter
att effektivt 6vervaka och vidta de dtgarder som kravs for
att sikerstilla efterlevnaden av denna férordning, sarskilt
de skyldigheter som faststalls i artikel 7. Medlemsstaterna
far sarskilt utse nationella regleringsmyndigheter eller
regleringsorgan i enlighet med artikel 30 i Europaparla-
mentets och rddets direktiv 2010/13/EU (V).

Europaparlamentets och rddets direktiv 2010/13/EU av den
10 mars 2010 om samordning av vissa bestimmelser som
faststills i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om
tillhandahéllande av audiovisuella medietjinster (direktiv om
audiovisuella medietjdnster) (EUT L 95, 15.4.2010, s. 1).

Andring

("))

Andring 87

For tillsyn av de aspekter av denna forordning som inte
omfattas av tillsynsmyndigheternas behorighet enligt
forordning (EU) 2016/679 eller forordning (EU)
2018/725 och forordning (EU) 2022/2065 (réittsakten
om digitala tjinster) bor medlemsstaterna utse behoriga
myndigheter som dvervakar och kontrollerar efterlevna-
den av relevanta bestimmelser. For att stodja upp-
ratthédllandet av grundliggande rittigheter och friheter,
réttsstatsprincipen, demokratiska principer och allmin-
hetens fortroende for tillsynen av politisk reklam dr det
nodvindigt att dessa myndigheter dr strukturellt obe-
roende av inblandning utifrdn och av politiska pétryck-
ningar samt har ldmpliga befogenheter att effektivt
overvaka och vidta de &tgdrder som krivs for att
sikerstilla efterlevnaden av denna forordning, sarskilt
de skyldigheter som faststills i artikel 7. Medlemsstaterna
far sdrskilt utse nationella regleringsmyndigheter eller
regleringsorgan i enlighet med artikel 30 i Europaparla-
mentets och rddets direktiv 2010/13/EU (*3).

Europaparlamentets och rddets direktiv 2010/13/EU av den

10 mars 2010 om samordning av vissa bestimmelser som
faststills i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om
tillhandahdllande av audiovisuella medietjanster (direktiv om
audiovisuella medietjanster) (EUT L 95, 15.4.2010, s. 1).

Forslag till forordning

Skal 58a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(584) For utovandet av sina befogenheter enligt denna

forordning bor de behioriga myndigheter som avses
i artikel 15 och Europeiska dataskyddsstyrelsen ges
tillrickliga resurser.
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Forslag till forordning
Skil 59

Kommissionens forslag

Om det redan finns regler i unionslagstiftningen om
tillhandahdllande av information till behoriga myndig-
heter och om samarbete med och mellan dessa myndig-
heter, sdsom artikel 9 i forordning (EU) 2021/xxx
[rattsakten om digitala tjdnster] eller de regler som ingér
i forordning (EU) 2016679, bor dessa regler gilla
i tillimpliga delar for de relevanta bestimmelserna i denna
forordning.

Andring

Andring 89

Om det redan finns regler i unionslagstiftningen om
tillhandahallande av information till behoriga myndig-
heter och om samarbete med och mellan dessa myndig-
heter, sdsom artikel 9 i forordning (EU) 2022/2065
(rdttsakten om digitala tjanster) eller de regler som ingar
i forordning (EU) 2016679, bor dessa regler gilla
i tillimpliga delar for de relevanta bestimmelserna i denna
forordning.

Forslag till forordning
Skil 60

Kommissionens forslag

(60)

De myndigheter som ar behoriga att utéva tillsyn over
denna forordning bor samarbeta med varandra, bade pa
nationell nivd och EU-nivd, och péd bista sitt utnyttja
befintliga strukturer, ddribland nationella samarbetsnit-
verk, det europeiska nitverk for valsamarbete som avses
i rekommendation C(2018) 5949 final och den euro-
peiska grupp av regleringsmyndigheter for audiovisuella
medietjanster som inrdttats i enlighet med direktiv
2010/13/EU. Ett sddant samarbete bor underlitta ett
snabbt och sikert informationsutbyte i fragor som ror
utovandet av deras tillsyns- och efterlevnadsuppgifter
enligt denna férordning, bland annat genom att gemen-
samt identifiera overtradelser, dela med sig av resultat och
sakkunskap och samarbeta om tillimpningen och
efterlevnaden av relevanta regler.

Andring

(60)

De myndigheter som ar behoriga att utéva tillsyn over
denna férordning bor samarbeta med varandra, bdde pa
nationell nivd och EU-nivd, och péd bista sitt utnyttja
befintliga strukturer, ddribland nationella samarbetsnat-
verk, det europeiska nitverk for valsamarbete som avses
i rekommendation C(2018) 5949 final, den europeiska
nimnd for digitala tjanster som avses i forordning (EU)
2022/2065 (rittsakten om digitala tjdnster) och den
europeiska grupp av regleringsmyndigheter for audiovi-
suella medietjanster som inréttats i enlighet med direktiv
2010/13/EU. Ett sddant samarbete bor underldtta ett
snabbt och sikert informationsutbyte i frigor som ror
utovandet av deras tillsyns- och efterlevnadsuppgifter
enligt denna férordning, bland annat genom att gemen-
samt identifiera overtradelser, dela med sig av resultat och
sakkunskap och samarbeta om tillimpningen och
efterlevnaden av relevanta regler.
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Andring 90

Forslag till forordning

Skil 60a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(60a) Inom ramen for det europeiska nitverket for valsam-

Andring 91

arbete bor ett permanent nitverk av nationella kontakt-
punkter inrittas som fungerar som plattform for
regelbundet informationsutbyte och strukturerat sam-
arbete mellan nationella kontaktpunkter och kommis-
sionen ndr det giller alla aspekter av denna forordning.
Det bor ha ett nira samarbete med den europeiska
gruppen av regleringsmyndigheter for audiovisuella
medietjinster och andra relevanta myndigheter och
nitverk.

Forslag till forordning

Skil 61

Kommissionens forslag

For att underlatta en effektiv tillimpning av de skyldig-
heter som faststills i férordningen dr det nédvindigt att
ge de nationella myndigheterna befogenhet att begira
relevant information fran tjdnstetillhandahallarna om
transparens nar det giller politisk reklam. Informationen
till de behoriga myndigheterna kan avse en reklamkam-
panj, vara sammanstilld per &r eller avse specifika
reklammeddelanden. For att sdkerstilla att begdranden
om sddan information kan tillgodoses pa ett dndamals-
enligt och effektivt sitt och samtidigt sikerstilla att
tillhandahéllare av politiska reklamtjanster inte utsitts for
oproportionerliga bordor, dr det nodvandigt att faststilla
vissa villkor som dessa begiranden bor uppfylla. For att
kunna 6vervaka en valprocess i ritt tid bor tillhandahdl-
lare av politiska reklamtjanster snabbt besvara begiran-
den fran behoriga myndigheter, och alltid inom tio
arbetsdagar frin mottagandet av atgirden. Av rittssiker-
hetsskil och i Gverensstimmelse med ritten till forsvar
bor begdranden fran en behorig myndighet om att limna
information innehélla en limplig motivering och infor-
mation om tillgingliga rdttsmedel. Tillhandahallare av
politiska reklamtjanster bor utse kontaktpunkter for
samverkan med de behoriga myndigheterna. Sidana
kontaktpunkter skulle kunna vara elektroniska.

Andring

For att underlatta en effektiv tillimpning av de skyldig-
heter som faststills i forordningen ar det nodvindigt att
ge de nationella myndigheterna befogenhet att begira
relevant information fran tjdnstetillhandahdllarna om
transparens ndr det giller politisk reklam. Informationen
till de behoriga myndigheterna kan avse en reklamkam-
panj, vara sammanstilld per &r eller avse specifika
reklammeddelanden. For att sikerstdlla att begdranden
om sddan information kan tillgodoses pa ett dndamals-
enligt och effektivt sitt och samtidigt sikerstilla att
tillhandahéllare av politiska reklamtjanster inte utsitts for
oproportionerliga bordor, dr det nodvindigt att faststilla
vissa villkor som dessa begiranden bor uppfylla. For att
kunna 6vervaka en valprocess i ritt tid bor tillhandahdl-
lare av politiska reklamtjanster snabbt besvara begiran-
den fran behoriga myndigheter, och alltid inom tio
arbetsdagar frdn mottagandet av 4tgirden. Under den
sista mdnaden fore ett val eller en folkomréstning bor en
overtridelse av denna forordning anses ha en negativ
och allvarlig inverkan pd medborgarnas rittigheter och
dérfor bor tillhandahdllare av politiska reklamtjinster
tillhandahadlla den begirda informationen utan oskdligt
drojsmal och, bortsett frin om de dr mikroforetag eller
smd foretag, inte senare dn inom 48 timmar. Av
rittssakerhetsskal och i 6verensstimmelse med ratten till
forsvar bor begiranden fran en behorig myndighet om att
ldmna information innehdlla en limplig motivering och
information om tillgdngliga rattsmedel. Tillhandahallare
av politiska reklamtjanster bor utse kontaktpunkter for
samverkan med de behoriga myndigheterna. Sddana
kontaktpunkter skulle kunna vara elektroniska.
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Forslag till forordning
Skil 62

Kommissionens forslag

Medlemsstaterna bor utse en kontaktpunkt pd unionsniva
for tillimpningen av denna forordning. Kontaktpunkten
bor om mojligt vara medlem i det europeiska nitverket
for valsamarbete. Kontaktpunkten bor underldtta sam-
arbetet mellan medlemsstaternas behoriga myndigheter
i deras tillsyns- och efterlevnadsuppgifter, sarskilt genom
att samverka med kontaktpunkterna i andra medlems-
stater och med de behoriga myndigheterna i den egna
medlemsstaten.

Andring

Andring 93

Medlemsstaterna bor utse en nationell kontaktpunkt pa
unionsnivd for tillimpningen av denna férordning.
Kontaktpunkten bor om mojligt vara medlem i det
europeiska nitverket for valsamarbete. Kontaktpunkten
bor underlitta samarbetet mellan medlemsstaternas
behériga myndigheter i deras tillsyns- och efterlevnads-
uppgifter, sirskilt genom att samverka med kontaktpunk-
terna i andra medlemsstater och med andra behoriga
myndigheterna i den egna medlemsstaten.

Forslag till forordning
Skil 63

Kommissionens forslag

Medlemsstaternas myndigheter bor sikerstilla att over-
tradelser av de skyldigheter som faststills i denna
forordning bestraffas med administrativa sanktionsav-
gifter eller ekonomiska sanktioner. Nir de gor detta bor
de ta hansyn till 6vertradelsens art, allvar, frekvens och
varaktighet med tanke pa det allménintresse som stdr pd
spel, omfattningen och typen av den verksamhet som
bedrivs samt Overtrddarens ekonomiska kapacitet. Han-
syn bor tas till den avgorande roll som de skyldigheter
som faststills i artikel 7 spelar for att mélen i denna
forordning ska kunna uppnds pd ett effektivt sitt.
Dessutom bor myndigheterna beakta huruvida den
berorda tillhandahéllaren av tjinster systematiskt eller
dterkommande underldter att uppfylla sina skyldigheter
enligt denna forordning, bland annat genom att skjuta
upp tillhandahéllandet av information till berorda enheter
samt, i forekommande fall, huruvida tillhandahéallaren av
politiska reklamtjanster dr verksam i flera medlemsstater.
Ekonomiska sanktioner och administrativa sanktionsav-
gifter ska i varje enskilt fall vara effektiva, proportioner-
liga och avskrickande, med vederborlig hiansyn till att
tillrackliga och tillgdngliga rattssikerhetsgarantier till-
handahalls, sarskilt for att sidkerstdlla att den politiska
debatten forblir 6ppen och tillginglig.

Andring

Medlemsstaternas myndigheter bor sikerstilla att over-
tradelser av de skyldigheter som faststills i denna
forordning bestraffas med administrativa sanktionsav-
gifter eller ekonomiska sanktioner. Nir de gor detta bor
de ta hinsyn till 6vertridelsens art, allvar, frekvens och
varaktighet med tanke pd det allméinintresse som stdr pd
spel, omfattningen och typen av den verksamhet som
bedrivs samt overtradarens storlek och ekonomiska
kapacitet. Hansyn bor tas till den avgoérande roll som
de skyldigheter som faststills i artiklarna 3a, 5, 7, 7a, 7b
och 12 spelar for att mélen i denna forordning ska kunna
uppnds pé ett effektivt sitt och Gvertridelser av dessa
artiklar bor betraktas som sdrskilt allvarliga. Dessutom
bor myndigheterna beakta huruvida den berorda till-
handahallaren av tjanster systematiskt eller dterkomman-
de underléter att uppfylla sina skyldigheter enligt denna
forordning, bland annat genom att skjuta upp till-
handahallandet av information till berérda enheter samt,
i forekommande fall, huruvida tillhandahéllaren av
politiska reklamtjinster dr verksam i flera medlemsstater.
Ekonomiska sanktioner och administrativa sanktionsav-
gifter ska i varje enskilt fall vara effektiva, proportioner-
liga och avskrickande, med vederborlig hinsyn till att
tillrackliga och tillgdngliga rattssakerhetsgarantier till-
handahdlls, sarskilt for att sikerstdlla att den politiska
debatten forblir 6ppen och tillginglig.
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Andring 94

Forslag till forordning

Skil 63a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(63a) Medlemsstaterna bor faststilla bestimmelser om sank-

Andring 95

tioner, inbegripet administrativa sanktionsavgifter och
ekonomiska sanktioner, som tillimpas for overtridelser
av denna forordning, och bor sikerstilla en effektiv
efterlevnadskontroll for dessa bestimmelser. Sanktions-
avgifterna och sanktionerna bér vara effektiva, pro-
portionella och avskrickande. Medlemsstaterna fir
ocksd foreligga viten vid allvarliga och upprepade
overtridelser av denna forordning. Pd unionsnivd bor
nitverket av nationella kontaktpunkter underlitta
utvecklingen av en harmoniserad strategi for sanktioner
som tillimpas pd nationell nivd.

Forslag till forordning
Skil 65

Kommissionens forslag

(65)

Medlemsstaterna bor offentliggora den exakta lingden pa
sina valperioder, som faststdllts i enlighet med deras
valtraditioner, i tillrickligt god tid innan valkalendern
inleds.

Andring

(65)

Andring 96

Medlemsstaterna bor offentliggora den exakta lingden pa
sina valperioder, som faststdllts i enlighet med deras
lagstiftnings- och valtraditioner, i tillrickligt god tid
innan valkalendern inleds.

Forslag till forordning
Skil 67

Kommissionens forslag

Senast tvd dr efter varje val till Europaparlamentet bor
kommissionen ligga fram en offentlig rapport om
utvirderingen och oversynen av denna forordning. Vid
utarbetandet av rapporten bor kommissionen ocksd
beakta genomforandet av denna forordning i samband
med andra val och folkomrostningar i unionen. Rappor-
ten bor bland annat granska huruvida bestimmelserna
i bilagorna till denna forordning fortfarande ér limpliga
och om det finns behov av att se over dem.

Andring

(67)

Senast tvd dr efter varje val till Europaparlamentet bor
kommissionen ligga fram en offentlig rapport om
utvirderingen och oversynen av denna foérordning. Vid
utarbetandet av rapporten bor kommissionen beakta
genomférandet av denna férordning i samband med
andra val och folkomréstningar i unionen. Rapporten bor
bland annat granska huruvida bestimmelserna i denna
forordning och dess bilagor fortfarande ir limpliga och
om det finns behov av att se over dem. Kommissionen
bor sirskilt bedéma limpligheten for tillimpningsom-
radet och definitionerna samt dndamdlsenligheten for
skyldigheterna och bestimmelserna om styrning och
efterlevnad, inbegripet mot bakgrund av den tekniska
utvecklingen, marknadsutvecklingen och nya veten-
skapliga ron.
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Forslag till forordning

Skil 68a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(68a) For att sikerstilla att en hog nivd av transparens och

Andring 98

ett stirkt skydd for enskilda personuppgifter foreskrivs
for politisk reklam i samband med valet till Europa-
parlamentet 2024 bor tillhandahdllarna av politiska
reklamtjinster sikerstilla att kraven pd mdrkning och
transparensmeddelande uppfylls omedelbart, oavsett
tillging till kompletterande uppgifter som tillhanda-
hillas av kommissionen. Utgivare av politisk reklam
bor gora sitt yttersta for att sikerstilla att transparen-
smeddelanden finns tillgingliga oavsett tillgdng till en
europeisk databas over politiska reklammeddelanden
online.

Forslag till férordning
Skil 70

Kommissionens forslag

(70)

Denna forordning péaverkar inte tillimpningen av de
regler som faststills sdrskilt i direktiv 2000/31/EG,
inbegripet ansvarsreglerna for tjdnstelevererande mellan-
hander i artiklarna 12-15 i det direktivet, dndrat genom
forordning (EU) 2021[xxx [rittsakten om digitala
tjanster], forordning (EU) 2021/xxx [rittsakten om
digitala marknader], direktiv 2002/58/EG och forordning
(EU) XXX [forordningen om integritet och elektronisk
kommunikation], samt direktiv 2010/13/EU, direktiv
2000/31/EG,  direktiv  2002/58/EG, direktiv
2005/29/EG,  direktiv  2011/83/EU, direktiv
2006/114[EG, direktiv 2006/123/EG och forordning
(EU) 2019/1150.

Andring

(70)

Denna forordning péverkar inte tillimpningen av de
regler som faststills sdrskilt i direktiv 2000/31/EG,
inbegripet ansvarsreglerna for tjdnstelevererande mellan-
hander i artiklarna 12-15 i det direktivet, dndrat genom
forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala
tjanster), forordning (EU) 2022/1925 (rittsakten om
digitala marknader) och direktiv 2002/58/EG samt
direktiv 2010/13EU, direktiv 2000/31JEG, direktiv
2005/29/EG,  direktiv  2011/83/EU, direktiv
2006/114[EG, direktiv 2006/123/EG och forordning
(EU) 2019/1150. Denna forordning bor komplettera
unionens dataskyddsregelverk, sirskilt forordningarna
(EU) 2016/679 och (EU) 2018/1725 och direktiv
2002/58/EG och foreskriva specifika dataskyddsbe-
stammelser. Denna forordning foreskriver ingen rittslig
grund som uppfyller kraven i artikel 6 i forordning (EU)
2016/679 eller artikel 5 i forordning (EU) 2018/1725
for behandling av personuppgifter i samband med
politisk reklam.
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Andring 99

Forslag till forordning
Skil 71

Kommissionens forslag

(71)  Europeiska datatillsynsmannen har horts i enlighet med
artikel 42.1 i férordning (EU) 2018/1725 och avgav ett
yttrande den XX XX 2022.

Andring

(71)  Europeiska datatillsynsmannen har horts i enlighet med
artikel 42.1 i férordning (EU) 2018/1725 och avgav ett
yttrande den 20 januari 2022.

Andring 100

Forslag till férordning

Artikel 1 - punkt 1 - inledningen

Kommissionens forslag

1. I denna forordning faststills foljande:

Andring

1. I denna forordning faststills harmoniserade regler om
foljande:

Andring 101

Forslag till forordning
Artikel 1 - punkt 1 - led a

Kommissionens forslag

(a) Harmoniserade skyldigheter for tillhandahdllare av politisk
reklam och dirmed sammanhingande tjinster att sérja for
transparens genom att bevara, tillkinnage och publicera
information i samband med tillhandahéllandet av sidana
tjdnster.

Andring

(a) Tillhandahdllande av politiska reklamtjinster, och om
transparens och tillborlig aktsamhet for sponsorer och
tillhandahadllare av politiska reklamtjinster, som kréver att
de tillhandahdller, samlar in, bevarar, tillkinnager och
publicerar information i samband med tillhandah&llandet av
sddana tjinster pd den inre marknaden.

Andring 102

Forslag till forordning
Artikel 1 - punkt 1 - led b

Kommissionens forslag

(b) Harmoniserade regler om anvindning av inriktnings- och
forstirkningstekniker i samband med publicering, sprid-
ning eller frimjande av politisk reklam som inbegriper
behandling av personuppgifter.

Andring

(b) Anvindning av tekniker for riktning och tillhandahdllande
av reklammeddelanden i samband med utarbetande,
placering, framjande, publicering, tillhandahdllande eller
spridning av politisk reklam, ndr det giller tillhandahdl-
lande av politiska reklamtjinster, som inbegriper behand-
ling av personuppgifter.
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Andring 103

Forslag till forordning

Artikel 1 - punkt 1 - led ba (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(ba) Tillsyn och efterlevnad av denna forordning, inbegripet
samarbete och samordning mellan behériga myndigheter.

Andring 104

Forslag till forordning
Artikel 1 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Denna forordning ska tillimpas pd politisk reklam som
utarbetas, placeras, frimjas, publiceras eller sprids i unionen,
eller riktas till enskilda personer i en eller flera medlemsstater,
oberoende av var tillhandahdllaren av reklamtjinster ir
etablerad och oberoende av vilka medel som anvinds.

Andring

2. Denna forordning ska tillimpas pd politisk reklam som
sponsras, utarbetas, placeras, frimjas, publiceras, tillhandahdlls
eller sprids i unionen, eller som riktas till enskilda personer i en
eller flera medlemsstater, oberoende av var berérd sponsor eller
tillhandahdllare av reklamtjinster ir etablerad och oberoende av
vilka medel som anvinds.

Andring 105

Forslag till forordning

Artikel 1 - punkt 2a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

2a.  Politiska dsikter och stindpunkter och annat redaktio-
nellt innehdll som uttrycks under en medietjinsttillhandahdl-
lares redaktionella ansvar ska inte betraktas som politisk
reklam sdvida inte sirskild betalning eller annan ersittning
erliggs for deras utarbetade, placering, frimjande, publicering,
tillhandahdllande eller spridning av tredje parter.

Andring 106

Forslag till forordning
Artikel 1 - punkt 3 - led a

Kommissionens forslag

(a) Att bidra till en val fungerande inre marknad for politisk
reklam och didrmed sammanhdngande tjanster.

Andring

(@) Att bidra till en harmoniserad och vil fungerande,
transparent, siiker, forutsebar och fortroendeingivande inre
marknad for politisk reklam och dirmed sammanhingande
janster.
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Andring 107
Forslag till forordning
Artikel 1 - punkt 3 - led b

Kommissionens forslag

Andring

(b) Att skydda fysiska personer nir det giller behandling av (b) Att skydda de grundliggande rittigheter och friheter som
personuppgifter.

faststdlls i unionsritten och nationell ritt, inbegripet de
som faststills i stadgan om de grundliggande rittighe-
terna, och sirskilt att skydda fysiska personer nir det giller
ritten till integritet och behandling av personuppgifter.

Andring 108
Forslag till forordning

Artikel 1 - punkt 4 —led b

Kommissionens forslag

Andring
(b) Direktiv 2002/58/EG och forordning (EU) XXX [forord- (b) Direktiv 2002/58/EG.
ningen om integritet och elektronisk kommunikation].
Andring 109
Forslag till forordning
Artikel 1 - punkt 4 — led f
Kommissionens forslag Andring

(f) Direktiv 2010/13/EU. (Beror inte den svenska versionen.)

Andring 110
Forslag till forordning
Artikel 1 - punkt 4 - led i
1

Kommissionens forslag

Andring

(i) Forordning (EU) 2021 /xxx [rittsakten om digitala tjinster]. (i) Europaparlamentets och ridets forordning (EU) 2022/2065

av den 19 oktober 2022 om en inre marknad for digitala
tjanster och om dndring av direktiv 2000/31/EG (rittsakten
om digitala tjanster) (EUT L 277, 27.10.2022, s. 1).
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Forslag till féorordning
Artikel 1 - punkt 4 - led ia (nytt)

Kommissionens forslag

Torsdagen, 2 februari 2023

Andring

(ia) Europaparlamentets

och rddets férordning (EU)

2022/1925 av den 14 september 2022 om éGppna och
rittvisa marknader inom den digitala sektorn och om
dndring av direktiv (EU) 2019/1937 och (EU) 2020/1828
(rdttsakten om digitala marknader) (EUT L 265,

12.10.2022, s. 1).

Andring 112
Forslag till forordning
Artikel 1 - punkt 4a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

4a.  De dataskyddsregler om behandling av personuppgifter
som denna forordning foreskriver ska betraktas som specifika
dataskyddsbestimmelser i forhdllande till de allminna be-
stammelser som faststills i forordningarna (EU) 2016/679 och
(EU) 2018/1725. Ingen bestimmelse i denna forordning kan
tillimpas eller tolkas pd ett sddant sitt att det medfor en
sdnkning eller begrinsning av den skyddsnivd som ges genom
ritten till respekt for privatlivet och skydd av personuppgifter
och ritten till yttrandefrihet enligt stadgan om de grund-
liggande rittigheterna och i unionsritten om dataskydd och
integritet, sdrskild forordningarna (EU) 2016/679 och (EU)

2018/1725.

Andring 113
Forslag till forordning
Artikel 1 - stycke 4b (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

4b.  Denna forordning ska inte pdverka innehdllet i politisk
reklam eller de bestimmelser i unionen eller medlemsstaterna
som reglerar innehdllet i politisk reklam, valperioder och
anordnandet och bedrivandet av valkampanjer.
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Andring 114
Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 - led 2 - inledningen

Kommissionens forslag Andring
2. politisk reklam: alla former av utarbetande, placering, 2. politisk reklam: alla former av utarbetande, placering,
fraimjande, publicering eller spridning av ett budskap frimjande, publicering, tillhandahdllande eller spridning av
ett budskap

Andring 115
Forslag till forordning
Artikel 2 — stycke 1 —led 2 - led b

Kommissionens forslag Andring
(b) som kan komma att pdverka resultatet av ett val eller en (b) som kan komma att paverka ett rostbeteende eller resultatet
folkomrostning, en lagstiftnings- eller regleringsprocess eller av ett val eller en folkomrdstning eller en lagstiftnings- eller
ett rostbeteende. regleringsprocess.

Andring 116
Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 - led 4 - led d

Kommissionens forslag Andring
(d) en kandidat till ett fortroendeuppdrag pa europeisk, (d) en kandidat till eller innehavare av ett fortroendeuppdrag pa
nationell, regional och lokal nivd eller till nigon av unionsnivd, nationell, regional och lokal niva eller till ndgon
ledarposterna inom ett politiskt parti, av ledarposterna inom ett politiskt parti,

Andring 117
Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 - led 4 — led e

Kommissionens forslag Andring

(e) en fortroendevald tjdnsteman inom en offentlig institution utgdr
pd europeisk, nationell, regional eller lokal nivd,

Andring 118
Forslag till forordning

Artikel 2 - stycke 1 —led 4 - led f

Kommissionens forslag Andring

(f) en icke vald offentlig ledamot pd europeisk, nationell, (f) en icke vald offentlig ledamot pd unionsnivd, nationell,
regional eller lokal niva, regional eller lokal niva,
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Andring 119

Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 —led 4 -led g

Kommissionens forslag

(g) en politisk kampanjorganisation, med eller utan status som
juridisk person, som inrittats for att uppnd ett specifikt
resultat i ett val eller en folkomrostning,

Andring

(g) en politisk kampanjorganisation, med eller utan status som
juridisk person, som inrittats for att pdverka resultatet i ett
val, en folkomrostning eller en lagstiftnings- eller regle-
ringsprocess,

Andring 120

Forslag till forordning
Artikel 2 — stycke 1 —led 4 —led h

Kommissionens forslag

(h) varje fysisk eller juridisk person som foretrader eller agerar
for ndgon av de personer eller organisationer som avses i a-g
och som frimjar de politiska malen for nigon av dessa.

Andring

(Berdr inte den svenska versionen.)

Andring 121

Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 - led 5

Kommissionens forslag

5. politisk reklamtjanst: tjanst som bestdr i politisk reklam, med
undantag av en onlinebaserad formedlingstjinst i den mening
som avses i artikel 2 f i forordning (EU) 2021/XXX
[rattsakten om digitala tjanster] och som tillhandahélls utan
ersittning for placeringen, publiceringen eller spridningen av
budskapet i fraga.

Andring

5. politisk reklamtjdnst: tjdnst som bestdr i politisk reklam, med
undantag av en onlinebaserad formedlingstjdnst i den mening
som avses i artikel 3 g i forordning (EU) 2022/2065
(rdttsakten om digitala tjanster) och som tillhandahélls utan
ersittning for utarbetande, placering, framjande, publicer-
ing, tillhandahdllande eller spridning av budskapet i fraga.

Andring 122

Forslag till forordning

Artikel 2 - stycke 1 - led 5a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

5a. tillhandahdllare av politiska reklamtjinster: fysisk eller
juridisk person som tillhandahdller politiska reklamtjins-
ter, med undantag for rena sidotjinster.
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Andring 123

Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 - led 6

Kommissionens forslag

6. politisk reklamkampanj: utarbetande, placering, frimjande,
publicering eller spridning av en rad sammanhingande
reklammeddelanden inom ramen for ett avtal om politisk
reklam, pd grundval av gemensamt utarbetande, gemensam
sponsring eller gemensam finansiering.

Andring

6. politisk reklamkampanj: utarbetande, placering, frimjande,
publicering, tillhandahdllande eller spridning av en rad
sammanhingande reklammeddelanden inom ramen for ett
avtal om politisk reklam, pd grundval av gemensamt
utarbetande, gemensam sponsring eller gemensam finansier-

mng.

Andring 124

Forslag till forordning

Artikel 2 - stycke 1 - led 6a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

6a. mycket stor onlineplattform: onlineplattform som beteck-
nas som en mycket stor onlineplattform enligt artikel 33.4
i forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala
tjdnster).

Andring 125

Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 - led 6b (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

6b. mycket stor onlinesokmotor: en onlinesékmotor som har
betecknats som en mycket stor onlinesékmotor i enlighet
med artikel 33.4 i forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten
om digitala tjanster).

Andring 126

Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 - led 7

Kommissionens forslag

7. sponsor: den fysiska eller juridiska person for vars rakning ett
politiskt reklammeddelande utarbetas, placeras, publiceras
eller sprids.

Andring

7. sponsor: den fysiska eller juridiska person for vars rikning ett
politiskt reklammeddelande utarbetas, placeras, frimjas,

publiceras, tillhandahdlls eller sprids.
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Andring 127

Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 - led 8

Kommissionens forslag

8. inriktnings- eller forstirkningstekniker: tekniker som
anvinds antingen for att rikta skriddarsydd politisk reklam
till en viss person eller grupp av personer eller for att oka
spridningen, rickvidden eller synligheten for politisk
reklam.

Andring

8. inriktningstekniker: tckniker som anvinds av sponsorer,

utgivare av politisk reklam eller tillhandahdllare av
reklamtjinster for att skrdddarsy politisk reklam till en viss
person eller grupp av personer eller for att utesluta dem
genom behandling av personuppgifter, sirskilt genom
insamling av deras uppgifter.

Andring 128

Forslag till forordning

Artikel 2 - stycke 1 - led 8a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

8a. teknik for tillhandahdllande av reklammeddelanden: auto-

matisk teknik for behandling av personuppgifter som
vanligtvis dr beroende av algoritmer eller automatisk
behandling av uppgifter och som anvinds av utgivare av
politisk reklam eller tillhandahdllare av politiska reklam-
tjanster som deltar i framjande, publicering och spridning
av politiska reklammeddelanden for att faststilla specifika
mottagare bland de potentiella mottagare som faststills av
sponsorerna och tillhandahdllarna av reklamtjinster, for
sponsorernas rikning.

Andring 129

Forslag till forordning
Artikel 2 - stycke 1 - led 9

Kommissionens forslag

9. valperiod: perioden fore, under eller omedelbart efter ett val

eller en folkomrostning i en medlemsstat och under vilken
kampanjverksamheten omfattas av sirskilda regler.

Andring

9. valperiod: perioden fore, under eller omedelbart efter ett val

eller en folkomrostning i en medlemsstat, i enlighet med
nationell lagstiftning, och under vilken kampanjverksam-
heten omfattas av sirskilda regler.
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Andring 130

Forslag till forordning

Artikel 2 - stycke 1 - led 11

Kommissionens forslag

11. utgivare av politisk reklam: fysisk eller juridisk person som
sinder, eller via ett grinssnitt cller pd annat sitt for
allménheten tillhandahdller, politisk reklam, oavsett me-

dium.

Andring

11. utgivare av politisk reklam: en tillhandahdllare av politiska
reklamtjinster som placerar, frimjar, publicerar, till-
handahidller eller sprider politisk reklam, oavsett medium.

Andring 131

Forslag till forordning

Artikel 2 - stycke 2

Kommissionens forslag

Vid tillimpningen av forsta stycket ska budskap enligt punkt 2
fran officiella killor om organisation och former for deltagande
i val eller folkomrostningar eller for frimjande av deltagande
i val eller folkomrostningar inte betraktas som politisk reklam.

Andring

Vid tillimpningen av forsta stycket punkt 2 ska budskapet frin
officiella killor inte utgéra politisk reklam om de dar strikt
begrinsade till tillkdnnagivandet av val eller folkomrostningar
eller till formerna for deltagande i val eller folkomrostningar.

Andring 132

Forslag till forordning
Artikel 3 - punkt 1

Kommissionens forslag

1. Medlemsstaterna fir inte av tranparensskdl behélla eller
infora bestimmelser eller dtgirder som avviker fran bestimmel-
serna i denna forordning.

Andring

1.  Medlemsstaterna fir inte av transparensskdl i friga om

politisk reklam behilla eller infora bestimmelser eller dtgérder
som avviker fran bestimmelserna i denna forordning.

Andring 133

Forslag till forordning

Artikel 3 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Tillhandahéllande av politiska reklamtjanster fir inte
forbjudas eller begrinsas av transparensskal nér kraven i denna
forordning ar uppfyllda.

Andring

2. Tillhandahéllande av politiska reklamtjanster fir inte
forbjudas eller begrinsas, inbegripet geografiskt, av transpa-
rensskdl ndr kraven i denna férordning dr uppfyllda.
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Andring 134
Forslag till forordning
Artikel 3a (ny)

Kommissionens forslag Andring

Artikel 3a

Tillhandahdllande av politiska reklamtjinster i unionen

1. Tillhandahdllare av politiska reklamtjinster fir inte
diskriminera sponsorer pd grundval av deras bosittningsort
eller, i tillimpliga fall, etableringsort, nir dessa sponsorer
begir, ingdr eller har ingdtt ett avtal om politiska reklam-
tjdnster.

2. Genom undantag fran punkt 1 ska politiska reklam-
tjinster tillhandahdllas endast till en sponsor eller en tjinste-
tillhandahdllare som agerar for en sponsors rikning, om
sponsorn dr medborgare i unionen eller en fysisk eller juridisk
person som dr bosatt eller etablerad i unionen.

3. Tillhandahdllandet av grinsoverskridande politiska re-
klamtjinster till europeiska politiska partier i den mening som
avses i forordning [forordningen om politiska partier] ska inte
omfattas av andra restriktioner dn de som foreskrivs i denna
forordning eller andra unionsakter eller nationell lagstiftning,

i tillimpliga fall.

Andring 135
Forslag till forordning
Kapitel II - rubriken

Kommissionens forslag Andring
SKYLDIGHETER AVSEENDE TRANSPARENS I POLITISKA RE- SKYLDIGHETER AVSEENDE TRANSPARENS OCH TILLBOR-
KLAMTJANSTER LIG AKTSAMHET 1 POLITISKA REKLAMTJANSTER

Andring 136
Forslag till forordning
Artikel 4 - rubriken

Kommissionens forslag Andring
Transparens Krav pd transparens och tillborlig aktsamhet for politiska
reklamtjinster

Andring 137
Forslag till forordning
Artikel 4 - stycke 1

Kommissionens forslag Andring
Politiska reklamtjinster ska tillhandahallas pa ett transparent sitt Politiska reklamtjinster ska tillhandahallas pa ett transparent sitt
i enlighet med de skyldigheter som faststalls i artiklarna 5-11 i enlighet med de skyldigheter som faststalls i artiklarna 4-11

och 14 i denna forordning. och artikel 14 i denna forordning.
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Andring 138

Forslag till forordning

Artikel 4 - stycke 1a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

Tillhandahdllare av politiska reklamtjinster ska se till att det
i de avtal som ingdtts for tillhandahdllande av politiska
reklamtjdnster tydligt anges hur de relevanta bestimmelserna
i denna forordning, inbegripet nir det giller tillborlig
aktsamhet och fordelning av ansvar for tillhandahdllandet
samt informationens fullstindighet och korrekthet, effektivt
ska foljas.

Andring 139

Forslag till forordning
Artikel 5 - punkt 1

Kommissionens forslag

1. Tillhandahéllare av reklamtjanster ska begidra att sponsorer
och tillhandahéllare av reklamtjanster som agerar for sponsorers
rakning uppger huruvida den reklamtjanst de begir att tjdnste-
tillhandahallaren ska utfora utgér en politisk reklamtjinst i den
mening som avses i artikel 2.5. Sponsorer och tillhandahallare av
reklamtjanster som agerar for sponsorers rikning ska uppge
detta.

Andring

1. Tillhandahéllare av reklamtjinster ska begira att sponsorer
och tillhandahéllare av reklamtjanster som agerar for sponsorers
rakning uppger huruvida den reklamtjanst som de begir att
tjanstetillhandahéllaren ska utfora utgor en politisk reklamtjinst
i den mening som avses i artikel 2.5. Sponsorer och
tillhandahallare av reklamtjanster som agerar for sponsorers
rakning ska uppge detta i god tro och i tydliga ordalag och ska
vara ansvariga for att detta dr korrekt.

Andring 140

Forslag till forordning

Artikel 5 - punkt 1a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

la. Tillhandahdllare av reklamtjinster som mottar en
forklaring frin en sponsor eller en tillhandahdllare av
reklamtjdnster som agerar for en sponsors rikning om att
reklamen utgor politisk reklam ska gora sitt bista for att se till
att sddana forklaringar gors i enlighet med punkt 1 innan
tjdnsten tillhandahdlls.
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Andring 141

Forslag till forordning
Artikel 5 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Tillhandahéllare av politiska reklamtjinster ska sikerstilla
att de avtal som ingdtts for tillhandahdllande av en politisk
reklamtjinst anger hur de relevanta bestimmelserna i denna
forordning efterlevs.

Andring

2. Tillhandahéllare av politiska reklamtjinster ska sikerstilla
att de avtal som ingdtts for tillhandahdllande av en politisk
reklamtjanst foreskriver att sponsorn och, i tillimpliga fall,
tillhandahallarna av reklamtjanster som agerar for sponsorers
rakning ska tillhandahalla den information som 4r nodvindig for
att uppfylla kraven i artiklarna 6.1, 7.1 och 7a.1, ndr sa ar
lampligt.

Sponsorer ska sikerstilla korrektheten i och tillhandahdlla den
information som krivs for att uppfylla kraven i artikel 6.1 ca
och d, artikel 7.1 a, b och ba, och artikel 7a.1 a och b.

Sponsorer, eller i tillimpliga fall tillhandahdllare av reklam-
tjanster som agerar for sponsorers rikning, ska sikerstilla
korrektheten i och tillhandahdlla den information som krivs
for att uppfylla kraven i artikel 6.1 a, b, ba, ¢ och da och
artikel 7a.1 ¢, d och e.

Sponsorer och tillhandahdllare av reklamtjdnster som agerar
for sponsorers rikning ska tillhandahdlla den informationen
i god tid, pd ett fullstindigt och korrekt sitt.

Andring 142

Forslag till forordning

Artikel 5 - punkt 2a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

2a. Tillhandahdllare av reklamtjinster ska begira att
sponsorer eller tillhandahdllare av reklamtjinster som agerar
for sponsorer som i enlighet med denna artikel limnar in en
forklaring eller upplysning som dr uppenbart felaktig rittar
sin forklaring eller den upplysningen. Sponsorer och till-
handahdllare av reklamtjinster som agerar for sponsorers
rikning ska svara pd begiran utan onodigt drojsmal.
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Andring 143
Forslag till féorordning
Artikel 5 - punkt 2b (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

2b. Tillhandahdllare av reklamtjinster ska, i tillimpliga

fall, utforma och organisera sitt onlinegrinssnitt pd ett sitt
som gor det majligt for sponsorer och tillhandahdllare av
reklamtjinster som agerar for sponsorers rikning att fullgora
sina skyldigheter enligt punkt 1 i denna artikel och artikel 6.1.

Andring 144
Forslag till férordning
Artikel 5 - punkt 2¢ (ny)

Kommissionens forslag

Andring

2c.  Utgivare av politisk reklam som ocksd dr mycket stora
onlineplattformar och mycket stora onlinesokmotorer ska pd
ett aktsamt sitt identifiera, analysera och bedoma de
systemrisker som deras politiska reklamtjinster utgor i sam-
band med sina riskbedomningar enligt artikel 34 i férordning
(EU) 2022/2065 [riittsakten om digitala tjinster] och infira
rimliga, proportionella och effektiva begrinsningsdtgirder
i enlighet med artikel 35 i forordning (EU) 2022/2065
[rittsakten om digitala tjinster] for att hantera dessa risker.

Andring 145
Forslag till forordning
Artikel 5a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

Artikel 5a

Identifiering av ett politiskt reklammeddelande

Vid bedomningen av huruvida ett meddelande utgor politisk
reklam i den mening som avses i artikel 2.2 b ska hinsyn tas
till alla dess sirdrag, sdrskilt foljande:

a) Meddelandets innehdll.

b) Meddelandets sponsor.
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Kommissionens forslag Andring

¢) Det talade eller skrivna sprak som anvinds for att formedla
budskapet.

d) Meddelandets form och det sitt pd vilket meddelandet
utarbetas, placeras, frimjas, publiceras, tillhandahills eller
sprids.

e) Malgrupp.

f) Det sammanhang i vilket budskapet férmedlas, inbegripet
spridningsperioden, till exempel valperioder eller folk-
omrdstningsperioder eller spridning av meddelandet under
en lagstiftnings- eller regleringsprocess.

g) Meddelandets syfte.

Kommissionen ska utarbeta gemensamma riktlinjer for att
bidra till en korrekt tillimpning av denna artikel.

Andring 146
Forslag till forordning

Artikel 6 — rubriken

Kommissionens forslag Andring

Registrering och overforing av information Registrering och 6verforing av information till utgivaren av
politisk reklam

Andring 147
Forslag till forordning
Artikel 6 - punkt 1 - inledningen

Kommissionens forslag Andring
1. Tillhandahéllare av politiska reklamtjanster ska bevara den 1. Tillhandahallare av politiska reklamtjanster ska bevara den
information de samlar in nir de tillhandahéller sina tjanster, nar information de samlar in nér de tillhandahéller sina tjanster, i
det giller foljande: den utstrickning det dr nodvindigt for att uppfylla kraven

i denna férordning, nir det giller foljande:

Andring 148
Forslag till forordning
Artikel 6 - punkt 1 - led b

Kommissionens forslag Andring

(b) Den specifika tjanst eller de specifika tjinster som tillhanda- (b) Den specifika tjanst eller de specifika tjanster som de har
hélls i samband med den politiska reklamen. tillhandahallit i samband med den politiska reklamen.
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Andring 149

Forslag till forordning
Artikel 6 — punkt 1 - led ba (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(ba) Startdatum och, i forekommande fall, den period under
vilken tjdnsten eller tjansterna tillhandaholls.

Andring 150

Forslag till férordning

Artikel 6 — punkt 1 - led ¢

Kommissionens forslag

() De belopp de har fakturerat for den tjanst eller de tjdnster
som tillhandahéllits, och virdet av andra forméner som
erhéllits helt eller delvis i utbyte mot den tillhandahallna
tjansten eller de tillhandahéllna tjinsterna. and

Andring

(c) De belopp de har fakturerat for den tjdnst eller de tjanster
som tillhandahéllits, och virdet av andra formdner som
erhéllits helt eller delvis i utbyte mot den tillhandahéllna
tjansten eller de tillhandahallna tjansterna.

Andring 151

Forslag till forordning

Artikel 6 — punkt 1 - led ca (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(ca) Information om huruvida killorna till dessa belopp och
andra formdner dr offentliga eller privata, samt om

huruvida de kommer frin ett land inom eller utanfor
unionen.

Andring 152

Forslag till forordning
Artikel 6 — punkt 1 - led d

Kommissionens forslag

(d) I tillimpliga fall, sponsorns identitet och kontaktuppgifter.

Andring

(d) Identiteten pd den politiska reklamens sponsor och dennes
kontaktuppgifter och, i tillimpliga fall, identitet och
kontaktuppgifter pd den juridiska eller fysiska person
som ytterst kontrollerar sponsorn, och pd juridiska
personer, deras etableringsort.

Andring 153

Forslag till forordning

Artikel 6 — punkt 1 - led da (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(da) I tillimpliga fall, en uppgift om val eller folkomrost-
ningar som det politiska reklammeddelandet dr kopplat
till.
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Andring 154

Forslag till forordning
Artikel 6 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Den information som avses i punkt 1 ska vara skriftlig och
far foreligga i elektronisk form. Sidan information ska bevaras
i fem ar frin och med dagen for sista utarbetandet, placeringen,
publiceringen eller spridningen, beroende pd omstandigheterna.

Andring

2. Den information som avses i punkt 1 ska vara i bdde
skriftlig och elektronisk form. Sddan information ska bevaras
i maskinldsbart format i tio ir frin och med dagen for sista
utarbetandet, placeringen, frdmjandet och publiceringen, till-
handahdllandet eller spridningen, beroende pd omstindig-
heterna.

Andring 155

Forslag till forordning
Artikel 6 — punkt 3

Kommissionens forslag

3. Tillhandahéllare av politiska reklamtjinster ska sikerstilla
att den information som avses i punkt 1 limnas till den utgivare
av politisk reklam som sprider det politiska reklammeddelandet,
for att gora det mojligt for utgivare av politisk reklam att fullgéra
sina skyldigheter enligt denna forordning. Informationen ska
oversindas i god tid och pd ett korrekt sitt i enlighet med
bista praxis och branschstandarder, genom ett standardiserat
och automatiserat forfarande dir det ir tekniskt majligt.

Andring

3. Tillhandahéllare av politiska reklamtjanster ska sikerstilla
att den information som avses i punkt 1 i god tid och pd ett
korrekt sitt limnas till den utgivare av politisk reklam som
placerar, framjar, publicerar, tillhandahdller eller sprider det
politiska reklammeddelandet, for att géra det mojligt for utgivare
av politisk reklam att fullgora sina skyldigheter enligt denna
forordning. Tillhandahdllare av politiska reklamtjinster ska
gora rimliga anstringningar for att sikerstilla att den
information som bevaras i enlighet med punkt 1 ir fullstindig
och korrekt.

Om utgivaren av politisk reklam dr den enda tillhandahdllaren
av politiska reklamtjinster ska sponsorn vidarebefordra den
relevanta informationen till utgivaren av politisk reklam.

Andring 156

Forslag till forordning

Artikel 6 — punkt 3a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

3a. Nir en tillhandahdllare av politiska reklamtjinster
tillhandahaller en tjinst ska de ocksd till den berdorda utgivaren
av politisk reklam overfora den information som bevarats
i enlighet med punkt 1 i enlighet med bista praxis och
branschstandarder, genom en standardiserad automatiserad
process nir detta ir tekniskt mojligt.
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Andring 157
Forslag till forordning
Artikel 6 — punkt 3b (ny)

Kommissionens forslag Andring

3b.  Nir tillhandahdllare av politiska reklamtjinster fir
kinnedom om att den information som de har oversint till en
utgivare av politisk reklam har uppdaterats, ska de sikerstilla
att den uppdaterade informationen limnas till utgivaren av
politisk reklam.

Andring 158
Forslag till forordning
Artikel 7 - rubriken

Kommissionens forslag Andring

Transparenskrav for varje politiskt reklammeddelande Mirkningskrav for politiska reklammeddelanden

Andring 159
Forslag till forordning

Artikel 7 - punkt 1 - stycke 1 - inledningen

Kommissionens forslag Andring
1. I samband med tillhandahdllandet av politiska reklam- 1. Utgivare av politisk reklam ska sikerstilla att alla politiska
tjdnster ska varje politiskt reklammeddelande goras till- reklammeddelanden innehdller foljande information:

gingliga med foljande information pd ett klart,
framtridande och otvetydigt siitt:

Andring 160
Forslag till férordning
Artikel 7 — punkt 1 - stycke 1 - led a

Kommissionens forslag Andring

(a) En uppgift om att det ror sig om ett politiskt reklammedde- (a) En tydlig uppgift om att det giller ett politiskt reklammed-
lande. delande.

Andring 161
Forslag till forordning
Artikel 7 - punkt 1 - stycke 1 - led b

Kommissionens forslag Andring
(b) Identiteten pa sponsorn for det politiska reklammeddelandet (b) Identiteten pa sponsorn for det politiska reklammeddelandet
och den enhet som ytterst kontrollerar sponsorn. och, i tillimpliga fall, den enhet eller person som ytterst

kontrollerar eller finansierar sponsorn.
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Andring 162

Forslag till féorordning

Artikel 7 - punkt 1 - stycke 1 - led ba (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(ba) 1 tillimpliga fall, det val, den folkomréstning och den
lagstiftnings- eller regleringsprocess som det politiska
reklammeddelandet dr kopplat till.

Andring 163

Forslag till férordning

Artikel 7 — punkt 1 — stycke 1 - led ¢

Kommissionens forslag

(c) Ett transparensmeddelande for att gora det mojligt att
forstd det bredare sammanhanget kring det politiska
reklammeddelandet och dess syften, eller en tydlig angivelse
av var det enkelt kan hittas.

Andring

(c) En tydlig angivelse av var en permanent kopia av
transparensmeddelandet som innehdller den information
som avses i artikel 7a enkelt och direkt kan hittas och, nir
sd dr noédvindigt och mdjligt, en uppdatering av denna

uppgift.

Andring 164

Forslag till forordning

Artikel 7 - punkt 1 - stycke 1a (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

Utgivare av politisk reklam ska sikerstilla att den information
som avses i punkterna 1a, 1b, 1ba och 1c ir fullstindig och att
den information som avses i punkt 1c dr korrekt.

Andring 165

Forslag till férordning

Artikel 7 - punkt 1 - stycke 2

Kommissionens forslag

I detta avseende ska utgivarna av politisk reklam anvinda
effektiva och framtridande mirknings- och etiketterings-
tekniker som gor det mdajligt att Litt identifiera det politiska
reklammeddelandet som ett sddant och sikerstilla att mirk-
ningen eller etiketteringen forblir tillginglig om ett politiskt
reklammeddelande sprids vidare.

Andring

utgdr
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Andring 166
Forslag till féorordning
Artikel 7 - punkt 1a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

la. Den information som avses i punkt 1 a—c ska goras
tillginglig i form av mérkning.

Denna mirkning ska vara framtridande, gora det majligt for
enskilda personer att enkelt identifiera ett politiskt reklam-
meddelande och finnas kvar om det politiska reklammedde-
landet sprids ytterligare.

Andring 167
Forslag till forordning
Artikel 7 - punkt 1b (ny)

Kommissionens forslag

Andring

1b.  Senast [12 mdnader efter denna forordnings ikraftt-
rddande] ska kommissionen anta delegerade akter i enlighet
med artikel 19 for att komplettera punkt 1a i den hér artikeln
om faststillande av standardiserad och effektiv teknik for
mirkning av politisk reklam, inbegripet for den audiovisuella
sektorn, tryckta medier, online- och offlinebaserade reklam-
meddelanden, med beaktande av sirdragen hos det medium
i vilket den offentliggors.

Nir kommissionen antar dessa delegerade akter ska den ta
hinsyn till den senaste tekniska och marknadsrelaterade
utvecklingen, relevant vetenskaplig forskning och bista praxis.

Andring 168
Forslag till forordning

Artikel 7 — punkt 1c (ny)

Kommissionens forslag

Andring

Ic.  For att sikerstilla enhetliga villkor for genomforandet
av punkterna 1 och 1a i denna artikel ska kommissionen anta
genomforandeakter om faststillande av enhetlig mirkning.

Dessa genomforandeakter ska antas i enlighet med det
granskningsforfarande som avses i artikel 19a.2.
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Andring 169
Forslag till féorordning
Artikel 7 - punkt 2

Kommissionens forslag Andring

2. Transparensmeddelandet ska ingd i varje politiskt utgdr
reklammeddelande eller vara litt att hitta med hjilp av en
indikation i det, och det ska innehdlla foljande information:

(a) Sponsorns identitet och kontaktuppgifter.

(b) Den period under vilken det politiska reklammeddelandet
dr avsett att publiceras och spridas.

(c) Pd grundval av bland annat information som mottagits
i enlighet med artikel 6.3, information om de samman-
lagda belopp som anvints eller andra formdner som
erhdllits helt eller delvis i utbyte mot utarbetande,
placering, friamjande, publicering och spridning av det
berirda reklammeddelandet samt, i forekommande fall, den
politiska reklamkampanjen, och killorna till dessa.

(d) Itillimpliga fall, en uppgift om val eller folkomrostningar
som reklammeddelandet dr kopplat till.

(e) I tillimpliga fall, linkar till onlinedatabaser over reklam-
meddelanden.

(f) Information om hur de mekanismer som foreskrivs
i artikel 9.1 ska anvindas.

(g) Den information som ska ingd i transparensmeddelandet
ska tillhandahdllas med anvindning av de sirskilda
datafilt som anges i bilaga I.

Andring 170
Forslag till forordning
Artikel 7 - punkt 3

Kommissionens forslag Andring

3. Utgivare av politisk reklam ska gora rimliga anstring- utgdr
ningar for att sikerstilla att den information som avses

i punkterna 1 och 2 dr fullstindig, och om sd inte dr fallet far

de inte gora det politiska reklammeddelandet tillgingligt.
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Andring 171
Forslag till féorordning
Artikel 7 - punkt 4

Kommissionens forslag Andring
4.  Transparensmeddelanden ska hdllas uppdaterade och utgdr
presenteras i en form som dr littillganglig och, om det dr
tekniskt mdojligt, maskinldsbar, klart synlig och anvindarvin-
lig, bland annat genom anvindning av ett enkelt sprik.
Informationen ska publiceras av utgivaren av politisk reklam
tillsammans med det politiska reklammeddelandet frin den
forsta publiceringen och fram till ett dr efter den sista
publiceringen.

Andring 172
Forslag till forordning
Artikel 7 - punkt 5

Kommissionens forslag Andring
5. Utgivare av politisk reklam ska behdlla sina transparen- utgdr
smeddelanden tillsammans med eventuella dndringar under en
period pd fem dr efter utgingen av den period som avses
i punkt 4.

Andring 173
Forslag till forordning
Artikel 7 - punkt 6

Kommissionens forslag Andring

6. Utgivare av politisk reklam som dr mycket stora utgdr

onlineplattformar i den mening som avses i artikel 25 i for-
ordning (EU) 2021/xxx [rittsakten om digitala tjdnster] ska
sdkerstilla att de databaser som de gor tillgingliga i enlighet
med artikel 30 i den forordningen [rittsakten om digitala
tjanster] for varje politiskt reklammeddelande i databasen
tillgingliggor den information som avses i punkt 2.



28.7.2023

Europeiska unionens officiella tidning

C 267/107

Torsdagen, 2 februari 2023

Andring 174

Forslag till féorordning
Artikel 7 - punkt 7

Kommissionens forslag

7. Medlemsstaterna, inbegripet behoriga myndigheter, och
kommissionen ska uppmuntra utarbetandet av uppforandeko-
der som dr avsedda att bidra till en korrekt tillimpning av
denna artikel, med beaktande av de berorda tjinstetill-
handahdllarnas sirdrag och de sirskilda behoven hos mikro-
foretag samt smd och medelstora foretag i den mening som
avses i artikel 3 i direktiv 2013/34/EU.

Andring 175

Forslag till forordning
Artikel 7 - punkt 8

Kommissionens forslag

8.  Kommissionen ges befogenhet att anta delegerade akter
i enlighet med artikel 19 for att dndra bilaga I genom att ligga
till, dndra eller stryka uppgifter frin forteckningen over
information som ska tillhandahdllas i enlighet med punkt 2,
om en sddan dndring, med hinsyn till den tekniska
utvecklingen, dr nodvindig for att forstd sammanhanget kring
det politiska reklammeddelandet och dess syften.

Andring 176

Forslag till forordning
Artikel 7a (ny)

Kommissionens forslag

Andring
utgdr
Andring
utgdr
Andring
Artikel 7a
Transparensmeddelanden

1.  Det transparensmeddelande som avses i artikel 7.1 c ska
goras tillgingligt av utgivarna av politisk reklam och det ska
innehdlla foljande information:

a) Sponsorns identitet, adress eller etableringsort samt
kontaktuppgifter.
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b) I tillimpliga fall, identiteten pd den person eller enhet som
ytterst finansierar eller pd annat sitt kontrollerar spon-
sorn, dess adress eller etableringsort och kontaktuppgifter.

¢) Den period under vilken det politiska reklammeddelandet
ir avsett att publiceras och spridas.

d) De sammanlagda belopp som anvints eller andra formdner
som erhdllits av tillhandahdllarna av politiska reklam-
tjanster, inbegripet dem som utgivaren erhdllit, helt eller
delvis i utbyte mot utarbetande, placering, framjande,
publicering, leverans och spridning av det berorda reklam-
meddelandet samt, i forekommande fall, den politiska
reklamkampanjen, och killorna till beloppen och andra
formdner.

e) I tillimpliga fall, en uppgift om val, folkomrostningar och
de lagstiftnings- eller regleringsprocesser som reklammed-

delandet dr kopplat till.

f) Hur de mekanismer som foreskrivs i artikel 9.1 ska
anvindas.

g) Huruvida reklammeddelandet har avbrutits eller dterkallats
pd grund av évertridelse av denna forordning.

h) I tillimpliga fall, ett uttalande om att det politiska
reklammeddelandet har riktats in baserat pd anvindningen

av personuppgifter.

i) I tillimpliga fall, de specifika grupper av personer som
reklammeddelandet riktar sig till.

j) I tillimpliga fall, de kategorier och killor till personupp-
gifter som anvinds for inriktningen.

k) I tillimpliga fall, rickvidden for det politiska budskapet,
antalet visningar och interaktionen med reklammeddelan-

det.

Den information som ska ingd i transparensmeddelandet ska
tillhandahdllas med anvindning av de sdrskilda datafilt som
anges i bilaga L.

2. Sponsorer ska sikerstilla att den information som de dr
skyldiga att tillhandahdlla enligt punkt 1 a och b dr korrekt
fore och under perioden for offentliggérande, leverans eller
spridning av det politiska reklammeddelandet.

Sponsorer eller, i tillimpliga fall, tillhandahdllare av politiska
reklamtjdnster, som agerar for sponsorers rikning, ska
sikerstilla att den information som de dr skyldiga att
tillhandahalla for de syften som avses i punkt 1 c, d och e ir
korrekt fore och under den period dd det politiska reklammed-
delandet offentliggors, levereras eller sprids.



28.7.2023

Europeiska unionens officiella tidning C 267/109

Kommissionens forslag

Torsdagen, 2 februari 2023

Andring

Utgivare av politisk reklam ska sikerstilla att den information
som de dr skyldiga att tillhandahdlla for de syften som anges
i punkt 1 g-l dr korrekt fore och under perioden for
offentliggorande, leverans eller spridning av det politiska
reklammeddelandet.

Utgivare av politisk reklam ska sikerstilla att den information
som avses i punkt 1 dr fullstindig.

Nir sponsorn eller tillhandahdllaren av politiska reklamtjins-
ter far kinnedom om att information som har Gversints till
eller publicerats av utgivaren av politisk reklam dr ofullstindig
eller inkorrekt, ska de utan onddigt drojsmdl kontakta den
berérda utgivaren och oversinda fullstindig eller korrekt
information till utgivaren av politisk reklam.

Om utgivaren av politisk reklam fir kinnedom om att den
information som avses i artikel 7.1 och punkt 1 i denna artikel
ar ofullstindig eller inkorrekt ska utgivaren gora sitt yttersta,
bland annat genom att kontakta sponsorn eller tillhandahdl-
larna av politiska reklamtjinster, for att utan onédigt dréjsmdl
komplettera eller korrigera informationen.

Om informationen inte kan kompletteras eller korrigeras fir
utgivaren av politisk reklam inte gora det politiska reklam-
meddelandet tillgingligt, eller ska utan onédigt dréjsmal
avbryta placeringen, frimjandet, publiceringen, leveransen
eller spridningen av det politiska reklammeddelandet.

Utgivaren av politisk reklam ska utan onodigt dréjsmdl
informera sponsorerna eller tillhandahdllarna av berorda
politiska reklamtjinster om alla beslut som fattas i samband
med det sjunde stycket i denna punkt.

3.  Transparensmeddelanden ska alltid vara litta att hitta
under perioden frin och med forsta gingen de publiceras till
dess att de dras tillbaka.

Transparensmeddelanden ska hdllas aktuella, presenteras i ett
format som dr littillgangligt och maskinlisbart. De ska vara
skrivna pd det sprak som anvinds i det politiska reklammed-
delandet. Utgivare av politisk reklam som erbjuder tjinster
i unionen ska sikerstilla att transparensmeddelandena upp-
fyller tillginglighetskraven i direktiv (EU) 2019/882.

Transparensmeddelanden ska vara anvindarvinliga, bland
annat genom anvindning av klarsprak.
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Kommissionens forslag

4.  Utgivare av politisk reklam ska behdlla sina transparen-
smeddelanden tillsammans med eventuella dndringar av dessa
under en period pd tio dr efter den senaste publiceringen.

5.  Kommissionen ges befogenhet att anta delegerade akter
i enlighet med artikel 19 for att dndra bilaga I med hinsyn till
den tekniska utvecklingen, relevanta forskningsomrdiden,
marknadspraxis, de berérda myndigheternas tillsynspraxis
och tillimpliga riktlinjer utfirdade av berorda organ.

6. Senast den... (tolv mdnader efter ikrafttridandet av
denna forordning) ska kommissionen anta delegerade akter
i enlighet med artikel 19 for att komplettera informations-
kraven i punkt 1 till denna artikel, genom att faststilla
tekniska specifikationer som dr anpassade till den audiovi-
suella sektorn, tryckta medier, online- och offlinereklam och
i synnerhet med beaktande av de berirda tjanstetillhandahdl-
larnas sirdrag och de sirskilda behoven hos mikroforetag samt
smd och medelstora foretag i den mening som avses i artikel 3
i direktiv 2013/34/EU.

Andring 177
Forslag till forordning

Artikel 7b (ny)

Andring

Artikel 7b

Europeisk databas over politiska reklammeddelanden online

1. Kommissionen ska inritta och sikerstilla forvaltningen
av en offentlig databas over alla politiska reklammeddelanden
online. Denna databas ska sikerstilla foljande:

a) Virdskapet for en databas som innehdller varje politiskt
reklammeddelande online, tillsammans med den informa-
tion som krivs enligt artikel 7a.1 for varje politiskt
reklammeddelande online for utgivare av politisk reklam
som inte dr mycket stora onlineplattformar eller mycket
stora onlinesékmotorer och som gor politisk reklam
tillginglig via en onlinetjinst.

b) Att varje politiskt reklammeddelande online, tillsammans
med den information som krivs enligt artikel 7a.1, for
varje politiskt reklammeddelande online dr tillgingligt for
allminheten.
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Andring

En gemensam datastruktur, gemensamma standarder och ett
gemensamt applikationsprogrammeringsgrinssnitt for infor-
mationsutbyte med utgivare ska tillimpas. Informationen ska
vara tillginglig i maskinlisbart format, majliggora flerkrite-
riefragor och vara tillginglig for allminheten via en enda
portal.

2. Utgivare av politisk reklam som dr mycket stora
onlineplattformar eller mycket stora onlinesékmotorer ska
i realtid gora den information som krivs enligt artikel 7a.1
tillginglig i de databaser som tillhandahdlls i enlighet med
artikel 39 i forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten om
digitala tjanster) och gora den tillginglig for allminheten
via den europeiska databasen over politisk onlinereklam, och
vid behov uppdatera denna information.

3. Om en leverantor av en mycket stor onlineplattform eller
av en mycket stor sokmotor online har tagit bort eller
inaktiverat dtkomsten till ett specifikt politiskt reklammedde-
lande pd grund av pdstddd olaglighet eller oforenlighet med
dess allminna villkor, utover kraven i artikel 39.3 i forordning
(EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala tjinster), ska data-
basen for det berorda specifika reklammeddelandet innehdlla
den information som krivs enligt artikel 7a.1 i denna
forordning.

4.  Utgivare av politisk reklam som inte dr mycket stora
onlineplattformar eller mycket stora onlinesékmotorer och som
gor politisk reklam tillginglig via en onlinetjinst ska gora den
information som krivs enligt artikel 7a.1 tillginglig, tillsam-
mans med en kopia av varje politiskt reklammeddelande online
i den europeiska databasen for politisk onlinereklam, utan
drojsmdl och senast 24 timmar efter det forsta offentlig-
gorandet.

5.  Om utgivare av politisk reklam som inte dr mycket stora
onlineplattformar eller mycket stora onlinesékmotorer och som
gor politisk reklam tillginglig via en onlinetjinst har tagit
bort eller inaktiverat dtkomsten till ett specifikt politiskt
reklammeddelande pd grund av pdstidd olaglighet eller
oforenlighet med dess allminna villkor, ska den europeiska
databasen for politisk onlinereklam for det berorda specifika
reklammeddelandet innehdlla den information som avses
i artikel 17.3 a—e eller artikel 9.2 a i i forordning (EU)
2022/2065 (rittsakten om digitala tjinster), beroende pd vad
som dr tillimpligt, och den information som krivs enligt
artikel 7a.1 i den hir forordningen.

6. Senast den... [tolv mdnader efter denna forordnings
ikrafttridande] ska kommissionen, i samrdid med berorda
parter och mot bakgrund av den tekniska, marknadsmiissiga
och vetenskapliga utvecklingen, anta delegerade genomforan-
deakter i enlighet med artikel 19 for att komplettera punkt 1
i denna artikel genom att faststilla nirmare bestdmmelser for
tillhandahdllandet av en gemensam datastruktur och gemen-
samma standarder, ett gemensamt applikationsprogrammer-
ingsgranssnitt och en enda portal.
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Kommissionens forslag

Andring

Niir kommissionen antar dessa delegerade akter ska den striva
efter att uppnd foljande mal:

a) Gora det mojligt for allminheten att fd samlad tillgdng till
den information som tillhandahdlls av utgivare av politisk
reklam i enlighet med punkt 1-3 via en enda europeisk
databas 6ver politiska reklammeddelanden online.

b) Gora det mdojligt for sponsorer och tillhandahdllare av
politiska reklamtjinster att till utgivaren av politisk reklam
pd automatisk vig formedla den information som krivs
enligt artikel 7a.1 for varje politiskt reklammeddelande
online.

¢) Géra det majligt for utgivare av politisk reklam att online
och via en gemensam datastruktur och gemensamma
standarder gora den information som krivs enligt arti-
kel 7a.1 tillginglig som ett transparensmeddelande.

d) Mojliggira enkel tillging for allminheten till transparen-
smeddelanden online genom anvindning av ett gemensamt
applikationsprogrammeringsgrinssnitt som gor det majligt
att fd tillging till meddelandena och séka i relevanta
databaser.

e) Stodja tredjeparters och allminhetens tillging till transpa-
rensmeddelanden, bland annat genom att mojliggora analys
av transparensmeddelanden online och presentationen av
dem genom en enda portal och soktjanster som dr
anvindarvinliga.

Andring 178

Forslag till férordning
Artikel 8 - punkt 1

Kommissionens forslag

1. Nir utgivare av reklam tillhandahdller politiska reklam-
tjanster ska de i arsboksluten inkludera information om
beloppen for eller virdet av andra forméner som erhéllits helt
eller delvis i utbyte mot dessa tjanster, inbegripet anviandningen
av inriktnings- och forstarkningstekniker, sammanstillda per
kampanj, som en del av deras forvaltningsberittelse i den
mening som avses i artikel 19 i direktiv 2013/34/EU.

Andring

1.  Utgivare av politisk reklam ska i drsboksluten inkludera
information som de tillhandahdllits direkt av sponsorer eller av
tillhandahallare av politiska reklamtjinster om beloppen for
eller virdet av andra formdner som erhéllits helt eller delvis
i utbyte mot dessa tjanster, inbegripet anvandningen av inrikt-
ningstekniker och tekniker for tillhandahdllande av reklam-
meddelanden, sammanstillda per kampanj, som en del av en
separat not i deras forvaltningsberittelse i den mening som
avses i artikel 19 i direktiv 2013/34/EU.



28.7.2023 Europeiska unionens officiella tidning C 267113

Torsdagen, 2 februari 2023

Andring 179
Forslag till forordning
Artikel 8 - punkt 2

Kommissionens forslag Andring
2. Punkt 1 ska inte tillimpas pa foretag som uppfyller kraven 2. Punkt 1 ska inte tillimpas p& mikroféretag, smd och
i artikel 3.3 i direktiv 2013/34/EU. medelstora foretag i den mening som avses i artikel 3

i direktiv 2013/34/EU.

Andring 180
Forslag till forordning
Artikel 8 - punkt 2a (ny)

Kommissionens forslag Andring

2a.  Tillhandahdllare av politiska reklamtjinster ska, i en-
lighet med nationell lagstiftning, regelbundet rapportera om
beloppen for eller virdet av andra formdner som erhdllits helt
eller delvis i utbyte mot dessa tjinster till de nationella
behiriga myndigheter som ansvarar for revision eller tillsyn av
politiska aktorer.

Andring 181
Forslag till forordning
Artikel 9 - punkt 1

Kommissionens forslag Andring
1. Nir utgivare av reklam tillhandahaller politiska reklam- 1. Nar utgivare av reklam tillhandahéller politiska reklam-
tjdnster ska de infora mekanismer som gor det mojligt for tjnster ska de infora mekanismer som gor det mojligt for
enskilda personer att kostnadsfritt underritta dem om att ett fysiska eller juridiska personer att underritta dem om att ett
visst reklammeddelande som de har publicerat inte 4r forenligt visst reklammeddelande som de har publicerat inte 4r forenligt
med denna forordning. med denna forordning.

Andring 182
Forslag till forordning

Artikel 9 - punkt 1a (ny)

Kommissionens forslag Andring

la. Dessa mekanismer ska vara kostnadsfria, anvindar-
vinliga och littillgingliga, dven frin transparensmeddelandet.
Nir det dr tekniskt mojligt ska dessa mekanismer gora det
mdjligt att limna in anmilningar pd elektronisk vig.
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Andring 183

Forslag till féorordning
Artikel 9 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Information om hur man anmiler politiska annonser
enligt punkt 1 ska vara anvindarvinlig och litt att fa tillging

till, dven fran transparensmeddelandet.

Andring

utgdr

Andring 184

Forslag till forordning

Artikel 9 - punkt 2a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

2a. De mekanismer som avses i punkt 1 ska frimja
anmilningar som dr exakta och underbyggda si att utgivare
av politisk reklam kan identifiera olagligheten i de berorda
reklammeddelandena. Dirfor ska utgivare av reklam vidta
nédvindiga dtgirder for att majliggora och frimja anmil-
ningar som innehdller samtliga foljande delar:

a) En underbyggd forklaring av skdlen till att den person eller
enhet som limnar in anmdlan pdstdr att reklammeddelan-
det i fraga inte overensstammer med denna forordning.

b) Information som gor det mojligt att identifiera det politiska
reklammeddelandet.

¢) Namn och e-postadress till den enskilda person eller enhet
som limnar in anmilan.

d) En forklaring som bekriftar att den person eller enhet som
limnar in anmilan anser i god tro att informationen i den
dr fullstindig och korrekt.

Andring 185

Forslag till forordning

Artikel 9 - punkt 3

Kommissionens forslag

3. Utgivare av politisk reklam ska gora det majligt att ldmna
den information som avses i punkt 1 pa elektronisk vig.
Utgivaren av politisk reklam ska informera enskilda personer
om uppfiljningen av den underrittelse som avses i punkt 1.

Andring

3. Utgivare av politisk reklam ska utan onddigt dréjsmal
skicka en bekriftelse pd mottagandet av anmdlan till de
personer som ldmnat in den.
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Andring

Utgivare av politisk reklam ska granska och behandla
anmilan pd ett snabbt, aktsamt och objektivt sitt.

Utgivare av politisk reklam ska utan onddigt dréjsmdl
informera berérda sponsorer eller tillhandahdllare av politiska
reklamtjinster om effekten av anmdlan.

Utgivare av politisk reklam ska tillhandahdlla tydlig och
anvindarvinlig information om mdjligheterna till prévning
med avseende pd det reklammeddelande som anmdlan avser
och, i tillimpliga fall, om anvindningen av automatiserade
metoder for behandling av anmilningar.

Andring 186

Forslag till féorordning

Artikel 9 - punkt 3a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

3a. Under den sista mdnaden fore ett val eller en folk-
omrdstning ska utgivare av politisk reklam utan onodigt
dréjsmdl och senast inom 48 timmar hantera varje anmilan
som de tar emot om ett reklammeddelande med koppling till
detta val eller denna folkomrostning. Utgivare av politisk
reklam som riknas som mikrofdretag och smd foretag i den
mening som avses i artikel 3 i direktiv 2013/34/EU ska utan
onddigt dréjsmdl hantera varje anmilan som de tar emot om
ett reklammeddelande med koppling till detta val eller denna
folkomristning.

Andring 187

Forslag till forordning

Artikel 9 — punkt 4

Kommissionens forslag

4. Upprepade anmailningar enligt punkt 1 om samma
reklammeddelande eller reklamkampanj fir besvaras med ett
gemensamt svar, inbegripet genom hinvisning till ett till-
kinnagivande pd den berorda utgivarens webbplats.

Andring

4. Upprepade anmailningar enligt punkt 1 om samma
reklammeddelande eller reklamkampanj fir besvaras med ett
gemensamt svar med hjilp av automatiserade verktyg,
inbegripet genom hanvisning till ett tillkdnnagivande pd den
berorda utgivarens webbplats.
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Andring 188

Forslag till forordning

Artikel 9 - punkt 4a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

4a. Kommissionen ska anta delegerade akter i enlighet med
artikel 19 for att komplettera punkt 1 i denna artikel genom
att faststilla tekniska specifikationer for den mekanism som
avses i den punkten, anpassade till den audiovisuella sektorn,
tryckta medier, online- och offlinereklam.

Andring 189

Forslag till forordning
Artikel 10 — punkt 1 - stycke 1

Kommissionens forslag

Behoriga nationella myndigheter ska ha befogenhet att begira att
en tillhandahallare av politiska reklamtjanster overfor den
information som avses i artiklarna 6, 7 och 8. Den overforda
informationen ska vara fullstindig, korrekt och tillférlitlig och
tillhandahéllas i tydlig, sammanhingande, konsoliderad och
begriplig form. Om det ar tekniskt mojligt ska informationen
overforas i maskinldsbart format.

Andring

Behoriga nationella myndigheter ska ha befogenhet att begira att
en tillhandahdllare av politiska reklamtjanster 6verfor den
information som avses i artiklarna 6, 7, 7a och 8. Den
overforda informationen ska vara fullstindig, korrekt och
tillforlitlig och tillhandahéllas i tydlig, sammanhingande, kon-
soliderad och begriplig form. Om det dr tekniskt mojligt ska
informationen overforas i standardiserat och maskinlisbart
format.

Andring 190

Forslag till forordning
Artikel 10 - punkt 1 — stycke 2 - led a

Kommissionens forslag

(a) En motivering som forklarar i vilket syfte informationen
begirs och varfor begiran dr nodvindig och proportionell,
savida inte begdran syftar till att forebygga, utreda, avsloja
och lagfora brott och i den mén skilen for begiran skulle
dventyra detta syfte.

Andring

(a) En kortfattad motivering som forklarar i vilket syfte
informationen begirs, sdvida inte begdran syftar till att
forebygga, utreda, avsloja och lagfora brott och i den man
skilen for begiran skulle dventyra detta syfte.

Andring 191

Forslag till forordning
Artikel 10 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Vid mottagandet av en begiran enligt punkt 1 ska
tillhandahallare av politiska reklamtjanster inom tva arbetsdagar
bekrifta att begiran dr mottagen och informera myndigheten
om de dtgirder som vidtagits for att tillmotesgd den. Den
berorda tjinstetillhandahéllaren ska tillhandahélla den begirda
informationen inom tio arbetsdagar.

Andring

2. Vid mottagandet av en begdran enligt punkt 1 ska
tillhandahallare av politiska reklamtjanster inom tva arbetsdagar
bekrifta att begdran dr mottagen och informera myndigheten
om de dtgirder som vidtagits for att tillmotesgd den. Den
berorda tjanstetillhandahéllaren ska tillhandahélla den begirda
informationen inom dtta arbetsdagar.
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Andring 192

Forslag till féorordning
Artikel 10 - punkt 3a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

3a.  Under mdnaden fire ett val eller en folkomrostning ska
tillhandahdllare av politiska reklamtjinster tillhandahdlla den
begiirda information som avses i artiklarna 6, 7 och 8, som de
kontrollerar, utan onodigt dréjsmdl och senast inom 48 timmar.
Tillhandahdllare av politiska reklamtjinster som dr mikro-
foretag och smd foretag i den mening som avses i artikel 3
i direktiv 2013/34/EU ska tillhandahdlla den begirda

informationen utan onédigt drojsmdl.

Andring 193

Forslag till férordning

Artikel 11 — punkt 1 - stycke 1

Kommissionens forslag

Tillhandahéllare av politiska reklamtjinster ska vidta lampliga
dtgirder for att pd begiran och utan kostnad overfora den
information som avses i artikel 6 till berorda enheter.

Andring

Tillhandahéllare av politiska reklamtjanster ska skyndsamt pd
begiran, utan kostnad och om det dr tekniskt mdojligt i ett
maskinlisbart format overfora den information som avses
i artiklarna 6, 7 och 7a till berorda enheter.

Andring 194

Forslag till forordning

Artikel 11 - punkt 1 - stycke 2

Kommissionens forslag

Om tillhandahdllaren av politiska reklamtjinster dr en
utgivare av politisk reklam ska tillhandahdllaren dven vidta
limpliga dtgirder for att pd begiran och utan kostnad overfira
den information som avses i artikel 7 till berorda enheter.

Andring

utgdr

Andring 195
Forslag till forordning
Artikel 11 - punkt 2 — stycke 1 - led a

Kommissionens forslag

(a) Utvalda forskare i enlighet med artikel 31 i forordning (EU)
2021 [xxx [rittsakten om digitala tjdnster].

Andring

(a) Utvalda forskare i enlighet med artikel 40 i foérordning (EU)
20222065 (rittsakten om digitala tjinster).
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Andring 196

Forslag till forordning

Artikel 11 - punkt 2 - stycke 1 - led da (nytt)

Kommissionens forslag

Andring 197

Forslag till forordning

Artikel 11 - punkt 2 - stycke 2

Kommissionens forslag

Dessa berdrda enheter ska iven inbegripa journalister som dr
ackrediterade i en medlemsstat av nationella, europeiska eller
internationella organ.

Andring 198

Forslag till forordning

Artikel 11 - punkt 3

Kommissionens forslag

3. Pd begidran av en berord enhet ska tjanstetillhandahéllaren
gora sitt yttersta for att inom en mdnad tillhandahalla den
begirda informationen eller ett motiverat svar enligt punkt 5.

Andring
(da) Journalister.

Andring
utgdr

Andring

3. Pd begidran av en berord enhet ska tjanstetillhandahéllaren
gora sitt yttersta for att sd snart som mdajligt och senast inom en
mdnad tillhandahalla den begirda informationen eller ett
motiverat svar enligt punkt 5.

Andring 199
Forslag till forordning
Artikel 11 - punkt 5

Kommissionens forslag

5. Om en begiran enligt punkt 1 ir uppenbart ogrundad,
otydlig cller orimlig, sdrskilt pd grund av dess oklarheter, far
tjanstetillhandahéllaren vigra att svara. 1 detta fall ska den
relevanta tjanstetillhandahallaren skicka ett motiverat svar till
den berorda enhet som gjort begdran.

Andring

5. Om en begiran enligt punkt 1 &r alltfor otydlig, orimlig
eller ror information som ligger utanfor tjanstetillhandahdilla-
rens kontroll, fir tjinstetillhandahdllaren vigra att tillhanda-
halla den begirda informationen. | sidana fall ska den relevanta
tjanstetillhandahallaren skicka ett motiverat svar till den ber6rda
enhet som gjort begiran, inbegripet information om majlighe-
terna till provning, inbegripet de som finns enligt direktiv
(EU) 2020/1828.
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Andring 200
Forslag till féorordning
Artikel 11 - punkt 7

Kommissionens forslag Andring
7. Det ska dligga tjinstetillhandahallarna att visa att en 7. Det ska aligga tjanstetillhandahdllarna att visa att en
begiran dr uppenbart ogrundad, otydlig eller orimlig, eller att begiran ir uppenbart otydlig, orimlig, eller ror information
begiranden ir repetitiva och medfor betydande handlidggnings- som inte stdr under tjanstetillhandahdllarens kontroll eller att
kostnader. begirandena ir repetitiva och medfor betydande handligg-
ningskostnader.

Andring 201
Forslag till forordning

Kapitel III — rubriken

Kommissionens forslag Andring
INRIKTNING OCH FORSTARKNING AV POLITISK RE- INRIKTNING OCH TILLHANDAI_'_IALLANDE AV POLITISKA
KLAM REKLAMTJANSTER

Andring 202
Forslag till forordning
Artikel - 12 (ny)

Kommissionens forslag Andring

Artikel - 12

Forbud mot inriktningstekniker och tekniker for tillhanda-
hillande av reklam som inbegriper behandling av sirskilda
kategorier av personuppgifter

Inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande av
reklam som inbegriper behandling av sirskilda kategorier av
sddana personuppgifter som avses i artikel 9 i forordning (EU)
2016/679 och artikel 10 i forordning (EU) 2018/1725
i samband med politiska reklamtjinster ska vara forbjudna.

Andring 203
Forslag till férordning
Artikel 12 - rubriken

Kommissionens forslag Andring

Sirskilda krav avseende inriktning och forstirkning Sirskilda krav avseende behandling av personuppgifter for
inriktning online och tekniker for tillhandahdllande av reklam
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Andring 204

Forslag till forordning
Artikel 12 - punkt 1

Kommissionens forslag

1.  Inriktnings- eller forstirkningstekniker som inbegriper
behandling av sddan personuppgifter som avses i artikel 9.1
i forordning (EU) 2016/679 och artikel 10.1 i férordning (EU)
2018/1725 i samband med politisk reklam dr forbjudna.

Andring

1.  Inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande av
reklam som inbegriper behandling av sddana personuppgifter
som inte dr sdrskilda kategorier av personuppgifter i den
mening som avses i artikel 9 i férordning (EU) 2016/679 eller
artikel 10 i forordning (EU) 2018/1725 i samband med
politiska reklamtjinster ska vara strikt begrinsade till de
situationer som anges i denna artikel.

Andring 205

Forslag till forordning
Artikel 12 - punkt 1a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

la. De tekniker for tillhandahdllande av reklam som avses
i denna artikel ska faststilla mdlgruppen inom den riktade
mdlgruppen utan ytterligare behandling av personuppgifter,
endast genom slumpmissigt urval.

Andring 206

Forslag till forordning
Artikel 12 - punkt 1b (ny)

Kommissionens forslag

Andring

1b.  Inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande
av reklammeddelanden som inbegriper behandling av perso-
nuppgifter frin personer som den personuppgiftsansvarige
med rimlig sikerhet dr medveten om dr minst ett dr yngre dn
den rostrittsilder som faststills i nationell ritt ska vara
forbjudna. Efterlevnaden av de skyldigheter som faststills
i denna artikel ska inte dligga leverantérer av onlineplattfor-
mar att behandla ytterligare personuppgifter for att bedéma
om tjansteanvindaren dr minderdrig.
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Forslag till féorordning
Artikel 12 - punkt 1c (ny)

Torsdagen, 2 februari 2023

Kommissionens forslag

Andring

Ic. Inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande
av reklammeddelanden som inbegriper behandling av perso-
nuppgifter ska begrinsas till personuppgifter som uttryckligen
tillhandahdlls av den registrerade med hans eller hennes
samtycke enligt definitionen i artikel 4.11 i forordning (EU)
2016/679 och som endast ges for politisk reklam online.

Personuppgifter som tillhandahdlls av den registrerade genom
anvindning av en tjinst eller anordning, inbegripet till-
handahadllet innehdll, ska inte betraktas som tillhandahdllna
personuppgifter och ska dirfor inte anvindas av leverantoren
i syfte att rikta in sig pd och tillhandahadlla politisk reklam.

Den personuppgiftsansvarige ska nir den begir samtycke frin
den registrerade informera om att hans eller hennes till-
handahdllna personuppgifter endast fir behandlas i syfte att
tillhandahalla politisk reklam for den registrerade. Att vigra
samtycke bor inte vara svdrare eller mer tidskrivande for den
registrerade dn att ge det. Utgivare ska inte begira samtycke
om den registrerade utévar sin ritt att gora invindningar pd
automatiserat sitt med anvindning av tekniska specifikatio-
ner, i enlighet med artikel 21.5 i forordning (EU) 2016/679.
Om de registrerade vigrar att ge sitt samtycke eller har dragit
tillbaka sitt samtycke ska de ges andra rittvisa och rimliga
alternativ for att fi tillging till informationssamhillets
tjdnster.

De inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande av
reklammeddelanden som avses i denna punkt fir inte
kombinera mer dn fyra kategorier av personuppgifter,
inbegripet var den registrerade befinner sig.

Om det politiska reklammeddelandet dr kopplad till ett val
eller en folkomristning ska den registrerades plats forstds vara
pd den valkretsnivd som dr tillimplig for det val eller den
folkomréstning som avses i punkt 1d b.

Om det politiska reklammeddelandet inte dr kopplat till ett val
eller en folkomrostning ska den plats som anvinds for
inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande av
reklammeddelanden inte ligga under kommunnivdn.

Om det politiska reklammeddelandet inte dr kopplat till ett val
eller en folkomrostning och om tvi eller flera uppgiftskatego-
rier kombineras ska mdlgruppen omfatta minst 0,4 % av
medlemsstatens befolkning, men dtminstone 50 000 medbor-
gare.
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Kommissionens forslag

Andring 208
Forslag till féorordning
Artikel 12 - punkt 1d (ny)

Andring

1d.  Utan hinder av punkt 1c ska 60 dagar fore ett val eller
en folkomristning inriktningstekniker och tekniker for till-
handahdllande av reklammeddelanden som inbegriper behand-
ling av tillhandahdllna personuppgifter begrinsas till foljande
personuppgifter som uttryckligen tillhandahdlls av den
registrerade till reklamutgivaren med hans eller hennes samt-
ycke enligt definitionen i artikel 4.11 i forordning (EU)
2016/679 och som endast ges for politisk reklam online:

a) De sprik som talas av den registrerade.

b) Var den registrerade befinner sig i den valkrets som dr
tillimplig i valet eller folkomrdstningen i friga.

¢) Informationen om att den registrerade ir en forstagings-
viljare.

Andra och tredje stycket i punkt 1c ska gilla i tillimpliga
delar.

Andring 209
Forslag till férordning
Artikel 12 - punkt 1e (ny)

Andring

le. Denna artikel ska inte tillimpas pd intern kommuni-
kation fran politiska partier, stiftelser, sammanslutningar eller
andra ideella organ, till deras medlemmar och fiore detta
ledaméoter eller pa kommunikation, sisom nyhetsbrev, som dr
kopplad till deras politiska verksamhet, si linge dessa
meddelanden endast baseras pd abonnemangsuppgifter och
dirfor dr strikt begrinsade till deras medlemmar, tidigare
medlemmar eller abonnenter och baseras pd personuppgifter
som de tillhandahdller och inte innebdr ytterligare behandling
av personuppgifter for att rikta in sig pd eller pd annat sitt
vilja ut mottagarna och de meddelanden som de mottar.
Sddana former av direktmarknadsforing omfattas av forord-
ning (EU) 2016/679 och direktiv 2002/58/EG.
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Andring 210

Forslag till forordning
Artikel 12 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Det forbud som avses i forsta meningen ska inte till-
limpas pd de situationer som avses i artikel 9.2 a och d
i forordning (EU) 2016/679 och artikel 10.2 a och d
i forordning (EU) 2018/1725.

Andring

utgdr

Andring 211

Forslag till forordning

Artikel 12 — punkt 3 - inledningen

Kommissionens forslag

3. Vid anvindning av inriktnings- eller forstirkningstekni-
ker i samband med politisk reklam som inbegriper behandling
av personuppgifter ska personuppgiftsansvariga, utéver de krav
som faststills i forordning (EU) 2016/679 och forordning (EU)
2018/1725, beroende pd vad som ir tillimpligt, uppfylla
foljande krav:

Andring

3. Vid anvindning av inriktningstekniker i samband med
politiska reklamtjidnster som inbegriper behandling av perso-
nuppgifter ska personuppgiftsansvariga, utover de krav som
faststalls i forordning (EU) 2016/679, forordning (EU)
2018/1725 och forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten om
digitala tjdnster), beroende pd vad som dar tillimpligt, uppfylla
foljande krav:

Andring 212

Forslag till forordning
Artikel 12 — punkt 3 —led a

Kommissionens forslag

(a) Anta och genomfora en intern policy som klart och tydligt
beskriver i synnerhet anvindningen av sddana tekniker for att
rikta in sig pd enskilda personer eller forstirka budskapet,
och behiélla denna policy under en period av fem ér.

Andring

(a) Anta, genomfora och offentliggora en intern policy som
klart och tydligt beskriver i synnerhet anvindningen av
sddana tekniker for att rikta in sig pa enskilda personer eller
forstarka budskapet, och behdlla denna policy under en
period av fem &r.

Andring 213
Forslag till forordning
Artikel 12 — punkt 3 —led b

Kommissionens forslag

(b) Fora register 6ver anvandningen av inriktning eller forstirk-
ning, relevanta mekanismer, tekniker och parametrar som
anvinds och killorna till de personuppgifter som anvinds.

Andring

(b) Fora register Over anviandningen av inriktning, relevanta
mekanismer, tekniker och parametrar som anvinds och
killorna till de personuppgifter som anvinds.
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Andring 214

Forslag till forordning
Artikel 12 - punkt 3 - led ¢

Kommissionens forslag

() Tillsammans med det politiska reklammeddelandet till-
handahalla ytterligare information for att den berorda
personen ska kunna forstd den bakomliggande logiken och
de viktigaste parametrarna for den teknik som anvinds samt
anvandningen av tredjepartsuppgifter och ytterligare analys-
metoder. Denna information ska omfatta de uppgifter som
anges i bilaga II.

Andring

(o) Tillsammans med uppgiften om att det rér sig om ett
politiskt reklammeddelande tillhandahélla ytterligare infor-
mation for att den berorda personen ska kunna forstd den
bakomliggande logiken och de viktigaste parametrarna for
den teknik som anvinds samt anvindningen av tredjepart-
suppgifter och ytterligare analysmetoder.

Andring 215

Forslag till forordning

Artikel 12 - punkt 3 - led ca (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(ca) Gora en intern drlig riskbedomning av anvindningen av
dessa tekniker for enskilda personers grundliggande
rittigheter och friheter och samhillet som helhet.
Resultaten av dessa riskbedomningar ska goras allmdint
tillgingliga.

Andring 216

Forslag till férordning
Artikel 12 - punkt 4

Kommissionens forslag

4. Utgivare av politisk reklam som anvinder inriktnings-
eller forstirkningstekniker ska i det transparensmeddelande
som krévs enligt artikel 7 inkludera den information som anges
i punkt 3 ¢ och en link till den policy som avses i punkt 3 a. Om
den personuppgiftsansvarige inte dr densamma som rekla-
mutgivaren ska den personuppgiftsansvarige oversinda den
interna policyn eller en hinvisning till den till utgivaren av
politisk reklam.

Andring

4. Utgivare av politisk reklam som anvinder inriktnings-
tekniker som inbegriper behandling av personuppgifter ska
i det transparensmeddelande som krivs enligt artikel 7a.1
inkludera den ytterligare information som behdvs for att den
berorda personen ska kunna forstd den bakomliggande logiken
och de viktigaste parametrarna for den teknik som anvinds,
och anvindningen av tredjepartsuppgifter och ytterligare
analystekniker.

Detta ska framfor allt inbegripa foljande information:

a) Madl, mekanismer och logik for inriktningen, inbegripet
parametrar for inkludering och uteslutning, och skilen till
valet av dessa parametrar.

b) Spridningsperiod, det antal personer som annonsen sprids
till.

¢) En link till eller en tydlig angivelse av var den policy som
avses i punkt 3 a enkelt kan hittas.
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Andring 217

Forslag till forordning
Artikel 12 - punkt 4a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

4a.  Om den registeransvarige skiljer sig frin reklamutgi-
varen ska den registeransvarige Gversinda den interna policy
som avses i punkt 3 a till utgivaren av politisk reklam och
sdkerstilla att den information som avses i denna punkt eller
en hinvisning till den formedlas till utgivaren av politisk
reklam sd att utgivaren av politisk reklam kan fullgora sina
skyldigheter enligt denna forordning. Informationen ska
oversindas i god tid och pd ett korrekt sitt i enlighet med
bista praxis och branschstandarder, genom ett standardiserat
och automatiserat forfarande dir det ir tekniskt majligt.

Andring 218

Forslag till forordning
Artikel 12 - punkt 5

Kommissionens forslag

5. Utgivare av politisk reklam som anvinder de inriktnings-
eller forstirkningstekniker som avses i punkt 3 ska i eller
tillsammans med reklammeddelandet och i det transparensmed-
delande som kridvs enligt artikel 7 inkludera en hdnvisning till
effektiva siatt att stodja enskilda personer i att utova sina
rttigheter enligt forordning (EU) 2016/679.

Andring

5. Utgivare av politisk reklam som anvinder de inriktnings-
tekniker och tekniker for tillhandahdllande av reklammedde-
landen som avses i punkt 3 ska i eller tillsammans med
reklammeddelandet och i det transparensmeddelande som kravs
enligt artikel 7a.1 inkludera en hinvisning till effektiva sitt att
stodja enskilda personer i att utova sina rittigheter enligt
forordning (EU) 2016/679. Transparensmeddelandet ska pd ett
synligt sdtt linka till ett lattillgingligt grinssnitt dar
anvindarna kan dra tillbaka sitt samtycke eller dndra de
personuppgifter som de tillhandahdllit enbart for syftet att
gora politisk reklam online enligt punkterna 1c och 1d.

Andring 219

Forslag till forordning

Artikel 12 - punkt 7

Kommissionens forslag

7. Tillhandahallare av reklamtjinster ska vid behov till den
personuppgiftsansvarige oversinda den information som dr
nodvindig for att uppfylla kraven i punkt 3.

Andring

7. Tillhandahéllare av reklamtjdnster ska till den personupp-
giftsansvariga 6versinda den information som dr nodvindig for
att uppfylla kraven i punkterna 3, 4 och 4a.
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Andring 220

Forslag till forordning
Artikel 12 - punkt 8

Kommissionens forslag

8.  Kommissionen ges befogenhet att anta delegerade akter
i enlighet med artikel 19 for att dndra bilaga II genom att
dndra eller stryka uppgifter fran forteckningen over informa-
tion som ska tillhandahdllas i enlighet med punkt 3 c i den hir
artikeln, med hinsyn till den tekniska utvecklingen pd
relevanta forskningsomrdden, och utvecklingen nir det giller
de berorda myndigheternas tillsyn och tillimpliga riktlinjer
utfirdade av berorda organ.

Andring

utgdr

Andring 221

Forslag till forordning
Artikel 13 - rubriken

Kommissionens forslag

Overféring av information om inriktning eller forstirkning till
andra berorda enheter

Andring

Overféring av information om inriktning online eller till-
handahdllande av reklammeddelanden till andra berérda

enheter

Andring 222

Forslag till forordning
Artikel 14 - punkt 1

Kommissionens forslag

1.  Tjanstetillhandahéllare som tillhandahéller politiska re-
klamtjanster i unionen men som inte dr etablerade i unionen ska
skriftligen utse en fysisk eller juridisk person till sin rattsliga
foretradare i en av de medlemsstater dar tillhandahéllaren
erbjuder sina tjanster.

Andring

1.  Tjanstetillhandahéllare som tillhandahéller politiska re-
klamtjanster i unionen men som inte ir etablerade i unionen ska
skriftligen utse en fysisk eller juridisk person till sin rattsliga
foretradare i en av de medlemsstater dir tillhandahallaren
erbjuder sina tjinster och registrera dem hos den nationella
gemensamma kontaktpunkten.

Tjénstetillhandahdllare ska meddela den rittsliga foretrida-
rens namn, postadress, e-postadress och telefonnummer till den
nationella gemensamma kontaktpunkten i den medlemsstat
dir den rittsliga foretridaren har sin hemvist eller sitt
etableringsstille.

Medlemsstaterna ska fora offentligt tillgingliga register dver
alla rittsliga ombud som dr registrerade pd deras territorium
enligt denna forordning och sikerstilla att informationen dr
littillginglig samt korrekt och aktuell.

Kommissionen ska fora en offentlig och littillginglig och
maskinlisbar databas éver rittsliga foretridare som registre-
rats inom unionen enligt denna forordning.
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Andring 223

Forslag till forordning
Artikel 14 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Den rittsliga foretrddaren ska ansvara for att den fore-
tridda tjinstetillhandahdllarens skyldigheter fullgors enligt
denna forordning och vara adressat for all den kommunikation
med den berorda tjdnstetillhandahallaren som foreskrivs i den
hiar forordningen. Alla meddelanden till den rittsliga fore-
tradaren ska betraktas som meddelanden till den foretradda
tjdnstetillhandahallaren.

Andring

2. Den rittsliga foretridaren ska ansvara for att sikerstilla
efterlevnad, och kan avkrivas ansvar for icke-efterlevnad, av
skyldigheter enligt denna férordning, utan att det paverkar de
skadestandskrav och rittsliga dtgirder som skulle kunna
inledas mot tjinstetillhandahdllaren. Den rittsliga foretrida-
ren ska vara adressat for all den kommunikation med den
berorda tjanstetillhandahéllaren som foreskrivs i den har
forordningen. Alla meddelanden till den rittsliga foretradaren
ska betraktas som meddelanden till den foretradda tjanstetill-
handahallaren.

Andring 224

Forslag till forordning
Artikel 14 - punkt 2a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

2a. Tjanstetillhandahdllare ska forse sin rittsliga fore-
tridare med nédvindiga befogenheter och tillrickliga resurser
for att garantera effektivt och limpligt samarbete med
medlemsstaternas behoriga myndigheter och, vid behov,
kommission, och for att sikerstilla efterlevnad av deras beslut.

Andring 225

Forslag till féorordning

Artikel 15 - punkt 1a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

la. Om utgivaren av politisk reklam dr en mycket stor
onlineplattform i den mening som avses i artikel 33 i forord-
ning (EU) 2022/2065, fir Europeiska dataskyddsstyrelsen pd
begiran av nationella myndigheter, kommissionen eller pd eget
initiativ efter samrdd med relevanta nationella myndigheter
inleda en utredning om den misstinker overtridelse av artikel
- 12 eller artikel 12 i denna forordning.
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Kommissionens forslag

Andring 226
Forslag till féorordning

Artikel 15 - punkt 1b (ny)

Andring

1b.  Inledandet av en utredning i enlighet med punkt la
i denna artikel av Europeiska dataskyddsstyrelsen ska befria
den nationella dataskyddsmyndigheten eller de nationella
dataskyddsmyndigheterna, eller i forekommande fall en annan
behorig myndighet, frin dess befogenheter avseende den
aktuella overtridelsen att Gvervaka och verkstilla skyldighe-
terna enligt denna forordning.

Andring 227
Forslag till forordning
Artikel 15 - punkt 1c (ny)

Andring

Ic. De nationella dataskyddsmyndigheterna ska inom 15
dagar efter att ha underrittats om inledandet av utredningen,
eller inom sju dagar om det ir inom 60 dagar omedelbart fire
val eller folkomréstningar i enlighet med artikel 12.1d till
Europeiska dataskyddsstyrelsen overlimna all information om
overtridelsen i fraga.

Andring 228
Forslag till féorordning

Artikel 15 - punkt 1d (ny)

Andring

1d. I utévandet av sina utredningsbefogenheter enligt
denna forordning ska Europeiska dataskyddsstyrelsen begira
individuellt eller gemensamt stod frin alla nationella datas-
kyddsmyndigheter som berors av den misstinkta overtridel-
sen, inbegripet dataskyddsmyndigheten i etableringsstaten.
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Andring 229

Forslag till forordning
Artikel 15 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Medlemsstaterna ska utse behoriga myndigheter for att
overvaka att tillhandahallare av formedlingstjanster i den mening
som avses i forordning (EU) 2021/xxx [rittsakten om digitala
tjanster] uppfyller de skyldigheter som faststalls i artiklarna 5-11
och 14 i denna forordning, i tillimpliga fall. De behoriga
myndigheter som utsetts enligt forordning (EU) 2021 /xxx
[rittsakten om digitala tjanster] kan ocksd vara en av de
behoriga myndigheter som utsetts for att overvaka att mellan-
hander pa internet uppfyller skyldigheterna i artiklarna 5-11
och 14 i denna forordning. Den samordnare av digitala tjanster
som avses i artikel 38 i forordning (EU) 2021/xxx i varje
medlemsstat ska ansvara for att sdkerstilla samordning pa
nationell nivd nir det giller tillhandahallare av formedlings-
tjanster enligt definitionen i forordning (EU) 2021/xxx [ritts-
akten om digitala tjanster]. Artikel 45.1-45.4 och artikel 46.1
i forordning (EU) 2021 /xxx [rittsakten om digitala tjinster] ska
tillimpas i frdgor som ror tillimpningen av denna férordning
ndr det géller tillhandahallare av formedlingstjanster.

Andring

2. Medlemsstaterna ska utse behoriga myndigheter som ska
tillse och Gvervaka att tillhandahéllare av formedlingstjanster
i den mening som avses i forordning (EU) 2022/2065 [rittsakten
om digitala tjanster] uppfyller de skyldigheter som faststills
i artiklarna 5-11 och 14 i denna forordning, i tillimpliga fall. De
behoriga myndigheter som utsetts enligt forordning (EU)
2022/2065 (rittsakten om digitala tjanster) kan ocksa vara en
av de behoriga myndigheter som utsetts for att overvaka att
mellanhénder pa internet uppfyller skyldigheterna i artiklarna 5-
11 och 14 i denna forordning. Den samordnare av digitala
tjdnster som avses i artikel 49 i forordning (EU) 2022/2065
i varje medlemsstat ska ansvara for att sakerstilla samordning pa
nationell nivd nir det giller tillhandahdllare av formedlings-
tjanster enligt definitionen i forordning (EU) 2022/2065 (ritts-
akten om digitala tjanster). Artikel 58.1-58.4 och artikel 60.1
i forordning (EU) 2022/2065 [rittsakten om digitala tjdnster]
ska tillimpas i frigor som ror tillimpningen av denna férord-
ning nar det géller tillhandahéllare av formedlingstjanster.

Andring 230

Forslag till forordning

Artikel 15 - punkt 2a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

2a. I den mdn kommissionen har exklusiv behérighet att
overvaka efterlevnaden for mycket stora onlineplattformar och
mycket stora onlinebaserade sokmotorer i den mening som
avses i forordning (EU) 2022/2065 (rittsakten om digitala
tjanster) av de skyldigheter som féreskrivs i den forordningen,
ska den ha behirighet att overvaka deras efterlevnad av
artikel 5.2d och artikel 7b.2 i denna forordning.
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Andring 231

Forslag till forordning
Artikel 15 - punkt 3

Kommissionens forslag

3. Varje medlemsstat ska utse en eller flera behoriga
myndigheter som ska ansvara for tillimpningen och efterlev-
naden av de aspekter av denna forordning som inte avses
i punkterna 1 och 2. Varje behorig myndighet som utses enligt
denna punkt ska strukturellt vara helt oberoende bade fran
sektorn och fran eventuell inblandning utifrdn eller av politiska
patryckningar. Den ska pd ett fullstindigt oberoende sitt
overvaka och vidta de dtgirder som ar nodvindiga och
proportionella for att sikerstilla efterlevnaden av denna férord-
ning.

Andring

3. Varje medlemsstat ska utse en eller flera behoriga
myndigheter som ska ansvara for konsekvent tillimpning och
efterlevnad av de aspekter av denna forordning som inte avses
i punkterna 1 och 2. De nationella behoriga myndigheterna far
vara desamma som de som avses i artikel 30 i direktiv
2010/13/EU. Varje behorig myndighet som utses enligt denna
punkt ska strukturellt vara helt oberoende bade fran sektorn och
fran eventuell inblandning utifrén eller av politiska patryck-
ningar. Den ska pa ett fullstandigt oberoende sitt 6vervaka och
vidta de atgirder som dr nodvandiga och proportionella for att
sikerstilla den konsekventa tillsynen, efterlevnaden och verk-
stillandet av denna forordning.

Andring 232

Forslag till forordning
Artikel 15 - punkt 4

Kommissionens forslag

4. De behoriga myndigheter som avses i punkt 3 ska, nir de
utovar sina tillsynsuppgifter i samband med denna férordning,
ha befogenhet att begira tillgdng till uppgifter, handlingar eller
annan nodvindig information fran tillhandahéllare av politiska
reklamtjanster for att de ska kunna utfora sina tillsynsuppgifter.

Andring

4. De behoriga myndigheter som avses i punkt 3 ska, nir de
utovar sina tillsynsuppgifter i samband med denna férordning,
dtminstone ha befogenhet att begira tillging till uppgifter,
handlingar eller annan nédvindig information frin tillhanda-
hallare av politiska reklamtjanster for att de ska kunna utféra
sina tillsynsuppgifter. De behoriga myndigheterna ska anvinda
dessa uppgifter endast for att Gvervaka och bedéma efterlev-
naden av denna forordning, i enlighet med relevant lagstift-
ning om skydd av personuppgifter och skydd av konfidentiell
information, och i syfte att uppritthdlla tjinsternas sikerhet.

Andring 233

Forslag till forordning

Artikel 15 - punkt 5 - led aa (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(aa) begira tillging till uppgifter, handlingar eller annan
néodvindig information fran tillhandahdllare av politiska

reklamtjinster,
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Andring 234
Forslag till féorordning
Artikel 15 - punkt 5 - led ab (nytt)
Kommissionens forslag Andring
(ab) beordra att Gvertridelserna upphor och, i forekommande
fall, infora korrigerande dtgirder som stdr i proportion
till 6vertridelsen och som dr nodvindiga for att fi den att
verkligen upphdora,
Andring 235
Forslag till forordning
Artikel 15 — punkt 5 —led ¢
Kommissionens forslag Andring
(c) pafora administrativa sanktionsavgifter och ekonomiska (c) pafora administrativa sanktionsavgifter och ekonomiska
sanktioner. sanktioner, inbegripet viten,

Andring 236
Forslag till forordning
Artikel 15 - punkt 5 - led ca (nytt)

Kommissionens forslag Andring

(ca) utfora, eller, nir sd dr nédvindigt i enlighet med nationell
ritt, begira att en rittslig myndighet i samordnarens
medlemsstat beordrar inspektioner av lokaler som till-
handahdllare av politiska reklamtjinster anvinder for
syften relaterade till deras nérings-, foretags-, hantverks-
eller yrkesverksambhet, eller att begira att andra offentliga
myndigheter gor detta, for att granska, beslagta, kopiera
eller utverka kopior av uppgifter som ror en misstdinkt
overtridelse i nigon form, oavsett lagringsmedium,

Andring 237
Forslag till forordning
Artikel 15 - punkt 5a (ny)

Kommissionens forslag Andring

5a.  Punkterna 4 och 5 i denna artikel ska i tillimpliga delar
gilla for Europeiska dataskyddsstyrelsen.
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Andring 238

Forslag till forordning
Artikel 5 - punkt 5b (ny)

Kommissionens forslag

Andring

5b.  Medlemsstaterna ska sikerstilla att nationella behériga
myndigheter har alla nodvindiga resurser for att utfora sina
uppgifter, inbegripet tillrickliga tekniska och ekonomiska
resurser och personalresurser for att pd ett limpligt sitt kunna
utova tillsyn Gver sponsorer och tillhandahdllare av politiska
reklamtjinster inom deras behorighet.

Andring 239

Forslag till forordning
Artikel 15 - punkt 6

Kommissionens forslag

6.  Medlemsstaterna ska sikerstilla att behoriga myndigheter
samarbetar, i synnerhet inom ramen for nationella valnitverk,
for att underlitta ett snabbt och sikert informationsutbyte
i frdgor som ror utévandet av deras tillsyns- och efterlevnads-
uppgifter enligt denna forordning, bland annat genom att
gemensamt identifiera 6vertradelser, dela med sig av resultat och
sakkunskap och samarbeta om tillimpningen och efterlevnaden
av relevanta regler.

Andring

6.  Medlemsstaterna ska sikerstilla att alla relevanta behoriga
myndigheter och tillsynsmyndigheter som avses i punkterna 2
och 3 samarbetar pd ett effektivt och strukturerat sitt, sdrskilt
inom ramen for nationella valnitverk, for att underlitta ett
snabbt och sikert informationsutbyte i frigor som ror utévandet
av deras tillsyns- och efterlevnadsuppgifter enligt denna férord-
ning, bland annat genom att gemensamt identifiera Gver-
tradelser, dela med sig av resultat och sakkunskap och
samarbeta om tillimpningen och efterlevnaden av relevanta
regler.

Andring 240

Forslag till forordning
Artikel 15 - punkt 7

Kommissionens forslag

7. Varje medlemsstat ska utse en behorig myndighet som
kontaktpunkt pd unionsnivd for tillimpningen av denna
forordning.

Andring

7. Om en medlemsstat utser en eller flera behiriga
myndigheter ska den sikerstilla att dessa myndigheters
respektive befogenheter dr tydligt definierade och att de
samarbetar nira och effektivt nir de utfor sina uppgifter.
Varje medlemsstat ska utse en behorig myndighet som nationell
kontaktpunkt pd unionsnivé for tillimpningen av alla aspekter
av denna forordning. De nationella kontaktpunkterna ska
sikerstilla ett effektivt samarbete mellan nationella behoriga
myndigheter och med andra nationella kontaktpunkter och
myndigheter pd unionsnivd. Medlemsstaterna ska offentliggo-
ra kontaktuppgifterna for sina nationella kontaktpunkter. De
berérda medlemsstaterna ska meddela namnet pd de andra
behoriga myndigheterna och deras respektive uppgifter till
nitverket av nationella kontaktpunkter.
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Andring 241

Forslag till forordning
Artikel 15 — punkt 8 — led a

Kommissionens forslag

(a) De behoriga myndigheter som tillimpar tillsyns- eller

efterlevnadsatgirder i en medlemsstat ska via den kontakt-
punkt som avses i punkt 7 informera och samrdda med de
behoriga myndigheterna i 6vriga berérda medlemsstater om
de tillsyns- och efterlevnadsatgdrder som vidtagits och
uppféljningen av dem.

Andring

(@) De behoriga myndigheter som tillimpar tillsyns- eller
efterlevnadsatgirder i en medlemsstat ska via den kontakt-
punkt som avses i punkt 7, och utan onddigt drojsmdl, och
under inga omstindigheter senare in en mdnad efter en
begiran om samarbete, informera och samrdda med de
behériga myndigheterna i 6vriga berérda medlemsstater om
de tillsyns- och efterlevnadsitgarder som vidtagits och
uppf6ljningen av dem.

Andring 242

Forslag till forordning
Artikel 15 — punkt 8 —led ¢

Kommissionens forslag

-

En behorig myndighet ska, efter att ha mottagit en motiverad
begdran frdn en annan behorig myndighet, bistd den andra
behoriga myndigheten sé att de tillsyns- eller efterlevnads-
atgdrder som avses i punkterna 4 och 5 kan genomféras pa
ett dndamélsenligt, effektivt och konsekvent sitt. Den
tillfrdgade berorda behoriga myndigheten ska via de kontakt-
punkter som avses i punkt 7 och inom en tidsram som stdr
i proportion till hur bradskande begiran dr tillhandahélla ett
svar med den begirda informationen eller informera om att
den inte anser att villkoren for att begdra bistdnd enligt denna
forordning ar uppfyllda. All information som utbyts inom
ramen for hjalp som begirs och tillhandahélls enligt denna
artikel far anviandas endast med avseende pa det drende for
vilket den har begirts.

Andring

(c) En behorig myndighet ska, efter att ha mottagit en motiverad
begidran frdn en annan behorig myndighet, bistd den andra
behoriga myndigheten s att de tillsyns- eller efterlevnads-
atgirder som avses i punkterna 4 och 5 kan genomféras pa
ett dndamalsenligt, effektivt och konsekvent sitt. Den
tillfragade berorda behoriga myndigheten ska via de kontakt-
punkter som avses i punkt 7, utan onodigt drojsmdl och
under inga omstindigheter senare in en mdnad efter en
begiran om samarbete, tillhandahélla ett svar med den
begirda informationen eller informera om att den inte anser
att villkoren for att begira bistdnd enligt denna forordning ar
uppfyllda. All information som utbyts inom ramen f6r hjilp
som begirs och tillhandahdlls enligt denna artikel far
anvindas endast med avseende pd det drende for vilket den
har begirts.

Andring 243

Forslag till forordning
Artikel 15 - punkt 8a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

8a.  Efterlevnaden av denna forordning av tillhandahdllare
av politiska reklamtjinster ska omfattas av befogenheten for
den medlemsstat dir tillhandahdllaren har sitt etablerings-
stille. Om tjinsteleverantoren dr etablerad i mer dn en
medlemsstat ska den anses omfattas av jurisdiktionen i den
medlemsstat dir den har sitt huvudsakliga etableringsstille.
Utan att det piverkar tillimpningen av punkterna 1 och 2 ska
den eller de behiriga myndigheterna i alla medlemsstater vid
behov samarbeta med och bistd varandra.
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Kommissionens forslag Andring

Om en nationell behorig myndighet har anledning att
misstdnka att en sponsor, tillhandahdllare eller utgivare av
politiska reklamtjinster évertritt denna forordning pd ett sitt
som berér enskilda personer i denna behoriga myndighets
medlemsstat, far den begira att kontaktpunkten i medlems-
staten dir etableringsstillet finns bedomer drendet och vidtar
de nodvindiga undersoknings- och efterlevnadsitgirder som
avses i punkterna 4 och 5 i denna artikel. Begiran ska vara
underbyggd, motiverad och proportionell, och i den ska det som
minst anges foljande:

a) Kontaktpunkten eller den rittsliga foretridaren for den
berérda tillhandahdllaren av politiska reklamtjinster,
enligt vad som foreskrivs i artikel 14.

b) En redogorelse for relevanta fakta, berorda bestimmelser
i denna forordning och skilen till att den behériga
myndighet som sinde begiran misstinker att tillhandahdl-
laren overtritt bestimmelserna i denna forordning, in-
begripet en redogorelse for den pdstidda overtridelsens
negativa effekter.

¢) All annan information som den behoriga myndighet som
sdnt begiran anser relevant, nir si dr lampligt dven
information som den samlat in pd eget initiativ eller forslag
till sirskilda undersoknings- eller efterlevnadsdtgirder att
vidta, inbegripet interimistiska dtgirder.

Kontaktpunkten i medlemsstaten dir etableringsstillet finns
ska i storsta mojliga utstrickning beakta punkt 5 i denna
artikel. Om den inte anser sig ha tillricklig information for att
agera utifran denna begiran eller rekommendation och den har
skdl att anse att den behéoriga myndighet som sint begiran
skulle kunna tillhandahdlla ytterligare information, fir den
begira sddan information. Den tidsperiod som faststills
i punkt 4 i denna artikel ska tillfilligt upphéra att lopa till
dess att den ytterligare informationen har tillhandahallits.

Kontaktpunkten i medlemsstaten dir etableringsstillet finns
ska, utan onddigt drojsmdl och under inga omstindigheter
senare dn en mdnad efter att begiran mottagits i enlighet med
punkt 4, underritta den behoriga myndighet som sinde
begiran, och nitverket av nationella kontaktpunkter, om
bedomningen av den misstinkta overtridelsen och en forklar-
ing av alla eventuella undersoknings- och efterlevnadsdtgirder
som vidtagits eller planeras hartill, for att sdikerstilla
efterlevnad av denna forordning.
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Andring 244

Forslag till féorordning
Artikel 15 - punkt 9

Kommissionens forslag

9.  Kontaktpunkterna ska sammantrida regelbundet pd
unionsnivd inom ramen for det europeiska nitverket for
valsamarbete for att underlitta ett snabbt och sikert informa-
tionsutbyte i fragor som ror utévandet av deras tillsyns- och
efterlevnadsuppgifter enligt denna forordning.

Andring

9.  Inom ramen for det europeiska nitverket for valsamarbete
ska ett permanent nitverk av nationella kontaktpunkter
inrittas. Nétverket av nationella kontaktpunkter ska fungera
som en plattform for regelbundet informationsutbyte och
strukturerat samarbete mellan nationella kontaktpunkter och
kommissionen i friga om alla aspekter av denna forordning.

Nitverket av nationella kontaktpunkter ska sirskilt underlitta

a) ett snabbt och sikert utbyte av information och bésta praxis
mellan nationella kontaktpunkter och andra relevanta
myndigheter,

b) utarbetande, i samarbete med berdrda parter, av gemen-
samma handlingslinjer for att hjilpa sponsorer och
tillhandahdllare av politiska reklamtjinster, si att de kan
uppfylla kraven i denna forordning pd ett harmoniserat
sdtt,

c) utveckling av en harmoniserad strategi for sanktioner som
ska tillimpas pd nationell nivd for overtridelser av denna
forordning,

d) samarbete pd unionsniva for att garantera en harmoniserad
efterlevnad av denna forordning.

Nitverket av nationella kontaktpunkter ska sammantrida
minst tvd gdnger om dret och, vid behov, pd motiverad begiran
av kommissionen eller en medlemsstat. Det ska ha ett nira
samarbete med den europeiska gruppen av regleringsmyndig-
heter for audiovisuella medietjinster och andra relevanta
myndigheter och nitverk. Kommissionen ska delta i motena
i nitverket av nationella kontaktpunkter och tillhandahdlla
administrativt stod.

Andring 245

Forslag till forordning

Artikel 15a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

Artikel 15a
Ritt att limna in klagomadl

Alla personer eller enheter ska ha ritt att limna in klagomal
till den behoriga myndighet som dr den nationella kontakt-
punkten i den medlemsstat dir enheten eller personen befinner
sig eller dr etablerad mot sponsorer och tillhandahdllare av
politiska reklamtjinster vid misstanke om att denna forord-
ning har Gvertritts.



C 267/136 Europeiska unionens officiella tidning 28.7.2023
Torsdagen, 2 februari 2023
Kommissionens forslag Andring

Kommissionens forslag

Kontaktpunkten i medlemsstaten fir avvisa alla klagomdl som
den bedomer dr uppenbart ogrundade, och ska underritta den
klagande om sitt beslut.

Kontaktpunkten i medlemsstaten ska utan oskdligt drdojsmdl
overlimna klagomdl som omfattas av behorigheten for en
annan behorig myndighet i samma medlemsstat till denna
behiriga myndighet. Kontaktpunkten i medlemsstaten ska
inom tio arbetsdagar overlimna klagomdl som omfattas av
behorigheten for en annan behorig myndighet i en annan
medlemsstat till kontaktpunkten i den medlemsstaten.

Den behiriga myndighet som tar emot klagomalet ska bedéma
det och, ndr sd dr limpligt, vidta dtgird inom 15 arbetsdagar.
Under valperioder ska bedomningen dga rum inom fem
arbetsdagar.

Under dessa forfaranden ska alla parter ha ritt att horas och
ta emot lamplig information om klagomdlets status, i enlighet
med relevant nationell lagstiftning.

Andring 246
Forslag till forordning
Artikel 15b (ny)

Andring

Artikel 15b
Verksamhetsrapporter

Nationella kontaktpunkter, utsedda enligt artikel 15.7, ska
utarbeta en standardiserad drsrapport om de verksamheter
som omfattas av denna forordning for alla de behoriga
myndigheter som utsetts enligt artikel 15, daribland antalet
klagomdl som mottagits i enlighet med artikel 15a och en
aoversikt av uppfoljningen av dem.

De nationella kontaktpunkterna ska gora drsrapporterna
tillgingliga for allminheten i ett maskinlisbart format, och
ska overlimna dem till det europeiska nitverket for valsam-
arbete samt, vid val till Europaparlamentet, till Europa-
parlamentet.
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Andring 247

Forslag till forordning
Artikel 16 - punkt 1

Kommissionens forslag

1. Nir det giller artiklarna 5-11, 13 och 14 ska medlems-
staterna faststilla bestimmelser om sanktioner, inbegripet
administrativa sanktionsavgifter och ekonomiska sanktioner,
som ska tillimpas pa tillhandahéllare av politiska reklamtjinster
inom deras jurisdiktion for overtradelser av denna forordning,
vilka i varje enskilt fall ska vara effektiva, proportionella och
avskrickande.

Andring

1. Nar det giller artiklarna 3a-11, 13 och 14 ska medlems-
staterna faststilla bestimmelser om sanktioner, inbegripet
administrativa sanktionsavgifter och ekonomiska sanktioner,
som ska tillimpas pa tillhandahéllare av politiska reklamtjanster
inom deras jurisdiktion for overtradelser av denna foérordning,
och medlemsstaterna ska vidta alla nodvindiga dtgérder for att
sdkerstilla att bestimmelserna tillimpas. Sanktionerna ska
i varje enskilt fall vara tidsmdssigt lampliga, effektiva,
proportionella och avskrickande.

Andring 248

Forslag till forordning
Artikel 16 — punkt 3 —led a

Kommissionens forslag

(a) Overtridelsens karaktdr, allvar och varaktighet.

Andring

(@) Overtridelsens art, allvar, upprepning och varaktighet.

Andring 249

Forslag till forordning
Artikel 16 — punkt 3 —led d

Kommissionens forslag

(d) Relevanta tidigare 6vertradelser och andra forsvarande eller
formildrande omstindigheter som ar tillimpliga pa
omstandigheterna i fallet.

Andring

(Beror inte den svenska versionen.)

Andring 250

Forslag till forordning
Artikel 16 - punkt 3 —led e

Kommissionens forslag

(e) Graden av samarbete med den behoriga myndigheten.

Andring

(Beror inte den svenska versionen.)

Andring 251

Forslag till forordning

Artikel 16 — punkt 3 — led ea (nytt)

Kommissionens forslag

Andring

(ea) Storleken pd och den ekonomiska Rkapaciteten hos

tillhandahdllaren av en politisk reklamtjinst.
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Andring 252

Forslag till forordning
Artikel 16 - punkt 4

Kommissionens forslag

4. Overtrddelser av artikel 7 ska anses vara sirskilt allvarliga
om de avser politisk reklam som publiceras eller sprids under en
valperiod och riktas till medborgare i den medlemsstat dir det
aktuella valet anordnas.

Andring

4. Overtridelser av artiklarna 3a, 5, 7, 7a och 7b ska anses
vara sdrskilt allvarliga om de avser politisk reklam som
publiceras eller sprids under en valperiod och riktas till
medborgare i den medlemsstat dir det aktuella valet eller
folkomréstningen anordnas.

Medlemsstaterna far ocksi foreligga viten for att tvinga
sponsorer, tillhandahdllare av politiska reklamtjinster och
utgivare att sitta stopp for allvarliga och upprepade Gver-
tridelser av denna forordning.

Andring 253

Forslag till forordning
Artikel 16 - punkt 4a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

4a.  De nationella kontaktpunkterna ska underritta kom-
missionen om typen av och storleken pd de sanktioner som
utdoms. Medlemsstaterna ska drligen rapportera om typen av
och storleken pd de sanktioner som inférts for att uppritthdilla
bestammelserna i denna forordning. Kommissionen ska ocksd
regelbundet utarbeta en rapport om tillimpningen av artikel 18
i denna forordning.

Andring 254

Forslag till forordning
Artikel 16 - punkt 6

Kommissionens forslag

6. For overtradelser av de skyldigheter som faststalls
i artikel 12 fir de tillsynsmyndigheter som avses i artikel 51
i forordning (EU) 2016/679 inom ramen for sin behorighet
pafora administrativa sanktionsavgifter i enlighet med artikel 83
i forordning (EU) 2016/679 upp till det belopp som avses
i artikel 83.5 i den forordningen.

Andring

6. For overtrddelser av de skyldigheter som faststalls
i artiklarna - 12 och 12 fér de tillsynsmyndigheter som avses
i artikel 51 i forordning (EU) 2016/679 och Europeiska
dataskyddsstyrelsen anvinda sina utredningsbefogenheter och
korrigerande befogenheter enligt den forordningen och inom
ramen for sin behorighet pafora administrativa sanktionsavgifter
i enlighet med artikel 83 i forordning (EU) 2016/679 upp till det
belopp som avses i artikel 83.5 i den forordningen.
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Andring 255

Forslag till forordning
Artikel 16 - punkt 6a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

6a.  Vid sirskilt allvarliga och systembetingade overtridelser
av de skyldigheter som faststills i artiklarna - 12 och 12 av
sponsorn, och om utgivaren av politisk reklam dr en mycket
stor onlineplattform eller en mycket stor sokmotor i den
mening som avses i artikel 33 i forordning (EU) 2022/2065,
far Europeiska dataskyddsstyrelsen under en strikt begrinsad
tidsperiod, som inte Gverstiger 15 dagar, beordra den mycket
stora onlineplattformen eller sskmotorn att inte tillhandahdlla
inriktningstekniker och tekniker for tillhandahdllande av
reklammeddelanden till den specifika sponsorn, i enlighet
med artikel 15.1a. En sddan tillfillig avstingning fir dliggas
utover eller i stillet for en administrativ sanktionsavgift.

Andring 256

Forslag till forordning
Artikel 16 - punkt 7

Kommissionens forslag

7. For overtridelser av de skyldigheter som faststills
i artikel 12 fir den tillsynsmyndighet som avses i artikel 52
i forordning (EU) 20181725 inom ramen for sin behorighet
paféra administrativa sanktionsavgifter i enlighet med artikel 66
i forordning (EU) 2018/1725 upp till det belopp som avses
i artikel 66.3 i den forordningen.

Andring

7. For overtradelser av de skyldigheter som faststills
i artiklarna - 12 och 12 fir den tillsynsmyndighet som avses
i artikel 52 i forordning (EU) 2018/1725 anvinda sina
utredningsbefogenheter och korrigerande befogenheter enligt
den forordningen och inom ramen for sin behorighet pafora
administrativa sanktionsavgifter i enlighet med artikel 66 i for-
ordning (EU) 2018/1725 upp till det belopp som avses
i artikel 66.3 i den forordningen.

Andring 257

Forslag till forordning
Artikel 16 - punkt 7a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

7a.  Medlemsstaterna ska drligen rapportera till kommis-
sionen om de sanktioner som inforts for att uppritthdlla
bestimmelserna i denna forordning, sirskilt om vilken typ av
sanktioner som tillimpas och de administrativa sanktionsav-
gifternas och de ekonomiska sanktionernas belopp. Kommis-
sionen ska sammanfatta och utvirdera dessa rapporter drligen
och anvinda dem for oversynen enligt artikel 18.
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Andring 258

Forslag till forordning
Artikel 16 - punkt 7b (ny)

Kommissionens forslag

Andring

7b.  Kommissionen ges befogenhet att anta delegerade akter
i enlighet med artikel 19 med avseende pd att infora
minimisanktioner i hela unionen for &vertridelser av de
skyldigheter som faststills i artiklarna - 12 och 12.1-1e efter
samrdd med behoriga myndigheter och andra relevanta berorda
parter.

Andring 259

Forslag till forordning
Artikel 18

Kommissionens forslag

Senast tvd &r efter varje val till Europaparlamentet och forsta
gdngen senast den 31 december 2026 ska kommissionen ligga
fram en rapport om utvirderingen och Gversynen av denna
forordning. Denna rapport ska innehdlla en bedomning av
behovet av att dndra denna forordning. Rapporten ska
offentliggoras.

Andring

Senast tvd dr efter varje val till Europaparlamentet ska
kommissionen for Europaparlamentet och rddet ligga fram en
offentlig rapport om utvirderingen och &versynen av denna
forordning. Denna rapport ska innehdlla en bedomning av
behovet av att dndra denna forordning, sdrskilt med avseende

pd

a) forordningens tillimpningsomride och definitionen av
politisk reklam i artikel 2.2,

b) dndamadlsenligheten i transparensdtgirderna, sdrskilt for-
klaringarna om och mekanismerna for att identifiera den
politiska karaktiren pd reklam enligt artiklarna 5 och 5a,

c) dndamdlsenligheten i tillsyns- och efterlevnadsstrukturen
och behovet av att infora harmoniserade sanktioner i hela
unionen for Gvertridelser av de skyldigheter som faststills
i denna forordning, sirskilt de Gvertridelser som avses
i artikel 16.4,

d) denna forordnings indamdlsenlighet mot bakgrund av den
tekniska och vetenskapliga utvecklingen och annan utveck-
ling,

e) denna forordnings samverkan med de rittsakter som avses
i artikel 1.4.

Rapporten ska offentliggoras.
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Andring 260

Forslag till forordning
Artikel 19 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Den befogenhet att anta delegerade akter som avses
i artiklarna 7.8 och 12.8 ska ges till kommissionen for en
period pd [till dess att tillimpningen av denna forordning
utvirderas, tva ar efter nasta val till Europaparlamentet].

Andring

2. Den befogenhet att anta delegerade akter som avses
i artiklarna 7.1b, 7a.5, 7a.6, 7b.6 och 9.4a ska ges till
kommissionen for en period pé [till dess att tillimpningen av
denna forordning utvidrderas, tvd ar efter ndsta val till Europa-
parlamentet].

Andring 261

Forslag till forordning
Artikel 19 - punkt 3

Kommissionens forslag

3. Den delegering av befogenhet som avses i artiklarna 7.8
och 12.8 fir nir som helst dterkallas av Europaparlamentet eller
radet. Ett beslut om dterkallelse innebir att delegeringen av den
befogenhet som anges i beslutet upphér att gilla. Beslutet far
verkan dagen efter det att det offentliggors i Europeiska unionens
officiella tidning, eller vid ett senare i beslutet angivet datum. Det
paverkar inte giltigheten av delegerade akter som redan har tritt
i kraft.

Andring

3. Den delegering av befogenhet som avses i artiklarna 7.1b,
7a.5, 7a.6, 7b.6 och 9.4a fir nir som helst aterkallas av
Europaparlamentet eller radet. Ett beslut om dterkallelse innebar
att delegeringen av den befogenhet som anges i beslutet upphér
att gélla. Beslutet far verkan dagen efter det att det offentliggors
i Europeiska unionens officiella tidning, eller vid ett senare
i beslutet angivet datum. Det paverkar inte giltigheten av
delegerade akter som redan har trétt i kraft.

Andring 262

Forslag till forordning
Artikel 19 - punkt 3a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

3a. Innan kommissionen antar en delegerad akt ska den
samrdda med experter som utsetts av varje medlemsstat
i enlighet med principerna i det interinstitutionella avtalet av
den 13 april 2016 om biittre lagstiftning.
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Andring 263
Forslag till forordning
Artikel 19 - punkt 5

Kommissionens forslag

5. En delegerad akt som antas i enlighet med artikel 7.8 eller
artikel 12.8 ska trida i kraft endast om varken Europa-
parlamentet eller rddet har gjort invindningar mot den
delegerade akten inom tvd mdnader frin den dag dd akten
delgavs Europaparlamentet och rddet, eller om bédde Europa-
parlamentet och rddet fore utgdngen av den perioden har
underrittat kommissionen om att de inte kommer att invinda.
Denna period ska forlingas med tvd ménader pd Europa-
parlamentets eller rddets initiativ.

Andring

5. Endelegerad akt som antas i enlighet med artiklarna 7.1b,
7a.5, 7a.6, 7b.6 och 9.4a ska trida i kraft endast om varken
Europaparlamentet eller radet har gjort invindningar mot den
delegerade akten inom tvd mdanader fran den dag dd akten
delgavs Europaparlamentet och rddet, eller om bdde Europa-
parlamentet och rddet fore utgdngen av den perioden har
underrittat kommissionen om att de inte kommer att invinda.
Denna period ska forlingas med tvd mdnader pa Europa-
parlamentets eller rddets initiativ.

Andring 264

Forslag till forordning
Artikel 19a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

Artikel 19a
Kommittéforfarande

1. Kommissionen ska bitridas av en kommitté. Denna
kommitté ska vara en kommitté i den mening som avses
i forordning (EU) nr 182/2011.

2. Nir det hinvisas till denna punkt ska artikel 5 i forord-
ning (EU) nr 182/2011 tillimpas.

Andring 265

Forslag till forordning
Artikel 20 - punkt 2

Kommissionens forslag

2. Det ska tillimpas frén och med den 1 april 2023.

Andring

2. Den ska tillimpas frin och med den [tre mdnader efter
denna forordnings ikrafttridande].

Artikel 7b.1, 7b4 och 7b.5 ska dock tillimpas frin och med
den [ett dr efter denna forordnings ikrafttradande].
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Andring 266

Forslag till forordning

Bilaga I — rubriken

Kommissionens forslag

Information som ska tillhandahallas enligt artikel 7.2

Andring

Information som ska tillhandahallas enligt artikel 7a.1

Andring 267

Forslag till forordning

Bilaga I —led a

Kommissionens forslag

(a) Om meddelandet inte ingdr i sjilva reklammeddelandet: ett
exempel pa eller ett dtergivande av det politiska reklammed-
delandet eller en lank till detta.

Andring

(@) Om meddelandet inte ingér i eller bifogas sjilva reklam-
meddelandet: ett exempel pd eller ett atergivande av det
politiska reklammeddelandet eller en lank till detta.

Andring 268

Forslag till forordning
Bilaga I - led b

Kommissionens forslag

(b) Identitet och etableringsort for den sponsor for vars rikning
reklammeddelandet sprids, inklusive namn, adress, tele-
fonnummer och e-postadress, och huruvida sponsorn ir en
fysisk eller juridisk person.

Andring

(b) Identitet och etableringsort for den sponsor for vars rikning
reklammeddelandet utarbetas, placeras, framjas, publiceras,
tillhandahalls eller sprids, inklusive namn, adress, tele-
fonnummer eller e-postadress, och huruvida sponsorn ér en
tysisk eller juridisk person.

Andring 269

Forslag till forordning

Bilaga I —led c

Kommissionens forslag

(c) Den period under vilken det politiska reklammeddelandet
sprids och, i tillimpliga fall och om det 4r kint av utgivaren,
det faktum att samma reklammeddelande har spridits
tidigare.

Andring

(c) Den period under vilken det politiska reklammeddelandet
tillhandahdlls eller sprids och, i tillimpliga fall och om det ar
kint av utgivaren, det faktum att samma reklammeddelande
har spridits tidigare.
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Andring 270

Forslag till forordning
Bilaga I -led d

Kommissionens forslag

(d) Eventuella val som reklamen ar kopplad till, i forekommande
fall.

Andring

(d) Eventuella val, folkomrostningar, lagstiftnings- eller regle-
ringsprocesser som reklamen dr kopplad till, i forekomman-
de fall.

Andring 271

Forslag till forordning
Bilaga I - led e

Kommissionens forslag

(¢) Det prelimindra aggregerade belopp som anvints for, och
virdet av andra formdner som erhdllits helt eller delvis
i utbyte mot, det specifika reklammeddelandet, och i fore-
kommande fall for den specifika reklamkampanjen, in-
begripet for utarbetande, placering, frimjande, publicering
och spridning av de politiska reklammeddelandena, samt det
aggregerade faktiska belopp som anvénts och virdet av andra
formdner som erhdllits nar dessa vil 4r kidnda.

Andring

(e) Det aggregerade belopp som anvints for, och virdet av andra
formaner som erhallits helt eller delvis i utbyte mot, det
specifika reklammeddelandet, och i forekommande fall for
den specifika reklamkampanjen, inbegripet for utarbetande,
placering, frimjande, publicering, tillhandahdllande och
spridning av de politiska reklammeddelandena, samt det
aggregerade faktiska belopp som anvints och virdet av andra
formaner som erhallits ndr dessa vél 4r kinda.

Andring 272

Forslag till forordning
Bilaga I — led f

Kommissionens forslag

(f) De finansieringskdllor som anvinds for den specifika
reklamkampanjen, inbegripet for utarbetande, placering,
frimjande, publicering och spridning av de politiska
reklammeddelandena.

Andring

(f) De killor till beloppen och andra formdner som anvinds for
den specifika reklamkampanjen, inbegripet for utarbetande,
placering, frimjande, publicering, tillhandahdllande och
spridning av de politiska reklammeddelandena.

Andring 273

Forslag till forordning
Bilaga I - led h

Kommissionens forslag

(h) Om utgivaren dr en mycket stor onlineplattform: en link
till reklammeddelandets plats i utgivarens reklamdatabas.

Andring

(h) En link till reklammeddelandets plats i den europeiska
databasen éver politiska reklammeddelanden online.
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Forslag till féorordning

Bilaga II

Kommissionens forslag

Information som ska tillhandahdllas enligt artikel 12.3

(a) De specifika mdlgrupperna, inklusive de parametrar som
anvinds for att avgora vem som dr mottagare av reklamen,
med samma detaljnivd som anvinds for inriktningen, de
kategorier av personuppgifter som anvinds for inrikt-
ningen och forstirkningen, mdlen och mekanismerna for
och logiken bakom inriktningen och forstirkningen,
inbegripet inklusions- och exklusionsparametrar och
skdlen till valet av dessa parametrar.

(b

~

Spridningsperioden, antalet personer som reklammedde-
landet sprids till och uppgifter om mdlgruppens storlek
inom den relevanta viljarkdren.

(c) Killan till de personuppgifter som avses i punkt a,
inbegripet, i tillimpliga fall, information om att perso-
nuppgifterna hirror, hirleds eller inhimtats frin en tredje
part och dess identitet samt en link till den tredje partens
meddelande om skydd av personuppgifter for behandlingen
i friga.

En link till effektiva sitt att stodja enskilda personer i att
utéva sina rittigheter enligt forordning (EU) 2016/679
eller forordning (EU) 2018/1725, beroende pd vad som dir
tillimpligt, i samband med inriktning och forstirkning av
politisk reklam pd grundval av deras personuppgifter.

-
&

Andring

Torsdagen, 2 februari 2023

utgdr
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