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ZAndring 1
Forslag til forordning

Betragtning 1

28.7.2023

Kommissionens forslag

Udbuddet af og eftersporgslen efter politisk reklame er
stigende og har stadig oftere grenseoverskridende
karakter. Et stort og stigende antal forskelligartede
tjenester er forbundet med denne aktivitet, f.eks. politiske
konsulentfirmaer, reklamebureauer, platforme for annon-
ceringsteknologi, PR-virksomheder, influencere og di-
verse dataanalyse- og maglervirksomheder. Politisk
reklame kan optrade i mange former, herunder med
betalt indhold, sponsorerede sogeresultater, betalte mél-
rettede budskaber, promovering i rangordningen, pro-
movering af noget eller nogen, der er integreret
i indholdet sdsom produktplacering, influencere og andre
anbefalinger. Relaterede aktiviteter kan feks. omfatte
udbredelse af politisk reklame pd en sponsors anmodning
eller udgivelse af indhold mod betaling.

Zndring

(1)

Udbuddet af og efterspargslen efter politisk reklame er
stigende og har stadig oftere graenseoverskridende
karakter. Et stort og stigende antal forskelligartede
tjenester er forbundet med denne aktivitet, f.eks. politiske
konsulentfirmaer, reklamebureauer, platforme for annon-
ceringsteknologi, PR-virksomheder, influencere og di-
verse dataanalyse- og maglervirksomheder. Politisk
reklame kan optreede i mange former, herunder med
betalt indhold, sponsorerede segeresultater, betalte mél-
rettede budskaber, promovering i rangordningen, pro-
movering af noget eller nogen, der er integreret
i indholdet sdsom produktplacering, influencere og andre
anbefalinger. Relaterede aktiviteter kan feks. omfatte
udbredelse af politisk reklame pd en sponsors anmodning
eller udgivelse af indhold mod betaling eller andre former
for betaling, herunder naturalydelser.

(") Sagen blev henvist til fornyet behandling i det kompetente udvalg med henblik pd interinstitutionelle forhandlinger, jf.

forretningsordenens artikel 59, stk. 4, fjerde afsnit (A9-0009/2023).
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ZAndring 2
Forslag til forordning
Betragtning 2
Kommissionens forslag ZEndring
(2) Politisk reklame kan udbredes eller udgives pd tvars af () Politisk reklame kan udbredes eller udgives pd tvars af

granserne pa forskellige mader og ved hjalp af forskellige
medier. Det kan udbredes eller udgives via traditionelle
offlinemedier sdsom aviser, TV og radio og ogsa i stigende
grad via onlineplatforme, websteder, mobilapplikationer,
computerspil og andre digitale graenseflader. Sidstnavnte
er ikke kun searligt egnede til at blive udbudt pad tvers af
greenserne, men medferer ogsd nye og vanskelige
udfordringer i relation til regulering og héindhavelse.
Brugen af politisk reklame online er steerkt stigende, og
visse lineare former for politisk reklame offline sdsom
radio og TV udbydes ogsd online som on demand-
tjenester. Der er en tendens til, at politiske reklame-
kampagner organiseres ved brug af en rakke forskellige
medier og udtryksformer.

granserne pa forskellige mader og ved hjalp af forskellige
medier, bdde online og offline. Den er i hastig vaekst, da
den kan udbredes eller udgives via traditionelle offline-
medier sdsom aviser, TV og radio og ogsa i stigende grad
via onlineplatforme, websteder, mobilapplikationer, com-
puterspil og andre digitale granseflader. Sidstnavnte er
ikke kun sarligt egnede til at blive udbudt pé tvears af
greenserne, men medferer ogsd nye og vanskelige
udfordringer i relation til regulering og hdndhavelse.
Brugen af politisk reklame online er sterkt stigende, og
visse linezre former for politisk reklame offline sdsom
radio og TV udbydes ogsd online som on demand-
tjenester. Der er en tendens til, at politiske reklame-
kampagner organiseres ved brug af en rakke forskellige
medier og udtryksformer.
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ZAndring 3

Forslag til forordning

Betragtning 4

Kommissionens forslag

Behovet for at sikre gennemsigtighed er et berettiget
formdl i samfundets interesse, der er i overensstemmelse
med de veardier, som EU og medlemsstaterne deler, jf.
artikel 2 i traktaten om Den Europziske Union (3TEU«).
Det er ikke altid let for borgerne at genkende politisk
reklame og udeve deres demokratiske rettigheder pa et
oplyst grundlag. En hej grad af gennemsigtighed er
nedvendig, bl.a. for at understatte en dben og fair politisk
debat og frie og retfaerdige valg eller folkeafstemninger og
for at bekeempe desinformation og ulovlig indblanding,
herunder fra tredjelande. Politisk reklame kan ligge til
grund for desinformation, navnlig hvis dens politiske
karakter ikke afslores i reklamen samt i tilfelde, hvor
reklamen er maélrettet. Gennemsigtighed i forbindelse
med politisk reklame bidrager til i hejere grad at gere
valgerne i stand til at forstd, hvorndr de stir over for en
politisk reklame, pd hvis vegne den pagaldende reklame
er lavet, og hvordan de mélrettes af en reklametjeneste-
udbyder, sdledes at valgerne er bedre rustet til at traeffe et
kvalificeret valg.

ZEndring

Zndring 4

Behovet for at sikre gennemsigtighed er et berettiget
formdl i samfundets interesse, der er i overensstemmelse
med de veardier, som EU og medlemsstaterne deler, jf.
artikel 2 i traktaten om Den Europziske Union (sTEU«).
Det er ikke altid let for borgerne at genkende politisk
reklame og udeve deres demokratiske rettigheder pa et
oplyst grundlag. Ondsindede udenlandske aktorers
stadigt mere sofistikerede og intensive indblanding
i vore demokratiske valgprocesser gennem udbredelse
af desinformation bor endvidere tackles. Politisk reklame
kan ligge til grund for desinformation, navnlig hvis dens
politiske karakter ikke afslores i reklamen, hvis den
kommer fra sponsorer uden for Unionen, eller hvis den
er mdélrettet eller forsterket. En hej grad af gennem-
sigtighed er nedvendig, bl.a. for at understotte en aben og
fair politisk debat, politiske kampagner og frie og
retfeerdige valg eller folkeafstemninger og for at bekampe
desinformation og ulovlig indblanding, herunder fra
tredjelande. Gennemsigtighed i forbindelse med politisk
reklame bidrager til i hejere grad at gere valgerne og
enkeltpersoner i almindelighed i stand til at forstd,
hvorndr de stdr over for en politisk reklame, pa hvis
vegne den pagaldende reklame er lavet, samt hvordan og
hvorfor de maélrettes af en reklametjenesteudbyder,
sdledes at vealgerne er bedre rustet til at treeffe et
kvalificeret valg.

Forslag til forordning

Betragtning 4 a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

(4a)

Udbydere af reklametjenester, der er udbydere af
formidlingstjenester som omhandlet i forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester), og som
er involveret i preesentation af politisk reklame pd deres
egen eller en anden tjenesteudbyders greenseflade, bor
tilskyndes til at fastlegge, gennemfore og offentliggore
skreeddersyede politikker og foranstaltninger til at
forhindre placering af politisk reklame sammen med
desinformation, herunder gennem deltagelse i bredere
initiativer til demonetisering af desinformation sdsom
adfeerdskodeksen om desinformation.
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ZAndring 5
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(5) [ forbindelse med politisk reklame anvendes der ofte (5) [ forbindelse med politisk reklame anvendes der ofte

mdlretningsteknikker. Malretnings- eller forsterknings-
teknikker skal forstds som teknikker, der enten anvendes
til at rette en skraeddersyet politisk reklame udelukkende
mod en bestemt person eller en gruppe af personer eller
til at oge udbredelsen, reekkevidden eller synligheden af
en politisk reklame. 1 betragtning af magten til og
potentialet for misbrug af personoplysninger i forbindelse
med mélretning, herunder gennem mikromaélretning og
andre avancerede teknikker, kan sddanne teknikker
udgere en serlig trussel mod legitime samfundsmassige
interesser sdsom retferdighed, ligestilling og gennem-
sigtighed i valgprocessen samt den grundlaggende ret til
at blive informeret pd en objektiv, gennemsigtig og
pluralistisk made.

mélretnings- og reklameleveringsteknikker. Malret-
ningsteknikker skal forstds som teknikker, der anvendes
til at skreddersy en politisk annonce til en bestemt
person eller gruppe af personer eller til at udelukke dem
gennem behandling af personoplysninger. Reklame-
leveringsteknikker bor forstds som automatiserede
teknikker til behandling af personoplysninger, der
anvendes til at fastlegge et bestemt publikum sdsom
en bestemt person eller persongruppe inden for det
potentielle publikum med henblik pi udbredelse af
politiske reklamer. Sddanne teknikker anvendes af
politiske reklameudgivere og navnlig af meget store
onlineplatforme som omhandlet i forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester) til at
levere politiske reklamer til en mdlgruppe pd grundlag
af personlige oplysninger og reklamers indhold. Leve-
ring af reklamer ved hjelp af sidanne teknikker
indebeerer brugen af uigennemsigtige algoritmer og
kan adskille sig fra, hvad sponsorer og udbydere af
reklametjenester, der handler pd vegne af sponsorer,
havde til hensigt, og gere det mindre sandsynligt, at
nogle brugere ser bestemte politiske reklamer end andre
brugere. 1 betragtning af magten til og potentialet for
misbrug af personoplysninger i forbindelse med mélret-
ning, herunder gennem mikromalretning og andre
avancerede teknikker, kan sddanne teknikker udgere en
seerlig trussel mod legitime samfundsmassige interesser
sasom retferdighed, ytringsfrihed, ligestilling og gen-
nemsigtighed i valgprocessen samt de grundleggende
rettigheder til at blive informeret pd en objektiv,
gennemsigtig og pluralistisk made, og mod privatlivets
fred, beskyttelse af personlige oplysninger, lighed og
ikke-forskelsbehandling.
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ZAndring 6

Forslag til forordning

Betragtning 6

Kommissionens forslag

Politisk reklame reguleres i gjeblikket pa forskellige mader
i medlemsstaterne, som i mange tilfeelde har en tendens til
at fokusere pd traditionelle medieformer. Der findes
specifikke restriktioner, herunder for graenseoverskri-
dende levering af politiske reklametjenester. Nogle
medlemsstater forbyder EU-tjenesteudbydere, der er
etableret i andre medlemsstater, at levere tjenester af
politisk karakter eller med et politisk formdl i valg-
perioder. Samtidig er der sandsynligvis mangler og
smuthuller i nogle medlemsstaters nationale lovgivning,
hvilket kan fore til, at politisk reklame undertiden
udbredes uden hensyn til relevante nationale regler og
dermed risikerer at vere til skade for malet om gennem-
sigtighed i reguleringen af politisk reklamevirksomhed.

ZEndring

Zndring 7

Politisk reklame reguleres i gjeblikket pa forskellige mader
i medlemsstaterne, som i mange tilfeelde har en tendens til
at fokusere pd traditionelle medieformer. Der findes
specifikke restriktioner, herunder for granseoverskri-
dende levering af politiske reklametjenester, der direkte
indvirker pd muligheden for at fore tvernationale og
paneuropeiske politiske kampagner. Nogle medlems-
stater forbyder EU-tjenesteudbydere, der er etableret
i andre medlemsstater, at levere tjenester af politisk
karakter eller med et politisk formal i valgperioder.
Samtidig er der sandsynligvis mangler og smuthuller
i nogle medlemsstaters nationale lovgivning sdvel som
i EU-retten, hvilket kan fore til, at politisk reklame
undertiden udbredes uden hensyn til relevante nationale
regler og dermed risikerer at vare til skade for mélet om
gennemsigtighed i reguleringen af politisk reklamevirk-
somhed.

Forslag til forordning

Betragtning 8

Kommissionens forslag

Denne situation ferer til fragmentering af det indre
marked, mindsker retssikkerheden for udbydere af politi-
ske reklametjenester, der udarbejder, placerer, udgiver
eller formidler politisk reklame, skaber hindringer for den
frie bevagelighed for relaterede tjenesteydelser, forvrider
konkurrencen i det indre marked, herunder mellem
offline- og onlinetjenesteudbydere, og den kraver en
kompliceret indsats for overholdelse samt yderligere
omkostninger for relevante tjenesteudbydere.

Andring

Denne situation ferer til fragmentering af det indre
marked, mindsker retssikkerheden for udbydere af politi-
ske reklametjenester, der udarbejder, placerer, promove-
rer, udgiver, leverer eller formidler politisk reklame,
skaber hindringer for den frie bevagelighed for relaterede
tjenesteydelser, forvrider konkurrencen i det indre
marked, herunder mellem offline- og onlinetjeneste-
udbydere, som en konsekvens af forskellen i niveauet
af forpligtelser og efterlevelse mellem disse forskellige
typer af tjenesteudbydere, og kraver en kompliceret
indsats for overholdelse samt yderligere omkostninger for
relevante tjenesteudbydere.
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ZAndring 8
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Forslag til forordning

Betragtning 9

Kommissionens forslag

I denne forbindelse er det sandsynligt, at leveranderer af
politiske reklametjenester afskrackkes fra at udbyde deres
politiske reklametjenester i graenseoverskridende situati-
oner. Dette galder iseer mikrovirksomheder og SMV'er,
som i mange tilfeelde ikke har ressourcer til at absorbere
eller overvalte de heje -efterlevelsesomkostninger pa
senere led i forbindelse med udarbejdelse, placering,
udgivelse eller udbredelse af politisk reklame i mere end
én medlemsstat. Dette begrenser tilgaengeligheden af
tjenester og har en negativ indvirkning pa tjeneste-
udbydernes mulighed for at innovere og tilbyde multi-
mediekampagner og multinationale kampagner i det
indre marked.

ZEndring

©)

ZAndring 9

I denne forbindelse er det sandsynligt, at leveranderer af
politiske reklametjenester afskrackkes fra at udbyde deres
politiske reklametjenester i graenseoverskridende situati-
oner. Dette galder iseer mikrovirksomheder og SMV'er,
som i mange tilfeelde ikke har ressourcer til at absorbere
eller overvalte de heje -efterlevelsesomkostninger pa
senere led i forbindelse med udarbejdelse, placering,
promovering, udgivelse eller udbredelse af politisk
reklame i mere end én medlemsstat. Dette begranser
tilgeengeligheden af tjenester og har en negativ indvirk-
ning pa tjenesteudbydernes mulighed for at innovere og
tilbyde multimediekampagner og multinationale kam-
pagner i det indre marked.

Forslag til forordning

Betragtning 10

Kommissionens forslag

(10)

Der ber derfor sikres en konsekvent og hej grad af
gennemsigtighed i forbindelse med politisk reklame i hele
Unionen, ndr der leveres politiske reklametjenester,
samtidig med at forskelle, der hemmer den frie bevage-
lighed for relaterede tjenester i det indre marked, ber
forhindres ved at indfere ensartede gennemsigtigheds-
forpligtelser for udbydere af politiske reklametjenester,
som skal sikre ensartet beskyttelse af rettigheder for
personer og tilsyn i hele det indre marked pé grundlag af
artikel 114 i TEUF.

/ZEndring

Der ber derfor sikres en konsekvent og hej grad af
gennemsigtighed i forbindelse med politisk reklame i hele
Unionen, ndr der leveres politiske reklametjenester,
samtidig med at forskelle, der hemmer den frie bevage-
lighed for relaterede tjenester i det indre marked, ber
forhindres ved at indfere harmoniserede regler for
levering af politiske reklametjenester og for gennem-
sigtighed og due diligence for udbydere af politiske
reklametjenester, som skal sikre ensartet beskyttelse af
rettigheder for personer og tilsyn i hele det indre marked
pa grundlag af artikel 114 i TEUF.



C 267/42

Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 10

Forslag til forordning

Betragtning 11

Kommissionens forslag

(11)

Medlemsstaterne ma ikke i national ret opretholde eller
indfere bestemmelser, der fraviger dem, der er fastsat
i denne forordning, navnlig strengere eller lempeligere
bestemmelser, for at sikre et andet gennemsigtigheds-
niveau for sa vidt angdr politisk reklame. Fuld harmonise-
ring af gennemsigtighedskravene til politisk reklame oger
retssikkerheden og mindsker fragmenteringen af de
forpligtelser, som tjenesteudbydere skal opfylde i forbin-
delse med politisk reklame.

ZEndring

(11)

Andring 11

Medlemsstaterne ma ikke i national ret opretholde eller
indfere bestemmelser, der fraviger dem, der er fastsat
i denne forordning, navnlig strengere eller lempeligere
bestemmelser, for at sikre et andet gennemsigtigheds-
niveau for sa vidt angar politisk reklame. Fuld harmonise-
ring af gennemsigtigheds- og due diligence-kravene til
politisk reklame @ger retssikkerheden og mindsker
fragmenteringen af de forpligtelser, som tjenesteudbydere
skal opfylde i forbindelse med politisk reklame.

Forslag til forordning

Betragtning 13

Kommissionens forslag

ZEndring

Denne forordning ber ikke bergre det materielle indhold (13)
i politisk reklame eller regler om visning af politisk
reklame, herunder sdkaldte tavshedsperioder forud for
valg eller folkeafstemninger.
Zndring 12

Denne forordning ber hverken berere indhold i politisk
reklame eller Unionens eller medlemsstaternes regler om
indholdet i politisk reklame, preesentation af politiske
reklamer, valgperioder og gennemforelsen af politiske
kampagner, herunder reklameforbud. Forordningen bor
endvidere navnlig ikke indvirke pd den grundleggende
ret til menings- og ytringsfrihed.

Forslag til forordning

Betragtning 13 a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

(13a) Mikrovirksomheders og smd og mellemstore virksom-

heders scerlige behov bor tages i betragtning ved
anvendelsen og hdndhevelsen af denne forordning
i overensstemmelse med proportionalitetsprincippet.
Begrebet mikrovirksomheder samt smd og mellemstore
virksomheder ber forstis som omhandlet i direktiv
2013/34/EU.
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ZAndring 13
Forslag til forordning
Betragtning 14
Kommissionens forslag ZEndring
(14)  Forordningen ber indeholde harmoniserede gennemsig- (14 Forordningen ber indeholde harmoniserede gennemsig-

tighedskrav, der galder for ekonomiske aktorer, der
udbyder politisk reklame og relaterede tjenester (dvs.
aktiviteter, der normalt udferes mod betaling). Disse
tjenester bestar navnlig i udarbejdelse, placering, promo-
vering, udgivelse og udbredelse af politisk reklame.
Reglerne i denne forordning, som skal sikre en hej grad
af gennemsigtighed i politiske reklametjenester, bygger pa
artikel 114 i TEUF. Denne forordning ber ogsd omhandle
anvendelse af mélretnings- og forsterkningsteknikker
i forbindelse med udgivelse, udbredelse eller promovering
af politisk reklame, der omfatter behandling af persono-
plysninger. De regler i denne forordning, der omhandler
anvendelsen af malretning og forsterkning, er baseret pa
artikel 16 i TEUF. Politisk reklame rettet mod enkelt-
personer i en medlemsstat bar omfatte politisk reklame,
der udelukkende er udarbejdet, placeret eller udgivet af
tjenesteudbydere, som er etableret uden for Unionen, men
som formidles til enkeltpersoner i Unionen. For at afgere,
om en politisk reklame er malrettet enkeltpersoner i en
medlemsstat, bor der tages hensyn til faktorer, der knytter
den til den pdgzldende medlemsstat, herunder sprog,
sammenhang, formdlet med reklamen og dens udbre-
delsesmetoder.

tigheds- og due diligence-krav, der galder for skonomi-
ske aktorer, som udbyder politisk reklame og relaterede
tjenester (dvs. aktiviteter, der normalt udferes mod
betaling). Disse tjenester bestdr navnlig i udarbejdelse,
placering, promovering, udgivelse, levering og udbre-
delse af politisk reklame. Reglerne i denne forordning,
som skal sikre en hej grad af gennemsigtighed i politiske
reklametjenester, bygger péd artikel 114 i TEUF. Denne
forordning ber ogsi omhandle anvendelse af malret-
nings- og reklameleveringsteknikker i forbindelse med
promovering, udgivelse, levering eller udbredelse af
politisk reklame, der omfatter behandling af persono-
plysninger. De regler i denne forordning, der omhandler
anvendelsen af malretning og reklamelevering, er baseret
pd artikel 16 i TEUF. Politisk reklame rettet mod
enkeltpersoner i en medlemsstat ber omfatte politisk
reklame, der udelukkende er udarbejdet, placeret, pro-
moveret, udgivet, leveret eller udbredt af tjenesteud-
bydere, som er etableret uden for Unionen, men som
formidles til enkeltpersoner i Unionen. For at afgere, om
en politisk reklame er malrettet enkeltpersoner i en
medlemsstat, bor der tages hensyn til faktorer, der knytter
den til den pagaldende medlemsstat, herunder sprog,
sammenhzng, formdlet med reklamen og dens udbre-
delsesmetoder.
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ZAndring 14

Kommissionens forslag

Kommissionens forslag

Forslag til forordning

Betragtning 14 a (ny)

ZEndring

ZAndring 15

(14a) Der bor ved anvendelsen og hindheevelsen af denne

forordning tages hensyn til de scerlige forhold, som gor
sig geeldende for det medium, der udgiver eller udbreder
den politiske reklame.

Forslag til forordning

Betragtning 14 b (ny)

ZEndring

(14b) Denne forordning ber minde om vigtigheden af

princippet om ikke-forskelsbehandling i forbindelse
med grenseoverskridende levering af politiske reklame-
tjenester i Unionen. Udbydere af politiske reklame-
tjenester bor ikke forskelsbehandle sponsorer, der er
lovligt etableret i Unionen, herunder i forbindelse med
greenseoverskridende tjenester for europeiske politiske
partier, da det ville skade muligheden for at gennemfore
greenseoverskridende politiske kampagner, som er
afgerende for at fremme et europeisk offentligt rum.
Afvisning af at levere tjenester i en medlemsstat, hvor
en udbyder af politiske reklametjenester ikke driver
forretning, udger imidlertid ikke forskelsbehandling, da
sddanne tjenesteudbydere ikke bor tvinges til at drive
forretning i en medlemsstat, hvor de ikke er skonomisk
aktive.



C 267[45

Torsdag den 2. februar 2023

ZEndring

Det er veldokumenteret, at udenlandske aktorer aktivt
har grebet ind i Unionens og dens medlemsstaters
demokratiske funktion, navnlig i perioder med valg og
folkeafstemninger. 1 betragtning af at udenlandsk
indblanding udgor en alvorlig kreenkelse af de veerdier
og principper, hvorpd Unionen hviler, og at udenlandsk
indblanding, informationsmanipulation og desinforma-
tion desuden udger et misbrug af de grundleggende
rettigheder til ytrings- og informationsfrihed som
fastsat i chartrets artikel 11 og truer disse friheder,
ligesom de underminerer de demokratiske processer i EU
og dets medlemsstater sisom afholdelsen af frie og
retfeerdige valg, er det nodvendigt at treffe passende
foranstaltninger til at bekempe desinformation og
forhindre en sddan indblanding ved hjelp af reklamer
sponsoreret af aktorer fra lande uden for Unionen. For
at stotte hindheavelsen af de nationale regler vedrorende
indblanding i valg udefra er det nodvendigt at sikre, at
politisk reklame, der sponsoreres, udarbejdes, placeres,
promoveres, udgives, leveres eller udbredes i Unionen
eller rettes mod enkeltpersoner i én eller flere medlems-
stater, uanset tjenesteudbydernes etableringssted, kun
md leveres til sponsorer, der er EU-borgere, og til
tjenesteudbydere, som handler pd vegne af sddanne
sponsorer, samt til fysiske eller juridiske personer, der er
bosat eller etableret i Unionen. Med henblik pd
fastleeggelsen af en sponsors etableringssted bor der
tages hojde for etableringsstedet for de enheder, der
i sidste ende kontrollerer sponsoren.

/ZEndring

28.7.2023 Den Europaiske Unions Tidende
ZAndring 16
Forslag til forordning
Betragtning 14 c (ny)
Kommissionens forslag
(14¢)
Andring 17
Forslag til forordning
Betragtning 15
Kommissionens forslag
(15)  Der findes ingen eksisterende definition af politisk (15)

reklame eller politisk annonce pd EU-plan. Der er behov
for en felles definition for at fastlegge anvendelsesom-
radet for de harmoniserede gennemsigtighedsforpligtelser
og regler om maélretning og forsterkning. Denne
definition ber dakke de mange former, som politisk
reklame kan antage, og alle midler og former for
udgivelse eller udbredelse inden for Unionen, uanset om
kilden befinder sig i Unionen eller i et tredjeland.

Der findes ingen eksisterende definition af politisk
reklame eller politisk annonce pa EU-plan. Der er behov
for en felles definition for at fastlegge anvendelsesom-
radet for de harmoniserede gennemsigtighedsforpligtelser
og regler om malretning og reklamelevering. Denne
definition ber dakke de mange former, som politisk
reklame kan antage, og alle midler og former for
udgivelse eller udbredelse inden for Unionen, uanset om
kilden befinder sig i Unionen eller i et tredjeland.
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Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 18

Forslag til forordning

Betragtning 16

Kommissionens forslag

Definitionen af politisk reklame bor omfatte reklame, der
udgives eller udbredes direkte eller indirekte af eller
udgives eller udbredes direkte eller indirekte for eller pa
vegne af en politisk akter. Da reklame fra, for eller pa
vegne af en politisk akter ikke kan adskilles fra deres
aktiviteter i deres rolle som politisk akter, formodes de at
kunne pavirke den politiske debat, bortset fra budskaber
af udelukkende privat eller kommerciel karakter.

ZEndring

(16)

Definitionen af politisk reklame ber omfatte reklame, der
udarbejdes, placeres, promoveres, udgives, leveres eller
udbredes direkte eller indirekte af, eller som udarbejdes,
placeres, promoveres, udgives, leveres eller udbredes
direkte eller indirekte for eller pd vegne af en politisk
aktor pd en hvilken som helst mdde. Da reklame fra, for
eller pd vegne af en politisk akter ikke kan adskilles fra
deres aktiviteter i deres rolle som politisk akter, formodes
de at kunne pavirke den politiske debat eller resultatet af
et valg eller en folkeafstemning, bortset fra budskaber af
udelukkende privat eller kommerciel karakter. For at
fastsld, om et budskab er af rent privat eller rent
kommerciel karakter, bor der tages hojde for alle
relevante faktorer, sisom dets indhold, det sprog, der
anvendes til at formidle det, den sammenheng, hvori
det formidles, dets formdl og mdden, hvorpd det
promoveres, udgives eller udbredes. Budskaber vedro-
rende en politisk aktors familiestatus eller forretnings-
aktiviteter kan vere rent private eller rent kommercielle.
Desuden bor definitionen af politisk reklame omfatte
forberedte, placerede, promoverede, offentliggjorte, leve-
rede eller formidlede budskaber, der kan pdvirke
resultatet af et valg eller en folkeafstemning, en
lovgivnings- eller reguleringsproces eller stemmeadfeerd.
Sddanne budskaber kan ikke betragtes som rent private
eller rent kommercielle. Sddanne budskaber kan hidrore
fra enhver fysisk eller juridisk person, herunder fra
officielle kilder sisom regeringer, offentlige myndighe-
der, institutioner eller organer. Hvis deres budskaber er
strengt begrenset til bekendtgorelsen af valg eller
folkeafstemninger eller til vilkdrene for deltagelse i valg
eller folkeafstemninger, udelukkes de imidlertid fra
anvendelsesomrddet.
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ZAndring 19

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 17

Kommissionens forslag

Andre aktorers udgivelse eller udbredelse af et budskab,
der kan pavirke resultatet af et valg eller en folke-
afstemning, lovgivningsprocessen eller stemmeadfarden,
bor ogsd udgere politisk reklame. For at afgere om
udgivelse eller udbredelse af et budskab kan pavirke
resultatet af et valg eller en folkeafstemning, lovgivnings-
processen eller stemmeadfarden, ber der tages hensyn til
alle relevante faktorer sisom budskabets indhold, det
sprog, der anvendes til at formidle budskabet, den
sammenhang, hvori budskabet formidles, formélet med
budskabet og den made, hvorpd budskabet udgives eller
udbredes. Budskaber om samfundsmessige eller kon-
troversielle sporgsmdl kan i det konkrete tilfelde
pavirke resultatet af et valg eller en folkeafstemning,
lovgivningsprocessen eller stemmeadfeerden.

ZEndring

Andring 20

Andre aktorers promovering, udgivelse, levering eller
udbredelse af et budskab, der kan pévirke resultatet af et
valg eller en folkeafstemning, lovgivningsprocessen,
stemmeadferden eller den offentlige mening med hensyn
til samfundsmessige eller kontroversielle sporgsmadl pd
EU-plan, nationalt, regionalt, lokalt eller partipolitisk
plan, ber ogsd udgere politisk reklame. En lovgivnings-
proces bor omfatte beslutningstagning med bindende,
alment geldende virkninger pd lokalt, regionalt, natio-
nalt eller europeeisk plan. For at afgere om udgivelse,
promovering eller udbredelse af et budskab kan pévirke
resultatet af et valg eller en folkeafstemning, lovgivnings-
processen eller stemmeadfarden, ber der tages hensyn til
alle faktorer, der var relevante pd det tidspunkt, hvor
budskabet blev promoveret, udgivet, leveret eller
udbredt, sisom identiteten pd sponsoren bag budskabet,
budskabets form og indhold, det talte eller skrevne
sprog, der anvendes til at formidle budskabet, den
sammenhang, hvori budskabet formidles, formélet med
budskabet og den méde, hvorpa budskabet promoveres,
udgives, leveres eller udbredes, mdlgruppen for og
formdlet med budskabet.

Forslag til forordning

Betragtning 17 a (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(17a) Et politisk partis kommunikation med dets nuverende

eller tidligere medlemmer er en naturlig del af dét at
veere medlem af et politisk parti og ber ikke udgoere
politisk reklame.
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Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 21

Forslag til forordning

Betragtning 17 b (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(17b) Kommerciel reklame- og markedsforingspraksis kan pd

Zndring 22

legitim vis pdvirke forbrugernes opfattelse af varer og
tjenester eller deres kobsadfeerd, herunder gennem
merkedifferentiering pd grundlag af virksomhedens
ageren med hensyn til virksomheders sociale ansvar,
samfundsmeessige indvirkning eller enhver anden form
for formilsdrevet engagement. Kommerciel reklame kan
i nogle tilfelde pdvirke resultatet af et valg eller en
folkeafstemning, en lovgivningsproces eller stemme-
adfeerd og bor da vere omfattet af denne forordning.

Forslag til forordning

Betragtning 17 c (ny)

Kommissionens forslag

Andring

(17c) Med henblik pd en effektiv gennemforelse af kravene

ZAndring 23

i denne forordning — og navnlig for at stette sponsorer
for reklame- og tjenesteudbydere, der handler pd vegne
af sponsorerne, i forbindelse med erkleringer om
politisk reklame, og for at stotte udbydere af politiske
reklametjenester ved at lette sidanne erkleringer og
administrere dem pd passende vis — er det nodvendigt,
at Kommissionen udarbejder felles retningslinjer.

Forslag til forordning

Betragtning 18

Kommissionens forslag

(18)

Praktiske oplysninger fra officielle kilder om tilretteleg-
gelsen af og vilkirene for deltagelse i valg eller folke-
afstemninger ber ikke udgere politisk reklame.

ZEndring

(18)

Praktiske oplysninger fra officielle kilder, der er strengt
begraenset til bekendtgorelsen af valg eller folkeafstem-
ninger eller vilkirene for deltagelse i valg eller folke-
afstemninger, ber ikke udgere politisk reklame.



C 267/49

Torsdag den 2. februar 2023

ZEndring

Medierne bidrager til, at de demokratiske processer
fungerer hensigtsmessigt, og spiller en afgerende rolle
for udovelsen af ytringsfriheden og retten til informa-
tion, navnlig under valgkampe. De tilvejebringer et
forum for offentlig debat og bidrager til menings-
dannelsen i offentligheden. Denne forordning ber ikke
berore mediernes redaktionelle frihed. Politiske syns-
punkter og holdninger eller andet redaktionelt indhold,
som kommer til udtryk eller udbredes til journalistiske
formal eller under en medietjenesteudbyders redaktio-
nelle ansvar, bor ikke betragtes som politisk reklame og
bor ikke omfattes af denne forordning, hvis der ikke af
tredjeparter ydes nogen betaling eller anden form for
vederlag for specifikt at udtrykke disse synspunkter eller
holdninger. Sddanne politiske synspunkter og hold-
ninger, som yderligere promoveres, udgives eller ud-
bredes af tjenesteudbyderen, bor under alle
omstendigheder betragtes som politisk reklame. Jour-
nalistisk praksis, der er fastsat enten i national ret eller
af medie- og presserdid i overensstemmelse med
EU-retten, herunder chartret om grundleggende rettig-
heder, bor finde anvendelse. Enhver form for skjult
reklame bor forbydes.

28.7.2023 Den Europaiske Unions Tidende
ZAndring 24
Forslag til forordning
Betragtning 19
Kommissionens forslag
(19)  Politiske synspunkter, som kommer til udtryk i program- (19)
mer for lineere audiovisuelle udsendelser eller som er
udgivet i trykte medier uden direkte betaling eller
tilsvarende betaling, bor ikke omfattes af denne forord-
ning.
Zndring 25

Forslag til forordning

Betragtning 19 a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

(19a) Mediekendskab er afgerende for, at den enkelte borger

kan anvende medierne virkningsfuldt og sikkert. Det er
ogsd en essentiel feerdighed for, at offentligheden kan
nyde godt af adgangen til information om politisk
reklame i henhold til denne forordning. Det er derfor
vigtigt at fremme udviklingen af mediekendskabet
i medlemsstaterne og pd EU-plan i alle dele af
samfundet og hos mennesker i alle aldre.
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Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 26

Forslag til forordning

Betragtning 21

Kommissionens forslag

ZEndring

Det er nedvendigt at definere politisk annonce som et (21)
konkret tilfeelde af politisk reklame. Reklamer omfatter de
metoder, der anvendes til at formidle reklamebudskabet,
herunder pa tryk, via radio- og TV-medier eller via
onlineplatformstjenester.

Zndring 27

Det er nedvendigt at definere politisk annonce som et
konkret tilfelde af politisk reklame. Reklamer omfatter de
metoder, der anvendes til at formidle reklamebudskabet,
herunder pa tryk, via radio- og TV-medier, via online-
medieportaler, pd websteder, der viser resultater af
sogemaskineforesporgsler, eller via onlineplatformstjene-
ster.

Forslag til forordning

Betragtning 24

Kommissionens forslag

(24)

En politisk reklamekampagne skal forstds som udarbej-
delse, udgivelse og udbredelse af en rakke sammen-
hangende reklamer i forbindelse med en kontrakt om
politisk reklame pad grundlag af felles udarbejdelse,
sponsorering og finansiering. Dette bor omfatte udarbej-
delse, placering, promovering, udgivelse og udbredelse af
en reklame eller udgaver af en reklame pa forskellige
medier og pa forskellige tidspunkter inden for samme
valgeyklus.

Andring

(24)

ZAndring 28

En politisk reklamekampagne skal forstds som udarbej-
delse, placering, promovering, udgivelse, levering og
udbredelse af en rakke sammenhangende reklamer
i forbindelse med en kontrakt om politisk reklame pa
grundlag af felles udarbejdelse, sponsorering og finansie-
ring. Dette ber omfatte udarbejdelse, placering, promove-
ring, udgivelse, levering og udbredelse af en reklame eller
udgaver af en reklame pd forskellige medier og pa
forskellige tidspunkter inden for samme valgcyklus eller
lovgivningsproces.

Forslag til forordning

Betragtning 25

Kommissionens forslag

(25)

Definitionen af politisk reklame ber ikke berere nationale
definitioner af politiske partier, politiske mal eller valg-
kampagner pé nationalt plan.

/ZEndring

(25)

Definitionen af politisk reklame ber ikke berere nationale
definitioner af politiske partier, politiske mél eller politi-
ske valgkampagner pd nationalt plan.
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ZAndring 29

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 26

Kommissionens forslag

For at dakke den brede vifte af relevante tjeneste-
udbydere, der er knyttet til politiske reklametjenester, ber
udbydere af politiske reklametjenester forstds siledes, at
de omfatter udbydere, der beskaftiger sig med udarbej-
delse, placering, promovering, udgivelse og udbredelse af
politisk reklame.

ZEndring

ZAndring 30

For at dakke den brede vifte af relevante tjeneste-
udbydere, der er knyttet til politiske reklametjenester, ber
udbydere af politiske reklametjenester forstds sdledes, at
de omfatter udbydere, der beskaftiger sig med udarbej-
delse, f.eks. udformning og planlegning af en reklame
eller kampagne, eller med placering, promovering,
udgivelse, levering og udbredelse af politisk reklame.
Udbydere af politiske reklametjenester kan f.eks. tage
initiativ til politiske reklametjenester pd vegne af
sponsorer. Tilvejebringelse af mdlretnings- og reklame-
leveringsteknikker i forbindelse med politisk reklame
bor forstis som en politisk reklametjeneste.

Forslag til forordning

Betragtning 26 a (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(26a) Udbydere af rent accessoriske tjenester i forbindelse

ZAndring 31

med politisk reklame, der udbydes i tilleg til og
udelukkende supplerer udarbejdelse, placering, promo-
vering, udgivelse og udbredelse af politisk reklame, bor
ikke forstds som udbydere af politiske reklametjenester
i nerverende forordnings forstand. Accessoriske tjene-
ster er tjenester, der typisk afhenger af og supplerer en
politisk reklametjeneste. Sddanne tjenester kan inklu-
dere transport, finansiering og investering, indkeb, salg,
catering, markedsforing, computertjenester, rengoring
og vedligehold.

Forslag til forordning

Betragtning 26 b (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(26b) En sponsor ber forstds som den person, pd hvis vegne

den politiske reklame udarbejdes, placeres, promoveres,
udgives eller udbredes, f.eks. en individuel kandidat til
et valg, et politisk parti eller en politisk organisation.
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Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 32

Forslag til forordning

Betragtning 26 c (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(26c) Politiske reklameudgivere bor forstds som udbydere af

Andring 33

politiske reklametjenester, der — som regel til sidst
i keeden af tjenesteudbydere — promoverer, udgiver,
leverer og udbreder politisk reklame via udsendelser,
giver adgang til den via en greenseflade eller pd anden
mdde formidler den til offentligheden.

Forslag til forordning

Betragtning 27

Kommissionens forslag

Begrebet politiske reklametjenester bor ikke omfatte
budskaber, der udveksles mellem enkeltindivider i deres
egenskab af privatpersoner. Enkeltindivider ber ikke
anses for at handle i deres egenskab af privatperson, hvis
de er ophavsmand til budskaber, hvis udbredelse eller
udgivelse betales af en anden.

ZEndring

ZAndring 34

Begrebet politisk reklame ber ikke omfatte budskaber,
der udveksles mellem enkeltindivider i deres egenskab af
privatpersoner. Enkeltindivider ber ikke anses for at
handle i deres egenskab af privatperson, hvis de er
ophavsmand til budskaber, hvis udbredelse eller udgivelse
indebeerer betaling eller naturalydelser fra tredjemand.

Forslag til forordning

Betragtning 28

Kommissionens forslag

(28)

Nér det er konstateret, at en reklame er en politisk
reklame, bor dette klart angives over for andre tjeneste-
udbydere, der er involveret i de politiske reklametjenester.
Nar en reklame er klassificeret som politisk reklame, skal
den videre udbredelse heraf desuden stadig opfylde
gennemsigtighedskravene. Nar sponsoreret indhold f.
eks. deles mellem personer pad almindelig vis, ber
reklamen stadig kategoriseres som politisk reklame.

ZEndring

(28)

Nar sponsoren erklerer, at en reklame er en politisk
reklame, bor dette klart og uden ophold angives over for
andre tjenesteudbydere, der er involveret i de politiske
reklametjenester. Nar en reklame er klassificeret som
politisk, skal den videre udbredelse heraf desuden stadig
opfylde gennemsigtigheds- og due diligence-kravene.
Nér en politisk reklame f.eks. deles mellem personer pd
almindelig vis, bor den stadig kategoriseres som politisk
reklame.
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ZAndring 35

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 28 a (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(284) For at sikre gennemsigtigheds- og due diligence-krave-

Andring 36

nes effektivitet bor sponsorer og udbydere af reklame-
tjenester, der handler pd vegne af sponsorer, i god tro
fremsende relevante oplysninger rettidigt og pd en klar,
fuldstendig og nejagtig mdde for at gore det muligt for
de andre tjenesteudbydere i keden at overholde for-
ordningen. Ndr den politiske reklameudgiver er den
eneste udbyder af politiske reklametjenester, bor
sponsoren meddele sidanne oplysninger til den politiske
reklameudgiver.

Forslag til forordning

Betragtning 28 b (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(28b) Hvis udbydere af politiske reklametjenester bliver

Zndring 37

opmaerksomme pd en dbenlys fejl, ungjagtighed eller
ufuldsteendighed i erkleringen om, hvorvidt reklamen
er politisk eller ej, eller i de fremsendte oplysninger, bor
udbydere af politiske reklametjenester kraeve, at sponso-
rerne sikrer, at denne dbenlyse fejl, unejagtighed eller
ufuldsteendighed bliver rettet.

Forslag til forordning

Betragtning 28 c (ny)

Kommissionens forslag

/ZEndring

(28c) En erklering eller oplysning bor betragtes som dbenlyst

fejlagtig, hvis dette fremgdr af reklamen, sponsoren eller
den sammenheng, hvori den relevante tjeneste leveres,
uden yderligere verifikation eller udredning.
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ZAndring 38

Forslag til forordning

Betragtning 28 d (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(284) En rimelig indsats bor omfatte omhyggelige og objektive

Zndring 39

foranstaltninger, eksempelvis at sponsoren eller de
pdgeeldende tjenesteudbydere kontaktes med henblik
pd at supplere eller rette oplysningerne. Der bor tages
hensyn til de fejlagtige eller manglende oplysningers
karakter og vigtighed i forbindelse med kravene i denne
forordning. En rimelig indsats ber ogsi komme til
udtryk i de kontraktlige aftaler mellem tjenesteudbydere
og med sponsoren, hvis det er relevant. Udbyderen af
politiske reklametjenester bor ikke vere forpligtet til at
foretage uforholdsmeessigt store eller omkostningstunge
undersogelser eller indgd i en kompleks kontakt med
sponsoren eller de pdgeldende udbydere af politiske
reklametjenester.

Forslag til forordning

Betragtning 29

Kommissionens forslag

De regler om gennemsigtighed, som er fastsat i denne
forordning, ber kun finde anvendelse pd politiske
reklametjenester, dvs. politisk reklame, der normalt
udbydes mod betaling, hvilket kan omfatte en natural-
ydelse. Gennemsigtighedskravene ber ikke finde anven-
delse péd indhold, der uploades af en bruger af en
onlineformidlingstjeneste, sdsom en onlineplatform, og
udbredes af onlineformidlingstjenesten uden at tage
hensyn til placering, udgivelse eller udbredelse af det
specifikke budskab, medmindre brugeren er blevet
aflonnet af andre for den politiske reklame.

Andring

Andring 40

De regler om gennemsigtighed, due diligence og databe-
skyttelse, som er fastsat i denne forordning, ber kun
finde anvendelse pd politiske reklametjenester, dvs.
politisk reklame, der normalt udbydes mod betaling,
hvilket kan omfatte en naturalydelse. Gennemsigtigheds-
kravene ber ikke finde anvendelse pd indhold, der
uploades af en bruger af en onlineformidlingstjeneste,
sdsom en onlineplatform, og udbredes af onlineformid-
lingstjenesten uden vederlag for placering, udgivelse,
levering eller udbredelse af det specifikke budskab,
medmindre brugeren er blevet aflennet eller har mod-
taget en naturalydelse af en tredjepart for den politiske
reklame.

Forslag til forordning

Betragtning 30

Kommissionens forslag

(30)

Gennemsigtighedskravene ber heller ikke finde anven-
delse pd udveksling af oplysninger via elektroniske
kommunikationstjenester sdsom elektroniske meddelel-
sestjenester eller telefonsamtaler, sd lenge det ikke
indebarer nogen politisk reklametjeneste.

Andring

(30)

Gennemsigtighedskravene ber heller ikke finde anven-
delse pd udveksling af oplysninger via elektroniske
interpersonelle kommunikationstjenester sdsom elektro-
niske meddelelsestjenester eller telefonsamtaler, sa laeenge
det ikke indebarer nogen politisk reklametjeneste.
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ZAndring 41

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 31

Kommissionens forslag

Ytringsfriheden som er beskyttet ved artikel 11 i chartret
om grundleggende rettigheder omfatter en persons ret til
at have politiske meninger, modtage og meddele politiske
oplysninger og dele politiske tanker. Enhver begransning
heraf skal vare i overensstemmelse med artikel 52
i chartret om grundleggende rettigheder, og denne frihed
kan gores til genstand for andringer og begransninger,
hvis de er begrundet i legitime samfundsmaessige hensyn
og er i overensstemmelse med EU-rettens almindelige
principper om eksempelvis proportionalitet og retssik-
kerhed. Dette er bla. tilfaldet, nar de politiske idéer
formidles via udbydere af reklametjenester.

ZEndring

ZAndring 42

Ytringsfriheden, som er beskyttet ved artikel 11 i chartret
om grundlaeggende rettigheder, omfatter en persons ret til
at have politiske meninger, modtage og meddele politiske
oplysninger og dele politiske tanker. Enhver begransning
heraf skal vare i overensstemmelse med artikel 52
i chartret om grundleggende rettigheder, og denne frihed
kan geres til genstand for andringer og begransninger,
hvis de er nedvendige og begrundet i legitime samfunds-
massige hensyn og er i overensstemmelse med EU-rettens
almindelige principper om eksempelvis proportionalitet
og retssikkerhed. Dette er bla. tilfeldet, ndr de politiske
idéer formidles via udbydere af reklametjenester. Ytrings-
frihed er en af hjornestenene i en livlig demokratisk

debat.

Forslag til forordning

Betragtning 31 a (ny)

Kommissionens forslag

/ZEndring

(31a) I betragtning af vigtigheden af politisk reklame er det

afgorende, at der med denne forordning sikres en
lovgivningsmeessig ramme, som garanterer fuld, lige
og ubegraenset adgang til politiske reklametjenester og
til de krevede oplysninger vedrorende gennemsigtighed
for alle modtagere, herunder personer med handicap.
Det er derfor vigtigt, at tilgengelighedskrav til
udbydere af politiske reklametjenester er i overensstem-
melse med geeldende EU-ret sisom EU-direktivet om
tilgengelighed og direktivet om webtilgaengelighed, og
at EU-retten videreudvikles, siledes at ingen lades
i stikken som folge af digital innovation.



C 267/56

Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 43

Forslag til forordning

Betragtning 32

Kommissionens forslag

For sa vidt angar onlineformidlere finder forordning (EU)
2021/XX [retsakten om digitale tjenester] anvendelse pd
politiske annoncer, der udgives eller udbredes af online-
formidlere gennem horisontale regler, der finder anven-
delse pd alle former for onlinereklame, herunder
kommercielle og politiske annoncer. De gennemsigtig-
hedskrav, der er fastsat for reklameudgivere, der er
omfattet af anvendelsesomradet for forordning (EU)
2021/XX [retsakten om digitale tjenester], navnlig meget
store platforme, bor detaljeres yderligere pd grundlag af
den i denne forordning fastsatte definition af politisk
reklame. Dette gaelder iser oplysninger om finansiering af
politiske annoncer. Kravene i denne forordning berorer
ikke bestemmelserne i retsakten om digitale tjenester,
herunder hvad angdr risikovurderings- og risikobegrans-
ningsforpligtelser for meget store onlineplatforme i for-
bindelse med deres reklamesystemer.

ZEndring

ZAndring 44

For sa vidt angar onlineformidlere finder forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester) anven-
delse pa politiske annoncer, der udgives eller udbredes af
onlineformidlere gennem horisontale regler, der finder
anvendelse pa alle former for onlinereklame, herunder
kommercielle og politiske annoncer. De gennemsigtig-
hedskrav, der er fastsat for reklameudgivere, der er
omfattet af anvendelsesomradet for forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester), navnlig
meget store onlineplatforme, bor detaljeres yderligere pa
grundlag af den i denne forordning fastsatte definition af
politisk reklame. Dette galder iser oplysninger om
finansiering af politiske annoncer. Kravene i denne
forordning bergrer ikke bestemmelserne i forordningen
om digitale tjenester, men bor indgd i risikovurderings-
og risikobegransningsforpligtelser for meget store online-
platforme i forbindelse med deres reklamesystemer,
herunder de milretnings- og forsterkningsteknikker,
som anvendes af de politiske reklametjenester. For at
bistd medlemsstaterne og tjenesteudbyderne bor Kom-
missionen udarbejde retningslinjer for samspillet og
komplementariteten mellem forskellige EU-retsakter og
denne forordning og for fortolkningen af eventuelle
lignende krav heri.

Forslag til forordning

Betragtning 33

Kommissionens forslag

Udarbejdelsen, placeringen, promoveringen, udgivelsen
og udbredelsen af politisk reklame kan omfatte en
kompleks kade af tjenesteudbydere. Dette er serlig
tilfeeldet, hvis valget af reklameindhold, valget af malret-
ningskriterier, leveringen af data, der anvendes til
malretning af en annonce, bestemmelserne om mdlret-
ningsteknikker, leveringen af en annonce og udbredelsen
heraf kan vare kontrolleret af forskellige tjenesteudbyde-
re. F.eks. kan automatiserede tjenester stotte matching
af profilen af brugeren af en greenseflade med det
reklameindhold, der leveres, ved hjeelp af personoplys-
ninger, der tilvejebringes direkte fra brugeren af
tjenesten og ud fra brugernes onlineadferd og afledte
data.

ZEndring

Udarbejdelsen, placeringen, promoveringen, udgivelsen,
leveringen og udbredelsen af politisk reklame kan
omfatte en kompleks kade af tjenesteudbydere. Dette er
sarlig tilfeldet, hvis valget af reklameindhold, valget af
mdlretnings- og reklameleveringskriterier, leveringen af
data, der anvendes til mélretning og levering af en
annonce, bestemmelserne om mdlretnings- og reklame-
leveringsteknikker, leveringen af en annonce og udbre-
delsen heraf kan vere kontrolleret af forskellige
tjenesteudbydere.
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C 26757

ZAndring 45

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 34

Kommissionens forslag

(34)

[ betragtning af betydningen af navnlig at sikre
effektiviteten af gennemsigtighedskravene, bla. for at
lette tilsynet med overholdelsen af dem, ber udbydere af
politiske reklametjenester sikre, at de relevante oplys-
ninger, som de indsamler i forbindelse med leveringen af
deres tjenester, herunder angivelse af, at en annonce er
politisk, formidles til den politiske reklameudgiver, som
offentligger den politiske annonce. For at stette en
effektiv gennemforelse af dette krav og en rettidig og
nejagtig formidling af disse oplysninger ber udbydere af
politiske reklametjenester berede sig pd at stotte en
automatiseret videregivelse af oplysninger mellem ud-
bydere af politiske reklametjenester.

ZEndring

(34)

ZAndring 46

[ betragtning af betydningen af navnlig at sikre
effektiviteten af gennemsigtigheds- og due diligence-
kravene, bl.a. for at lette tilsynet med overholdelsen af
dem, ber sponsorer og, hvor det er relevant, udbydere af
politiske reklametjenester, der handler pd vegne af
sponsorer, sikre nojagtigheden af de oplysninger, de
giver. Udbydere af politiske reklametjenester ber sikre, at
de relevante oplysninger, som de indsamler i forbindelse
med leveringen af deres tjenester, herunder angivelse af, at
en annonce er politisk, er fuldstendige og formidles til
den politiske reklameudgiver, som udbreder den politiske
annonce. For at stotte en effektiv gennemforelse af dette
krav og en rettidig og nejagtig formidling af disse
oplysninger ber udbydere af politiske reklametjenester
videregive disse oplysninger samtidig med leveringen af
den relevante tjeneste og berede sig pd at stotte en
automatiseret videregivelse af oplysninger mellem ud-
bydere af politiske reklametjenester ved at tilpasse deres
onlinegreenseflader med henblik pd at lette overholdelse.
Hvis udbydere af politiske reklametjenester bliver
opmeerksomme pd, at de oplysninger, som de har
videregivet, er blevet ajourfort, bor de sikre, at disse
ajourforte oplysninger Dbliver meddelt de relevante
politiske reklameudgivere.

Forslag til forordning

Betragtning 36

Kommissionens forslag

Der kan ogsa indferes en effektiv mekanisme, der gor det
muligt for enkeltpersoner at angive, at en politisk
annonce er politisk, samt treffes effektive foranstalt-
ninger som reaktion pé sddanne angivelser.

ZEndring

Der kan ogsd indferes en effektiv mekanisme, hvorved
reklameudgivere gor det muligt for enkeltpersoner at
angive, at en annonce er politisk, og treffe effektive
foranstaltninger som reaktion pa sddanne angivelser.
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Torsdag den 2. februar 2023

Andring 47

Forslag til forordning

Betragtning 37

Kommissionens forslag

Selv om der fastsattes specifikke krav, ber ingen af de
forpligtelser, der fastsat i denne forordning, forstds
sdledes, at de palaegger udbydere af formidlingstjenester
en almindelig tilsynsforpligtelse for s vidt angdr politisk
indhold, der deles af fysiske eller juridiske personer, eller
at de pélegger udbydere af formidlingstjenester en
almindelig forpligtelse til at treeffe proaktive foranstalt-
ninger i forbindelse med ulovligt indhold eller ulovlige
aktiviteter, som disse udbydere videregiver eller lagrer.

ZEndring

ZAndring 48

Selv om der fastsattes specifikke krav, ber ingen af de
forpligtelser, der fastsat i denne forordning, forstés
sdledes, at de palegger udbydere af formidlingstjenester
en almindelig tilsynsforpligtelse for s vidt angdr politisk
indhold, der deles pd almindelig vis af fysiske eller
juridiske personer, eller at de palegger udbydere af
formidlingstjenester en almindelig forpligtelse til at traffe
proaktive foranstaltninger i forbindelse med ulovligt
indhold eller ulovlige aktiviteter, som disse udbydere
videregiver eller lagrer.

Forslag til forordning

Betragtning 38

Kommissionens forslag

(38)

Gennemsigtighed i forbindelse med politisk reklame ber
give borgerne mulighed for at forstd, at de har med en
politisk annonce at geare. Politiske reklameudgivere bar
sikre, at der i forbindelse med hver politisk annonce
offentliggares en klar erklering om, at der er tale om en
politisk annonce, samt oplysninger om sponsors iden-
titet. Hvis det er relevant, kan sponsors navn omfatte et
politisk logo. Politiske reklameudgivere bor gere brug af
mearkning, der fungerer efter hensigten, under hensyn-
tagen til udviklingen inden for relevant videnskabelig
forskning og bedste praksis for sd vidt angdr gennem-
sigtighed ved hjelp af maerkning af reklamer. De bor ogsd
sikre, at der i forbindelse med hver politisk annonce
offentliggores oplysninger, der gor det muligt at forstd
den bredere sammenhang, som den politiske annonce og
dens mdl indgdr i, og som enten kan vere omfattet af
selve annoncen eller formidles af udgiveren pd dennes
websted via et link eller en tilsvarende klar og bruger-
venlig henvisning, der indgdr i annoncen.

ZEndring

(38)

Gennemsigtighed i forbindelse med politisk reklame bar
give enkeltpersoner mulighed for at forstd, at de har med
en politisk annonce at gore. Politiske reklameudgivere bar
sikre, at der i forbindelse med hver politisk annonce
offentliggares en klar erkleering om, at der er tale om en
politisk annonce, om sponsors identitet og om den
politiske kampagne, som den indgdr i. Hvis det er
relevant, kan sponsors navn omfatte et politisk logo.
Politiske reklameudgivere ber sikre, at annoncer, der er
politiske, meerkes korrekt som sddanne, og gore brug af
markning, der fungerer efter hensigten, under hensyn-
tagen til udviklingen inden for relevant videnskabelig
forskning og bedste praksis for sd vidt angdr gennem-
sigtighed ved hjalp af markning af reklamer. Kommis-
sionen bor i lyset af den teknologiske udvikling og andre
udviklinger inden for den relevante videnskabelige
forskning og markedspraksis vedtage en delegeret
retsakt, der fastlegger harmoniserede og effektive
meerkningsteknikker for politisk reklame.
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Torsdag den 2. februar 2023
ZAndring 49
Forslag til forordning
Betragtning 39
Kommissionens forslag ZEndring
(39) Disse oplysninger ber angives i en gennemsigtigheds- (39) Disse oplysninger ber angives i en gennemsigtigheds-

meddelelse, der 0gsd ber omfatte sponsors identitet, med
henblik pa at stette ansvarligheden i den politiske proces.
Det ber klart angives, hvor sponsoren er etableret, og
hvorvidt sponsoren er en fysisk eller juridisk person.
Personoplysninger om enkeltpersoner, der er involveret
i politisk reklame, og som ikke har forbindelse til
sponsoren eller en anden involveret politisk akter, bar
ikke angives i gennemsigtighedsmeddelelsen. Gennemsig-
tighedsmeddelelsen ber ogsa indeholde oplysninger om
udbredelsesperioden, ethvert dermed forbundet valg,
udgifterne til og vaerdien af andre ydelser, der er modtaget
helt eller delvist for den specifikke annonce samt for hele
reklamekampagnen, kilden til de anvendte midler og
andre oplysninger til sikring af en rimelig udbredelse af
den politiske annonce. Oplysninger om kilden til de
anvendte midler vedrerer f.eks. deres offentlige eller
private oprindelse, og hvorvidt den har oprindelse i eller
uden for Den Europaziske Union. Oplysninger om
tilknyttede valg eller folkeafstemninger ber s vidt muligt
omfatte et link til oplysninger fra officielle kilder om
atholdelsen af og bestemmelserne for deltagelse eller
fremme af deltagelse i de pdgaldende valg eller folke-
afstemninger. Gennemsigtighedsmeddelelsen ber endvi-
dere indeholde oplysninger om, hvordan politiske
annoncer anmeldes i overensstemmelse med den proce-
dure, der er fastsat i denne forordning. Dette krav bar
ikke bergre bestemmelserne om anmeldelse i henhold til
artikel 14, 15 og 19 i forordning (EU) 2021/XXX
[retsakten om digitale tjenester].

meddelelse, der ogsd ber omfatte sponsors identitet og,
hvis det er relevant, den enhed, der i sidste ende
kontrollerer sponsoren, med henblik pd at stette
ansvarligheden i den politiske proces. Det ber klart
angives, hvor sponsoren er etableret, og hvorvidt
sponsoren er en fysisk eller juridisk person. Personoplys-
ninger om enkeltpersoner, der er involveret i politisk
reklame, og som ikke har forbindelse til sponsoren eller
en anden involveret politisk akter, ber ikke angives
i gennemsigtighedsmeddelelsen. Gennemsigtighedsmed-
delelsen ber ogsd indeholde oplysninger om udbredel-
sesperioden, ethvert dermed forbundet valg, udgifterne til
og veardien af andre ydelser, der er modtaget helt eller
delvist for den specifikke annonce samt for hele reklame-
kampagnen, kilden til de anvendte midler og andre
oplysninger til sikring af en rimelig udbredelse af den
politiske annonce. Oplysninger om kilden til de anvendte
midler vedrerer f.eks. deres offentlige eller private
oprindelse, og hvorvidt den har oprindelse i eller uden
for Den Europaziske Union. Oplysninger om tilknyttede
valg eller folkeafstemninger ber sd vidt muligt omfatte et
link til oplysninger fra officielle kilder om atholdelsen af
og bestemmelserne for deltagelse eller fremme af
deltagelse i de pagzldende valg eller folkeafstemninger.
Gennemsigtighedsmeddelelsen bor vere tilgengelig, ndr
reklamen udgives eller udbredes, og de oplysninger, den
indeholder, bor holdes ajour. Gennemsigtighedsmedde-
lelsen bor endvidere indeholde oplysninger om, hvordan
politiske annoncer anmeldes i overensstemmelse med den
procedure, der er fastsat i denne forordning. Dette krav
ber ikke bergre bestemmelserne om anmeldelse i henhold
til artikel 16 og 17 i forordning (EU) 2022/2065
(forordningen om digitale tjenester).
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Zndring 50

Forslag til forordning

Betragtning 40

Kommissionens forslag

De oplysninger, der skal indgd i gennemsigtigheds-
meddelelsen, bor fremgd af selve annoncen eller veere let
at finde pa basis af en angivelse i annoncen. Kravet om,
at oplysningerne om gennemsigtighedsmeddelelsen bl.a.
skal vare klart synlige, bor indebzre, at de indtager en
fremtreedende plads i eller sammen med annoncen.
Kravet om, at de oplysninger, der offentliggeres i gennem-
sigtighedsmeddelelsen, skal veere let tilgaengelige, maskin-
lesbare, hvis det er teknisk muligt, og brugervenlige bor
medfere, at behovene hos personer med handicap
imedekommes. Bilag I til direktiv (EU) 2019/882 (den
europaiske retsakt om tilgaengelighed) omfatter tilgeen-
gelighedskrav for oplysninger, herunder digitale oplys-
ninger, der ber anvendes for at gore politiske oplysninger
tilgaengelige for personer med handicap.

ZEndring

ZAndring 51

Politiske reklameudgivere bor sikre, at det i hver politisk
annonce klart angives, hvor gennemsigtighedsmedde-
lelsen let kan tilgds. Preesentationen af oplysningerne
kan variere afhaengigt af de anvendte midler. For at gore
det let at tilgd oplysningerne i gennemsigtighedsmedde-
lelsen kunne der f.eks. anvendes et link til et scerligt
websted, pa skaermen eller ved hjelp af audiomidler, en
Quick Response-kode (QR-kode) eller tilsvarende bru-
gervenlige tekniske foranstaltninger. Kravet om, at
oplysningerne om gennemsigtighedsmeddelelsen bl.a.
skal veere klart synlige, bor indebeare, at de indtager en
fremtreedende plads i eller sammen med annoncen.
Kravet om, at de oplysninger, der offentliggares i gennem-
sigtighedsmeddelelsen, skal veere let tilgeengelige, maskin-
leesbare, hvis det er teknisk muligt, og brugervenlige bor
medfore, at behovene hos personer med handicap
imedekommes. Bilag I til direktiv (EU) 2019/882 (det
europaiske direktiv om tilgeengelighed) omfatter til-
gaengelighedskrav for oplysninger, herunder digitale
oplysninger, der ber anvendes for at gere politiske
oplysninger tilgaengelige for personer med handicap.

Forslag til forordning

Betragtning 41

Kommissionens forslag

(41)

Gennemsigtighedsmeddelelser bor udformes med henblik
pa at ege brugernes bevidsthed og bidrage til en klar
identifikation af den politiske annonce som vearende en
sddan. De bor udformes siledes, at de fastholdes eller
forbliver tilgaengelige i tilflde af, at en politisk annonce
udbredes yderligere, f.eks. pd en anden platform eller
mellem enkeltpersoner. Oplysningerne i gennemsigtig-
hedsmeddelelsen ber offentliggeres, nar udgivelsen af de
politiske annoncer pabegyndes, og opbevares i en periode
pd et ar efter den sidste udgivelse. De opbevarede
oplysninger ber ogsd omfatte oplysninger om politisk
reklame, som blev indstillet eller fjernet af udgiveren.

ZEndring

(41)

Gennemsigtighedsmeddelelser ber udformes med henblik
pa at ege brugernes bevidsthed og bidrage til en klar
identifikation af den politiske annonce som varende en
sddan. De bor udformes siledes, at de fastholdes eller
forbliver tilgangelige i tilflde af, at en politisk annonce
udbredes yderligere, f.eks. pd en anden platform eller
mellem enkeltpersoner. Oplysningerne i gennemsigtig-
hedsmeddelelsen ber offentliggeres, nir udgivelsen af de
politiske annoncer pdbegyndes, og opbevares i en periode
pd ti ar efter den sidste udgivelse. De opbevarede
oplysninger ber ogsd omfatte oplysninger om politisk
reklame, som blev indstillet eller fjernet af udgiveren, og
om grundene hertil.
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C 267/61

ZAndring 52

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 42

Kommissionens forslag

Eftersom politiske reklameudgivere formidler politiske
annoncer til offentligheden, ber de offentliggare eller
udbrede disse oplysninger til offentligheden sammen med
udgivelsen eller udbredelsen af den politiske annonce.
Politiske reklameudgivere ber ikke formidle politiske
annoncer, der ikke opfylder gennemsigtighedskravene
i denne forordning, til offentligheden. Desuden bor
politiske reklameudgivere, der er meget store online-
platforme, jf. forordning (EU) 2021/XXX [retsakten om
digitale tjenester], formidle oplysningerne i gennemsig-
tighedsmeddelelsen via de databaser med annoncer, der
offentliggores i henhold til artikel 30 i nevnte forord-
ning [retsakten om digitale tjenester]. Dette vil lette det
arbejde, der udfores af berorte aktorer, herunder
forskere, i deres scerlige rolle, nir det kommer til at
stotte frie og retfeerdige valg eller folkeafstemninger og
fair valgkampagner, bla. ved ngje at undersoge
sponsorerne af politiske annoncer og analysere det
politiske annoncemiljo.

ZEndring

ZAndring 53

Eftersom politiske reklameudgivere formidler politiske
annoncer til offentligheden, ber de offentliggare eller
udbrede disse oplysninger til offentligheden sammen med
udgivelsen eller udbredelsen af den politiske annonce.
Hvis politiske reklameudgivere bliver opmearksomme pd,
at en politisk annonce ikke opfylder gennemsigtigheds-
kravene i denne forordning, bor de gere deres bedste for
at opfylde kravene i denne forordning. Ndr det ikke er
muligt at fuldstendiggore eller rette oplysningerne uden
unodig forsinkelse, ber politiske reklameudgivere ikke
formidle de politiske annoncer, der ikke opfylder
gennemsigtighedskravene i denne forordning, til offent-
ligheden, eller de bor ophere med placeringen, promove-
ringen, udgivelsen, leveringen eller udbredelsen heraf.
I en sddan situation ber politiske reklameudgivere
underrette udbyderen af de pdgeldende tjenester og,
hvis det er relevant, sponsoren om de rimelige skridt, der
er taget for at opfylde kravene i denne forordning.

Forslag til forordning

Betragtning 42 a (ny)

Kommissionens forslag

/ZEndring

(42a) Ved opfyldelsen af disse forpligtelser bor udbydere af

politiske reklametjenester tage behorigt hensyn til
grundleggende rettigheder og andre rettigheder og
legitime interesser. Udbydere af politiske reklametjene-
ster bor navnlig tage behorigt hensyn til ytringsfrihe-
den og retten til adgang til oplysninger, herunder
mediefriheden og mediernes pluralisme.



C 267/62 Den Europaiske Unions Tidende 28.7.2023
Torsdag den 2. februar 2023
ZAndring 54

Kommissionens forslag

Forslag til forordning

Betragtning 42 b (ny)

ZEndring

(42b) Denne forordning ber lette det arbejde, der udferes af

berorte aktorer, herunder forskere, i deres scerlige rolle
med hensyn til at stotte frie og retferdige valg eller
folkeafstemninger og fair valgkampagner, herunder ved
noje at undersoge sponsorerne af politiske annoncer og
analysere det politiske annoncemiljo. Derfor ber politi-
ske reklameudgivere, der er meget store onlineplatforme,
jf- forordning (EU) 2022/2065 (forordningen om
digitale tjenester) og meget store onlinesogemaskiner
som defineret i forordning (EU) 2022/2065 (forord-
ningen om digitale tjenester), tilgengeliggore og
ajourfore oplysningerne i gennemsigtighedsmeddelelsen
i realtid via de reklamedatabaser, der offentliggores
i henhold til forordning (EU) 2022/2065 (forordningen
om digitale tjenester).
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Kommissionens forslag

ZAndring 55

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 42 c (ny)

ZEndring

(42c) Kommissionen ber oprette en europeisk database over

politiske onlinereklamer for at stotte politiske reklame-
udgivere, der ikke er meget store onlineplatforme, jf.
forordning (EU) 2022/2065 (forordningen om digitale
tjenester), eller meget store onlinesogemaskiner som
defineret i forordning (EU) 2022/2065 (forordningen
om digitale tjenester), i overholdelsen af bestemmel-
serne i denne forordning. Politiske reklameudgivere, der
ikke er meget store onlineplatforme, jf. forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester), eller
meget store onlinesogemaskiner som defineret i forord-
ning (EU) 2022/2065 (forordningen om digitale
tjenester), bor sikre, at oplysningerne i gennemsigtig-
hedsmeddelelsen gores tilgengelige i den europeiske
database over politiske onlinereklamer uden unedig
forsinkelse og inden for 24 timer. Oplysninger, der gores
tilgeengelige pd politiske reklameudgiveres greenseflade,
bor leveres i et maskinlesbart format i henhold til en
almindelig datastruktur og standarder, som udvikles af
Kommissionen efter horing af relevante interessenter.
Oplysninger i meget store onlineplatforme og meget
store onlinesogemaskiner og oplysninger i den europce-
iske database over politiske onlinereklamer bor vere
forbundet via en felles applikationsprogrammerings-
greenseflade og vere offentligt tilgengelige via en felles
portal.



C 267/64

Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 56

Forslag til forordning

Betragtning 44

Kommissionens forslag

(44)

Oplysninger om udgifterne til og verdien af andre
ydelser, der er modtaget helt eller delvist som modydelse
for politiske reklametjenester, kan med fordel bidrage til
den politiske debat. Det er nedvendigt at sikre, at der kan
skaffes passende overblik over politiske reklameaktiviteter
i de arlige rapporter, der udarbejdes af de relevante
politiske reklameudgivere. Til stotte for tilsyn og ansvar-
lighed ber der heri indgd oplysninger om udgifter til
mélretning af politisk reklame i den relevante periode,
fordelt pa kampagne eller kandidat. For at undga
uforholdsmassigt store byrder bar disse rapporteringsfor-
pligtelser vedrerende gennemsigtighed ikke finde anven-
delse pa virksomheder, der er omfattet af artikel 3, stk. 3,
i direktiv 2013/34/EU.

ZEndring

(44)

Oplysninger om udgifterne til og verdien af andre
ydelser, der er modtaget helt eller delvist som modydelse
for politiske reklametjenester, kan med fordel bidrage til
den politiske debat. Det er nedvendigt at sikre, at der kan
skaffes passende overblik over politiske reklameaktiviteter
i de arlige rapporter, der udarbejdes af de relevante
politiske reklameudgivere. Til stotte for tilsyn og ansvar-
lighed ber der heri indgd oplysninger om udgifter til
malretning eller levering af politisk reklame i den
relevante periode, fordelt pad kampagne eller kandidat.
For at undgd uforholdsmaessigt store byrder ber disse
rapporteringsforpligtelser vedrgrende gennemsigtighed
ikke finde anvendelse pé virksomheder, der er omfattet
af artikel 3, stk. 1-3, i direktiv 2013/34/EU.



28.7.2023

Den Europaiske Unions Tidende

C 267/65

ZAndring 57

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 45

Kommissionens forslag

Politiske reklameudgivere, der leverer politiske reklame-
tjenester, ber indfere mekanismer, der gor det muligt for
enkeltpersoner at meddele reklameudgiverne, at en
bestemt politisk annonce, som de har udgivet, ikke
opfylder kravene i denne forordning. De mekanismer, der
skal anvendes i forbindelse hermed, ber vere lette at tilga
og anvende og ber tilpasses den form for reklame, der
distribueres af reklameudgiveren. Disse mekanismer bar
sé vidt muligt kunne tilgds fra selve annoncen, f.eks. pa
reklameudgiverens websted. Politiske reklameudgivere
ber kunne benytte eksisterende mekanismer, hvor det er
relevant. Hvis politiske reklameudgivere er udbydere af
hostingtjenester, jf. retsakten om digitale tjenester, finder
bestemmelserne i artikel 14 i retsakten om digitale
tjenester for sd vidt angar politiske annoncer, der hostes
pd anmodning af modtagerne af tjenesterne, fortsat
anvendelse pd anmeldelser om sddanne annoncers
manglende overholdelse af denne forordning.

ZEndring

ZAndring 58

Politiske reklameudgivere, der leverer politiske reklame-
tjenester, ber indfere mekanismer, der gor det muligt for
enkeltpersoner at meddele reklameudgiverne, at en
bestemt politisk annonce, som de har udgivet, ikke
opfylder kravene i denne forordning. De mekanismer, der
skal anvendes i forbindelse hermed, ber vere lette at tilgd
og anvende og ber tilpasses den form for reklame, der
distribueres af reklameudgiveren. Disse mekanismer bor
sd vidt muligt kunne tilgds fra selve annoncen, f.eks. pa
reklameudgiverens websted. Politiske reklameudgivere
ber kunne benytte eksisterende mekanismer, hvor det er
relevant. Hvis politiske reklameudgivere er udbydere af
hostingtjenester, jf. forordningen om digitale tjenester,
finder bestemmelserne i artikel 16 i forordningen om
digitale tjenester for sd vidt angdr politiske annoncer, der
hostes pd anmodning af modtagerne af tjenesterne,
fortsat anvendelse pa anmeldelser om sddanne annoncers
manglende overholdelse af denne forordning. Hvis
politiske reklameudgivere er udbydere af onlinehosting-
tjenester, jf. forordning (EU) 2022/2065 (forordningen
om digitale tjenester), for sd vidt angdr politiske
annoncer, der hostes pd anmodning af modtagerne af
deres tjenester, bor politiske reklameudgivere kunne
benytte anmeldelsesmekanismen i henhold til forord-
ning (EU) 2022/2065 (forordningen om digitale tjene-
ster) til anmeldelser vedrorende sidanne annoncers
manglende overensstemmelse med denne forordning.

Forslag til forordning

Betragtning 45 a (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(45a)

Hvis en bestemt annonce ikke er i overensstemmelse
med denne forordning, ber mekanismer stillet til
rdadighed af udgiveren seette enkeltpersoner i stand til
at anmelde den pdgeeldende annonce. Er disse meka-
nismer ikke til rddighed, ber enkeltpersoner kunne
indberette en sidan politisk annonce direkte til de
kompetente myndigheder.



C 267/66 Den Europaiske Unions Tidende 28.7.2023
Torsdag den 2. februar 2023
ZAndring 59

Kommissionens forslag

Forslag til forordning

Betragtning 45 b (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(45b) Politiske reklameudgivere bor gore en rimelig indsats

Andring 60

for rettidigt, omhyggeligt og objektivt at behandle de
anmeldelser, der modtages i henhold til denne forord-
ning, ved at kontakte de relevante tjenesteudbydere og,
hvor det er relevant, sponsoren. Politiske reklame-
udgivere ber underrette indgiveren af anmeldelsen og
de pdgeldende tjenesteudbydere om opfelgningen pd
anmeldelsen og oplyse om klagemulighederne, herunder
i henhold til Europa-Parlamentets og Rddets direktiv
(EU) 2020/1828 (*?), med hensyn til den annonce, som
anmeldelsen vedrorer. Hvis en anmeldelse indeholder
tilstreekkelige oplysninger til, at en omhyggelig udbyder
af politiske reklametjenester uden en detaljeret under-
sogelse og kompleks kontaktproces kan fastsld, at det er
tydeligt, at oplysninger mangler eller er ufuldsteendige,
bor den politiske reklameudgiver handle uden unodig
forsinkelse.

Europa-Parlamentets og Rddets direktiv (EU) 2020/1828 af

25. november 2020 om adgang til anleggelse af gruppesogsmil
til beskyttelse af forbrugernes kollektive interesser og om
ophevelse af direktiv 2009/22/EF (EUT L 409 af 4.12.2020,
s. 1).

Forslag til forordning

Betragtning 45 c (ny)

Andring

(45c) For at sikre gennemsigtigheds- og due diligence-krave-

nes effektivitet under et valg eller en folkeafstemning,
bor politiske reklameudgivere i den sidste mdned forud
for et valg eller en folkeafstemning behandle enhver
anmeldelse, som de modtager om en annonce vedrorende
denne afstemning, uden unedig forsinkelse og inden for
48 timer ved at kontakte de pdgeeldende tjeneste-
udbydere og, hvor det er relevant, sponsoren. Politiske
reklameudgivere, der er mikrovirksomheder og smd
virksomheder, bor behandle enhver sidan anmeldelse
uden unedig forsinkelse.



28.7.2023

Den Europaiske Unions Tidende

C 26767

ZAndring 61

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 45 d (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(45d) Enhver foranstaltning, som treffes af en politisk

ZAndring 62

reklameudgiver, ber ngje tage sigte pd at rette,
fuldstendiggore eller fjerne specifikke oplysninger,
som ikke er i overensstemmelse med denne forordning.
Dette bor ske under beherig hensyntagen til ytrings- og
informationsfriheden og andre grundleggende rettighe-
der.

Forslag til forordning

Betragtning 46

Kommissionens forslag

For at give specifikke enheder mulighed for at varetage
deres demokratiske funktion ber der fastswttes regler for
videregivelse af oplysninger, der offentliggares sammen
med den politiske annonce eller indgdr i gennemsigtig-
hedsmeddelelsen, til bergrte aktorer sisom kontrolunder-
lagte forskere, journalister, civilsamfundsorganisationer
og akkrediterede valgobservatgrer med henblik pd at
stotte deres respektive roller i den demokratiske proces.
Udbydere af politiske reklametjenester ber ikke veere
forpligtet til at besvare anmodninger, der er dbenbart
grundlose ecller overdrevne. Den relevante tjenesteud-
byder ber desuden kunne opkrave et rimeligt gebyr
i tilfelde af gentagne og omkostningskravende anmod-
ninger under hensyn til de administrative omkostninger,
der er forbundet med at give oplysningerne.

/ZEndring

(46)

Andring 63

For at give specifikke enheder mulighed for at varetage
deres demokratiske funktion ber der fastswttes regler for
videregivelse af oplysninger, der offentliggares sammen
med den politiske annonce eller indgar i gennemsigtig-
hedsmeddelelsen, til bergrte aktorer sisom kontrolunder-
lagte forskere, journalister, civilsamfundsorganisationer
og akkrediterede valgobservatgrer med henblik pd at
stotte deres respektive roller i den demokratiske proces.
Udbydere af politiske reklametjenester ber ikke veere
forpligtet til at besvare anmodninger, der er dbenlyst
uklare, overdrevne ecller vedrorer oplysninger, som
tjenesteudbyderen ikke har kontrol over. Den relevante
tjenesteudbyder ber desuden kunne opkrave et rimeligt
gebyr i tilfelde af gentagne og omkostningskraeevende
anmodninger under hensyn til de administrative om-
kostninger, der er forbundet med at give oplysningerne.

Forslag til forordning

Betragtning 47

Kommissionens forslag

(47)

Personoplysninger, der tilvejebringes direkte fra enkelt-
personer eller indirekte som f.eks. via afledte data, hvor
enkeltpersoner grupperes efter deres formodede interes-
ser eller udledes af deres onlineaktivitet, adfeerdsprofile-
ring og andre analyseteknikker, anvendes i stigende grad
til at rette politiske budskaber mod grupper, enkelte
valgere eller enkeltpersoner og til at forstaerke deres

ZEndring

(47)

Personoplysninger, der tilvejebringes direkte fra enkelt-
personer eller indirekte som f.eks. via observerede eller
afledte data, hvor enkeltpersoner grupperes efter deres
formodede interesser eller udledes af deres onlineaktivitet,
adferdsprofilering og andre analyseteknikker, anvendes
i stigende grad til at rette politiske budskaber mod
grupper, enkelte vealgere eller enkeltpersoner og til at



C 267/68

Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

Kommissionens forslag

(")

virkning. P& grundlag af behandlingen af personoplys-
ninger, navnlig oplysninger, der betragtes som folsomme
i henhold til Europa-Parlamentets og Radets forordning
(EU) 2016/679 (') og Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) 2018/1725 (%), kan forskellige grupper
af velgere eller enkeltpersoner segmenteres, og deres
karakteristika eller sirbarheder udnyttes, f.eks. ved at
udbrede annoncer pd bestemte tidspunkter og pa
specifikke steder med henblik pé at udnytte situationer,
hvor de ville vare folsomme over for en bestemt type
oplysninger/budskaber. Dette kan i sarlig grad skade
borgernes grundleeggende rettigheder og frihedsrettighe-
der for sd vidt angar behandlingen af deres personoplys-
ninger og deres frihed til at modtage objektive
oplysninger, til at danne sig deres egen mening, til at
treeffe  politiske beslutninger og til at udeve deres
stemmeret. Dette indvirker negativt pd den demokratiske
proces. Der ber fastscettes yderligere restriktioner og
betingelser ~ sammenlignet med forordning (EU)
2016/6790g forordning(EU) 2018/1725. Betingelserne
i denne forordning for anvendelse af malretnings- og
forstaerkningsteknikker, der indebarer behandling af
personoplysninger i forbindelse med politisk reklame,
ber baseres pé artikel 16 i TEUF.

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) 2016/679 af

27. april 2016 om beskyttelse af fysiske personer i forbindelse
med behandling af personoplysninger og om fri udveksling af
sddanne oplysninger og om ophavelse af direktiv 95/46/EF
(generel forordning om databeskyttelse) (EUT L 119 af 4.5.2016,
s. 1).

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) 20181725 af
23. oktober 2018 om beskyttelse af fysiske personer i forbindelse
med behandling af personoplysninger i Unionens institutioner,
organer, kontorer og agenturer og om fri udveksling af sddanne
oplysninger og om ophavelse af forordning (EF) nr. 45/2001 og
afgorelse nr. 1247/2002/EF (EUT L 295 af 21.11.2018, s. 39).

ZEndring

forstaerke deres virkning. Pd grundlag af behandlingen af
personoplysninger, navnlig oplysninger, der betragtes
som felsomme i henhold til Europa-Parlamentets og
Rédets forordning (EU) 2016/679 (') og Europa-Parla-
mentets og Radets forordning (EU) 2018/1725 (%), kan
forskellige grupper af valgere eller enkeltpersoner
segmenteres, og deres karakteristika eller sirbarheder
udnyttes, f.eks. ved at udbrede annoncer pd bestemte
tidspunkter og pé specifikke steder med henblik péd at
udnytte situationer, hvor de ville vare felsomme over for
en bestemt type oplysninger/budskaber. Dette kan i sarlig
grad skade borgernes grundleggende rettigheder og
frihedsrettigheder for s& vidt angér behandlingen af deres
personoplysninger og deres frihed til at blive rimelig og
ligeligt behandlet, til ikke at blive manipuleret, til at
modtage objektive oplysninger, til at danne sig deres egen
mening, til at traffe politiske beslutninger og til at udave
deres stemmeret. Dette indvirker endvidere negativt pa
den demokratiske proces, da det skaber grobund for
opsplitning af den offentlige debat om vigtige sam-
fundsmeessige problemstillinger, aggressive veelgerana-
lyser, selektiv henvendelse og i sidste ende manipulation
af velgerkorpset. Desuden muliggor det spredning af
desinformation og er blevet anvendt til indblanding
i valg, iser fra udemokratiske udenlandske magters
side. Vildledende eller svert forstdelig reklame til
politiske formdl udgor en trussel, fordi de pdvirker de
kernemekanismer, der understotter det demokratiske
samfunds mdde at fungere pd. Alt dette finder sted til
trods for de allerede geeldende betingelser for behandling
af personoplysninger, herunder for madlretning og
levering af politiske reklamer, der er fastsat i forordning
(EU) 2016/679 og forordning (EU) 2018/1725. Betingel-
serne i denne forordning for anvendelse af malretnings-
og annonceleveringsteknikker, der indebeerer behandling
af personoplysninger i forbindelse med politisk reklame,
ber baseres pa artikel 16 i TEUF.

Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) 2016/679 af

27. april 2016 om beskyttelse af fysiske personer i forbindelse
med behandling af personoplysninger og om fri udveksling af
sddanne oplysninger og om ophavelse af direktiv 95/46/EF
(generel forordning om databeskyttelse) (EUT L 119 af 4.5.2016,
s. 1).

Europa-Parlamentets og Rddets forordning (EU) 2018/1725 af
23. oktober 2018 om beskyttelse af fysiske personer i forbindelse
med behandling af personoplysninger i Unionens institutioner,
organer, kontorer og agenturer og om fri udveksling af sddanne
oplysninger og om ophavelse af forordning (EF) nr. 45/2001 og
afgorelse nr. 1247/2002/EF (EUT L 295 af 21.11.2018, s. 39).



28.7.2023

Den Europaiske Unions Tidende C 267/69

ZAndring 64

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 47 a (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(47a) De muligheder, der pd nuveerende tidspunkt gives under

ZAndring 65

forordning (EU) 2016/679, for lovligt at skreddersy og
mdlrette til enkeltpersoner er genstand for systemisk
misbrug, iser med hensyn til indsamling af frit og
beherigt informeret samtykke fra enkeltpersoner, et
problem som ikke kan loses inden for de nugeldende

retslige rammer.

Forslag til forordning

Betragtning 47 b (ny)

Kommissionens forslag

Andring

(47b) Der forstis ved morke monstre pd onlineplatformes

greenseflader fremgangsmdder, der i veesentlig grad,
enten overlagt eller som konkret resultat, forvrider eller
forringer tjenestebrugernes mulighed for at treffe
selvstendige og informerede valg eller beslutninger
vedrorende de personoplysninger, de leverer med henblik
pa politisk reklame. Udbydere af onlineplatforme bor
derfor forbydes at forlede brugerne af tjenesten og at
forvride eller forringe brugernes autonomi, beslutnings-
tagning eller valg.



C 267/70 Den Europaiske Unions Tidende 28.7.2023
Torsdag den 2. februar 2023
ZAndring 66

Kommissionens forslag

Forslag til forordning

Betragtning 47 c (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(47c) Dette bor ogsi omfatte at fremseette gentagne anmod-

ZAndring 67

ninger til brugeren af tjenesten om at treeffe et valg, ndr
valget allerede er truffet, at gore proceduren for
annullering af en tjeneste betydeligt mere besverlig,
end det var at tilmelde sig den, eller at gore visse valg
vanskeligere eller mere tidskrevende end andre, herun-
der via standardindstillinger, der er meget vanskelige at
endre, siledes at tjenestebrugerens beslutningstagning
i urimelig grad influeres pd en mdde, der forvrider og
hemmer dennes autonomi, beslutningstagning og valg.
Regler, der forhindrer morke meonstre, bor imidlertid
ikke forstds sdledes, at de forhindrer udbyderne i at
interagere direkte med tjenestebrugerne og tilbyde dem
nye eller supplerende tjenester. Systematisk brug af
morke monstre, tvivisomt samtykke, vildledende infor-
mation og utilstrekkelig tid til at lese vilkir og
betingelser anvendes vidt og bredt inden for den
overvigningsbaserede online-reklamebranche til at for-
hindre personer i at f klar information og have kontrol
med situationen.

Forslag til forordning

Betragtning 47 d (ny)

Zndring

(47d) Det er med henblik pd at beskytte fysiske personer for

sd vidt angdr, hvordan og til hvilke formdl deres
personoplysninger behandles, navnlig i sammenhcnge
vedrorende pdvirkning af deres demokratiske valg og
deltagelse i den offentlige debat samt for at beskytte
demokratiet og ukrenkeligheden af valghandlinger,
nodvendigt at supplere forordning (EU) 2016/679 og
(EU) 2018/1725 ved at indfoje yderligere restriktioner,
som bor tage form af strenge begrensninger pd
behandlingen af personoplysninger med henblik pd
mdlretning og levering af politisk online-reklame pd
grundlag af artikel 16 i TEUF.



28.7.2023

Den Europaiske Unions Tidende C 267/71

Kommissionens forslag

ZAndring 68

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 47 e (ny)

ZEndring

Kommissionens forslag

Zndring 69

(47¢) Madlretnings- og leveringsteknikker baseret pd visse

betingelser og pd en noje begreenset maengde af opgivne
personoplysninger, som ikke er serlige kategorier af
personoplysninger som omhandlet i artikel 9 i forord-
ning (EU) 2016/679 eller artikel 10 i forordning (EU)
2018/1725, kan vere nyttige med hensyn til at udbrede
politisk reklame og information og til at nd ud til og
informere borgerne.

Forslag til forordning

Betragtning 47 f (ny)

Andring

(47f) Malretnings- og reklameleveringsteknikker, der inde-

beerer behandling af personoplysninger, bor kun vere
tilladt pd grundlag af personoplysninger, som den
registrerede udtrykkeligt giver til reklameudgiveren
med det specifikke og eneste formdl at modtage
mdlrettet politisk reklame. Udbydere bor ikke anmode
om samtykke, ndr den registrerede udever sin ret til
indsigelse gennem automatiske midler ved brug af
tekniske specifikationer i overensstemmelse med arti-
kel 21, stk. 5, i forordning (EU) 2016/679. Hvis den
registrerede neegter at give sit samtykke eller har
trukket sit samtykke tilbage, bor vedkommende have
andre rimelige og rimelige muligheder for at fd adgang
til informationssamfundstjenester. Det md ikke veere
vanskeligere eller mere tidskreevende for en registreret at
negte at give samtykke end at give samtykke. Behand-
ling af observerede eller afledte personoplysninger
i overensstemmelse med Det Europeiske Databeskyt-
telsesrdds retningslinjer 8/2020 om mdlretning mod
brugere af sociale medier bor ikke vere tilladt. Uden en
sddan begrensning af mdlretnings- og reklameleve-
ringsteknikker vil madlretning og levering af politisk
reklame baseret pd personoplysninger sandsynligvis
medfore en hej risiko for undergravelse af fysiske
personers rettigheder.



C 26772 Den Europaiske Unions Tidende 28.7.2023
Torsdag den 2. februar 2023
ZAndring 70

Kommissionens forslag

Kommissionens forslag

Forslag til forordning

Betragtning 47 g (ny)

ZEndring

Andring 71

(47g) Videregivne personoplysninger bor kun omfatte kate-

gorier af personoplysninger, der udtrykkeligt og aktivt
opgives af den registrerede med det specifikke og eneste
formadl at modtage malrettet politisk reklame fra den
dataansvarlige, som dataene er blevet videregivet til.
Registrerede ber ikke modtage mdlrettet politisk
reklame fra registeransvarlige, som de ikke har givet
deres personoplysninger til. Ndr oplysningerne gives til
udgiveren, bor de indleses i udgiverens grenseflade
eller indstillinger. Behandling af data om de registre-
rede, som ellers ville blive behandlet i forbindelse med
normal brug af tjenesten, sdsom metadata, trafik- og
lokaliseringsdata eller indholdet af kommunikation,
hvad enten de er personlige eller offentlige, bor derfor
udelukkes.

Forslag til forordning

Betragtning 47 h (ny)

Zndring

(47h) Visse ressourcehavende politiske kandidater eller partier

vil kunne omgd restriktionerne pd mdlretningsteknikker
med interne tjenester, der udferer storstilet politisk
markedsforing. Ndr sponsorer behandler personoplys-
ninger med henblik pd direkte mdlrettet politisk
markedsforing sdsom at sende malrettede e-mails eller
SMS’er i stor skala og pd systematisk vis, bor
restriktionerne for madlretningsteknikker derfor finde
anvendelse, uanset om der er tale om en tjeneste eller ej.
Dette berorer ikke det forhold, at restriktionerne for
mdlretning og leveringsteknikker ikke bor gelde for
blot direkte kommunikation, herunder personaliserede
e-mails eller SMS’er, der ikke udgor mdlrettet direkte
markedsforing i stor skala, og organisk indhold, der
offentliggores ved hjelp af onlineformidlingstjenester
uden vederlag for placering, offentliggorelse eller
udbredelse af det specifikke budskab.



28.7.2023

Den Europaiske Unions Tidende C 267|73

Kommissionens forslag

ZAndring 72

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 47 i (ny)

ZEndring

(47i) Det er for at verne om ukrenkeligheden af valg og

folkeafstemninger og forhindre enhver form for utilbor-
lig indblanding, manipulation eller desinformation
nodvendigt at indfore yderligere restriktioner for
mdlretning og levering af politisk reklame i perioden
umiddelbart forud for valg eller folkeafstemning. I de
60 dage forud for et valg eller en folkeafstemning bor
mdlretnings- og -leveringsteknikker inden for ram-
merne af politisk reklame, der omfatter opgivne
personoplysninger, veere strengt begrenset til anven-
delse af den registreredes lokaliseringsdata og de sprog,
vedkommende taler. Det forhold, at en person skal
stemme for forste gang, kan ogsi anvendes, da det er
vigtigt at nd ud til sddanne personer og give dem
oplysninger om valget eller folkeafstemningen. Der skal
ved den registreredes sted, hvor den politiske annonce
mdlrettet leveres, forstds den valgkreds, der er relevant
i forbindelse med det/den pdgeldende valg eller folke-
afstemning. I de medlemsstater, der udger én samlet
valgkreds ved valg til Europa-Parlamentet, kan den
registreredes placering dog forstds som verende pd
regionalt eller tilsvarende plan i overensstemmelse med
national ret om politisk reklame i forbindelse med
sddanne valg.



C 267[74 Den Europaiske Unions Tidende 28.7.2023
Torsdag den 2. februar 2023
ZAndring 73

Kommissionens forslag

Kommissionens forslag

Forslag til forordning

Betragtning 47 j (ny)

ZEndring

(47j)

ZAndring 74

Forbuddet mod og begreensningerne vedrorende behand-
ling af personoplysninger til politisk reklame bor ikke
veere til hinder for, at sponsorer, politiske reklame-
udgivere eller udbydere af reklametjenester, herunder
onlineplatforme, kan vise politisk onlinereklame baseret
pd kontekstuelle oplysninger, herunder nogleord. Denne
begreensning er forholdsmessig i lyset af, at sponsorer
rader over andre muligheder til at udbrede deres
politiske reklame, iser via kontekstuel malretning
online og via alternative medier i det fysiske rum.
Denne begraensning er i overensstemmelse med retten til
at meddele oplysninger og ideer af almen interesse, som
offentligheden har ret til at modtage, fordi denne ret
under visse omstendigheder kan begrenses, hvis
afgrensningen foretages rimeligt, omhyggeligt og
i god tro, og hvis den er forholdsmessig og der er
relevante og tilstrekkelige grunde hertil, navnlig
vedrorende beskyttelse af andres rettigheder.

Forslag til forordning

Betragtning 47 k (ny)

ZEndring

(47k) Ndr sponsorer veelger mdlretningsparametre, afgrenser

de den potentielle mdlgruppe for deres politiske reklame.
Deres politiske reklame vil imidlertid, afhengigt af det
budget de afseetter til reklamekampagnen, ikke nodven-
digvis nd ud til hele den potentielle madlgruppe.
Udgiveren vil skulle velge, hvem blandt denne poten-
tielle madlgruppe, der rent faktisk vil modtage den
politiske annonce. Onlineplatforme bor i den hensigt at
forhindre, at der opstdr ekkokamre og filterbobler, og
modvirke demografiske skaevheder vedrorende race eller
kon, der resulterer i former for forskelsbehandling, ikke
have lov til selektivt at levere politiske reklamer inden
for den potentielle milgruppe ud fra yderligere behand-
ling af personoplysninger. De faktiske modtagere af den
politiske annonce bor derfor kun udvelges tilfeldigt af
udgiveren uden yderligere behandling af personoplys-
ninger.



28.7.2023 Den Europaiske Unions Tidende C 26775
Torsdag den 2. februar 2023
ZAndring 75
Forslag til forordning
Betragtning 47 1 (ny)
Kommissionens forslag ZEndring
(471) De omfattende gennemsigtighedsforpligtelser i denne
forordning vil ogsi bidrage til at gore det umuligt
ubemarket at fremscette opponerende og polariserende
budskaber over for bestemte dele af veelgerkorpset,
eftersom kontrollerende organer, civilsamfund, journa-
lister og andre dele af heraf vil kunne udfore deres
tilsyn.
Zndring 76
Forslag til forordning
Betragtning 48
Kommissionens forslag Andring
(48) Malretnings- og forsterkningsteknikker i forbindelse udgdr

med politisk reklame, der omfatter behandling af
oplysninger, jf. artikel 9, stk. 1, i forordning (EU)
2016/679 og artikel 10, stk. 1, i forordning (EU)
2018/1725, bor derfor forbydes. Anvendelsen af
sddanne teknikker bor kun tillades, hvis de anvendes
af den dataansvarlige eller en person, der handler pd
dennes vegne, pd grundlag af den registreredes udtryk-
kelige samtykke eller en stiftelse, en sammenslutning
eller et andet organ, som ikke arbejder med profit for
oje, og hvis sigte er af politisk, filosofisk, religios eller
fagforeningsmeessig art, som led i deres legitime
aktiviteter og med de fornodne garantier, og pd
betingelse af at behandlingen alene vedrorer organets
medlemmer, tidligere medlemmer eller personer, der pd
grund af organets formdl er i regelmessig kontakt
hermed, og at personoplysningerne ikke videregives
uden for organet uden den registreredes samtykke. Dette
bor ledsages af specifikke garantier. Samtykke skal
forstds som et samtykke som omhandlet i forordning
(EU) 2016/679 og forordning (EU) 2018/1725. Det bor
derfor ikke vere muligt at kunne pdberdibe sig de
undtagelser, der er fastsat i henholdsvis artikel 9, stk. 2,
litra b), ¢), e), f), g), h), i) og j), i forordning (EU)
2016/679 og artikel 10, stk. 2, litra b), ¢), e), f), g), h), i)
0g j), i forordning (EU) 2018/1725, ved anvendelsen af
malretnings- og forsteerkningsteknikker til udgivelse,
promovering eller udbredelse af politiske reklame, der
indebeerer i behandling af personoplysninger som
omhandlet i artikel 9, stk. 1, i forordning (EU)
2016/679 og artikel 10, stk. 1, i forordning (EU)
2018/725.



C 26776

Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 77

Forslag til forordning

Betragtning 49

Kommissionens forslag

For at sikre gget gennemsigtighed og ansvarlighed ber de
dataansvarlige ved anvendelsen af malretnings- og for-
steerkningsteknikker i forbindelse med politisk reklame,
der indebzrer behandling af personoplysninger, indfere
yderligere garantier. De ber udarbejde og efterleve
retningslinjer for anvendelsen af sddanne teknikker til
malrettet at g efter enkeltpersoner eller til at forsterke
indholdet, samt registrere deres relevante aktiviteter. Ved
udgivelse, promovering eller udbredelse af en politisk
annonce, hvor der geres brug af madlretnings- og
forstaerkningsteknikker, bor de dataansvarlige sammen
med den politiske annonce formidle brugbare oplys-
ninger, der gor det muligt for den pégaldende at forstd
begrundelsen for og de vigtigste parametre i den anvendte
mélretning og brugen af tredjepartsdata og yderligere
analyseteknikker, herunder om malretningen af annoncen
blev yderligere optimeret i forbindelse med leveringen.

ZEndring

ZAndring 78

For at sikre oget gennemsigtighed og ansvarlighed ber de
dataansvarlige ved anvendelsen af maélretnings- og
reklameformidlingsteknikker i forbindelse med politisk
reklame, der indebzrer behandling af personoplysninger,
indfere yderligere garantier. De ber udarbejde og efterleve
retningslinjer for anvendelsen af sddanne teknikker til
mélrettet at gd efter enkeltpersoner eller til at formidle
indholdet af deres reklame, foretage drlige vurderinger
af risici forbundet med anvendelsen af disse teknikker
i forhold til den enkeltes rettigheder og samfundet som
helhed samt registrere deres relevante aktiviteter. Ved
udgivelse, promovering, levering eller udbredelse af en
politisk annonce, hvor der geres brug af madlretnings-
teknikker, bor de dataansvarlige sammen med den
politiske annonce formidle brugbare oplysninger, der
gor det muligt for den pdgeeldende at forstd begrundelsen
for og de vigtigste parametre i den anvendte mélretning
og brugen af tredjepartsdata og yderligere analysetek-
nikker, herunder om mélretningen af annoncen blev
yderligere optimeret i forbindelse med leveringen.

Forslag til forordning

Betragtning 50

Kommissionens forslag

Politiske reklameudgivere, der gor brug af maélretnings-
eller forstaerkningsteknikker, bor i deres gennemsigtig-
hedsmeddelelse medtage oplysninger, der gor det muligt
for den pageldende at forstd fremgangsmdden bag og de
vigtigste parametre i den anvendte teknik og brugen af
oplysninger fra tredjemand og yderligere analysetek-
nikker, der anvendes, samt et link til den dataansvarliges
relevante politik. Hvis den dataansvarlige ikke er den
samme som reklameudgiveren, ber den dataansvarlige
fremsende de interne retningslinjer eller en henvisning
hertil til den politiske reklameudgiver Udbydere af
reklametjenester ber i givet fald videregive de oplys-
ninger, der er ngdvendige for at overholde forpligtelserne
i denne forordning, til den politiske reklameudgiver.
Videregivelsen af sadanne oplysninger kan vere auto-
matiseret og integreret i de almindelige forretnings-
processer pa basis af standarder.

/ZEndring

Politiske reklameudgivere, der gor brug af maélretnings-
eller annonceleveringsteknikker, bor i deres gennemsig-
tighedsmeddelelse medtage oplysninger, der gor det
muligt for den pédgaldende at forstd fremgangsmdden
bag og de vigtigste parametre i den anvendte teknik og
brugen af oplysninger fra tredjemand og yderligere
analyseteknikker, der anvendes, samt et link til den
relevante politik for udbyderen af politiske reklame-
tjenester. Hvis udbyderen af politiske reklametjenester
ikke er den samme som reklameudgiveren, bor udby-
deren af reklametjenester fremsende de interne retnings-
linjer eller en henvisning hertil til den politiske
reklameudgiver. Udbydere af reklametjenester ber i givet
fald videregive de oplysninger, der er nedvendige for at
overholde forpligtelserne i denne forordning, til den
politiske reklameudgiver. Videregivelsen af sidanne
oplysninger kan vere automatiseret og integreret i de
almindelige forretningsprocesser pd basis af standarder.



28.7.2023

Den Europaiske Unions Tidende

C 26777

ZAndring 79

Torsdag den 2. februar 2023

Forslag til forordning

Betragtning 51

Kommissionens forslag

For yderligere at satte enkeltpersoner i stand til at udeve
deres databeskyttelsesrettigheder ber de politiske rekla-
meudgivere stille yderligere oplysninger og effektive
varktojer til rddighed for den pdgaldende registrerede
til stotte for udevelsen af deres rettigheder i henhold til
EU’s databeskyttelsesregler, herunder til at gore indsigelse
mod eller treekke deres samtykke tilbage, ndr de gares til
genstand for en maélrettet politisk annonce. Disse
oplysninger ber ogsd vare lette at hente direkte fra
gennemsigtighedsmeddelelsen. De verktojer, der stilles til
radighed for enkeltpersoner til stotte for udevelsen af
deres rettigheder, ber effektivt kunne forhindre, at en
enkeltperson gores til genstand for maélrettede politiske
annoncer, og forhindre malretning pé basis af specifikke
kriterier og af en eller flere specifikke dataansvarlige.

ZEndring

ZAndring 80

For yderligere at satte enkeltpersoner i stand til at udeve
deres databeskyttelsesrettigheder ber de politiske rekla-
meudgivere stille yderligere oplysninger og effektive
varktojer til rddighed for den pdgaldende registrerede
til stotte for udevelsen af deres rettigheder i henhold til
EU’s databeskyttelsesregler, herunder til at gore indsigelse
mod eller treekke deres samtykke tilbage, nir de gores til
genstand for en mdélrettet politisk annonce. Disse
oplysninger ber ogsd vare lette at hente direkte fra
gennemsigtighedsmeddelelsen. De veerktojer, der stilles til
radighed for enkeltpersoner til stotte for udevelsen af
deres rettigheder, ber effektivt kunne forhindre, at en
enkeltperson geres til genstand for maélrettede politiske
annoncer, og forhindre malretning pé basis af specifikke
kriterier og af en eller flere specifikke dataansvarlige.

Forslag til forordning

Betragtning 52

ZEndring

Kommissionens forslag
Kommissionen ber tilskynde til udarbejdelse af ad- (52)
feerdskodekser, jf. artikel 40 i forordning (EU)
2016/679, til stotte for udovelsen af de registreredes
rettigheder i denne forbindelse.
Andring 81

Kommissionen ber udarbejde retningslinjer til stotte for
udevelsen af registreredes rettigheder i denne forbindelse.

Forslag til forordning

Betragtning 53

Kommissionens forslag

(53)

De oplysninger, der skal fremlagges i overensstemmelse
med alle de krav, der galder for anvendelsen af
malretnings- og forsteerkningsteknikker i henhold til
denne forordning, ber prasenteres i et format, der er let
tilgaengeligt, klart synligt og brugervenligt, herunder ved
brug af almindeligt sprog.

ZEndring

(53)

De oplysninger, der skal fremlagges i overensstemmelse
med alle de krav, der galder for anvendelsen af
mélretnings- og annonceleveringsteknikker i henhold
til denne forordning, ber prasenteres i et format, der er
let tilgaengeligt, fuldstendigt, klart synligt og bruger-
venligt, herunder ved brug af almindeligt sprog, og egnet
for personer med handicap.



C 26778

Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 82

Forslag til forordning

Betragtning 54

Kommissionens forslag

ZEndring

Der bor fastsattes regler for videregivelse af oplysninger (54)
om mélretning til andre bergrte enheder. Den galdende
ordning ber vare i overensstemmelse med den ordning
for videregivelse af oplysninger, der er knyttet til
gennemsigtighedskravene.

Andring 83

Der ber fastsattes regler for videregivelse af oplysninger
om mélretning og annoncelevering til andre berorte
enheder. Den galdende ordning ber vere i overens-
stemmelse med den ordning for videregivelse af oplys-
ninger, der er knyttet til gennemsigtighedskravene.

Forslag til forordning

Betragtning 55

Kommissionens forslag

(55)

Udbydere af politiske reklametjenester, der er etableret i et
tredjeland, og som prasterer tjenesteydelser i Unionen,
ber udpege en bemyndiget retlig reprasentant i Unionen
for at muliggere et effektivt tilsyn i henhold til denne
forordning for s vidt angédr disse udbydere. Den retlige
reprasentant kan vare den reprasentant, der er udpeget
pd grundlag af artikel 27 i forordning (EU) 2016/679,
eller den reprasentant, der er udpeget pd grundlag af
artikel 11 i forordning (EU) 2021/xxx [retsakten om
digitale tjenester].

Andring

(55)

ZAndring 84

Udbydere af politiske reklametjenester, der er etableret i et
tredjeland, og som preasterer tjenesteydelser i Unionen,
ber udpege en bemyndiget retlig reprasentant i Unionen,
som er registreret hos det nationale felles kontakt-
punkt, for at muliggere et effektivt tilsyn i henhold til
denne forordning for sd vidt angar disse udbydere. Den
retlige reprasentant kan vare den reprasentant, der er
udpeget pd grundlag af artikel 27 i forordning (EU)
2016/679, eller den reprasentant, der er udpeget pa
grundlag af artikel 13 i forordning (EU) 2022/2065
(forordningen om digitale tjenester). Medlemsstaterne
bor fore et offentligt tilgeengeligt register over alle
retlige repraesentanter, der er registreret pd deres omrdde
i henhold til denne forordning, og Kommissionen bor
fore en offentligt tilgengelig og brugervenlig database
over retlige repreesentanter, der er registreret i Unionen.

Forslag til forordning

Betragtning 56

Kommissionens forslag

For at sikre et effektivt tilsyn inden for rammerne af
denne forordning er det nedvendigt at give tilsynsmyn-
dighederne kompetence til at overvidge og hdndhave de
relevante regler. Afhangigt af hver enkelt medlemsstats
retssystem og i overensstemmelse med galdende EU-ret,
herunder forordning (EU) 2016/679 og forordning (EU)
2021 /xxx [retsakten om digitale tjenester], kan der med
henblik herpa udpeges forskellige nationale retslige eller
administrative myndigheder.

ZEndring

(56)

For at sikre et effektivt tilsyn inden for rammerne af
denne forordning er det nedvendigt at give tilsynsmyn-
dighederne kompetence til at overvige og hdndhave de
relevante regler og tilfore dem ressourcer i et omfang, der
stdr mdl med sddanne yderligere kompetencer. Athan-
gigt af hver enkelt medlemsstats retssystem og i overens-
stemmelse med galdende EU-ret, herunder forordning
(EU) 2016679 og forordning (EU) 2022/2065 (for-
ordningen om digitale tjenester), kan der med henblik
herpéd udpeges forskellige nationale retslige eller admini-
strative myndigheder.



28.7.2023 Den Europaiske Unions Tidende C 26779
Torsdag den 2. februar 2023
ZAndring 85
Forslag til forordning
Betragtning 57
Kommissionens forslag ZEndring
(57)  For sd vidt angdr tilsyn med onlineformidlingstjenester (57)  For sd vidt angdr tilsyn med onlineformidlingstjenester

inden for rammerne af denne forordning ber medlems-
staterne udpege kompetente myndigheder og sikre, at et
sadant tilsyn stemmer overens med det tilsyn, som fores
af de kompetente myndigheder, der er udpeget i henhold
til artikel 38 i forordning (EU) [retsakten om digitale
tjenester]. Ifolge forordning (EU) [retsakten om digitale
tjenester] bor koordinatorerne for digitale tjenester i hver
medlemsstat under alle omstendigheder vare ansvarlige
for at sikre koordinering pé nationalt plan med hensyn til
disse sporgsmédl og om nedvendigt indgd i et granse-
overskridende samarbejde med andre koordinatorer for
digitale tjenester i overensstemmelse med de mekanismer,
der er fastsat i forordning (EU) [retsakten om digitale
tjenester]. Som led i anvendelsen af denne forordning ber
denne mekanisme begranses til det nationale samarbejde
mellem koordinatorerne for digitale tjenester og ber ikke
udvides til EU-niveau som fastsat i forordning (EU)
[retsakten om digitale tjenester].

inden for rammerne af denne forordning ber medlems-
staterne udpege kompetente myndigheder og sikre, at et
sadant tilsyn stemmer overens med det tilsyn, som fores
af de kompetente myndigheder, der er udpeget i henhold
til artikel 38 i forordning (EU) 2022/2065 (forordningen
om digitale tjenester). Ifolge forordning (EU) 2022/2065
(forordningen om digitale tjenester) bor koordinatorerne
for digitale tjenester i hver medlemsstat under alle
omstendigheder vaere ansvarlige for at sikre koordinering
pd nationalt plan med hensyn til disse spergsmal og om
nedvendigt indgd i et graenseoverskridende samarbejde
med andre koordinatorer for digitale tjenester i overens-
stemmelse med de mekanismer, der er fastsat i forordning
(EU) 2022/2065 (forordningen om digitale tjenester).
Som led i anvendelsen af denne forordning ber denne
mekanisme begraenses til det nationale samarbejde
mellem koordinatorerne for digitale tjenester og ber ikke
udvides til EU-niveau som fastsat i forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester).



C 267/80

Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 86

Forslag til forordning

Betragtning 58

Kommissionens forslag

For sd vidt angdr tilsyn med de aspekter af denne
forordning, der ikke henhgrer under tilsynsmyndighe-
dernes kompetence i henhold til forordning (EU)
2016/679 og forordning (EU) 2018/725, ber medlems-
staterne udpege kompetente myndigheder. For at stotte
opretholdelsen af de grundlaggende rettigheder og
frihedsrettighederne, retsstatsprincippet, de demokratiske
principper og borgernes tillid til tilsynet med politiske
reklame er det nedvendigt, at disse myndigheder er
strukturelt uathaengige af indblanding udefra eller politisk
pres og har passende befojelser til effektivt at overvdge og
treeffe de nedvendige foranstaltninger til at sikre over-
holdelsen af denne forordning, navnlig forpligtelserne
i artikel 7. Medlemsstaterne kan udpege de nationale
tilsynsmyndigheder eller -organer, der er udpeget i hen-
hold til artikel 30 i Europa-Parlamentets og Radets
direktiv 2010/13[EU ().

Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2010/13/EU af 10. marts

2010 om samordning af visse love og administrative bestem-
melser i medlemsstaterne om udbud af audiovisuelle medie-
tjenester (direktiv om audiovisuelle medietjenester) (EUT L 95 af
15.4.2010, s. 1).

ZEndring

("))

ZAndring 87

For sd vidt angdr tilsyn med de aspekter af denne
forordning, der ikke henhgrer under tilsynsmyndighe-
dernes kompetence i henhold til forordning (EU)
2016679 og forordning (EU) 2018725 og forordning
(EU) 2022/2065 (forordningen om digitale tjenester),
bor medlemsstaterne udpege kompetente myndigheder
til at overvige og hindheve relevante regler. For at
stotte opretholdelsen af de grundlaggende rettigheder og
frihedsrettighederne, retsstatsprincippet, de demokratiske
principper og borgernes tillid til tilsynet med politiske
reklame er det nedvendigt, at disse myndigheder er
strukturelt uathaengige af indblanding udefra eller politisk
pres og har passende befgjelser til effektivt at overvage og
treffe de nedvendige foranstaltninger til at sikre over-
holdelsen af denne forordning, navnlig forpligtelserne
i artikel 7. Medlemsstaterne kan udpege de nationale
tilsynsmyndigheder eller -organer, der er udpeget i hen-
hold til artikel 30 i Europa-Parlamentets og Rédets
direktiv 2010/13/EU (*).

Europa-Parlamentets og Rddets direktiv 2010/13/EU af 10. marts

2010 om samordning af visse love og administrative bestem-
melser i medlemsstaterne om udbud af audiovisuelle medie-
tjenester (direktiv om audiovisuelle medietjenester) (EUT L 95 af
15.4.2010, s. 1).

Forslag til forordning

Betragtning 58 a (ny)

Kommissionens forslag

Andring

(58a4) De kompetente myndigheder, der er omhandlet i

artikel 15, og Det Europeiske Databeskyttelsesrdd skal
tildeles tilstraekkelige ressourcer til at kunne udove deres
befajelser i henhold til denne forordning.



C 267/81

Torsdag den 2. februar 2023

ZEndring

Hvis der allerede findes regler i EU-retten om videregi-
velse af oplysninger til kompetente myndigheder og
samarbejde med og mellem disse myndigheder sisom
artikel 9 i forordning (EU) 2022/2065 (forordningen om
digitale tjenester) eller reglerne i forordning (EU)
2016/679, ber disse regler finde tilsvarende anvendelse
pa de relevante bestemmelser i narvarende forordning.

28.7.2023 Den Europaiske Unions Tidende
ZAndring 88
Forslag til forordning
Betragtning 59
Kommissionens forslag
(59)  Hvis der allerede findes regler i EU-retten om videregi- (59)
velse af oplysninger til kompetente myndigheder og
samarbejde med og mellem disse myndigheder sisom
artikel 9 i forordning (EU) 2021/xxx [retsakten om
digitale tjenester] eller reglerne i forordning (EU)
2016/679, ber disse regler finde tilsvarende anvendelse
pa de relevante bestemmelser i narvarende forordning.
ZAndring 89

Forslag til forordning

Betragtning 60

Kommissionens forslag

(60)

De myndigheder, der har kompetence til at fore tilsyn
med overholdelsen af reglerne i denne forordning, ber
samarbejde bdde pd nationalt plan og pd EU-plan ved at
gore bedst mulig brug af eksisterende strukturer,
herunder nationale samarbejdsnetvaerk, det europaiske
valgsamarbejdsnetvaeerk som ombhandlet i henstilling C
(2018) 5949 final og Gruppen af Europaiske Tilsyns-
myndigheder for Audiovisuelle Medietjenester, der er
nedsat ved direktiv 2010/13/EU. Et sddant samarbejde
ber fremme en hurtig og sikker udveksling af oplysninger
om spergsmdl, der vedrerer udferelsen af deres tilsyns-
og handhavelsesopgaver efter denne forordning, herun-
der ved i fallesskab at identificere overtradelser, udveksle
resultater og ekspertise og samarbejde om anvendelsen og
handhavelsen af relevante regler.

ZEndring

(60)

De myndigheder, der har kompetence til at fore tilsyn
med overholdelsen af reglerne i denne forordning, ber
samarbejde bdde pd nationalt plan og pd EU-plan ved at
gore bedst mulig brug af eksisterende strukturer,
herunder nationale samarbejdsnetvaerk, det europaiske
valgsamarbejdsnetvaerk som omhandlet i henstilling
C(2018)5949 final, Det Europeiske Rdd for Digitale
Tjenester, jf. forordning (EU) 2022/2065 (forordningen
om digitale tjenester) og Gruppen af Europaiske
Tilsynsmyndigheder for Audiovisuelle Medietjenester,
der er nedsat ved direktiv 2010/13/EU. Et sidant
samarbejde ber fremme en hurtig og sikker udveksling
af oplysninger om sporgsmal, der vedrorer udferelsen af
deres tilsyns- og handhavelsesopgaver efter denne for-
ordning, herunder ved i fallesskab at identificere over-
treedelser, udveksle resultater og ekspertise og samarbejde
om anvendelsen og hindhavelsen af relevante regler.
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Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

Zndring 90

Forslag til forordning

Betragtning 60 a (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(60a) Der ber inden for rammerne af det europeiske

ZAndring 91

valgsamarbejdsnetveerk oprettes et permanent netverk
af nationale kontaktpunkter, der tjener som platform
for den lobende udveksling af oplysninger og for et
struktureret samarbejde mellem de nationale kontakt-
punkter og Kommissionen vedrorende alle aspekter af
denne forordning. Det bor arbejde teet sammen med
Gruppen af Europeiske Tilsynsmyndigheder for Audi-
ovisuelle Medietjenester og andre relevante myndigheder
og netverk.

Forslag til forordning

Betragtning 61

Kommissionens forslag

(61)

For at lette en effektiv anvendelse af de forpligtelser, der er
fastsat i forordningen, er det nedvendigt at give de
nationale myndigheder befgjelse til at anmode tjeneste-
udbyderne om relevante oplysninger om gennemsigtig-
heden i politiske annoncer. Oplysninger, der skal
videregives til de kompetente myndigheder, kan vedrere
en reklamekampagne, opdeles efter ar eller vedrore
specifikke annoncer. For at sikre, at anmodninger om
sddanne oplysninger kan efterkommes pd en effektiv
mdde, og at udbydere af politiske reklametjenester
samtidig ikke palagges uforholdsmaessige byrder, er det
ngdvendigt at fastsette visse betingelser, som ber
opfyldes i forbindelse med disse anmodninger. Navnlig
med henblik pa rettidig overvdgning af en valgproces bar
udbydere af politiske reklametjenester reagere hurtigt pa
anmodninger fra kompetente myndigheder og altid inden
for 10 arbejdsdage efter modtagelsen af anmodningen. Af
hensyn til retssikkerheden og i overensstemmelse med
retten til at gere indsigelse ber anmodninger om
oplysninger fra en kompetent myndighed indeholde en
fyldestgorende begrundelse og oplysninger om tilgaenge-
lige klagemuligheder. Udbydere af politiske reklame-
tjenester  ber  udpege et  kontaktpunkt  til
kommunikation med de kompetente myndigheder. Sa-
danne kontaktpunkter kan veare elektroniske.

Andring

(61)

For at lette en effektiv anvendelse af de forpligtelser, der er
fastsat i forordningen, er det nedvendigt at give de
nationale myndigheder befgjelse til at anmode tjeneste-
udbyderne om relevante oplysninger om gennemsigtig-
heden i politiske annoncer. Oplysninger, der skal
videregives til de kompetente myndigheder, kan vedrere
en reklamekampagne, opdeles efter ar eller vedrore
specifikke annoncer. For at sikre, at anmodninger om
sddanne oplysninger kan efterkommes pd en effektiv
mdde, og at udbydere af politiske reklametjenester
samtidig ikke palagges uforholdsmaessige byrder, er det
nedvendigt at fastsette visse betingelser, som ber
opfyldes i forbindelse med disse anmodninger. Navnlig
med henblik pa rettidig overvdgning af en valgproces bar
udbydere af politiske reklametjenester reagere hurtigt pa
anmodninger fra kompetente myndigheder og altid inden
for 10 arbejdsdage efter modtagelsen af anmodningen. I
den sidste mdned forud for et valg eller en folke-
afstemning bor en overtreedelse af denne forordning
anses for at have en negativ og alvorlig indvirkning pd
enkeltpersoners rettigheder, og derfor ber udbydere af
politiske reklametjenester fremlegge de onskede oplys-
ninger uden unpdig forsinkelse og, hvis de ikke er
mikrovirksomheder eller smd virksomheder, senest
inden for 48 timer. Af hensyn til retssikkerheden og
i overensstemmelse med retten til at gore indsigelse beor
anmodninger om oplysninger fra en kompetent myndig-
hed indeholde en fyldestgorende begrundelse og oplys-
ninger om tilgaengelige klagemuligheder. Udbydere af
politiske reklametjenester ber udpege et kontaktpunkt til
kommunikation med de kompetente myndigheder. Sa-
danne kontaktpunkter kan veere elektroniske.
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Torsdag den 2. februar 2023

ZEndring

Medlemsstaterne ber udpege et nationalt kontaktpunkt
pd EU-plan med henblik pd denne forordning. Kontakt-
punktet bor om muligt vaere medlem af det europziske
valgsamarbejdsnetvark. Kontaktpunktet ber fremme
samarbejdet blandt de kompetente myndigheder mellem
medlemsstaterne om deres tilsyns- og hdndhzvelses-
opgaver, navnlig ved at formidle kontakten med kontakt-
punkterne i andre medlemsstater og med andre
kompetente myndigheder i deres egne.

28.7.2023 Den Europaiske Unions Tidende
ZAndring 92
Forslag til forordning
Betragtning 62
Kommissionens forslag
(62)  Medlemsstaterne ber udpege et kontaktpunkt pd EU-plan (62)
med henblik pd denne forordning. Kontaktpunktet ber
om muligt vere medlem af det europziske valgsamar-
bejdsnetvark. Kontaktpunktet ber fremme samarbejdet
blandt de kompetente myndigheder mellem medlems-
staterne om deres tilsyns- og handhavelsesopgaver,
navnlig ved at formidle kontakten med kontaktpunkterne
i andre medlemsstater og med de kompetente myndighe-
der i deres egne.
Zndring 93

Forslag til forordning

Betragtning 63

Kommissionens forslag

Medlemsstaternes myndigheder ber sikre, at der ved
tilsidesattelse af de forpligtelser, der er fastsat i denne
forordning, péleegges administrative beder eller gkono-
miske sanktioner. I forbindelse hermed ber de tage
hensyn til overtradelsens art, grovhed, gentagne karakter
og varighed set i lyset af de samfundsmaessige hensyn, der
varetages, omfanget og arten af de aktiviteter, der udfores,
samt den kreenkende parts gkonomiske formden. I den
forbindelse ber der tages hensyn til den afgerende rolle,
som forpligtelserne i artikel 7 spiller for en effektiv
opfyldelse af maélene i narvarende forordning. De bar
endvidere leegge vaegt pd, om den pagaldende tjeneste-
udbyder systematisk eller gentagne gange undlader at
opfylde sine forpligtelser efter denne forordning, herun-
der ved at forsinke videregivelsen af oplysninger til
berorte enheder, samt, hvor det er relevant, om
udbyderen af politiske reklametjenester er aktiv i flere
medlemsstater. @konomiske sanktioner og administrative
beder skal i hvert enkelt tilfelde vare effektive, sta
i rimeligt forhold til overtraedelsen og have afskrakkende
vitkning under behorig hensyntagen til, at der stilles
tilstraekkelige og tilgaengelige proceduremassige garantier
til rddighed, og navnlig for at sikre, at den politiske debat
forbliver aben og tilgaengelig.

Andring

Medlemsstaternes myndigheder ber sikre, at der ved
tilsidesattelse af de forpligtelser, der er fastsat i denne
forordning, péleegges administrative beder eller gkono-
miske sanktioner. I forbindelse hermed ber de tage
hensyn til overtradelsens art, grovhed, gentagne karakter
og varighed set i lyset af de samfundsmaessige hensyn, der
varetages, omfanget og arten af de aktiviteter, der udferes,
samt den krenkende parts storrelse og okonomiske
formaen. I den forbindelse ber der tages hensyn til den
afgerende rolle, som forpligtelserne i artikel 3a, 5, 7, 7a,
7b og 12 spiller for en effektiv opfyldelse af mélene
i neerverende forordning, og manglende overholdelse af
disse artikler bor betragtes som scerlig alvorligt. De bor
endvidere laegge vagt pd, om den pagaldende tjeneste-
udbyder systematisk eller gentagne gange undlader at
opfylde sine forpligtelser efter denne forordning, herun-
der ved at forsinke videregivelsen af oplysninger til
berorte enheder, samt, hvor det er relevant, om
udbyderen af politiske reklametjenester er aktiv i flere
medlemsstater. @konomiske sanktioner og administrative
boder skal i hvert enkelt tilfelde vere effektive, std
i rimeligt forhold til overtraedelsen og have afskrackkende
virkning under beherig hensyntagen til, at der stilles
tilstraekkelige og tilgaengelige proceduremassige garantier
til rddighed, og navnlig for at sikre, at den politiske debat
forbliver aben og tilgengelig.
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Den Europaiske Unions Tidende
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Torsdag den 2. februar 2023

ZAndring 94

Forslag til forordning

Betragtning 63 a (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

(63a) Medlemsstaterne bor fastseette regler om sanktioner,

Andring 95

herunder administrative boder og okonomiske sankti-
oner, for overtreedelser af denne forordning og bor sikre,
at disse regler hindheves effektivt. Boderne og sank-
tionerne bor veere effektive, std i et rimeligt forhold til
overtreedelsen og have afskrekkende virkning. Med-
lemsstaterne kan ogsd pdlegge tvangsboder i tilfelde af
alvorlige og gentagne overtreedelser af denne forordning.
Pi EU-plan bor netverket af nationale kontaktpunkter
lette udviklingen af en harmoniseret tilgang til
sanktioner, der finder anvendelse pd nationalt plan.

Forslag til forordning

Betragtning 65

Kommissionens forslag

Andring

Medlemsstaterne ber i tilstreekkelig god tid inden valg- (65)
proceduren indledes offentliggore den ngjagtige varighed
af deres valgperioder, siledes som de er fastsat efter deres
valgtraditioner.

Andring 96

Medlemsstaterne ber i tilstreekkelig god tid inden valg-
proceduren indledes offentliggore den nejagtige varighed
af deres valgperioder, siledes som de er fastsat efter deres
lovgivning og valgtraditioner.

Forslag til forordning

Betragtning 67

Kommissionens forslag

(67)

Senest to ar efter hvert valg til Europa-Parlamentet bor
Kommissionen forelegge en offentlig rapport om
evalueringen og revisionen af denne forordning. Ved
udarbejdelsen af denne rapport ber Kommissionen ogséd
tage hensyn til gennemforelsen af denne forordning
i forbindelse med andre valg og folkeafstemninger, der
finder sted i Unionen. I rapporten ber det bla.
undersgges, om bestemmelserne i bilagene til denne
forordning fortsat er hensigtsmassige, og overvejes, om
der er behov for at @ndre dem.

ZEndring

(67)

Senest to ar efter hvert valg til Europa-Parlamentet ber
Kommissionen forelegge en offentlig rapport om
evalueringen og revisionen af denne forordning. Ved
udarbejdelsen af denne rapport ber Kommissionen ogséd
tage hensyn til gennemforelsen af denne forordning
i forbindelse med andre valg og folkeafstemninger, der
finder sted i Unionen. I rapporten ber det bla.
undersgges, om bestemmelserne i denne forordning og
dens bilag fortsat er hensigtsmaessige, og overvejes, om
der er behov for at endre dem. Kommissionen bor
navnlig vurdere anvendelsesomrddets og definitionernes
tilstreekkelighed samt effektiviteten af forpligtelserne,
forvaltningen og hdndhevelsesbestemmelserne, bl.a.
i lyset af det teknologiske fremskridt, markedsudvik-
lingen og ny videnskabelig evidens.



28.7.2023 Den Europaiske Unions Tidende C 267/85
Torsdag den 2. februar 2023
ZAndring 97
Forslag til forordning
Betragtning 68 a (ny)
Kommissionens forslag ZEndring
(68a) For at sikre et hejt niveau af gennemsigtighed og oget
beskyttelse af individuelle personoplysninger i forbin-
delse med politisk reklame inden for rammerne af valget
til Europa-Parlamentet i 2024, bor udbydere af politiske
reklametjenester sikre, at kravene til merkning og
gennemsigtighedsmeddelelser opfyldes gjeblikkeligt,
uanset tilgeengeligheden af supplerende elementer, som
Kommissionen stiller til radighed. Politiske reklame-
udgivere bor gore deres bedste for at sikre tilgeengelig-
heden af gennemsigtighedsmeddelelser, uanset om der
findes et europeeisk register for politisk onlinereklame.
Zndring 98
Forslag til forordning
Betragtning 70
Kommissionens forslag ZEndring

(70)  Denne forordning bergrer ikke de regler, der navnlig er (70)  Denne forordning bergrer ikke de regler, der navnlig er

fastsat ved direktiv 2000/31/EF, herunder reglerne om
formidleransvar for tjenesteydere i navnte direktivs
artikel 12-15, som endret ved forordning (EU)
2021/xxx [retsakten om digitale tjenester], forordning
(EU) 2021 /xxx [retsakten om digitale markeder], direktiv
2002/58/EF og forordning (EU) XXX [e-databeskyt-
telsesforordningen] samt direktiv 2010/13/EU, direktiv
2000/31/EF, direktiv 2002/58[EF, direktiv 2005/29]EF,
direktiv 2011/83(EU, direktiv 2006/114/EF, direktiv
2006/123[EF og forordning (EU) 2019/1150.

fastsat ved direktiv 2000/31/EF, herunder reglerne om
formidleransvar for tjenesteydere i navnte direktivs
artikel 12-15, som endret ved forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester), forord-
ning (EU) 2022/1925 (forordningen om digitale marke-
der), direktiv 2002/58/EF, samt direktiv 2010/13/EU,
direktiv  2000/31/EF, direktiv 2000/31/EF, direktiv
2005/29/EF,  direktiv  2011/83[EU, direktiv
2006/114/EF, direktiv 2006/123/EF og forordning (EU)
2019/1150. Denne forordning ber supplere geeldende
EU-ret om databeskyttelse, navnlig forordning (EU)
2016/679 og (EU) 2018/1725 og direktiv 2002/58/EF,
og fastseette specifikke databeskyttelsesregler herfor.
Denne forordning tilvejebringer ikke et retsgrundlag,
der opfylder kravene i artikel 6 i forordning (EU)
2016/679 eller artikel 5 i forordning (EU) 2018/1725
for behandling af personoplysninger med henblik pd
politisk reklame.
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Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

Zndring 99

Forslag til forordning

Betragtning 71

Kommissionens forslag

(71)  Den Europaiske Tilsynsforende for Databeskyttelse er
blevet hert i overensstemmelse med artikel 42, stk. 1,

i forordning (EU) 2018/1725 og afgav en udtalelse den
XX. XX 2022 —

ZEndring

(71)  Den Europaiske Tilsynsforende for Databeskyttelse er
blevet hert i overensstemmelse med artikel 42, stk. 1,

i forordning (EU) 2018/1725 og afgav en udtalelse den
20. januar 2022 —

Zndring 100

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 1 — indledning

Kommissionens forslag

1. Ved denne forordning fastszttes:

Andring

1.  Ved denne forordning fastsettes harmoniserede bestem-
melser om:

Zndring 101

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 1 — litra a

Kommissionens forslag

a) harmoniserede gennemsigtighedsforpligtelser for udbydere
af politisk reklame og relaterede tjenester til at opbevare,
fremlegge og offentliggore oplysninger, der er forbundet

med leveringen af sddanne tjenester

Andring

a) forpligtelser vedrorende levering af politiske reklametjene-
ster og vedrorende gennemsigtighed og due diligence for
sponsorer og udbydere af politiske reklametjenester, hvorved
det kreeves, at de leverer, indsamler, opbevarer, fremlegger
og offentliggor oplysninger i forbindelse med leveringen af
sddanne tjenester pd det indre marked

Zndring 102

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 1 — litra b

Kommissionens forslag

b) harmoniserede regler for anvendelse af mdlretnings- og
forstaerkningsteknikker i forbindelse med udgivelse, udbre-

delse eller promovering af politisk reklame, hvor der
anvendes personoplysninger.

Andring

b) anvendelse af malretnings- og reklameteknikker i forbindelse
med forberedelse, placering, promovering, offentliggorelse,
levering eller formidling af politisk reklame i forbindelse
med levering af politiske reklametjenester, der indebcerer
behandling af personoplysninger
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Den Europaiske Unions Tidende

C 267/87

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 103

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 1 — litra b a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

ba) overvigning og hindheevelse af denne forordning, herun-
der vedrorende samarbejde og koordinering mellem de
kompetente myndigheder.

ZAndring 104

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Denne forordning finder anvendelse pd politisk reklame,
der udarbejdes, placeres, promoveres, udgives eller udbredes
i Unionen, eller som er rettet mod enkeltpersoner i en eller flere
medlemsstater, uanset hvor udbyderen af reklametjenesterne er
etableret, og uanset hvilke midler der anvendes.

/ZEndring

2. Denne forordning finder anvendelse pd politisk reklame,
der sponsoreres, udarbejdes, placeres, promoveres, udgives,
leveres eller udbredes i Unionen, eller som er rettet mod
enkeltpersoner i en eller flere medlemsstater, uanset hvor den
pdgeeldende sponsor eller udbyder af reklametjenesterne er
etableret, og uanset hvilke midler der anvendes.

Andring 105

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

2a.  Politiske synspunkter og holdninger og andet redakti-
onelt indhold, der kommer til udtryk under en medietjeneste-
udbyders redaktionelle ansvar, betragtes ikke som politisk
reklame, medmindre der ydes specifik betaling eller andet
vederlag for deres forberedelse, placering, promovering,
offentliggorelse, levering eller formidling fra tredjeparter.

Andring 106

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 3 — litra a

Kommissionens forslag

a) at bidrage til et velfungerende indre marked for politisk

reklame og relaterede tjenester

ZEndring

a) at bidrage til harmonisering af et gennemsigtigt, sikkert,
forudsigeligt og palideligt indre marked for politisk reklame
og relaterede tjenester og til, at det fungerer korrekt
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Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 107

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 3 — litra b

Kommissionens forslag

b) at beskytte fysiske personer i forbindelse med behandling af

personoplysninger.

ZEndring

b) at beskytte de grundleggende rettigheder og frihedsrettig-
heder, som er stadfestet i EU-retten og national ret,
herunder chartret om grundleggende rettigheder, og
navnlig at beskytte fysiske personer i forbindelse med retten
til privatlivets fred og behandlingen af personoplysninger.

Zndring 108

Forslag til forordning
Artikel 1 — stk. 4 — litra b

Kommissionens forslag

b) direktiv 2002/58/EF og forordning (EU) XXX [e-databe-
skyttelsesforordningen]

Andring 109

Forslag til forordning
Artikel 1 — stk. 4 — litra f

Kommissionens forslag

f) direktiv 2010/13/EU

Andring 110

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 4 — litra i

Kommissionens forslag

i) forordning (EU) 2021/xxx [retsakten om digitale tjenester].

Andring
b) direktiv 2002/58/EF

Andring
f) direktiv 2010/13/EU

ZEndring

i) Europa-Parlamentets og Rddets forordning (EU) 20222065

af 19. oktober 2022 om et indre marked for digitale tjenester
og om endring af direktiv 2000/31/EF (forordningen om
digitale tjenester), EUT L 277 af 27.10.2022, s. 1.
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Den Europaiske Unions Tidende C 267/89

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 111
Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 4 — litra i a (nyt)

Kommissionens forslag ZEndring

ia) Europa-Parlamentets og Rddets forordning (EU)
2022/1925 af 14. september 2022 om dbne og fair
markeder i den digitale sektor og om cendring af direktiv
(EU) 2019/1937 og (EU) 2020/1828 (forordningen om
digitale markeder) (EUT L 265 af 12.10.2022, s. 1).

Zndring 112
Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 4 a (nyt)

Kommissionens forslag Andring

4a. Denne forordnings databeskyttelsesregler for behand-
ling af personoplysninger betragtes som specifikke databe-
skyttelsesregler i forhold til de generelle regler fastsat
i forordning (EU) 2016/679 og (EU) 2018/1725. Ingen af
bestemmelserne i denne forordning kan anvendes eller
fortolkes pd en sidan mdde, at beskyttelsesniveauet seenkes
eller begrenses af retten til respekt for privatlivets fred, til
beskyttelse af personoplysninger eller ytringsfriheden som
beskyttet i chartret om grundleggende rettigheder og i EU-
retten om databeskyttelse og privatlivets fred, navnlig ved
forordning (EU) 2016/679 og (EU) 2018/1725.

Andring 113
Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 4 b (nyt)

Kommissionens forslag ZEndring

4b.  Denne forordning berorer ikke indholdet i politisk
reklame eller Unionens eller medlemsstaternes regler, der
regulerer indholdet i politisk reklame i valgperioder samt
tilretteleeggelsen og gennemforelsen af politiske kampagner.
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Torsdag den 2. februar 2023

Andring 114
Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 2 — indledning

Kommissionens forslag ZEndring
2. udarbejdelse, placering, promovering, udgivelse eller udbre- 2. »politisk reklame«: udarbejdelse, placering, promovering,
delse pd en hvilken som helst made af en meddelelse: udgivelse, levering eller udbredelse pé en hvilken som helst

made af en meddelelse:

Zndring 115
Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 2 — litra b

Kommissionens forslag ZEndring
b) som kan pévirke resultatet af et valg eller en folkeafstemning, b) som kan pavirke veelgernes adfeerd eller resultatet af et valg,
en lovgivningsproces eller veelgernes adfeerd en folkeafstemning eller en lovgivningsproces

ZAndring 116
Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 4 — litra d

Kommissionens forslag /Endring
d) en kandidat til ethvert folkevalgt embede pd europeisk, d) en kandidat til eller indehaver af ethvert folkevalgt embede
nationalt, regionalt og lokalt plan eller til en ledende stilling pad EU-plan, nationalt, regionalt og lokalt plan eller til en

i et politisk parti ledende stilling i et politisk parti

Andring 117
Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 4 — litra e

Kommissionens forslag ZEndring

e) en folkevalgt tjenestemand i en offentlig institution pd udgdr
europeisk, nationalt, regionalt eller lokalt plan

ZAndring 118
Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 4 — litra f

Kommissionens forslag Andring

f) et ikkevalgt regeringsmedlem pé europeisk, nationalt, regio- f) et ikkevalgt regeringsmedlem pd EU-plan, nationalt, regionalt
nalt eller lokalt plan eller lokalt plan
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Zndring 119

Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 4 — litra g

Kommissionens forslag

g) en politisk kampagneorganisation med eller uden status som
juridisk person, der er oprettet med henblik pé at opnd et
bestemt resultat ved et valg cller en folkeafstemning

ZEndring

g) en politisk kampagneorganisation med eller uden status som
juridisk person, der er oprettet med henblik pd at pdvirke
resultatet af et valg, en folkeafstemning eller en lov-
givnings- eller reguleringsproces

Zndring 120

Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 4 — litra h

Kommissionens forslag

h) enhver fysisk eller juridisk person, der reprasenterer eller
handler péd vegne af de personer eller organisationer, der er
omhandlet i litra a)-g), og som promoverer et eller flere af
disse personers eller organisationers politiske mal.

Andring

(Vedrorer ikke den danske tekst)

Andring 121

Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 5

Kommissionens forslag

5. en tjeneste bestdende af politisk reklame, dog ikke en
onlineformidlingstjeneste, jf. artikel 2, litra f), i forordning
(EU) 2021/XXX [retsakten om digitale tjenester], der leveres
uden vederlag for placeringen, udgivelsen eller udbredelsen af
den specifikke meddelelse »politisk reklamekampagnec:

/Endring

5. en tjeneste bestdende af politisk reklame, dog ikke en
onlineformidlingstjeneste, jf. artikel 3, litra g), i forordning
(EU) 2022/2065 (forordningen om digitale tjenester), der
leveres uden vederlag for forberedelsen, placeringen, promo-
veringen, udgivelsen, leveringen eller udbredelsen af den
specifikke meddelelse

Andring 122

Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 5 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

5a. »udbyder af politiske reklametjenester«: en fysisk eller

juridisk person, som udbyder politiske reklametjenester,
med undtagelse af rent accessoriske tjenester
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Andring 123

Forslag til forordning
Artikel 2 — stk. 1 — nr. 6

Kommissionens forslag

6. udarbejdelse, placering, promovering, udgivelse eller udbre-
delse af en reekke indbyrdes forbundne annoncer i forbindelse
med en kontrakt om politisk reklame med udgangspunkt
i felles forberedelse, sponsorering eller finansiering »spon-
sor«:

ZEndring

6. »politisk reklamekampagne«: udarbejdelse, placering, pro-
movering, udgivelse, levering eller udbredelse af en rakke
indbyrdes forbundne annoncer i forbindelse med en kontrakt
om politisk reklame med udgangspunkt i felles forberedelse,
sponsorering eller finansiering:

Andring 124

Forslag til forordning
Artikel 2 — stk. 1 — nr. 6 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

6a. »meget stor onlineplatform«: en onlineplatform, der er
udpeget som en meget stor onlineplatform i henhold til
artikel 33, stk. 4, i forordning (EU) 2022/2065 (for-
ordningen om digitale tjenester)

Andring 125

Forslag til forordning
Artikel 2 — stk. 1 — nr. 6 b (nyt)

Kommissionens forslag

/ZEndring

6b. »meget stor onlinesogemaskine«: en onlinesogemaskine,
der er udpeget som en meget stor onlinesogemaskine
i henhold til artikel 33, stk. 4, i forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester)

ZAndring 126

Forslag til forordning
Artikel 2 — stk. 1 — nr. 7

Kommissionens forslag

7. fysisk eller juridisk person, pa hvis vegne en politisk annonce
udarbejdes, placeres, udgives eller udbredes »madlretnings-

eller forsteerkningsteknikker«:

ZEndring

7. »sponsor«: fysisk eller juridisk person, pd hvis vegne en
politisk annonce udarbejdes, placeres, promoveres, udgives,
leveres eller udbredes
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Andring 127

Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 8

Kommissionens forslag

. teknikker, der anvendes enten til at rette en skraeddersyet
politisk annonce mod en bestemt person eller gruppe af
personer eller til at oge udbredelsen, reekkevidden eller
synligheden af en politisk annonce »valgperiode«:

ZEndring

8. »mdlretningsteknikker«: teknikker, der anvendes af sponso-

rer, udgivere af politisk reklame eller udbydere af reklame-
tjenester til at skreeddersy en politisk annonce til en bestemt
person eller gruppe af personer eller til at udelukke dem via
behandling af personoplysninger, navnlig ved at indsamle
data om de pdgeeldende personer

Andring 128

Forslag til forordning
Artikel 2 — stk. 1 — nr. 8 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

8a. »reklameleveringsteknikker«: automatiserede teknikker til

behandling af personoplysninger, der typisk anvender
algoritmer eller automatisk behandling af data, og som
benyttes af politiske reklameudgivere eller udbydere af
politiske reklametjenester, der er beskeeftiget med promo-
vering, offentliggorelse og udbredelse af politiske annon-
cer, til at indkredse et bestemt modtagersegment blandt de
potentielle modtagere som defineret af sponsorerne og
udbyderne af reklametjenester, som handler pd sponsorers

vegne

Zndring 129

Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 9

Kommissionens forslag

9. periode, der gar forud for, strackker sig over eller kommer
umiddelbart efter et valg eller en folkeafstemning i en
medlemsstat, og hvor kampagneaktiviteterne er underlagt
serlige regler »relevant velgerbefolkning«:

/ZEndring

9. »valgperiode«: periode, der gar forud for, straekker sig over

eller kommer umiddelbart efter et valg eller en folke-
afstemning i en medlemsstat i overensstemmelse med
national lovgivning, og hvor kampagneaktiviteterne er
underlagt sarlige regler
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Andring 130

Forslag til forordning

Artikel 2 — stk. 1 — nr. 11

Kommissionens forslag

11. en fysisk eller juridisk person, som udsender, giver adgang
til via en grenseflade cller pd anden mdde formidler
politisk reklame til offentligheden ved hjlp af et hvilket
som helst medie »dataansvarlig«:

ZEndring

11. »politisk reklameudgiver«: en udbyder af politiske rekla-
metjenester, som placerer, promoverer, udgiver, leverer eller
udbreder politisk reklame ved hjalp af et hvilket som helst
medie

Zndring 131

Forslag til forordning
Artikel 2 — stk. 2

Kommissionens forslag

For sd vidt angdr stk. 1, nr. 2), betragtes meddelelser fra
officielle kilder om afholdelse af og bestemmelser for deltagelse
i valg eller folkeafstemninger eller til fremme af deltagelse i valg
eller folkeafstemninger ikke som politisk reklame.

Andring

Med henblik pd stk. 1, nr. 2), betragtes meddelelser fra officielle
kilder ikke som politisk reklame, hvis de er strengt begraenset
til bekendtgorelse af valg eller folkeafstemninger eller af
vilkdrene for deltagelse i valg eller folkeafstemninger.

Andring 132

Forslag til forordning

Artikel 3 — stk. 1

Kommissionens forslag

1. Medlemsstaterne méd af gennemsigtighedsgrunde ikke
opretholde eller indfere bestemmelser eller foranstaltninger,
der fraviger dem, der er fastsat i denne forordning.

ZEndring

1.  Medlemsstaterne mé af drsager forbundet med gennem-
sigtighed af politisk reklame ikke opretholde eller indfore
bestemmelser eller foranstaltninger, der fraviger dem, der er
fastsat i denne forordning.

ZAndring 133

Forslag til forordning
Artikel 3 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Bestemmelserne om politiske reklametjenester ma ikke
ophaves eller begreenses af gennemsigtighedsgrunde, hvis

kravene i denne forordning er opfyldt.

Andring

2. Bestemmelserne om politiske reklametjenester ma ikke
ophaves eller begranses, herunder geografisk, af gennemsig-
tighedsgrunde, hvis kravene i denne forordning er opfyldt.
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Andring 134
Forslag til forordning

Artikel 3 a (ny)

Kommissionens forslag ZEndring

Artikel 3a

Levering af politiske reklametjenester i Unionen

1.  Udgivere af politiske reklametjenester md ikke forskels-
behandle sponsorer pd grund af deres bopel eller, hvor
relevant, etableringssted, ndr sidanne sponsorer anmoder om,
indgdr eller har indgdet kontrakt om politiske reklametjenester.
2. Uanset stk. 1 leveres politiske reklametjenester kun til en
sponsor eller en tjenesteudbyder, der handler pd vegne af en
sponsor, som er statsborger i Unionen, eller til en fysisk eller
juridisk person, som er bosiddende eller etableret i Unionen.
3.  Levering af greenseoverskridende politiske reklametjene-
ster til europeiske politiske partier som omhandlet i forordning
[forordningen om politiske partier] md ikke veere underlagt
andre restriktioner end dem, der er fastsat i denne forordning
eller i andre EU-retsakter eller nationale retsakter, hvor det er
relevant.

Zndring 135
Forslag til forordning

Kapitel II — overskrift

Kommissionens forslag Andring
GENNEMSIGTIGHEDSFORPLIGTELSER 1 FORBINDELSE GENNEMSIGTIGHEDS- OG DUE DILIGENCE-FORPLIG-
MED POLITISKE REKLAMETJENESTER TELSER 1 FORBINDELSE MED POLITISKE REKLAMETJENE-

STER

ZAndring 136
Forslag til forordning
Artikel 4 — overskrift

Kommissionens forslag Zndring

Gennemsigtighed Gennemsigtigheds- og due diligence-forpligtelser i forbindelse
med politiske reklametjenester

Zndring 137
Forslag til forordning
Artikel 4 — stk. 1

Kommissionens forslag Andring
Politiske reklametjenester leveres pd en gennemsigtig made Politiske reklametjenester leveres pd en gennemsigtig made
i overensstemmelse med de forpligtelser, der er fastsat i overensstemmelse med de forpligtelser, der er fastsat

i artikel 5-11 og artikel 14 i denne forordning. i artikel 4-11 og artikel 14 i denne forordning.
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Andring 138

Forslag til forordning
Artikel 4 — stk. 1 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

Udbydere af politiske reklametjenester skal sikre, at de
kontrakter, der indgds om levering af politiske reklame-
tjenester, klart fastscetter, hvordan de relevante bestemmelser
i denne forordning, herunder vedrorende due diligence og
fordeling af ansvaret for levering, samt oplysningernes fuld-
steendighed og nejagtighed, skal overholdes effektivt.

Andring 139

Forslag til forordning

Artikel 5 — stk. 1

Kommissionens forslag

1. Udbydere af reklametjenester anmoder sponsorer og
udbydere af reklametjenester, der handler pa vegne af sponsorer,
om at erklere, hvorvidt den reklametjeneste, de anmoder
tjenesteudbyderen om at udfere, udger en politisk reklame-
tjeneste som omhandlet i artikel 2, stk. 5. Sponsorer og
udbydere af reklametjenester, der handler pa vegne af sponsorer,
skal afgive en sddan erkleering.

Andring

1. Udbydere af reklametjenester anmoder sponsorer og
udbydere af reklametjenester, der handler pa vegne af sponsorer,
om at erklere, hvorvidt den reklametjeneste, de anmoder
tjenesteudbyderen om at udfere, udger en politisk reklame-
tjeneste som omhandlet i artikel 2, stk. 5. Sponsorer og
udbydere af reklametjenester, der handler pa vegne af sponsorer,
skal afgive en sddan erklaring i god tro og i klare vendinger og
er ansvarlige for, at den er nojagtig.

Zndring 140
Forslag til forordning
Artikel 5 — stk. 1 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

la. Udbydere af reklametjenester, der modtager en erkle-
ring fra en sponsor eller fra en udbyder af reklametjenester, der
handler pd vegne af en sponsor, om, at reklame udgor politisk
reklame, gor den bedst mulige indsats for at sikre, at disse
erkleeringer afgives i overensstemmelse med stk. 1, inden
tjenesten leveres.
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Andring 141

Forslag til forordning

Artikel 5 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Udbydere af politiske reklametjenester sikrer, at det i de
kontraktlige aftaler, der indgds med henblik pé levering af en
politisk reklametjeneste, preciseres, hvordan de relevante
bestemmelser i denne forordning er overholdt.

ZEndring

2. Udbydere af politiske reklametjenester sikrer, at det i de
kontraktlige aftaler, der indgds med henblik pé levering af en
politisk reklametjeneste, kreeves, at sponsoren eller, hvor det er
relevant, udbydere af reklametjenester, der handler pd vegne af
sponsoren, giver de oplysninger, der er nedvendige for at
overholde artikel 6, stk. 1, artikel 7, stk. 1, og artikel 7a, stk. 1,
alt efter hvad der er relevant.

Sponsorer sikrer nojagtigheden af og giver de oplysninger, der
er nodvendige for at overholde artikel 6, stk. 1, litra ca) og d),
artikel 7, stk. 1, litra a), b) og ba), og artikel 7a, stk. 1, litra a)

og b).

Sponsorer eller, hvor det er relevant, udbydere af reklame-
tjenester, der handler pd vegne af sponsorer, sikrer nejagtig-
heden af og giver de oplysninger, der er nodvendige for at
overholde artikel 6, stk. 1, litra a), b), ba), c) og da), og
artikel 7a, stk. 1, litra c), d) og e).

Sponsorer og udbydere af reklametjenester, der handler pd
vegne af sponsorer, giver de nevnte oplysninger pd en rettidig,
fuldstendig og nejagtig mdde.

Andring 142

Forslag til forordning

Artikel 5 — stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag

AEndring

2a.  Udbydere af reklametjenester kraever, at sponsorer eller
udbydere af reklametjenester, der handler pd vegne af
sponsorer, som afgiver en erkleering eller oplysninger i henhold
til denne artikel, der er dbenlyst fejlagtige, retter denne
erkleering eller disse oplysninger. Sponsorer eller udbydere af
reklametjenester, der handler pd vegne af sponsorer, efter-
kommer en sidan anmodning uden unedig forsinkelse.
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Andring 143
Forslag til forordning
Artikel 5 — stk. 2 b (nyt)

ZEndring

2b.  Hvor det er relevant, skal udbydere af reklametjenester
udforme og tilretteleegge deres onlinegreenseflade pd en sidan
mdde, at sponsorer og udbydere af reklametjenester, der
handler pd vegne af sponsorer, kan opfylde deres forpligtelser
som omhandlet i stk. 1 i denne artikel og artikel 6, stk. 1.

Zndring 144
Forslag til forordning

Artikel 5 — stk. 2 ¢ (nyt)

Andring

2c.  Politiske reklameudgivere, der ogsi er meget store
onlineplatforme og meget store onlinesogemaskiner, identifi-
cerer, analyserer og vurderer omhyggeligt alle systemiske risici,
deres politiske reklametjenester udgor, i forbindelse med deres
risikovurderinger i henhold til artikel 34 i forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester) og indforer
rimelige, forholdsmessige og effektive afbodende foranstalt-
ninger i overensstemmelse med artikel 35 i forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester) for at tackle
disse risici.

ZAndring 145
Forslag til forordning

Artikel 5 a (ny)

ZEndring

Artikel 5a

Identifikation af en politisk annonce

Med henblik pd at afgere, om en meddelelse er en politisk
annonce som omhandlet i artikel 2, stk. 2, litra b), skal der
tages hensyn til alle dens karakteristika og navnlig til
folgende:

a) meddelelsens indhold

b) meddelelsens sponsor
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ZEndring

c) det talte eller skrevne sprog, der anvendes til at formidle
meddelelsen

d) meddelelsens form eller de midler, hvormed meddelelsen
udarbejdes, placeres, promoveres, offentliggores, leveres
eller udbredes

e) mdlgruppen

f) den sammenheng, hvori meddelelsen formidles, herunder
udbredelsesperioden, f.eks. perioder op til valg eller folke-
afstemninger, eller udbredelse af meddelelsen under en
lovgivningsproces

g) formadlet med meddelelsen.

Kommissionen udarbejder felles retningslinjer, der skal
bidrage til en korrekt anvendelse af denne artikel.

Andring 146

Forslag til forordning
Artikel 6 — overskrift

Kommissionens forslag

Registrering og videregivelse af oplysninger

ZEndring

Registrering og videregivelse af oplysninger til den politiske
reklameudgiver

ZAndring 147

Forslag til forordning

Artikel 6 — stk. 1 — indledning

Kommissionens forslag

1. Udbydere af politiske reklametjenester opbevarer de
oplysninger, som de tilvejebringer i forbindelse med leveringen
af deres tjenester, om fglgende:

Andring

1. Udbydere af politiske reklametjenester opbevarer de
oplysninger, som de tilvejebringer i forbindelse med leveringen
af deres tjenester, i det omfang det er nedvendigt for at
overholde denne forordning, om folgende:

Andring 148

Forslag til forordning

Artikel 6 — stk. 1 — litra b

Kommissionens forslag

b) den eller de specifikke tjenester, der leveres i forbindelse med

den politiske reklame

/ZEndring

b) den eller de specifikke tjenester, de har leveret i forbindelse
med den politiske reklame
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Zndring 149

Forslag til forordning

Artikel 6 — stk. 1 — litra b a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

ba) begyndelsesdatoen og, hvor det er relevant, den periode,
hvor tjenesten eller tjenesterne blev leveret

Zndring 150

Forslag til forordning

Artikel 6 — stk. 1 — litra ¢

Kommissionens forslag

¢) de belgb, som de har faktureret for den eller de leverede
tjenester, og vardien af andre ydelser, der er modtaget helt
eller delvist som modydelse for den eller de leverede tjenester,

g

Andring

¢) de belgb, som de har faktureret for den eller de leverede
tjenester, og vardien af andre ydelser, der er modtaget helt
eller delvist som modydelse for den eller de leverede tjenester

Zndring 151

Forslag til forordning

Artikel 6 — stk. 1 — litra ¢ a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

ca) oplysninger om den offentlige eller private oprindelse af
disse belob og andre ydelser samt om, hvorvidt de har
oprindelse i eller uden for Unionen

Zndring 152

Forslag til forordning
Artikel 6 — stk. 1 — litra d

Kommissionens forslag

d) hvis det er relevant, sponsors identitet og kontaktoplysninger.

Andring

d) identiteten af sponsoren af den politiske annonce og dens
kontaktoplysninger og, hvis det er relevant, identitet og
kontaktoplysninger for den fysiske eller juridiske person, der
i sidste ende kontrollerer sponsoren, og for juridiske
personer etableringsstedet, og

ZAndring 153

Forslag til forordning

Artikel 6 — stk. 1 — litra d a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

da) hvis det er relevant, en angivelse af valg eller folke-

afstemninger, som den politiske annonce er knyttet til.
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Andring 154

Forslag til forordning
Artikel 6 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. De i stk. 1 omhandlede oplysninger afgives skriftligt og
eventuelt i elektronisk form. Sddanne oplysninger opbevares i en
periode pd fem ar fra datoen for den seneste udarbejdelse,
placering, udgivelse eller udbredelse, alt efter hvad der er
relevant.

ZEndring

2. Deistk. 1 omhandlede oplysninger afgives bdde skriftligt
og i elektronisk form. Sddanne oplysninger opbevares i et
maskinlesbart format i en periode pé ti r fra datoen for den
seneste udarbejdelse, placering, promovering, udgivelse, levering
eller udbredelse, alt efter hvad der er relevant.

Zndring 155

Forslag til forordning
Artikel 6 — stk. 3

Kommissionens forslag

3. Udbydere af politiske reklametjenester sikrer, at de i stk. 1
omhandlede oplysninger meddeles den politiske reklameudgiver,
som vil udbrede den politiske annonce, saledes at de politiske
reklameudgivere kan opfylde deres forpligtelser efter denne
forordning. Oplysningerne videregives rettidigt og korrekt
i overensstemmelse med bedste praksis og branchestandarder
ved hjeelp af en standardiseret automatiseret procedure, hvis
det er teknisk muligt.

Andring

3. Udbydere af politiske reklametjenester sikrer, at de i stk. 1
omhandlede oplysninger rettidigt og korrekt meddeles den
politiske reklameudgiver, som vil placere, promovere, udgive,
levere eller udbrede den politiske annonce, siledes at de politiske
reklameudgivere kan opfylde deres forpligtelser efter denne
forordning. Udbydere af politiske reklametjenester gor en
rimelig indsats for at sikre, at de oplysninger, der opbevares

i henhold til stk. 1, er fuldstendige og nojagtige.

Nar den politiske reklameudgiver er den eneste udbyder af
politiske reklametjenester, videregiver sponsoren de relevante
oplysninger til den politiske reklameudgiver.

Andring 156

Forslag til forordning

Artikel 6 — stk. 3 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

3a. Ndr en udbyder af politiske reklametjenester yder en
tjeneste, giver den ogsd den relevante politiske reklameudgiver
de oplysninger, der opbevares i henhold til stk. 1, i overens-
stemmelse med bedste praksis og branchestandarder ved hjcelp
af en standardiseret automatiseret procedure, hvis det er
teknisk muligt.
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Andring 157
Forslag til forordning
Artikel 6 — stk. 3 b (nyt)

Kommissionens forslag ZEndring

3b. Hvis udbydere af politiske reklametjenester bliver
opmeerksomme pd, at de oplysninger, de har videregivet til en
politisk reklameudgiver, er blevet ajourfort, sikrer de, at de
ajourforte oplysninger meddeles til den politiske reklame-
udgiver.

Zndring 158
Forslag til forordning
Artikel 7 — overskrift

Kommissionens forslag ZEndring

Gennemsigtighedskrav i forbindelse med hver politisk annonce Meerkningskrav i forbindelse med politiske annoncer

Zndring 159
Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 1 — afsnit 1 — indledning

Kommissionens forslag AEndring
1. Ved levering af politiske reklametjenester skal hver politisk 1. Politiske reklameudgivere sikrer, at hver politisk annonce
annonce ledsages af folgende oplysninger pd en klar, indeholder folgende oplysninger:

fremtreedende og utvetydig mdde:

Zndring 160
Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 1 — afsnit 1 — litra a

Kommissionens forslag Andring

a) en erklering om, at der er tale om en politisk annonce a) en tydelig erklering om, at der er tale om en politisk annonce

ZAndring 161
Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 1 — afsnit 1 — litra b

Kommissionens forslag Andring
b) identiteten af sponsoren af den politiske annonce og det b) identiteten af sponsoren af den politiske annonce og, hvis det
organ, der i sidste ende kontrollerer sponsoren er relevant, det organ eller den person, der i sidste ende

kontrollerer eller finansierer sponsoren
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Andring 162

Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 1 — afsnit 1 — litra b a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

ba) hvis det er relevant, det valg, den folkeafstemning eller den

lovgivningsproces, som den politiske annonce er knyttet
til.

ZAndring 163

Forslag til forordning

Artikel 1 — stk. 1 — afsnit 1 — litra ¢

Kommissionens forslag

c) en gennemsigtighedsmeddelelse, der gor det muligt at forstd
den bredere sammenheng, som den politiske annonce og
dens mdl indgdr i, eller en klar angivelse af, hvor den let kan
hentes.

/ZEndring

¢) en Klar angivelse af, hvor en permanent kopi af den
gennemsigtighedsmeddelelse, der indeholder de oplysninger,
der er omhandlet i artikel 7a, let og direkte kan hentes, og,
hvis det er nedvendigt og muligt, en ajourforing af denne
angivelse

Andring 164

Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 1 — afsnit 1 a

Kommissionens forslag

ZEndring

Politiske reklameudgivere sikrer, at de oplysninger, der er
omhandlet i stk. 1a, 1b, 1ba og 1c, er fuldstendige, og at de
oplysninger, der er omhandlet i stk. 1c, er nojagtige.

ZAndring 165

Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 1 — afsnit 2

Kommissionens forslag

I den forbindelse skal politiske reklameudgivere anvende
effektive og fremtredende merkningsteknikker, der gor det
let at identificere den politiske annonce som en sddan, og sikre,
at mearkningen fastholdes, sdfremt en politisk annonce
udbredes yderligere.

/Endring

udgdr
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Kommissionens forslag

Kommissionens forslag

Kommissionens forslag

Andring 166
Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 1 a (nyt)

ZEndring

la.  De oplysninger, der er omhandlet i stk. 1, litra a)-c),
skal stilles til radighed i form af merker.

Disse meerker skal vaere fremtraedende, gore det let for personer
at identificere en politisk annonce som en sidan og fastholdes
i tilfeelde af, at den politiske annonce udbredes yderligere.

Andring 167
Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 1 b (nyt)

Andring

1b.  Senest ... [12 mdneder efter denne forordnings ikraft-
treeden] vedtager Kommissionen delegerede retsakter i overens-
stemmelse med artikel 19 med henblik pd at supplere
nerverende artikels stk. 1a ved at fastlegge standardiserede
og effektive teknikker til meerkning af politisk reklame,
herunder for den audiovisuelle sektor, trykte medier, online-
og offlinereklame, under hensyntagen til de seerlige karakteri-
stika ved det medie, den udgives i.

Ved vedtagelsen af disse delegerede retsakter tager Kommis-
sionen hensyn til den seneste teknologiske udvikling og
markedsudvikling, relevant videnskabelig forskning og bedste
praksis.

Zndring 168
Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 1 ¢ (nyt)

Andring

Ic.  For at sikre ensartede betingelser for gennemforelsen af
denne artikels stk. 1 og 1a vedtager Kommissionen gennem-
forelsesretsakter, der fastleegger ensartede meerker.

Disse gennemforelsesretsakter vedtages efter undersogelses-
proceduren i artikel 19a, stk. 2.
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Zndring 169
Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 2

Kommissionens forslag

ZEndring

Torsdag den 2. februar 2023

2. Gennemsigtighedsmeddelelsen skal indgd i hver politisk udgdr
annonce eller vere let at hente herfra og skal indeholde
folgende oplysninger:

a) sponsors identitet og kontaktoplysninger

b) den periode, i hvilken den politiske annonce pdtenkes
udgivet og udbredt

c) oplysninger, baseret pd bl.a. oplysninger modtaget i over-
ensstemmelse med artikel 6, stk. 3, om de samlede belob,
der er brugt, eller andre ydelser, der er modtaget helt eller
delvist i forbindelse med udarbejdelsen, placeringen,
promoveringen, udgivelsen og udbredelsen af den relevante
annonce samt, hvor det er relevant, den politiske reklame-
kampagne, og kilderne hertil

d) hvor det er relevant, en angivelse af valg eller folke-
afstemninger, som annoncen er knyttet til

e) hvor det er relevant, links til onlineannoncedatabaser

f) oplysninger om, hvordan de mekanismer, der er omhandlet
i artikel 9, stk. 1, skal anvendes.

g) De oplysninger, der skal indgd i gennemsigtighedsmedde-
lelsen, angives ved hjeelp af de specifikke datafelter, der er
angivet i bilag I.

Zndring 170
Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 3

Kommissionens forslag

Andring

3.  Politiske reklameudgivere skal gore en rimelig indsats for udgdr
at sikre, at de oplysninger, der er omhandlet i stk. 1 og 2, er
fuldstendige, og hvis de finder, at dette ikke er tilfeldet, md de

ikke offentliggore den politiske annonce.
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Andring 171

Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 4

Kommissionens forslag

4.  Gennemsigtighedsmeddelelser holdes ajour og fremleg-
ges i et format, der er lettilgeengeligt og, hvis det er teknisk
muligt, maskinlesbart, klart synligt og brugervenligt, herun-
der ved brug af almindeligt sprog. Oplysningerne offentlig-
gores af den politiske reklameudgiver sammen med den
politiske annonce fra forste udgivelse indtil et dr efter sidste
udgivelse.

Zndring 172

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 5

Kommissionens forslag

5.  Politiske reklameudgivere opbevarer deres gennemsigtig-
hedsmeddelelser sammen med eventuelle cendringer i en
periode pd fem dr efter udlobet af den i stk. 4 nevnte periode.

Andring 173

Forslag til forordning

Artikel 7 — stk. 6

Kommissionens forslag

6.  Politiske reklameudgivere, der er meget store online-
platforme, jf. artikel 25 i forordning (EU) 2021/x [retsakten
om digitale tjenester], sikrer, at de databaser, som de stiller til
rddighed i henhold til neevnte forordnings artikel 30 [retsakten
om digitale tjenester], for hver politisk annonce i databasen
indeholder de i stk. 2 omhandlede oplysninger.

ZEndring
udgdr

Andring
udgdr

ZEndring

udgdr
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C 267/107
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Andring 174

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 7

Kommissionens forslag

7. Medlemsstaterne, herunder de kompetente myndigheder,
og Kommissionen tilskynder til udarbejdelse af adfeerdskodek-
ser, der bidrager til en korrekt anvendelse af denne bestem-
melse, under hensyntagen til de relevante tjenesteudbyderes
scerlige karakteristika og mikrovirksomheders og smd og
mellemstore virksomheders specifikke behov, jf. artikel 3
i direktiv 2013/34/EU.

Zndring 175

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 8

Kommissionens forslag

8. Kommissionen tillegges befojelser til at vedtage delege-
rede retsakter i overensstemmelse med artikel 19 med henblik
pd at eendre bilag I ved at tilfoje, eendre eller fjerne elementer
fra listen over oplysninger, der skal fremlegges i henhold til
stk. 2, i tilfelde af, at en sddan cendring i lyset af den
teknologiske udvikling er nedvendig af hensyn til den politiske
annonces bredere kontekst og mal.

Zndring 176

Forslag til forordning

Artikel 7 a (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring
udgdr
Andring
udgdr
Andring
Artikel 7a

Gennemsigtighedsmeddelelser

1. Den i artikel 7, stk. 1, litra ¢), omhandlede gennemsig-
tighedsmeddelelse skal stilles til rddighed af de politiske
reklameudgivere og skal indeholde folgende oplysninger:

a) sponsors identitet, adresse eller etableringssted og kontakt-
oplysninger
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Kommissionens forslag Zndring

b) hvis det er relevant, identiteten af den person eller det
organ, der i sidste ende finansierer eller pd anden mdde
kontrollerer sponsoren, deres adresse eller etableringssted
og kontaktoplysninger

¢) den periode, i hvilken den politiske annonce pdtenkes
udgivet og udbredt

d) de samlede belob, der er brugt, eller andre ydelser, der er
modtaget af udbyderne af politiske reklametjenester,
herunder dem, udgiveren har modtaget, helt eller delvist
i forbindelse med udarbejdelsen, placeringen, promoverin-
gen, udgivelsen, leveringen og udbredelsen af den relevante
annonce samt, hvor det er relevant, den politiske reklame-
kampagne, og belobenes og de andre ydelsers oprindelse

e) hvis det er relevant, det valg, den folkeafstemning eller den
lovgivningsproces, som den politiske annonce er knyttet til

f) hvordan de mekanismer, der er omhandlet i artikel 9, stk. 1,
skal anvendes

g) hvorvidt annoncen er blevet suspenderet eller fjernet som
folge af en overtreedelse af denne forordning

h) hvis det er relevant, en erklering om, at den politiske
annonce er blevet mdlrettet pd grundlag af anvendelsen af
personoplysninger

i) hvis det er relevant, den specifikke gruppe af personer, den
er blevet malrettet mod

j) hvis det er relevant, de kategorier af og kilder til
personoplysninger, der er anvendt til malretningen

k) hvis det er relevant, reekkevidden af det politiske budskab,

antallet af visninger og interaktion med annoncen.

De oplysninger, der skal indgd i gennemsigtighedsmeddelelsen,
angives ved hjelp af de specifikke datafelter, der er angivet
i bilag I.

2. Sponsorer sikrer ngjagtigheden af de oplysninger, som de
skal give med henblik pd stk. 1, litra a) og b), for og under
perioden for offentliggorelse, levering eller udbredelse af den
politiske annonce.

Sponsorer eller, hvor det er relevant, udbydere af politiske
reklametjenester, der handler pd vegne af sponsorer, sikrer
nojagtigheden af de oplysninger, som de skal give med henblik
pd stk. 1, litra c), d) og e), for og under perioden for
offentliggorelse, levering eller udbredelse af den politiske

annonce.
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Zndring

Politiske reklameudgivere sikrer nojagtigheden af de oplys-
ninger, som de skal give med henblik pd stk. 1, litra g)-1), for
og under perioden for offentliggorelse, levering eller udbredelse
af den politiske annonce.

Politiske reklameudgivere sikrer, at de oplysninger, der er
omhandlet i stk. 1, er fuldstendige.

Nar sponsoren eller udbyderen af politiske reklametjenester
bliver opmerksom pad, at oplysninger, der er videregivet til eller
offentliggjort af den politiske reklameudgiver, er ufuldstendi-
ge eller unsjagtige, skal vedkommende uden unodig forsinkelse
kontakte den pdgeldende politiske reklameudgiver og videre-
give fuldstendige eller nojagtige oplysninger til denne politiske
reklameudgiver.

Hvis den politiske reklameudgiver bliver opmerksom pd, at de
oplysninger, der er omhandlet i artikel 7, stk. 1, og neerverende
artikels stk. 1, er ufuldstendige eller ungjagtige, gor
vedkommende den bedst mulige indsats, herunder ved at
kontakte sponsoren eller udbyderne af politiske reklame-
tjenester, for at supplere eller rette oplysningerne uden unedig
forsinkelse.

Hvis oplysningerne ikke kan suppleres eller rettes, skal den
politiske reklameudgiver undlade at offentliggore den politiske
annonce eller uden unedig forsinkelse ophore med placeringen,
promoveringen, udgivelsen, leveringen eller udbredelsen af den
politiske annonce.

Den politiske reklameudgiver underretter uden unedig for-
sinkelse sponsorerne eller de pigeldende udbydere af politiske
reklametjenester om enhver beslutning, der treeffes i forbindelse
med syvende afsnit i dette stykke.

3.  Gennemsigtighedsmeddelelser skal veere lette at genfinde
til enhver tid lige fra deres forste udgivelse og indtil deres
tilbagetrekning.

Gennemsigtighedsmeddelelser skal holdes ajour, fremlegges
i et format, der er lettilgeengeligt, og vere til ridighed i et
maskinlesbart format. De skal veere affattet pd det sprog, der
anvendes i den politiske annonce. Politiske reklameudgivere,
der tilbyder tjenester i Unionen, skal sikre, at gennemsigtig-
hedsmeddelelserne opfylder tilgengelighedskravene i direktiv
(EU) 2019/882.

Gennemsigtighedsmeddelelser skal vere brugervenlige, herun-
der ved brug af almindeligt sprog.
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Kommissionens forslag Zndring

Kommissionens forslag

4.  Politiske reklameudgivere opbevarer deres gennemsigtig-
hedsmeddelelser sammen med eventuelle endringer heraf i en
periode pd ti dr efter den sidste udgivelse.

5.  Kommissionen tillegges befojelser til at vedtage delege-
rede retsakter i overensstemmelse med artikel 19 med henblik
pd at cendre bilag I i lyset af den teknologiske udvikling,
relevant videnskabelig forskning, markedspraksis, de kom-
petente myndigheders tilsynspraksis og relevant vejledning
udstedt af kompetente organer.

6. Senest den ... [12 mdneder efter denne forordnings
ikrafttreden] vedtager Kommissionen delegerede retsakter
i overensstemmelse med artikel 19 med henblik pd at supplere
oplysningskravene i ncerverende artikels stk. 1 ved at
fastlegge tekniske specifikationer, der er tilpasset til den
audiovisuelle sektor, trykte medier, online- og offlinereklame,
og som navnlig tager hensyn til de relevante tjenesteudbyderes
scerlige karakteristika og mikrovirksomheders og smd og
mellemstore virksomheders specifikke behov, jf. artikel 3
i direktiv 2013/34/EU.

Andring 177
Forslag til forordning

Artikel 7 b (ny)

ZEndring
Artikel 7b

Europeeisk register for politiske annoncer

1. Kommissionen opretter og sikrer forvaltningen af et
offentligt register for alle politiske onlineannoncer. Dette
register skal sikre:

a) hosting af en database, der indeholder hver politisk
onlineannonce, sammen med de oplysninger, der kreves
i henhold til artikel 7a, stk. 1, for hver politisk online-
annonce for politiske reklameudgivere, der ikke er meget
store onlineplatforme eller meget store onlinesogemaskiner,
og som gor politisk reklame tilgengelig ved hjelp af en
onlinetjeneste

b) at alle politiske onlineannoncer, sammen med de oplys-
ninger, der kreeves i henhold til artikel 7a, stk. 1, for hver
politisk onlineannonce, er offentligt tilgeengelige.
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Kommissionens forslag

Torsdag den 2. februar 2023

Zndring

Der anvendes en felles datastruktur, feelles standarder og en
feelles applikationsprogrammeringsgreenseflade til udveksling
af oplysninger med udgivere. Oplysningerne skal vere til-
geengelige i et maskinlesbart format, muliggore sogninger pd
flere kriterier og vere offentligt tilgeengelige via en felles
portal.

2. Politiske reklameudgivere, der er meget store online-
platforme eller meget store onlinesogemaskiner, stiller i realtid
de oplysninger, der kreeves i henhold til artikel 7a, stk. 1, til
radighed i de databaser, der oprettes i henhold til artikel 39
i forordning (EU) 2022/2065 (forordningen om digitale
tjenester), og som er offentligt tilgengelige via det europeiske
register for politiske onlineannoncer, og ajourforer disse
oplysninger efter behov.

3.  Hvis en udbyder af en meget stor onlineplatform eller en
meget stor onlinesogemaskine har fjernet eller deaktiveret
adgangen til en specifik politisk annonce pd grund af pdstdet
ulovlighed eller manglende overholdelse af vilkirene og
betingelserne, ud over kravene i artikel 39, stk. 3, i forordning
(EU) 2022/2065 (forordningen om digitale tjenester), skal
registret for den pdgeldende specifikke annonce omfatte de
oplysninger, der kreeves i henhold til nerverende forordnings
artikel 7a, stk. 1.

4.  Politiske reklameudgivere, der ikke er meget store
onlineplatforme eller meget store onlinesogemaskiner, og som
gor politisk reklame tilgeengelig ved hjcelp af en onlinetjeneste,
stiller de oplysninger, der kreeves i henhold til artikel 7a, stk. 1,
til rddighed sammen med en kopi af hver politisk online-
annonce i det europeiske register for politiske onlineannoncer
uden forsinkelse og senest 24 timer efter den forste udgivelse.

5.  Hvis politiske reklameudgivere, der ikke er meget store
onlineplatforme eller meget store onlinesogemaskiner, og som
gor politisk reklame tilgeengelig ved hjeelp af en onlinetjeneste,
har fjernet eller deaktiveret adgangen til en specifik politisk
annonce pd grund af pdstdet ulovlighed eller manglende
overholdelse af vilkdrene og betingelserne, skal det europeiske
register for politiske onlineannoncer for den pdgeldende
specifikke annonce omfatte de oplysninger, der er omhandlet
i artikel 17, stk. 3, litra a)-e), eller artikel 9, stk. 2, litra a), nr.
i), i forordning (EU) 2022/2065 (forordningen om digitale
tjenester), alt efter hvad der er relevant, og de oplysninger, der
kreeves i henhold til nerverende forordnings artikel 7a, stk. 1.

6. Senest ... [12 mdneder efter denne forordnings ikraft-
treden] vedtager Kommissionen efter hering af relevante
interessenter og i lyset af den teknologiske, markedsmessige
og videnskabelige udvikling delegerede retsakter i overens-
stemmelse med artikel 19 med henblik pd at supplere
nerverende artikels stk. 1 ved at fastlegge de neermere regler
for leveringen af en felles datastruktur og standarder, en
feelles applikationsprogrammeringsgrenseflade og en felles
portal.
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Torsdag den 2. februar 2023

Kommissionens forslag

Zndring

Ved vedtagelsen af disse delegerede retsakter sigter Kommis-
sionen mod at nd folgende mal:

a) at gore de oplysninger, som politiske reklameudgivere
leverer i henhold til stk. 1-3, offentligt tilgeengelige samlet
via et feelles europeeisk register for politiske onlineannoncer

b) at gore det muligt for sponsorer og udbydere af politiske
reklametjenester automatisk at sende den politiske rekla-
meudgiver de oplysninger, der kreves i henhold til
artikel 7a, stk. 1, for hver politisk onlineannonce

c) at gore det muligt for de politiske reklameudgivere at gore
de oplysninger, der kreeves i henhold til artikel 7a, stk. 1,
tilgeengelige online og via en felles datastruktur og felles
standarder som en gennemsigtighedsmeddelelse

d) at muliggore en let offentlig adgang til onlinegennemsig-
tighedsmeddelelser ved hjelp af en felles applikationspro-
grammeringsgrenseflade, der gor det muligt at tilgd
meddelelserne og soge i de relevante databaser

e) at fremme tredjemands og offentlig adgang til gennemsig-
tighedsmeddelelser, herunder ved at gore det muligt at
analysere onlinegennemsigtighedsmeddelelser og preesen-
tere dem via brugervenlige portal- og segetjenester.

ZAndring 178

Forslag til forordning
Artikel 8 — stk. 1

Kommissionens forslag

1. Ved levering af politiske reklametjenester skal reklame-
udgivere som en del af deres ledelsesberetning, jf. artikel 19
i direktiv 2013/34/EU, i deres drsregnskaber medtage oplys-
ninger om udgifterne til eller vardien af andre ydelser, der helt
eller delvist er modtaget for disse tjenester, herunder om
anvendelsen af mélretnings- og forsterkningsteknikker, aggre-
geret efter kampagne.

/ZEndring

1. Politiske reklameudgivere skal som en del af en serskilt
note til deres ledelsesberetning, jf. artikel 19 i direktiv
2013/34/EU, medtage oplysninger, som de har modtaget direkte
fra sponsorer eller udbydere af politiske reklametjenester, om
udgifterne til eller vaerdien af andre ydelser, der helt eller delvist
er modtaget for disse tjenester, herunder om anvendelsen af
mélretnings- og reklameleveringsteknikker, aggregeret efter
kampagne.
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ZAndring 179

Forslag til forordning
Artikel 8 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Stk. 1 finder ikke anvendelse pd virksomheder, der er
omfattet af artikel 3, stk. 3, i direktiv 2013/34/EU.

ZEndring

2. Stk. 1 finder ikke anvendelse pd mikrovirksomheder og

smd og mellemstore virksomheder, jf. artikel 3 i direktiv

2013/34/EU.

Andring 180

Forslag til forordning

Artikel 8 — stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag

/ZEndring

2a. Udbydere af politiske reklametjenester indberetter
i overensstemmelse med national ret jeevnligt udgifterne til
eller veerdien af andre ydelser, der helt eller delvist er modtaget
for disse tjenester, til de nationale kompetente myndigheder,
som har ansvaret for revision eller tilsyn med politiske aktorer.

Andring 181

Forslag til forordning

Artikel 9 — stk. 1

Kommissionens forslag

1. Ved levering af politiske reklametjenester skal reklame-
udgivere indfore mekanismer, der gor det muligt for enkelt-
personer vederlagsfrit at meddele dem, at en bestemt annonce,
som de har offentliggjort, ikke er i overensstemmelse med denne
forordning.

/Endring

1. Ved levering af politiske reklametjenester skal reklame-
udgivere indfore mekanismer, der gor det muligt for fysiske eller
juridiske personer at meddele dem, at en bestemt annonce, som
de har offentliggjort, ikke er i overensstemmelse med denne
forordning.

ZAndring 182

Forslag til forordning
Artikel 9 — stk. 1 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

la. Disse mekanismer skal veere gratis, brugervenlige og
lette at tilgd, bla. fra gennemsigtighedsmeddelelsen. Hvis det
er teknisk muligt, skal mekanismerne give mulighed for at
indgive meddelelser elektronisk.
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Andring 183

Forslag til forordning

Artikel 9 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Oplysninger om, hvordan politiske annoncer meddeles
i henhold til stk. 1, skal veere brugervenlige og lette at tilgd, bl.
a. fra gennemsigtighedsmeddelelsen.

ZEndring

udgdr

Zndring 184

Forslag til forordning

Artikel 9 — stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

2a.  De mekanismer, der er omhandlet i stk. 1, skal gore det
lettere at indgive precise og underbyggede meddelelser, sd
politiske reklameudgivere kan identificere de pdgeldende
annoncers ulovlighed. Med henblik herpd treffer reklame-
udgivere de nadvendige foranstaltninger til at muliggore og
lette indgivelsen af meddelelser, der indeholder alle folgende
elementer:

a) en velunderbygget forklaring af drsagerne til, at den person
eller enhed, der indgiver meddelelsen, hevder, at den
pdgeeldende annonce ikke er i overensstemmelse med denne
forordning

b) oplysninger, som gor det muligt at identificere den politiske
annonce

¢) navnet og en e-mailadresse pd den enkeltperson eller enhed,
der indgiver meddelelsen

d) en erklering, som bekrefter, at den person eller enhed, der
indgiver meddelelsen, i god tro mener, at de indeholdte
oplysninger er fuldstendige og nojagtige.

ZAndring 185

Forslag til forordning
Artikel 9 — stk. 3

Kommissionens forslag

3. Politiske reklameudgivere skal gore det muligt at indgive
de i stk. 1 omhandlede oplysninger elektronisk. Den politiske
reklameudgiver underretter de pigeeldende om opfolgningen pd
den i stk. 1 omhandlede meddelelse.

/ZEndring

3. Politiske reklameudgivere skal uden unedig forsinkelse
sende en bekreeftelse pd modtagelsen af meddelelsen til de
personer, der har indgivet den.
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ZEndring

Politiske reklameudgivere skal undersoge og behandle medde-
lelsen rettidigt, omhyggeligt og objektivt.

Politiske reklameudgivere skal uden unodig forsinkelse under-
rette de pdgeldende sponsorer eller udbydere af politiske
reklametjenester om virkningen af meddelelsen.

Politiske reklameudgivere skal give klare og brugervenlige
oplysninger om klagemulighederne med hensyn til den
annonce, som meddelelsen vedrorer, og, hvor det er relevant,
om anvendelsen af automatiserede metoder til behandling af

meddelelser.

Andring 186

Forslag til forordning

Artikel 9 — stk. 3 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

3a. I mdneden forud for et valg eller en folkeafstemning
skal politiske reklameudgivere uden unedig forsinkelse og
inden for 48 timer behandle enhver meddelelse, som de
modtager om en annonce forbundet med dette valg eller denne
folkeafstemning. Politiske reklameudgivere, der er mikro-
virksomheder eller smd og mellemstore virksomheder, jf.
artikel 3 i direktiv 2013/34/EU, skal uden unedig forsinkelse
behandle enhver meddelelse, som de modtager om en annonce
forbundet med dette valg eller denne folkeafstemning.

Andring 187

Forslag til forordning
Artikel 9 — stk. 4

Kommissionens forslag

4. Gentagne meddelelser i henhold til stk. 1 vedrerende den
samme annonce eller reklamekampagne kan besvares samlet,
herunder ved henvisning til et opslag pd webstedet for den
pagaldende politiske reklameudgiver.

ZEndring

4. Gentagne meddelelser i henhold til stk. 1 vedrerende den
samme annonce eller reklamekampagne kan besvares samlet ved
brug af automatiserede verktojer, herunder ved henvisning til
et opslag pd webstedet for den pagaldende politiske reklame-
udgiver.
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Andring 188

Forslag til forordning

Artikel 9 — stk. 4 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

4a. Kommissionen vedtager delegerede retsakter i overens-
stemmelse med artikel 19 med henblik pd at supplere
nerverende artikels stk. 1 ved at fastlegge tekniske
specifikationer for den mekanisme, der er omhandlet i neevnte
stykke, tilpasset til den audiovisuelle sektor, trykte medier,
online- og offlinereklame.

ZAndring 189

Forslag til forordning

Artikel 2 a — stk. 1 — afsnit 1

Kommissionens forslag

De kompetente nationale myndigheder har befojelse til at
anmode en udbyder af politiske reklametjenester om at
videregive de oplysninger, der er navnt i artikel 6, 7 og 8. De
videregivne oplysninger skal vare fuldstendige, nejagtige og
palidelige og fremlaegges i et klart, sammenhangende, kon-
solideret og forstdeligt format. Hvis det er teknisk muligt,
videregives oplysningerne i et maskinlasbart format.

Andring

De kompetente nationale myndigheder har befojelse til at
anmode en udbyder af politiske reklametjenester om at
videregive de oplysninger, der er navnt i artikel 6, 7, 7a og 8.
De videregivne oplysninger skal vare fuldsteendige, nejagtige og
palidelige og fremlegges i et klart, sammenhangende, kon-
solideret og forstdeligt format. Hvis det er teknisk muligt,
videregives oplysningerne i et standardiseret og maskinlesbart
format.

Zndring 190

Forslag til forordning

Artikel 10 — stk. 1 — afsnit 2 — litra a

Kommissionens forslag

a) en begrundelse, hvori der redegeres for formdlet med
anmodningen om oplysninger, og hvorfor anmodningen er
nodvendig og forholdsmeessig, medmindre anmodningen har
til formal at forebygge, efterforske, afslore eller retsforfolge
strafbare handlinger, og i hvilket omfang begrundelsen for
anmodningen vil modvirke dette formal

/ZEndring

a) en kort begrundelse, hvori der redegores for formalet med
anmodningen om oplysninger, medmindre anmodningen har
til formal at forebygge, efterforske, afslore eller retsforfolge
strafbare handlinger, og i hvilket omfang begrundelsen for
anmodningen vil modvirke dette formaél

Andring 191

Forslag til forordning

Artikel 10 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Ved modtagelse af en anmodning i henhold til stk. 1
bekraefter udbydere af politiske reklametjenester inden for to
arbejdsdage modtagelsen af anmodningen og underretter
myndigheden om de skridt, der er taget for at efterkomme
den. Den relevante tjenesteudbyder skal fremlegge de enskede
oplysninger inden for ti arbejdsdage.

Andring

2. Ved modtagelse af en anmodning i henhold til stk. 1
bekrafter udbydere af politiske reklametjenester inden for to
arbejdsdage modtagelsen af anmodningen og underretter
myndigheden om de skridt, der er taget for at efterkomme
den. Den relevante tjenesteudbyder skal fremlegge de enskede
oplysninger inden for otte arbejdsdage.
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Zndring 192

Forslag til forordning

Artikel 10 — stk. 3 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

3a. I mdneden forud for et valg eller en folkeafstemning
skal udbydere af politiske reklametjenester fremlegge de
onskede oplysninger, jf. artikel 6, 7 og 8, som er under deres
kontrol, uden unodig forsinkelse og inden for 48 timer.
Udbydere af politiske reklametjenester, der er mikrovirksom-
heder eller smi og mellemstore virksomheder, jf. artikel 3
i direktiv 2013/34/EU, skal fremlaegge de onskede oplysninger
uden unedig forsinkelse.

Zndring 193

Forslag til forordning

Artikel 11 — stk. 1 — afsnit 1

Kommissionens forslag

Udbydere af politiske reklametjenester treeffer passende foran-
staltninger til efter anmodning og uden omkostninger at
videregive de i artikel 6 omhandlede oplysninger til berorte
enheder.

/Endring

Udbydere af politiske reklametjenester videregiver straks efter
anmodning, uden omkostninger og, hvis det er teknisk muligt,
i et maskinlesbart format de i artikel 6, 7 og 7a omhandlede
oplysninger til bergrte enheder.

Zndring 194

Forslag til forordning

Artikel 11 — stk. 1 — afsnit 2

Kommissionens forslag

Hvis udbyderen af politiske reklametjenester er en politisk
reklameudgiver, treffer den passende foranstaltninger til efter
anmodning og uden omkostninger at videregive de i artikel 7
ombhandlede oplysninger til berorte enheder.

ZEndring

udgdr

Zndring 195

Forslag til forordning

Artikel 11 — stk. 2 — afsnit 1 — litra a

Kommissionens forslag

a) kontrolunderlagte forskere, jf. artikel 31 i forordning (EU)
2021 /xxx [retsakten om digitale tjenester]

AEndring

a) kontrolunderlagte forskere, jf. artikel 40 i forordning (EU)
2022/2065 [forordningen om digitale tjenester]
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Zndring 196

Forslag til forordning

Artikel 11 — stk. 2 — afsnit 1 — litra d a (nyt)

Kommissionens forslag

Zndring 197

Forslag til forordning

Artikel 11 — stk. 2 — afsnit 2

Kommissionens forslag

Sddanne berorte enheder omfatter ogsd journalister, der er
akkrediteret i en medlemsstat af nationale, europeiske eller
internationale organer.

Zndring 198

Forslag til forordning

Artikel 11 — stk. 3

Kommissionens forslag

3. Efter anmodning fra en interessent bestraber tjeneste-
udbyderen sig pd bedst muligt inden for en maned at fremlaegge
de anmodede oplysninger eller sit begrundede svar i henhold til
stk. 5.

ZEndring
da) journalister.
Andring
udgdr
ZEndring

3. Efter anmodning fra en interessent ger tjenesteudbyderen
sit bedste for sd hurtigt som muligt og senest inden for en
maned at fremlegge de anmodede oplysninger eller sit
begrundede svar i henhold til stk. 5.

Andring 199
Forslag til forordning
Artikel 11 — stk. 5

Kommissionens forslag

5. Hvis anmodningerne i henhold til stk. 1 er &benbart
grundlese, uklare eller overdrevne, navnlig pd grund af
manglende klarhed, kan tjenesteudbyderen undlade at svare.
[ sd fald sender den relevante tjenesteudbyder et begrundet svar
til den interessent, der fremsaetter anmodningen.

Andring

5. Hvis anmodningerne i henhold til stk. 1 er dbenbart uklare
eller overdrevne eller vedrorer oplysninger, som tjenesteud-
byderen ikke har kontrol over, kan tjenesteudbyderen undlade at
fremlegge de onskede oplysninger. 1 sidanne tilfelde sender
den relevante tjenesteudbyder et begrundet svar til den
interessent, der fremsztter anmodningen, herunder oplysninger
om klagemulighederne, herunder dem, der findes i henhold til
direktiv (EU) 2020/1828.
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Andring 200

Forslag til forordning
Artikel 11 — stk. 7

Kommissionens forslag

7. Det pélegger tjenesteudbyderen at pavise, at en anmod-
ning er abenbart grundles, uklar eller overdreven, eller at
anmodninger er indgivet flere gange og medforer betydelige
omkostninger at behandle.

ZEndring

7. Det palagger tjenesteudbyderen at pavise, at en anmod-
ning er dbenbart uklar eller overdreven eller vedrerer oplys-
ninger, som tjenesteudbyderen ikke har kontrol over, cller at
anmodninger er indgivet flere gange og medferer betydelige
omkostninger at behandle.

Zndring 201

Forslag til forordning

Kapitel III — overskrift

Kommissionens forslag

MALRETNING OG FORSTARKNING AF POLITISK RE-
KLAME

Andring

MALRETNING OG LEVERING AF POLITISKE REKLAME-
TJENESTER

ZAndring 202
Forslag til forordning
Artikel 12 (ny)

Kommissionens forslag

/ZEndring

Artikel - 12

Forbud mod malretnings- og reklameleveringsteknikker, der
indebcerer behandling af scerlige kategorier af personoplys-
ninger

Malretnings- og reklameleveringsteknikker, der indebcerer
behandling af seerlige kategorier af personoplysninger som
omhandlet i artikel 9 i forordning (EU) 2016/679 og artikel 10
i forordning (EU) 2018/1725, i forbindelse med politiske
reklametjenester er forbudt.

ZAndring 203

Forslag til forordning

Artikel 12 — overskrift

Kommissionens forslag

Specifikke krav vedrerende malretning og forsterkning

/ZEndring

Specifikke krav vedrerende behandling af personoplysninger til
onlinemdlretnings- og reklameleveringsteknikker
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Andring 204

Forslag til forordning
Artikel 12 — stk. 1

Kommissionens forslag

1. Mdlretnings- eller forstaerkningsteknikker, der indebarer
behandling af personoplysninger, jf. artikel 9, stk. 1, i forordning
(EU) 2016/679 og artikel 10, stk. 1, i forordning (EU)
20181725, er i forbindelse med politisk reklame forbudt.

ZEndring

1. Malretnings- og reklameleveringsteknikker, der indebzrer
behandling af personoplysninger, som ikke er seerlige kategorier
af personoplysninger som omhandlet i artikel 9 i forordning
(EU) 2016/679 eller i artikel 10 i forordning (EU) 2018/1725, er
i forbindelse med politiske reklametjenester strengt begrenset
til de situationer, der er fastsat i denne artikel.

ZAndring 205

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 1 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

la.  De reklameleveringsteknikker, der er omhandlet i denne
artikel, fastlegger modtagersegmentet inden for mdlgruppen
uden yderligere behandling af personoplysninger, udelukkende
ved tilfeldig udvelgelse.

ZAndring 206
Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 1 b (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

1b.  Madlretnings- og reklameleveringsteknikker, der inde-
beerer behandling af personoplysninger om personer, hvorom
den dataansvarlige med rimelig sikkerhed er klar over, at de er
mindst et dr under den valgretsalder, der er fastsat i national
lovgivning, er forbudt. Overholdelse af forpligtelserne i denne
artikel md ikke forpligte udbydere af onlineplatforme til at
behandle yderligere personoplysninger med henblik pd at
vurdere, om tjenestemodtageren er mindredrig.
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Andring 207
Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 1 ¢ (nyt)

Kommissionens forslag ZEndring

lc. Malretnings- og reklameleveringsteknikker, der inde-
berer behandling af personoplysninger, er begreenset til
personoplysninger, som den registrerede udtrykkeligt har givet
med dennes samtykke, jf. artikel 4, stk. 11, i forordning (EU)
2016/679, og som udelukkende gives med henblik pa politisk
onlinereklame.

Personoplysninger, som den registrerede afgiver ved hjcelp af en
tjeneste eller anordning, herunder leveret indhold, betragtes
ikke som afgivede personoplysninger og md derfor ikke
anvendes af udbyderen med henblik pd malretning og levering
af politisk reklame.

Ndr den dataansvarlige anmoder om samtykke fra den
registrerede, underrettes den registrerede om, at vedkommendes
personoplysninger udelukkende md behandles med det formdl
at preesentere politisk reklame for den registrerede. Det md ikke
veere vanskeligere eller mere tidskreevende for en registreret at
negte at give samtykke end at give samtykke. Udbydere md
ikke anmode om samtykke, ndr den registrerede udever sin ret
til indsigelse gennem automatiske midler ved brug af tekniske
specifikationer i overensstemmelse med artikel 21, stk. 5,
i forordning (EU) 2016/679. Hvis den registrerede neegter at
give sit samtykke eller har trukket sit samtykke tilbage, skal
vedkommende have andre retfeerdige og rimelige muligheder
for at fd adgang til informationssamfundstjenester.

De madlretnings- og reklameleveringsteknikker, der er om-
handlet i dette stykke, md ikke kombinere mere end fire
kategorier af personoplysninger, herunder den registreredes
placering.

Hvis den politiske annonce er knyttet til et valg eller en
folkeafstemning, skal den registreredes placering forstds som
i den valgkreds, der geelder for det pigeeldende valg eller den
pdgeeldende folkeafstemning som omhandlet i stk. 1d, litra b).

Hvis den politiske annonce ikke er knyttet til et valg eller en
folkeafstemning, md den placering, der anvendes til mdlret-
nings- og reklameleveringsteknikker, ikke ligge under kom-
munens niveau.

Hvis den politiske annonce ikke er knyttet til et valg eller en
folkeafstemning og i tilfelde af en kombination af to eller flere
datakategorier, skal mdlgruppen omfatte mindst 0,4 % af
medlemsstatens befolkning, men mindst 50 000 borgere.
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Andring 208
Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 1 d (nyt)

ZEndring

1d.  Uanset stk. 1c er mdlretnings- og reklameleveringstek-
nikker, der indebeerer behandling af afgivede personoplysnin-
ger, i 60 dage umiddelbart forud for et valg eller en
folkeafstemning begreenset til folgende personoplysninger,
som den registrerede udtrykkeligt har givet til reklameud-
giveren med den registreredes samtykke som omhandlet
i artikel 4, stk. 11, i forordning (EU) 2016/679, og som
udelukkende afgives med henblik pd politisk onlinereklame:

a) de sprog, som tales af den registrerede

b) den registreredes placering i den valgkreds, der er relevant
i forbindelse med det/den pdgeeldende valg eller folke-
afstemning

c) oplysning om, at den registrerede er forstegangsveelger.

Forste og andet afsnit i stk. 1c finder tilsvarende anvendelse.

Zndring 209
Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 1 e (nyt)

ZEndring

le. Denne artikel finder ikke anvendelse pd intern kom-
munikation i politiske partier, fonde, foreninger eller andre
nonprofitorganisationer, til deres medlemmer og tidligere
medlemmer eller pi kommunikation sisom nyhedsbreve, der
er knyttet til deres politiske aktiviteter, forudsat at denne
kommunikation udelukkende er baseret pd abonnementsdata
og derfor er strengt begrenset til deres medlemmer, tidligere
medlemmer eller abonnenter og er baseret pd personoplys-
ninger, som de har afgivet, og ikke indebeerer yderligere
behandling af personoplysninger med henblik pd at malrette
eller pd anden mdde udveelge modtagerne og de meddelelser, de
modtager. Sddanne former for direkte markedsforing falder ind
under anvendelsesomrddet for forordning (EU) 2016/679 og
direktiv 2002/58/EF.
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Andring 210

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Forbuddet i forste punktum geelder ikke i de situationer,
der er omhandlet i artikel 9, stk. 2, litra a) og d), i forordning
(EU) 2016/679 og artikel 10, stk. 2, litra a) og d), i forordning
(EU) 2018/1725.

ZEndring

udgdr

Zndring 211

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 3 — indledning

Kommissionens forslag

3. Ved anvendelse af mdlretnings- eller forsteerkningstek-
nikker i forbindelse med politisk reklame, der indeberer
behandling af personoplysninger, skal de dataansvarlige ud over
kravene i forordning (EU) 2016/679 og forordning (EU)
2018/1725, alt efter hvad der er relevant, opfylde folgende krav:

Andring

3. Ved anvendelse af mdlretningsteknikker i forbindelse med
politiske reklametjenester, der indeberer behandling af perso-
noplysninger, skal de dataansvarlige ud over kravene i forordning
(EU) 2016679 , forordning (EU) 2018/1725 og forordning
(EU) 2022/2065 (forordningen om digitale tjenester), alt efter
hvad der er relevant, opfylde folgende krav:

Andring 212

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 3 — litra a

Kommissionens forslag

a) udarbejde og efterleve interne retningslinjer, hvori der klart
og tydeligt redegeres for brugen af sddanne teknikker til
navnlig at gd malrettet efter enkeltpersoner eller forsteerke
indholdet, og fastholde disse retningslinjer i en periode pa
fem ar

/ZEndring

a) udarbejde, efterleve og offentliggore interne retningslinjer,
hvori der klart og tydeligt redegores for brugen af sidanne
teknikker til navnlig at g& maélrettet efter enkeltpersoner, og
fastholde disse retningslinjer i en periode pa ti ar

Andring 213

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 3 — litra b

Kommissionens forslag

b) registrere anvendelsen af maélretning eller forsterkning, de
relevante mekanismer, teknikker og parametre, der anvendes,
og den eller de kilder til personoplysninger, der anvendes.

ZEndring

b) registrere anvendelsen af madlretning, de relevante mekanis-
mer, teknikker og parametre, der anvendes, og den eller de
kilder til personoplysninger, der anvendes.
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Andring 214

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 3 — litra ¢

Kommissionens forslag

¢) sammen med den politiske annonce fremlegge yderligere
oplysninger, der gor det muligt for den pagzldende person at
forstd begrundelsen for og de vigtigste parametre i den
anvendte teknik og brugen af oplysninger hidrerende fra
tredjemand og yderligere analyseteknikker. Disse oplysninger
skal omfatte de elementer, der er anfort i bilag II.

ZEndring

¢) sammen med angivelsen af, at der er tale om en politisk
annonce, fremlagge yderligere oplysninger, der gor det muligt
for den péageldende person at forstd begrundelsen for og de
vigtigste parametre i den anvendte teknik og brugen af
oplysninger hidrerende fra tredjemand og yderligere analyse-
teknikker.

Zndring 215

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 3 — litra c a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

ca) foretage en intern drlig risikovurdering af anvendelsen af
disse teknikker i forhold til den enkeltes rettigheder og
frihedsrettigheder og samfundet som helhed. Resultaterne
af disse risikovurderinger skal gores offentligt tilgenge-
lige

Andring 216

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 4

Kommissionens forslag

4. Politiske reklameudgivere, der gor brug af madlretnings-
eller forsterkningsteknikker, skal i den gennemsigtigheds-
meddelelse, der kraves i henhold til artikel 7, angive de
oplysninger, der er anfort i stk. 3, litra c), og et link til de
retningslinjer, der er omhandlet i stk. 3, litra a). Hvis den
dataansvarlige ikke er den samme som reklameudgiveren,
fremsender den dataansvarlige de interne retningslinjer eller en
henvisning hertil til den politiske reklameudgiver.

Andring

4. Politiske reklameudgivere, der gor brug af mdlretnings-
teknikker, der indebcerer behandling af personoplysninger, skal
i den gennemsigtighedsmeddelelse, der kraves i henhold til
artikel 7a, stk. 1, medtage yderligere oplysninger, der gor det
muligt for den pdgeldende enkeltperson at forstd fremgangs-
mdden bag og de vigtigste parametre i den anvendte teknik og
brugen af oplysninger fra tredjemand samt yderligere analyse-
teknikker.

Den skal navnlig indeholde folgende oplysninger:

a) mdlene for madlretningen, mekanismerne og logikken,
herunder inklusions- og udelukkelsesparametrene, og drs-
agerne til valget af disse parametre

b) udbredelsesperioden og antallet af enkeltpersoner, som
annoncen udbredes til

c) et link til eller en klar angivelse af, hvor de retningslinjer,
der er omhandlet i stk. 3, litra a), let kan hentes.
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Andring 217

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 4 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

4a. Hvis den dataansvarlige ikke er den samme som
reklameudgiveren, fremsender den dataansvarlige de interne
retningslinjer, der er omhandlet i stk. 3, litra a), til den
politiske reklameudgiver og sikrer, at oplysningerne i dette
stykke eller en henvisning hertil meddeles til den politiske
reklameudgiver, sdledes at den politiske reklameudgiver kan
opfylde sin forpligtelse i henhold til denne forordning.
Oplysningerne videregives rettidigt og korrekt i overensstem-
melse med bedste praksis og branchestandarder ved hjeelp af en
standardiseret automatiseret procedure, hvis det er teknisk
muligt.

ZAndring 218

Forslag til forordning
Artikel 12 — stk. 5

Kommissionens forslag

5. Politiske reklameudgivere, der gor brug af maélretnings-
eller forsteerkningsteknikker som omhandlet i stk. 3, skal i eller
sammen med annoncen og i den gennemsigtighedsmeddelelse,
der kraves i henhold til artikel 7, henvise til, hvorledes
enkeltpersoner effektivt kan udeve deres rettigheder i henhold
til forordning (EU) 2016/679.

Andring

5. Politiske reklameudgivere, der gor brug af maélretnings-
eller reklameleveringsteknikker som omhandlet i stk. 3, skal
i eller sammen med annoncen og i den gennemsigtigheds-
meddelelse, der kraeves i henhold til artikel 7a, stk. 1, henvise til,
hvorledes enkeltpersoner effektivt kan udeve deres rettigheder
i henhold til forordning (EU) 2016/679. Gennemsigtigheds-
meddelelsen skal indeholde et synligt link til en let tilgengelig
greenseflade, hvor brugerne kan traekke deres samtykke tilbage
eller endre de personoplysninger, de har afgivet udelukkende
med henblik pd politisk onlinereklame som omhandlet i stk. 1c
og 1d.

ZAndring 219

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 7

Kommissionens forslag

7. Udbydere af reklametjenester videregiver i givet fald de
oplysninger, der er nedvendige for at overholde stk. 3, til den
dataansvarlige.

/ZEndring

7. Udbydere af reklametjenester videregiver de oplysninger,
der er nedvendige for at overholde stk. 3, 4 og 4a, til de
dataansvarlige.
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ZAndring 220

Forslag til forordning

Artikel 12 — stk. 8

Kommissionens forslag

8.  Kommissionen tilleegges befojelser til at vedtage delege-
rede retsakter i overensstemmelse med artikel 19 med henblik
pd at cendre bilag II ved at tilpasse eller fjerne elementer fra
listen over oplysninger, der skal fremlegges i henhold til
nerverende artikels stk. 3, litra c), i lyset af den teknologiske
udvikling inden for den relevante forskning samt udviklingen
i de kompetente myndigheders tilsyn og vejledning udstedt af
de kompetente organer.

ZEndring

udgdr

Zndring 221

Forslag til forordning

Artikel 13 — overskrift

Kommissionens forslag

Videregivelse af mélretnings- eller forsterkningsoplysninger til
andre bergrte enheder

AEndring

Videregivelse af online malretnings- eller reklameleveringsop-
lysninger til andre berorte enheder

Zndring 222

Forslag til forordning
Artikel 14 — stk. 1

Kommissionens forslag

1. Tjenesteudbydere, der leverer politiske reklametjenester
i Unionen, men som ikke er etableret i Unionen, udpeger
skriftligt en fysisk eller juridisk person som retlig reprasentant
i en af de medlemsstater, hvor udbyderen tilbyder sine tjenester.

Andring

1. Tjenesteudbydere, der leverer politiske reklametjenester
i Unionen, men som ikke er etableret i Unionen, udpeger
skriftligt en fysisk eller juridisk person som retlig repraesentant
i en af de medlemsstater, hvor udbyderen tilbyder sine tjenester,
og registrerer dem hos de nationale felles kontaktpunkter.

Tjenesteudbyderne meddeler navn, postadresse, e-mailadresse
og telefonnummer pd deres retlige repreesentant til det
nationale felles kontaktpunkt i den medlemsstat, hvor den
retlige repraesentant er bosiddende eller har hjemsted.

Medlemsstaterne forer offentligt tilgeengelige registre over alle
retlige repreesentanter, der er registreret pd deres omrdde
i henhold til denne forordning, og sikrer, at disse oplysninger er
let tilgeengelige og korrekte og ajourforte.

Kommissionen forer en offentlig, let tilgengelig og maskin-
leesbar database over retlige repraesentanter, der er registreret
inden for Unionen i henhold til denne forordning.
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Andring 223

Forslag til forordning

Artikel 14 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Den retlige reprasentant er ansvarlig for at sikre, at den
repreesenterede tjenesteudbyders forpligtelser i henhold til
denne forordning overholdes, og er adressat for al kommunika-
tion med den relevante tjenesteudbyder i henhold til denne
forordning. Al kommunikation til denne retlige representant
anses for at vare kommunikation med den reprasenterede
tjenesteudbyder.

ZEndring

2. Den retlige reprasentant er ansvarlig for at sikre over-
holdelse og kan drages til ansvar for manglende overholdelse af
nerverende forordnings bestemmelser, uden at det berorer
tjenesteudbydernes ansvar og de sogsmdl, der vil kunne
anlegges over for denne. Den retlige repraesentant er adressat
for al kommunikation med den relevante tjenesteudbyder
i henhold til denne forordning. Al kommunikation til denne
retlige reprasentant anses for at vaere kommunikation med den
reprasenterede tjenesteudbyder.

Zndring 224

Forslag til forordning

Artikel 14 — stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andring

2a.  Tjenesteudbyderne giver deres retlige repreesentant de
nodvendige befojelser og tilstrekkelige ressourcer til at sikre et
effektivt og rettidigt samarbejde med medlemsstaternes
kompetente myndigheder og i givet fald Kommissionen og at
sikre overensstemmelse med deres beslutninger.

Zndring 225

Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 1 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

la. Hvis den politiske reklameudgiver er en meget stor
onlineplatform eller en meget stor onlinesogemaskine som
omhandlet i artikel 33 i forordning (EU) 2022/2065, kan Det
Europeiske Databeskyttelsesrdd efter anmodning fra de
nationale myndigheder, Kommissionen eller pd eget initiativ
indlede en undersagelse efter horing af de relevante nationale
myndigheder, hvis det har mistanke om overtreedelse af denne
forordnings artikel - 12 eller artikel 12.
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Kommissionens forslag

Kommissionens forslag

Kommissionens forslag

Andring 226
Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 1 b (nyt)

ZEndring

1b.  Ved Det Europeiske Databeskyttelsesrdds indledning af
en undersogelse i medfor af denne artikels stk. 1a fratages den
eller de nationale datatilsynsmyndigheder, eller anden kom-
petent myndighed i relevant omfang, sine befojelser vedrorende
den pdgeldende overtraedelse til at fore tilsyn med og
hindheeve forpligtelserne i henhold til denne forordning.

Andring 227
Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 1 ¢ (nyt)

ZEndring

lc. De nationale datatilsynsmyndigheder videresender, in-
den 15 dage efter at vere blevet underrettet om indledning af
undersogelsen, eller inden syv dage, hvis inden for de 60 dage
umiddelbart forud for et valg eller en folkeafstemning som
omhandlet i artikel 12, stk. 1d, alle oplysninger, som de er
i besiddelse af, om den pdgeldende overtredelse til Det
Europeiske Databeskyttelsesrdd.

Andring 228
Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 1 d (nyt)

/ZEndring

1d.  Ved udoevelse af sine efterforskningsbefojelser i henhold
til denne forordning anmoder Det Europeiske Databeskyt-
telsesrid om individuel eller felles stotte fra nationale
datatilsynsmyndigheder, som er berort af den formodede
overtredelse, herunder datatilsynsmyndigheden pd etable-
ringsstedet.
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Zndring 229

Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Medlemsstaterne udpeger kompetente myndigheder til at
fore tilsyn med, at udbydere af formidlingstjenester, jf. forord-
ning (EU) 2021[xxx [retsakten om digitale tjenester], over-
holder de forpligtelser, der er fastsat i artikel 5-11 og artikel 14
i neervarende forordning, hvor det er relevant. De kompetente
myndigheder, der er udpeget i henhold til forordning (EU)
2021 xxx [retsakten om digitale tjenester], kan ogsa veere en af
de kompetente myndigheder, der er udpeget til at overvige
onlineformidleres overholdelse af de forpligtelser, der er fastsat
i artikel 5-11 og artikel 14 i narverende forordning.
Koordinatoren for digitale tjenester, jf. artikel 38 i forordning
(EU) 2021/xxx, i hver medlemsstat er ansvarlig for at sikre
koordinering pé nationalt plan for s vidt angdr udbydere af
formidlingstjenester som defineret i forordning (EU) 2021 /xxx
[retsakten om digitale tjenester]. Artikel 45, stk. 1-4, og
artikel 46, stk. 1, i forordning (EU) 2021[xxx [retsakten om
digitale tjenester] finder anvendelse pd spergsmail vedrerende
anvendelsen af narverende forordning for sd vidt angdr
udbydere af formidlingstjenester.

ZEndring

2. Medlemsstaterne udpeger kompetente myndigheder til at
fore tilsyn med og overvige, at udbydere af formidlingstjenester,
jf. forordning (EU) 2022[2065 (forordningen om digitale
tjenester), overholder de forpligtelser, der er fastsat i artikel 5-11
og artikel 14 i narverende forordning, hvor det er relevant. De
kompetente myndigheder, der er udpeget i henhold til forord-
ning (EU) 2022/2065 (forordningen om digitale tjenester), kan
o0gsa vaere en af de kompetente myndigheder, der er udpeget til at
overvige onlineformidleres overholdelse af de forpligtelser, der
er fastsat i artikel 5-11 og artikel 14 i nzrvarende forordning.
Koordinatoren for digitale tjenester, jf. artikel 49 i forordning
(EU) 2022/2065, i hver medlemsstat er ansvarlig for at sikre
koordinering pé nationalt plan for s vidt angdr udbydere af
formidlingstjenester som defineret i forordning (EU) 2022/2065
(forordningen om digitale tjenester). Artikel 58, stk. 1-4, og
artikel 60, stk. 1, i forordning (EU) 2022/2065 (forordningen
om digitale tjenester) finder anvendelse pd spergsmil vedro-
rende anvendelsen af narvarende forordning for sd vidt angar
udbydere af formidlingstjenester.

Andring 230

Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag

/ZEndring

2a. I det omfang, at Kommissionen har enekompetence til
at fore tilsyn med, at meget store onlineplatforme og meget
store spgemaskiner, som omhandlet i forordning (EU)
2022/2065 (forordningen om digitale tjenester), overholder
de forpligtelser, der er fastsat i denne forordning, har den
kompetence til at fore tilsyn med deres overholdelse af
forordningens artikel 5, stk. 2d, og artikel 7b, stk. 2.
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Andring 231

Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 3

Kommissionens forslag

3. Hver medlemsstat udpeger en eller flere kompetente
myndigheder til at vaere ansvarlig for anvendelsen og hdndhee-
velsen af de aspekter af denne forordning, der ikke er omhandlet
i stk. 1 og 2. Hver kompetent myndighed, der er udpeget
i henhold til dette stykke, skal strukturelt set vaere fuldsteendig
uathzengig af sektoren sdvel som af enhver form for indblanding
udefra eller politisk pres. Den skal i fuld uathangighed effektivt
fore tilsyn med overholdelsen af reglerne i denne forordning og
treeffe de foranstaltninger, der er nedvendige og forholdsmaessige
for at sikre, at dette sker.

ZEndring

3. Hver medlemsstat udpeger en eller flere kompetente
myndigheder til at vare ansvarlig for en konsekvent anvendelse
og hdndhevelse af de aspekter af denne forordning, der ikke er
omhandlet i stk. 1 og 2. De nationale kompetente myndigheder
kan vere de samme som dem, der er omhandlet i artikel 30
i direktiv 2010/13/EU. Hver kompetent myndighed, der er
udpeget i henhold til dette stykke, skal strukturelt set vaere
fuldsteendig uathengig af sektoren savel som af enhver form for
indblanding udefra eller politisk pres. Den skal i fuld uaf-
heengighed effektivt fore tilsyn med overholdelsen af reglerne
i denne forordning og treffe de foranstaltninger, der er
nodvendige og forholdsmaessige for at sikre et konsekvent

tilsyn med, overholdelse og hindhevelse af denne forordning.

ZAndring 232

Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 4

Kommissionens forslag

4. De kompetente myndigheder, der er omhandlet i stk. 3, har
ved udferelsen af deres tilsynsopgaver i forbindelse med denne
forordning befojelse til at anmode udbydere af politiske
reklametjenester om adgang til data, dokumenter eller enhver
oplysning, som madtte vare nedvendig for udferelsen af deres
tilsynsopgaver.

Andring

4. De kompetente myndigheder, der er omhandlet i stk. 3, har
ved udferelsen af deres tilsynsopgaver i forbindelse med denne
forordning mindst befojelse til at anmode udbydere af politiske
reklametjenester om adgang til data, dokumenter eller enhver
oplysning, som madtte vare nedvendig for udferelsen af deres
tilsynsopgaver. De kompetente myndigheder md kun anvende
disse data med henblik pd at overvige og vurdere overholdelsen
af denne forordning i overensstemmelse med den relevante
lovgivning om beskyttelse af personoplysninger og beskyttelse
af fortrolige oplysninger og med det formdl at opretholde
tjenesternes sikkerhed.

Andring 233

Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 5 — litra a a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

aa) anmode udbydere af politiske reklametjenester om adgang
til data, dokumenter eller enhver nedvendig oplysning
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Andring 234
Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 5 — litra a b (nyt)

Kommissionens forslag ZEndring

ab) pdbyde, at overtraedelserne bringes til opher, og, hvor det
er relevant, pilegge afhjeelpende foranstaltninger, der stir
i rimeligt forhold til overtreedelsen og er nedvendige for
effektivt at bringe den til ophor

Zndring 235
Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 5 — litra ¢

Kommissionens forslag Andring

¢) palegge administrative beder og ekonomiske sanktioner. ) palegge administrative beder og ekonomiske sanktioner,
herunder tvangsboder

Zndring 236
Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 5 — litra c a (nyt)

Kommissionens forslag Andring

ca) udfore eller anmode, om nodvendigt i overensstemmelse
med national ret, en retslig myndighed i deres medlemsstat
om at pabyde kontrol af alle lokaler, som udbydere af
politiske reklametjenester anvender som led i deres
erhverv, forretning, hindverk eller profession, eller til at
anmode andre offentlige myndigheder om at gore dette
med henblik pd at undersoge, beslaglegge, tage eller fd
kopier af oplysninger om en formodet overtraedelse i enhver
form, uanset lagringsmediet

Andring 237
Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 5 a (nyt)

Kommissionens forslag ZEndring

5a. Stk. 4 og 5 finder tilsvarende anvendelse pd Det
Europeiske Databeskyttelsesrdd.
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Andring 238

Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 5 b (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

5b.  Medlemsstaterne sikrer, at deres nationale kompetente
myndigheder har alle nodvendige midler til at udfore deres
opgaver, herunder tilstraekkelige tekniske og ekonomiske
ressourcer og tilstrekkeligt personale til at fore passende
tilsyn med alle sponsorer og udbydere af politiske reklame-
tjenester, som er underlagt deres kompetence.

Zndring 239

Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 6

Kommissionens forslag

6.  Medlemsstaterne sikrer samarbejde mellem de kompetente
myndigheder, navnlig inden for rammerne af nationale valg-
netvaerk, for at fremme en hurtig og sikker udveksling af
oplysninger om spergsmal vedrerende udforelsen af deres
tilsyns- og hdndhevelsesopgaver efter denne forordning, herun-
der ved i fallesskab at identificere overtraedelser, udveksle
resultater og ekspertise og samarbejde om anvendelsen og
handhavelsen af de relevante regler.

Andring

6.  Medlemsstaterne sikrer et effektivt og struktureret sam-
arbejde mellem alle de relevante kompetente myndigheder og
tilsynsmyndigheder, som omhandlet i stk. 1 og 2, navnlig inden
for rammerne af nationale valgnetveerk, med henblik pd at
fremme en hurtig og sikker udveksling af oplysninger om
sporgsmdl vedrerende udferelsen af deres tilsyns- og hdndhe-
velsesopgaver efter denne forordning, herunder ved i fallesskab
at identificere overtradelser, udveksle resultater og ekspertise og
samarbejde om anvendelsen og hindhavelsen af de relevante
regler.

Andring 240

Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 7

Kommissionens forslag

7. Hver medlemsstat udpeger en kompetent myndighed som
kontaktpunkt pd EU-plan med henblik pd anvendelsen af denne
forordning.

ZEndring

7. Hvis en medlemsstat udpeger en eller flere kompetente
myndigheder, sikrer den, at disse myndigheders respektive
opgaver er klart defineret, og at de arbejder teet og effektivt
sammen, ndr de udforer deres opgaver. Hver medlemsstat
udpeger en kompetent myndighed som et nationalt kontakt-
punkt pd EU-plan med henblik pd alle aspekter af anvendelsen af
denne forordning. De nationale kontaktpunkter sikrer et
effektivt samarbejde mellem de nationale kompetente myndig-
heder og med andre kontaktpunkter og myndigheder pd
EU-plan. Medlemsstaterne offentliggor kontaktoplysningerne
for deres nationale kontaktpunkter. De pdgeldende medlems-
stater meddeler navnet pd de ovrige kompetente myndigheder
og deres respektive opgaver til netverket af nationale
kontaktpunkter.
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Andring 241

Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 8 — litra a

Kommissionens forslag

a)

de kompetente myndigheder, der anvender tilsyns- eller
handhavelsesforanstaltninger i en medlemsstat, skal via det
i stk. 7 omhandlede kontaktpunkt underrette og here de
kompetente myndigheder i den eller de ovrige berorte
medlemsstater om de trufne tilsyns- og hdndhavelsesforan-
staltninger og opfelgningen herpd

ZEndring

a) de kompetente myndigheder, der anvender tilsyns- eller
handhavelsesforanstaltninger i en medlemsstat, skal via det
i stk. 7 omhandlede kontaktpunkt, og uden unodig
forsinkelse og under alle omstendigheder senest en mdned
efter anmodning om samarbejde, underrette og here de
kompetente myndigheder i den eller de ovrige berorte
medlemsstater om de trufne tilsyns- og handhavelsesforan-
staltninger og opfelgningen herpé

ZAndring 242

Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 8 — litra ¢

Kommissionens forslag

en kompetent myndighed yder efter modtagelse af en
begrundet anmodning fra en anden kompetent myndighed
bistand til den anden kompetente myndighed, sdledes at de
tilsyns- eller hindhavelsesforanstaltninger, der er omhandlet
i stk. 4 og 5, kan gennemfores pa en effektiv, virkningsfuld og
konsekvent médde. Den relevante kompetente myndighed skal
via det i stk. 7 omhandlede kontaktpunkt og uden unedig
forsinkelse og og inden for en frist, der stir i rimeligt
forhold til anmodningens hastende karakter, give et svar
med de anmodede oplysninger eller meddele, at den ikke
finder, at betingelserne for at anmode om bistand i henhold til
denne forordning er opfyldt. Alle oplysninger, der udveksles
i forbindelse med bistand, som der anmodes om og ydes
i henhold til denne bestemmelse, md kun anvendes
i forbindelse med den sag, hvortil der blev anmodet om
oplysningerne.

Andring

¢) en kompetent myndighed yder efter modtagelse af en
begrundet anmodning fra en anden kompetent myndighed
bistand til den anden kompetente myndighed, sdledes at de
tilsyns- eller hindhavelsesforanstaltninger, der er omhandlet
istk. 4 og 5, kan gennemfores pa en effektiv, virkningsfuld og
konsekvent mdde. Den relevante kompetente myndighed skal
via de i stk. 7 omhandlede kontaktpunkter, og uden unedig
forsinkelse og under alle omstendigheder senest en mdned
efter anmodning om samarbejde, give et svar med de
anmodede oplysninger eller meddele, at den ikke finder, at
betingelserne for at anmode om bistand i henhold til denne
forordning er opfyldt. Alle oplysninger, der udveksles
i forbindelse med bistand, som der anmodes om og ydes
i henhold til denne bestemmelse, md kun anvendes
i forbindelse med den sag, hvortil der blev anmodet om
oplysningerne.

Andring 243

Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 8 a (nyt)

Kommissionens forslag

/ZEndring

8a.  Udbydere af politiske reklametjenesters overholdelse af
denne forordning henhorer under den medlemsstats kompe-
tence, hvor udbyderen er etableret. Hvis udbyderen er etableret
i mere end én medlemsstat, anses den for at hoere under
jurisdiktionen i den medlemsstat, hvor den har sit hjemsted.
Med forbehold af stk. 1 og 2 samarbejder den eller de
kompetente myndigheder i alle medlemsstater med hinanden
og bistdr hinanden efter behov.



C 267/134 Den Europaiske Unions Tidende 28.7.2023
Torsdag den 2. februar 2023
Kommissionens forslag Zndring

Hvis en national kompetent myndighed har grund til at
formode, at en sponsor, udbyder eller udgiver af politiske
reklametjenester har overtrddt denne forordning pd en madde,
der berorer enkeltpersoner i den pdgeldende kompetente
myndigheds medlemsstat, kan den anmode etableringsstedets
kontaktpunkt om at vurdere sagen og treffe de nodvendige
undersogelses- og hdndhevelsesforanstaltningers som om-
handlet i denne artikels stk. 4 og 5. En anmodning skal veere
underbygget, begrundet og forholdsmeessig og mindst angive:

a) kontaktpunktet eller den juridiske repreesentant for ud-
byderen af de pdgeldende politiske reklametjenester, jf.
artikel 14

b) en beskrivelse af de relevante forhold, de relevante
bestemmelser i denne forordning og baggrunden for, at
den anmodende kompetente myndighed har mistanke om,
at udbyderen har overtrddt denne forordning, herunder en
beskrivelse af de negative virkninger af den pdstdede
overtreedelse

c) alle andre oplysninger, som den anmodende kompetente
myndighed anser for relevante, herunder i givet fald
oplysninger indsamlet pd eget initiativ eller forslag til
specifikke undersogelses- eller hindhevelsesforanstaltnin-
ger, herunder forelobige forholdsregler.

Etableringsstedets kontaktpunkt tager i videst muligt omfang
hensyn til denne artikels stk. 5. Hvis koordinatoren ikke
mener, at den har tilstrekkelige oplysninger til at folge op pd
anmodningen eller henstillingen, og har grund til at mene, at
den anmodende kompetente myndighed kan give yderligere
oplysninger, kan koordinatoren anmode om sddanne oplys-
ninger. Den i denne artikels stk. 4 fastsatte tidsfrist
suspenderes, indtil disse yderligere oplysninger er blevet
forelagt.

Etableringsstedets kontaktpunkt meddeler uden unedig for-
sinkelse og under alle omsteendigheder senest en mdned efter
modtagelsen af anmodningen i henhold til stk. 4 den
anmodende kompetente myndighed og netverket af nationale
kontaktpunkter vurderingen af den formodede overtredelse og
en redegorelse for de undersogelses- eller hindhevelsesforan-
staltninger, der er truffet eller pdtenkes truffet i forbindelse
hermed, for at sikre, at denne forordning overholdes.



28.7.2023

Den Europaiske Unions Tidende

C 267/135

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 244

Forslag til forordning

Artikel 15 — stk. 9

Kommissionens forslag

9.  Kontaktpunkterne modes regelmassigt pd EU-plan inden
for rammerne af det europziske valgsamarbejdsnetverk for at
fremme en hurtig og sikker udveksling af oplysninger om
sporgsmal vedrerende udferelsen af deres tilsyns- og hindhae-
velsesopgaver efter denne forordning.

ZEndring

9.  Der oprettes et permanent netverk af nationale kontakt-
punkter inden for rammerne af det europeiske valgsamarbejds-
netvark. Netverket af nationale kontaktpunkter skal tjene
som platform for den lobende udveksling af oplysninger og for
et struktureret samarbejde mellem de nationale kontaktpunk-
ter og Kommissionen vedrerende alle aspekter af denne
forordning.

Netvarket af nationale kontaktpunkter skal navnlig fremme:

a) en hurtig og sikker udveksling af oplysninger og bedste
praksis mellem de nationale kontaktpunkter og andre
relevante myndigheder

b) udarbejdelsen, i samarbejde med relevante interessenter, af
feelles retningslinjer for at hjcelpe sponsorer og udbydere af
politiske reklametjenester med at overholde kravene i denne
forordning pd en harmoniseret mdde

¢) anleggelsen af en harmoniseret tilgang til sanktioner pd
nationalt plan for overtreedelser af denne forordning

d) samarbejdet pi EU-plan for at sikre en harmoniseret
hindhevelse af denne forordning.

Netveerket af nationale kontaktpunkter modes mindst to gange
om dret og om nedvendigt efter behorigt begrundet anmod-
ning fra Kommissionen eller en medlemsstat. Det arbejder teet
sammen med Gruppen af Europeiske Tilsynsmyndigheder for
Audiovisuelle Medietjenester og andre relevante myndigheder
og netverk. Kommissionen deltager i moderne i netverket af
nationale kontaktpunkter og yder administrativ stotte.

Andring 245

Forslag til forordning

Artikel 15 a (ny)

Kommissionens forslag

ZEndring

Artikel 15a
Ret til at indgive klage

Enhver person eller enhed har ret til at indgive en klage til den
kompetente myndighed, som er det nationale kontaktpunkt
i den medlemsstat, hvor enheden eller personen befinder sig
eller er etableret, mod sponsorer og udbydere af politiske
reklametjenester med pdstand om overtredelse af denne
forordning.



C 267/136 Den Europaiske Unions Tidende 28.7.2023
Torsdag den 2. februar 2023
Kommissionens forslag Zndring

Kommissionens forslag

Kontaktpunktet i medlemsstaten kan afvise enhver klage, som
det finder er dbenbart grundlos, og underretter klageren om sin
afgorelse.

Kontaktpunktet i medlemsstaten sender uden unodig forsin-
kelse klager, der horer under en anden kompetent myndighed
i samme medlemsstats kompetence, til den pdgeldende
kompetente myndighed. Kontaktpunktet i medlemsstaten sen-
der klager, der horer under en anden kompetent myndighed i en
anden medlemsstats kompetence, til kontaktpunktet i den
pdgeeldende medlemsstat inden for ti arbejdsdage.

Den kompetente myndighed, der modtager klagen, vurderer og,
i relevant omfang, reagerer inden for 15 arbejdsdage. I valg-
perioder finder vurderingen sted inden for fem arbejdsdage.

Ved denne undersogelsesprocedure har alle parter ret til at blive
hert og fi behorig information om status for klagen i overens-
stemmelse med relevant national lovgivning.

ZAndring 246
Forslag til forordning
Artikel 15 b (ny)

/Endring

Artikel 15b
Aktivitetsrapporter

Nationale kontaktpunkter, som er udpeget i henhold til
artikel 15, stk. 7, udarbejder en standardiseret drlig rapport
om aktiviteterne omfattet af denne forordning for alle
kompetente myndigheder, som er udpeget i henhold til
artikel 15, herunder antal modtagne klager i henhold til
artikel 15a og en oversigt over opfolgningen pd disse.

De nationale kontaktpunkter gor de drlige rapporter til-
gengelige for offentligheden i et maskinlesbart format og
videresender dem til det europeeiske valgsamarbejdsnetverk og,
i tilfeelde af valg til Europa-Parlamentet, til Europa-Parlamen-
tet.
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Den Europaiske Unions Tidende

€ 267/137

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 247

Forslag til forordning

Artikel 16 — stk. 1

Kommissionens forslag

1. I forbindelse med artikel 5-11, artikel 13 og artikel 14
fastsetter medlemsstaterne regler om sanktioner, herunder
administrative beder og @konomiske sanktioner, der finder
anvendelse pa udbydere af politiske reklametjenester under deres
jurisdiktion, for sd vidt angdr overtraedelser af denne forordning,
som i hvert enkelt tilfelde skal vere effektive, std i rimeligt
forhold til overtraedelsen og have afskraekkende virkning.

ZEndring

1. I forbindelse med artikel 3a-11, artikel 13 og artikel 14
fastsetter medlemsstaterne regler om sanktioner, herunder
administrative beder og @konomiske sanktioner, der finder
anvendelse pa udbydere af politiske reklametjenester under deres
jurisdiktion, for sd vidt angdr overtraedelser af denne forordning,
og skal treffe alle nodvendige foranstaltninger for at sikre, at
de gennemfores. Sanktionerne skal i hver enkelt sag vare
effektive, std i et rimeligt forhold til overtradelsen og have
afskrakkende virkning.

Zndring 248

Forslag til forordning

Artikel 16 — stk. 3 — litra a

Kommissionens forslag

a) overtraedelsens art, grovhed og varighed

Andring

a) overtraedelsens art, grovhed, gentagne karakter og varighed

Zndring 249

Forslag til forordning

Artikel 16 — stk. 3 — litra d

Kommissionens forslag

d) alle relevante tidligere overtradelser og andre skarpende eller

formildende omstendigheder i sagen og

AEndring

d) alle relevante tidligere overtradelser og andre skarpende eller
formildende omstendigheder i sagen og

Zndring 250

Forslag til forordning

Artikel 16 — stk. 3 — litra e

Kommissionens forslag

e) graden af samarbejde med den kompetente myndighed.

Andring

e) graden af samarbejde med den kompetente myndighed og

Andring 251

Forslag til forordning

Artikel 16 — stk. 3 — litra e a (nyt)

Kommissionens forslag

/ZEndring

ea) den politiske reklametjenesteudbyders storrelse og oko-
nomiske kapacitet.



C 267/138

Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 252

Forslag til forordning
Artikel 16 — stk. 4

Kommissionens forslag

4. Tilsidesattelser af artikel 7 betragtes som szrlig alvorlige,
ndr de vedrerer politisk reklame, der udgives eller udbredes
i lobet af en valgperiode og rettes mod borgere i den medlems-
stat, hvor det pdgaldende valg atholdes.

ZEndring

4. Tilsidesattelser af artikel 3a, 5, 7, 7a 0og 7b betragtes som
sarlig alvorlige, nar de vedrerer politisk reklame, der udgives
eller udbredes i lobet af en valgperiode og rettes mod borgere
i den medlemsstat, hvor det pdgeldende valg eller folke-
afstemning afholdes.

Medlemsstaterne kan ogsd palegge tvangsboder for at tvinge
sponsorer, udbydere af politiske reklametjenester og udgivere
til at bringe alvorlige og gentagne overtreedelser af denne
forordning til opher.

Zndring 253

Forslag til forordning

Artikel 16 — stk. 4 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

4a. Nationale kontaktpunkter underretter Kommissionen
om arten af og belobet pd de sanktioner, der pdlegges.
Medlemsstaterne indberetter drligt arten af og belobet pd de
sanktioner, der pilegges for at hindheve denne forordning.
Kommissionen udarbejder ogsd regelmessigt en rapport med
henblik pd anvendelsen af artikel 18 i denne forordning.

Andring 254

Forslag til forordning

Artikel 16 — stk. 6

Kommissionens forslag

6.  For sd vidt angdr tilsidesattelser af de forpligtelser, der er
fastsat i artikel 12, kan de tilsynsmyndigheder, der er omhandlet
i artikel 51 i forordning (EU) 2016679, inden for rammerne af
deres befgjelser paleegge administrative bader i overensstemmelse
med artikel 83 i forordning (EU) 2016/679 og op til det belgb,
der er omhandlet i artikel 83, stk. 5, i navnte forordning.

Andring

6.  For sd vidt angdr tilsidesettelser af de forpligtelser, der er
fastsat i artikel -12 og 12, kan de tilsynsmyndigheder, der er
omhandlet i artikel 51 i forordning (EU) 2016/679, og Det
Europeiske Databeskyttelsesrdd anvende de efterforsknings-
baserede og korrigerende befojelser, som er fastsat i denne
forordning, og inden for rammerne af deres befojelser palaegge
administrative beder i overensstemmelse med artikel 83 i for-
ordning (EU) 2016679 og op til det beleb, der er omhandlet
i artikel 83, stk. 5, i nevnte forordning.
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Den Europaiske Unions Tidende

€ 267/139

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 255

Forslag til forordning

Artikel 16 — stk. 6 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

6a. Det Europeiske Databeskyttelsesrdd kan i tilfelde af
seerligt alvorlige og systemiske overtraedelser af de forpligtelser,
der er fastsat i artikel - 12 og 12, begdet af sponsoren, hvis den
politiske reklameudgiver er en meget stor onlineplatform eller
en meget stor onlinesogemaskine som omhandlet i artikel 33
i forordning (EU) 2022/2065, for en strengt begreenset
periode, som ikke overstiger 15 dage, pilegge den meget store
onlineplatform eller sogemaskine ikke at levere mdlretnings-
og reklameleveringstjenester for den pdgeldende sponsor
i henhold til artikel 15, stk. la. En sidan suspension kan
paleegges i tilleg til eller i stedet for en administrativ bede.

Andring 256

Forslag til forordning
Artikel 16 — stk. 7

Kommissionens forslag

7. For sa vidt angdr overtreedelser af de forpligtelser, der er
fastsat i artikel 12, kan den tilsynsmyndighed, der er omhandlet
i artikel 52 i forordning (EU) 2018/1725, inden for rammerne af
sine befojelser pileegge administrative bader i overensstemmelse
med artikel 66 i forordning (EU) 20181725 og op til det belab,
der er omhandlet i artikel 66, stk. 3, i nevnte forordning.

ZEndring

7. For s vidt angdr tilsidescettelser af de forpligtelser, der er
fastsat i artikel -12 og 12, kan den tilsynsmyndighed, der er
omhandlet i artikel 52 i forordning (EU) 20181725, anvende de
efterforskningsbaserede og korrigerende befojelser, som er
fastsat i denne forordning, og inden for rammen af dens
befojelser palagge administrative bader i overensstemmelse med
artikel 66 i forordning (EU) 2018/1725 og op til det beleb, der
er omhandlet i artikel 66, stk. 3, i navnte forordning.

Zndring 257

Forslag til forordning

Artikel 16 — stk. 7 a (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

7a.  Medlemsstaterne aflegger drligt rapport til Kommis-
sionen om de sanktioner, der er pdlagt for at hindhceve
bestemmelserne i denne forordning, navnlig om arten af de
anvendte sanktioner og storrelsen af de administrative boder
og okonomiske sanktioner. Kommissionen sammenfatter og
evaluerer disse rapporter drligt og anvender dem i den
revisionsproces, der er omhandlet i artikel 18.



C 267/140

Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 258

Forslag til forordning
Artikel 16 — stk. 7 b (nyt)

Kommissionens forslag

ZEndring

7 b. Kommissionen tillegges befojelser til at vedtage
delegerede retsakter i overensstemmelse med artikel 19 med
henblik pd at indfore minimumssanktioner i hele Unionen for
overtreedelser af de forpligtelser, der er fastsat i artikel - 12 og
artikel 12, stk. 1-le, efter at have hert de kompetente
myndigheder og andre relevante interessenter.

Zndring 259
Forslag til forordning

Artikel 18 — stk. 1

Kommissionens forslag

Senest to &r efter hvert valg til Europa-Parlamentet og forste
gang senest den 31. december 2026 fremlegger Kommissionen
en rapport om evalueringen af denne forordning. I rapporten
vurderes behovet for at andre denne forordning. Rapporten
offentliggores.

ZEndring

Senest to ar efter hvert valg til Europa-Parlamentet bor
Kommissionen foreleegge en offentlig rapport om evalueringen
og revisionen af denne forordning for Europa-Parlamentet og
for Radet. 1 rapporten vurderes behovet for at andre denne
forordning, navnlig med hensyn til:

a) forordningens anvendelsesomrdde og definitionen af poli-
tisk reklame i artikel 2, stk. 2

b) effektiviteten af  gennemsigtighedsforanstaltningerne,
navnlig erkleringen og mekanismerne til at identificere
en reklames politiske karakter i artikel 5 og artikel 5a

c) effektiviteten af tilsyns- og hdndhevelsesstrukturen og
behovet for at indfere harmoniserede sanktioner i hele
Unionen for overtreedelser af de forpligtelser, der er fastsat
i denne forordning, navnlig de overtredelser, der er
omhandlet i artikel 16, stk. 4

d) effektiviteten af forordning i lyset af den teknologiske og
videnskabelige udvikling og andre udviklinger

e) denne forordnings samspil med de retsakter, som fremgdr af
artikel 1, stk. 4.

Rapporten offentliggares.



28.7.2023

Den Europaiske Unions Tidende

C 267/141

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 260

Forslag til forordning

Artikel 19 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Befgjelsen til at vedtage delegerede retsakter, jf. artikel 7,
stk. 8, og artikel 12, stk. 8, tillegges Kommissionen for en
periode pd [indtil anvendelsen af denne forordningen er
evalueret, to ar efter det naste valg til Europa-Parlamentet].

ZEndring

2. Befgjelsen til at vedtage delegerede retsakter, jf. artikel 7,
stk. 1b, artikel 7a, stk. 5 og 6, artikel 7b, stk. 6, og artikel 9,
stk. 4a, tillegges Kommissionen for en periode pd [indtil
anvendelsen af denne forordningen er evalueret, to ar efter det
naeste valg til Europa-Parlamentet].

Zndring 261

Forslag til forordning

Artikel 19 — stk. 3

Kommissionens forslag

3. Den i artikel 7, stk. 8, og artikel 12, stk. 8, omhandlede
delegation af befojelser kan til enhver tid tilbagekaldes af
Europa-Parlamentet eller Radet. En afgorelse om tilbagekaldelse
bringer delegationen af de befojelser, der er angivet i den
pagaldende afgorelse, til opher. Den fir virkning dagen efter
offentliggorelsen af afgarelsen i Den Europziske Unions Tidende
eller pd et senere tidspunkt, der angives i afgerelsen. Den bergrer
ikke gyldigheden af delegerede retsakter, der allerede er i kraft.

ZEndring

3. Den i artikel 7, stk. 1b, artikel 7a, stk. 5 og 6, artikel 7b,
stk. 6, og artikel 9, stk. 4a, omhandlede delegation af befgjelser
kan til enhver tid tilbagekaldes af Europa-Parlamentet eller
Rédet. En afgprelse om tilbagekaldelse bringer delegationen af de
befojelser, der er angivet i den pagaldende afgorelse, til opher.
Den far virkning dagen efter offentliggarelsen af afgerelsen i Den
Europeiske Unions Tidende eller pd et senere tidspunkt, der
angives i afgarelsen. Den bergrer ikke gyldigheden af delegerede
retsakter, der allerede er i kraft.

ZAndring 262

Forslag til forordning

Artikel 19 — stk. 3 a (nyt)

Kommissionens forslag

/ZEndring

3a. Inden vedtagelsen af en delegeret retsakt horer Kom-
missionen eksperter, som er udpeget af hver enkelt medlems-
stat, i overensstemmelse med principperne i den
interinstitutionelle aftale af 13. april 2016 om bedre lov-

givning.
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Den Europaiske Unions Tidende

28.7.2023

Torsdag den 2. februar 2023

Andring 263

Forslag til forordning
Artikel 19 — stk. 5

Kommissionens forslag

5. En delegeret retsakt vedtaget i henhold til artikel 7, stk. 8,
eller artikel 12, stk. 8, traeeder kun i kraft, hvis hverken
Europa-Parlamentet eller Ridet har gjort indsigelse inden for
en frist pd to méaneder fra meddelelsen af den pagaldende retsakt
til Europa-Parlamentet eller Radet, eller hvis Europa-Parlamentet
og Radet inden udlebet af denne frist begge har meddelt
Kommissionen, at de ikke agter at gere indsigelse. Fristen
forlenges med to maneder pd Europa-Parlamentets eller Rddets
initiativ.

ZEndring

5. En delegeret retsakt vedtaget i henhold til artikel 7, stk. 1b,
artikel 7a, stk. 5 og 6, artikel 7b, stk. 6, og artikel 9, stk. 4a,
treeder kun i kraft, hvis hverken Europa-Parlamentet eller Radet
har gjort indsigelse inden for en frist pd to mdneder fra
meddelelsen af den pagaldende retsakt til Europa-Parlamentet og
Radet, eller hvis Europa-Parlamentet og Radet inden udlebet af
denne frist begge har informeret Kommissionen om, at de ikke
agter at gore indsigelse. Fristen forleenges med to maneder pa
Europa-Parlamentets eller Radets initiativ.

Andring 264

Forslag til forordning

Artikel 19 a (ny)

Kommissionens forslag

/ZEndring

Artikel 19a
Udvalgsprocedure

1. Kommissionen bistds af et udvalg. Dette udvalg er et
udvalg som omhandlet i forordning (EU) nr. 182/2011.

2. Ndr der henvises til dette stykke, finder artikel 5
i forordning (EU) nr. 182/2011 anvendelse.

ZAndring 265

Forslag til forordning
Artikel 20 — stk. 2

Kommissionens forslag

2. Den anvendes fra den 1. april 2023.

ZEndring

2. Den finder anvendelse fra den [3 mdneder efter denne
forordnings ikrafttreedelse].

Artikel 7b, stk. 1, 4 og 5 finder imidlertid anvendelse fra den
[et dr efter denne forordnings ikrafttreden].
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ZAndring 266

Forslag til forordning

Bilag I — overskrift

Kommissionens forslag

Oplysninger, der skal fremlaegges i henhold til artikel 7, stk. 2

ZEndring

Oplysninger, der skal fremlaegges i henhold til artikel 7a, stk. 1

Andring 267

Forslag til forordning

Bilag I — punkt a

Kommissionens forslag

a) Hvis meddelelsen ikke indgdr i selve annoncen, et eksempel

pd/en gengivelse af den politiske annonce eller et link hertil.

/ZEndring

a) hvis meddelelsen ikke indgdr i eller er tilknyttet selve
annoncen, et eksempel pédfen gengivelse af den politiske
annonce eller et link hertil.

Zndring 268

Forslag til forordning

Bilag I — litra b

Kommissionens forslag

b) Navn pd og hjemsted for den sponsor, pad hvis vegne
annoncen udbredes, herunder navn, adresse, telefonnummer
og e-mailadresse, og hvorvidt der er tale om en fysisk eller
juridisk person.

AEndring

b) Navn pd og hjemsted for den sponsor, pd hvis vegne
annoncen udarbejdes, placeres, udgives, promoveres, leveres
eller udbredes, herunder navn, adresse, telefonnummer eller
e-mailadresse, og hvorvidt der er tale om en fysisk eller
juridisk person.

Andring 269

Forslag til forordning

Bilag I — litra ¢

Kommissionens forslag

¢) Den periode, hvori den politiske annonce udbredes, og i givet
fald, hvis udgiveren har kendskab hertil, at den pégaldende
annonce tidligere har vaeret udbredt.

Andring

¢) Den periode, hvori den politiske annonce leveres eller

udbredes, og i givet fald, hvis udgiveren har kendskab hertil,
at den pagaldende annonce tidligere har vearet udbredt.
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Andring 270

Forslag til forordning

Bilag I — litra d

Kommissionens forslag

d) Alle de valg, som annoncen er knyttet til, hvis det er relevant.

ZEndring

d) Alle de valg, folkeafstemninger, lovgivnings- eller regule-
ringsprocesser, som den digitale politiske annonce er knyttet
til, hvis det er relevant.

ZAndring 271

Forslag til forordning

Bilag I — litra e

Kommissionens forslag

e) De forelobige specificerede udgifter til og vardien af andre
ydelser, der er modtaget helt eller delvist som modydelse for
den specifikke annonce og i givet fald den specifikke
reklamekampagne, herunder i forbindelse med udarbejdelse,
placering, promovering, udgivelse eller udbredelse af de
politiske annoncer, samt de specificerede reelle udgifter og
vaerdien af andre modtagne ydelser, nar de foreligger.

Andring

e) De specificerede udgifter til og verdien af andre ydelser, der er
modtaget helt eller delvist som modydelse for den specifikke
annonce og i givet fald den specifikke reklamekampagne,
herunder i forbindelse med udarbejdelse, placering, promove-
ring, udgivelse, levering og udbredelse af de politiske
annoncer, samt de specificerede reelle udgifter og veerdien
af andre modtagne ydelser, ndr de foreligger.

Zndring 272

Forslag til forordning

Bilag I — litra f

Kommissionens forslag

f) De finansieringskilder, der anvendes til den specifikke
reklamekampagne, herunder til udarbejdelse, placering, pro-
movering, udgivelse eller udbredelse af de politiske annoncer.

Andring

f) Oprindelsen bag de belob og andre goder, der anvendes til
den specifikke reklamekampagne, herunder til udarbejdelse,
placering, promovering, udgivelse, levering og udbredelse af
de politiske annoncer.

Andring 273

Forslag til forordning

Bilag I — litra h)

Kommissionens forslag

h) Hvis udgiveren er en meget stor onlineplatform, et link til,
hvor annoncen kan findes i udgiverens reklamedatabase.

ZEndring

h) Et link til, hvor annoncen kan findes i det europeiske arkiv
for politiske onlinereklamer.
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Andring 274

Forslag til forordning

Bilag II

Kommissionens forslag

Oplysninger, der skal fremleegges i henhold til artikel 12, stk. 3

a)

b)

0

&

De specifikke mdlgrupper, herunder de parametre, der
anvendes til at afgore, hvem der er modtagere af den
annonce, der udbredes, med den samme detaljeringsgrad,
der anvendes til malretningen, de kategorier af persono-
plysninger, der anvendes til mdlretningen og forsteerk-
ningen, madlene, mekanismerne og begrundelsen for
malretningen og forsterkningen, herunder inklusions- og
eksklusionsparametrene, samt begrundelserne for valget af
disse parametre.

Udbredelsesperioden, antallet af enkeltpersoner, som an-
noncen udbredes til, og angivelse af mdlgruppens storrelse
inden for den relevante veelgerbefolkning.

Kilden til de personoplysninger, der er omhandlet i litra a),
herunder i givet fald oplysninger om, at personoplysnin-
gerne er udledt, afledt eller indhentet fra tredjemand, og
dennes identitet samt et link til den pdgeldende tredje-
mands databeskyttelsesmeddelelse for si vidt angdr den
pdgeeldende behandling.

Et link, der effektivt gor det muligt for fysiske personer at
udove deres rettigheder i henhold til forordning (EU)
2016/679 eller forordning (EU) 2018/1725, alt efter hvad
der er relevant, i forbindelse med mdlretning og forsteerk-
ning af politisk reklame pd basis af deres personoplys-
ninger.

ZEndring

Torsdag den 2. februar 2023

udgdr
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