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1. Inledning

Kreativa Europa dr EU:s program for att stodja de kulturella, kreativa och audiovisuella sektorerna.
I denna rapport presenteras de viktigaste resultaten av den slutliga utvdrderingen av programmet
Kreativa Europa 2014-2020 (Kreativa Europa 1) och halvtidsutvirderingen av programmet
Kreativa Europa 2021-2027 (Kreativa Europa 2) i enlighet med de relevanta bestimmelserna i de
tva rittsliga instrumenten®. Atgirderna i bdda omgangarna av programmet har delats in i tre
omraden for att tillgodose specifika behov: programomradet Media (audiovisuella medier och
videospel), programomradet Kultur (alla andra kulturella och kreativa sektorer) och Det
sektorsovergripande programomradet (inbegripet nyhetsmedier).

Europeiska unionens roll pa kulturomradet styrs av subsidiaritetsprincipen i enlighet med
artikel 167 i fordraget om Europeiska unionens funktionssitt (EUF-fordraget)?, medan EU:s roll i
friga om medier ocksd styrs av bestimmelserna om den inre marknaden (artikel 26) och
konkurrenskraft (artikel 173) i EUF-fordraget. Denna ram utg6r grunden for de dubbla mélen med
Kreativa Europa: som 4 ena sidan &r att skydda, utveckla och frimja den europeiska kulturella och
sprakliga mangfalden och det europeiska kulturarvet och & andra sida dr att 6ka de kulturella och
kreativa sektorernas konkurrenskraft och ekonomiska potential, inom sarskilt den audiovisuella
sektorn.

Kreativa Europa 2 bygger vidare pé styrkorna i Kreativa Europa 1 samtidigt som det introducerar
innovationer. Dessa innovationer var frimst ett svar pa den digitala dvergangen som utgor ett
paradigmskifte. Med erkidnnande av de kulturella och kreativa sektorernas® betydelse och
omfattningen av de utmaningar de star infor tilldelades programmet en budget pa 2,44 miljarder
euro for finansieringsperioden 2021-2027, vilket motsvarar en 6kning med 66 % jaimfort med den
foregdende finansieringsperioden. Budgetfordelningen mellan de tre programomridena forblev
relativt stabil under bada finansieringsperioderna: 5658 % for Media, 31 —33 % for Kultur och
13 -9 % for Det sektorsovergripande programomradet. Budgeten har genomforts fullt ut under
bada programperioderna, ocksd under covidpandemin nédr manga kulturanldggningar var stingda.

Budgeten for Kreativa Europa dr mycket begrdansad, motsvarande 0,2 % av den nuvarande EU-
budgeten, och medlemsstaterna &r den frimsta kéllan till offentlig finansiering. Kreativa Europa
ar dock inriktat pa verksamhet dir EU-insatser kan tillfora ett mervirde jamfort med de atgérder
som vidtas av medlemsstaterna sjdlva. Programmet behandlar i synnerhet fragmenteringen av de
kulturella, kreativa och medierelaterade sektorerna ldngs nationella och sprékliga grénser.
Dessutom ir finansiering pé endast nationell nivd inte tillrackligt for att stodja den dvergripande
konkurrenskraften och méngfalden inom EU:s medie- och audiovisuella sektorer och andra
kulturella och kreativa sektorer. Kreativa Europa stdder 1 synnerhet transnationellt samarbete och
spridning av innehdll 1 hela EU, genom alleuropeisk verksamhet sdsom samarbeten,
samproduktioner och nitverk, och utnyttjar darigenom vérdet av nationella kulturtillgdngar bortom

1 Kreativa Europa inréttades 2013 genom Europaparlamentets och radets forordning (EU) 1295/2013 som integrerar programmen Kultur, Media

2007 och Media Mundus i ett enda finansieringsinstrument. Under 2021 inrdttades ett nytt Kreativa Europa for perioden 2021-2027

(Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2021/818).

2 Konsoliderad version av fordraget om Europeiska unionens funktionssétt.

% De kulturella och kreativa niringarnas ekosystem spelar en central roll som ett av 14 viktiga industriella ekosystem som identifierades efter
antagandet av 2020 &rs meddelande En ny industristrategi for EU, COM(2020) 102 final. Bryssel den 10.3.2020.
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de nationella granserna. Denna strategi underlattar ocksa lika tillgéang till medier och kulturinnehall
for EU:s invanare.

Det breda deltagandet av medlemmar i1 Europeiska frihandelssammanslutningen som dr
medlemmar 1 Europeiska ekonomiska samarbetsomrédet, kandidatlinder och potentiella
kandidatldnder samt ldnder som omfattas av den europeiska grannskapspolitiken utgér en vardefull
tillgdng for programmet och stirker dess relevans och inverkan. Det bidrar till EU:s insatser for
kulturdiplomati genom att skapa konkreta band med dessa ldnder. For ldnder som &ar pa vig att
ansluta sig till EU &r deras deltagande i Kreativa Europa en positiv aspekt i forhdllande till
kapitel 26 1 unionens regelverk om utbildning, kultur och medier. Nér det géller den audiovisuella
sektorn dr tredjeldnders anpassning till direktivet om audiovisuella medietjénster ett
forhandsvillkor for deltagande 1 programomradet Media och Det sektorsdvergripande
programomradet och fungerar ddrmed som ett incitament for att paskynda
lagstiftningskonvergensen.

2. Resultat och utmaningar

Programomradet Media

Media har framgangsrikt bidragit till att skydda den kulturella mangfalden och stéirka
konkurrenskraften. ~Under tre decennier har Medias huvuduppdrag forblivit tydligt: att
tillhandahélla invénarna i hela EU med europeiska filmer och serier av hog kvalitet. Media-
atgirderna dr sdledes nu en integrerad del av den audiovisuella industrins virdekedja och bidrar
till att bygga ett motstandskraftigt och europeiskt ekosystem. Detta dr desto viktigare med tanke
pa den hérda konkurrens med globala aktdrer som EU:s audiovisuella sektor star infor, inte bara
fran stora Hollywood-studior, utan i allt hogre grad fran virldens storsta teknikforetag.

Media har i1 synnerhet stirkt den transnationella spridningen av europeiska filmer och serier, i1 en
sektor som dr mycket fragmenterad langs de nationella granserna. Utvdrderingen visade att EU-
filmer och EU-serier som fick stod fran Media* i genomsnitt kunde ses av publik 1 9,5 génger fler
EU-lander pa TV, 6,6 ganger fler EU-ldnder pé bio respektive och 3,2 ganger fler EU-ldnder pa
bestillvideo dn vad som var fallet for jamforbara EU-verk som inte fick finansiering fran Media.
Det uppskattas att bara inom ramen for det tidigare programmet lockade EU-filmer och EU-serier
som fick stod fran Media minst 241 miljoner fler tittare i EU-ldnder utanfor deras ursprungsland
jamfort med filmer och serier som inte fick stod fran Media.

Medias stod till europeiska biografer &r ett annat framgéngsrikt initiativ ndr det géller
transnationell spridning av europeiska filmer och serier. Mellan 2014 och 2023 6kade Europa
Cinemas-nitverket sin geografiska tickning med 32 % till 6ver 750 kommuner. Det sélde néstan
40 % av alla biljetter till icke-nationella europeiska filmer i EU senast 2023, vilket visar pé ett
betydande EU-mervérde.

Media-finansiering har ocksd forbattrat produktionen och den slutliga utgivningen av
hogkvalitativa audiovisuella verk. Framfor allt har Media gett stod till filmer och TV-serier i deras
avgorande utvecklingsfas. Andelen titlar som fatt stod och som till slut ges ut uppskattas vara 29 %
av alla filmer och serier som ges stod for utveckling under utvdrderingsperioden, vilket

* Inbegripet atgarder inom Kreativa Europa 1: projektpaketet utveckling, utveckling-animation, utveckling-dokumentérer, utveckling-fiktion, stod
till TV-séndning av europeiska audiovisuella verk, stod till internationella samproduktionsfonder, automatisk spridning, selektiv spridning,
forsaljningsagenter, och atgéarder inom Kreativa Europa 2: projektpaketet utveckling, litet projektpaket utveckling, samutveckling, TV- och
onlineinnehall, europeisk spridning, europeiska forsaljningsagenter, Films on the Move.
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uppenbarligen dr over marknadsgenomsnittet. Detta indikerar att finansieringen har en positiv
inverkan. En tredjedel av de videospel som utvecklades med hjilp av finansiering fran Media blev
till slut kommersialiserade, vilket ar ett framgangstecken i en mycket konkurrenskraftig och
dynamisk sektor.

Media har fokuserat pa europeiska gransoverskridande samproduktioner for att uppna storre effekt
pa EU-niva, bade i utvecklingsskedet och i produktionen av program for tv och bestillvideo.
Sadana samproduktioner okar konkurrenskraften genom att 6ka publiken utomlands, skapa nya
finansieringskéllor och dela med sig av know-how. Andelen gransdverskridande europeiska
samproduktioner som far stdd har 6kat avsevirt frdn 36 % under Kreativa Europa 1 till 84 % under
Kreativa Europa2 (2021-2023), vilket &r betydligt hogre &n det uppskattade
marknadsgenomsnittet for EU-verk som inte far stod fran Media (13,7 %).

Dessutom har Media-stodda filmer, serier och spel genomgéende fatt erkdinnande och uppskattning
fran kritiker. Under perioden 2014-2023 mottog verk som fétt stdd omkring 1 200 nomineringar
och 500 utmirkelser fran prestigefyllda internationella festivaler och prisutdelningsorgan. Verk
som fatt stod har till exempel fatt 127 utmarkelser i Cannes, 86 utmérkelser vid Berlinale och 73
utmirkelser vid European Film Awards. Detta aterspeglar det stora kulturella virdet av och den
internationella stdllningen for de europeiska verk som stdds av Media.

Den kulturella mangfalden har stirkts genom atgdrder som riktar sig till linder med légre
audiovisuell kapacitet, sédrskilt genom att frimja samarbete. Andelen verk som far stéd och som
inbegriper samarbeten mellan lander med lag kapacitet och lander med hog kapacitet har 6kat fran
mindre dn 5 % under Kreativa Europa 1 till omkring 30 % under Kreativa Europa 2 (2021-2023).
Andelen stédda verk pa mindre anvinda sprak 6kade ocksa fran 25 % under Kreativa Europa 1 till
32 % under Kreativa Europa 2 (2021-2023). Aven om framsteg har gjorts nir det géller att bredda
alla medlemsstaters deltagande &r stodet fortfarande koncentrerat till ett begridnsat antal
mottagarldnder.

Mer allmént har Media ocksd mobiliserat kapitalinvesteringar genom att tillhandahélla blandat
stod till Medialnvest, som inférdes 2021 inom ramen for InvestEU. Denna nya plattform for
kapitalinvesteringar dr avsedd for europeiska audiovisuella projekt och spelprojekt. Syftet med
Medialnvest dr att stimulera till fler privata investeringar och ddrmed stirka konkurrenskraften.
Malet ar att mobilisera upp till 400 miljoner euro i kapitalinvesteringar under perioden 2022-2027.
Fyra investeringsavtal har redan undertecknats inom ramen for Medialnvest, och det &r pa god vig
att nd sitt mal. Detta dr ocksa ett effektivt komplement till lanegarantier (se nedan under
bedomningen av sektorsdvergripande atgérder).

P4 det hela taget har Media bidragit till att forma ett europeiskt ekosystem och kompletterar
medlemsstaternas politik som har ett nationellt fokus. Denna effekt kan dock inte i sig motverka
kraftfulla marknadskrafter som fordndrar sektorn och uppstar till foljd av forédndrade
konsumentbeteenden och tekniska framsteg.

Programomradet Kultur

Programomradet Kultur har stidndigt tjinat som ett instrument for att ge organisationer i de
kulturella och kreativa sektorerna i hela Europa mojlighet att samarbeta utanfor de nationella
granserna, och detta sker pd ett sétt och i frigor som inte omfattas av nationell finansiering. I
sektorer som star infér utmaningar sdsom marknadsfragmentering och spriklig fragmentering,
digitala omstdllningar, en stor andel mycket sma organisationer, begriansad rorlighet och otrygga



anstédllningar utgér programomradet Kultur en plattform for grinséverskridande samarbete som
gor det mojligt for aktdrer att delta i gemensamt skapande och utbyten som i allménhet inte stods
1 denna skala pa nationell niva. Programomradet stoder dessutom EU:s insatser genom sitt
overgripande inslag av social inkludering och jamstéilldhet och hallbarhet och bidrar till EU:s
diplomatiska insatser pa kulturomradet.

Inom ramen for Kreativa Europa 1 och genom det hidr programomradet fraimjades 6ver 1 200
transnationella projekt och skapade 6ver 7 500 kulturaktiviteter for att stodja mer dn 22 000
yrkesverksamma i att internationalisera sina karridrer och fa erfarenhet i andra lander. Inom ramen
for Kreativa Europa 2 under perioden 2021-2023 stodde programomradet Kultur 630 projekt, som
kanaliserade 294 miljoner euro till over 2 000 organisationer i 39 lidnder. Det underléttade
oversittningen av 6ver 1 500 bocker, vilket stiarkte den sprékliga méngfalden och tillgangen till
litteratur p4 mindre anvénda sprak. Culture Moves Europe erbjod 6ver 3 800 nya konstnérer
mojligheter till rorlighet och exponering, vilket gjorde det mdjligt for dem att skapa nya (ofta)
héllbara internationella partnerskap. Programomradet har dessutom stott initiativ sdsom nétverk
av kulturorganisationer, plattformar som stdder unga konstnérliga talanger, orkestrar och
kulturpriser.

Genom att utveckla kompetensen hos yrkesverksamma inom de kulturella och kreativa sektorerna,
liksom bevisen pa att atta av tio samarbeten fortsatte efter slutférandet av ett projekt, bidrar
programomradet till att utveckla varaktiga partnerskap och ett europeiskt kulturomréide.

Programomrédets relevans har blivit sirskilt tydlig under de kriser som radde under perioden
2014-2023. Covid-19 utgjorde ett existentiellt hot mot de kulturella och kreativa sektorerna, men
programmet reagerade pa ett flexibelt sitt genom att utforma innovativa instrument sdsom Culture
Unite eller genom att anpassa sitt ekonomiska stdd till de kulturella och kreativa sektorerna. Pa ett
liknande sitt utvecklade programomréadet, som svar pa Rysslands anfallskrig mot Ukraina, en
ansokningsomging pd fem miljoner euro till stod for de kulturella och kreativa sektorerna i
Ukraina.

Det méste dock noteras att vissa sektorer dn idag inte &r tillrdckligt representerade i
programomradets horisontella atgérder, sisom mode och design.

Programmet bygger pa principen om spetskompetens utan pa forhand faststillda budgetanslag per
deltagande land. Medlen fordelas ockséa pé grundval av projektens kvalitet och inte beroende pa
organisationernas ursprungsland. Till foljd av detta paverkas tilldelningen av medel via bidrag av
flera faktorer. Till exempel tenderar lander som har starkt etablerade kulturella och kreativa
sektorer och/eller som fungerar som regionala nav att fi en stdrre andel av medlen (t.ex. Frankrike,
Italien, Tyskland och Belgien). Under Kreativa Europa 2 har dock vissa lander sasom Kroatien,
Slovenien och Serbien borjat spela en mer framtrddande roll i programmet. Det krivs dock
fortfarande vissa insatser for att na ut till ldander som inte har ett tillrdckligt stort deltagande 1
Kreativa Europa.

Det finns en bestaende klyfta mellan efterfrigan och tillginglig finansiering®. For att ta itu med
detta har justeringar gjorts under de senaste aren for att oka tillgéngligheten och balansen mellan
projekt i olika skalor. Genom att begrédnsa antalet projekt som samma organisation kan ingé 1 under

5 Denna Kklyfta &r sarskilt pataglig i de europeiska samarbetsprojekten, programomradets storsta atgard, dar &tgarden stér infér en massiv och dkande
éverteckning. Den gick fran att ta emot 463 inlagor 2021 till 831 inlagor 2023 och pé grund av en stabil budget minskade dess andel godkanda
forslag fran 27 % ar 2021 till 17 % &r 2023. Tendensen av dverteckning for varje ansékningsomgang fér samarbetsprojekt fortsatte under aren
efter 2023.



samma ansokningsomgang, liksom offentliggdrande av storskaliga samarbetsprojekt vartannat ar
i stéllet for varje ar.

Det sektorsovergripande programomradet

Stod till nyhetsmedier lanserades 2021 och hogkvalitativa projekt har finansierats for att hantera
viktiga strukturella och tekniska fordndringar och fraimja mediernas oberoende och mangfald samt
mediekunnigheten. Intdkterna frdn nyhetsmedier minskar kraftigt da reklam har Svergétt till
globala onlineplattformar, medan dvervakningsverktyget for mediepluralism® visar pa risker for
mediepluralism och redaktionellt oberoende i medlemsstaterna. FA medlemsstater dgnar betydande
finansiella resurser at att stodja journalisters sékerhet eller mediekanalers motstdndskraft och
innovation.

Kreativa innovationslaboratoriet har tillhandahéllit sdddfinansiering for samarbete mellan
audiovisuella och andra kulturella och kreativa sektorer. Efter inledande svarigheter med att
attrahera relevanta forslag har det gradvis tillfort mervdrde genom att finansiera tvirvetenskapliga
projekt som hanterar gemensamma utmaningar, 1 synnerhet att nd en bredare publik och
monetarisering, genom att utnyttja digitala tillimpningar sésom artificiell intelligens och
blockkedjor. Trots detta forblir innovation en enorm utmaning for de kulturella och kreativa
sektorerna 1 EU. Endast 30 % av foretagen 1 EU har antagit en strategi for digital omstédllning och
investeringar i Al utgér mindre dn 1 % av deras totala investeringar. I utviarderingen pépekades
ocksé att transmedial anvindning av samma immateriella rittigheter har en positiv inverkan pa
populariteten hos de verk som omfattas och pa konkurrenskraften. 1 detta avseende &ar
synergieffekterna tydligare mellan audiovisuella och andra upphovsrittsintensiva mediesektorer
(musik och forlag). De star i viss méan infér gemensamma utmaningar och mdjligheter till
konkurrenskraft och digital omvandling, vid en tidpunkt da stora plattformar utanfér EU har allt
storre kontroll 6ver vilket innehdll ménniskor anvénder sin tid pa.

Nér det géller finansieringsinstrumenten bidrog den fOrsta ldnegarantin for de kulturella och
kreativa sektorerna pa ett mycket effektivt sitt. Genom ett effektivt samarbete mellan
kommissionen och Europeiska investeringsfonden utvecklades ett starkt gensvar fran marknaden
inom sektorer som tidigare uppfattades som hogriskomraden pa grund av att foretagens tillgdngar
ar immateriella, likviditetsproblem och brist pa tillforlitliga ekonomiska uppgifter. Mer én 1,8
miljarder euro i lan utnyttjades, vilket avsevart overskred det ursprungliga malet pa 600 miljoner
euro. Ddrmed minskade underskottet i skuldfinansieringen, som uppskattades till att ligga mellan
837 miljoner och 2,07 miljarder euro per ar, med 15-30 %. Den audiovisuella sektorn och
multimediasektorn stod for 44 % av lanen, men flera andra sektorer, ddribland musik, scenkonst
och videospel, gynnades ocksa. Lanegarantin for de kulturella och kreativa sektorerna integrerades
dérefter i InvestEU frdn och med 2021.

De kontaktkontor for Kreativa Europa som inrittats 1 alla deltagande ldnder har haft stor betydelse
for att framja programmet och stddja potentiella skande, 1 synnerhet mikroorganisationer med
begréinsad kapacitet.

3. Administrativ effektivitet

Europeiska genomforandeorganet for utbildning och kultur, som genomférde huvuddelen av
Kreativa Europa, tillhandaholl ett effektivt centraliserat genomforande av ans6kningsomgangar

& Centrumet for mediernas frihet och méangfald (2025), 6vervakningsverktyget for mediepluralism.
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och forvaltning av bidrag. Sammantaget 1ag de administrativa kostnaderna i forhéllande till den
totala budgeten for det foregdende programmet langt under de forvintade riktmérkena och de har
minskats ytterligare under det nuvarande programmet. De gick fran 7,74 % av den totala budgeten
2014 till 6,74 % ar 2023. De administrativa kostnaderna har vuxit mindre 4n driftsbudgeten, vilket
tyder pa att effektivitetsbesparingar har uppnatts.

Flera atgirder (engangsbelopp, hogre tak for samfinansiering, flerariga avtal) vidtogs for att
forenkla forfarandena och minska ansdkningsbordan for de sokande.  Aterkoppling fran
stodmottagarna liter forstd att den administrativa bordan har minskat under det nuvarande
programmet — 73 % av deltagarna i Kreativa Europa 1 ansag att ansokningskostnaderna var hoga,
andelen minskade till 66 % under Kreativa Europa 2.

4. Med blicken mot framtiden

Utvirderingen har gett vérdefulla lirdomar for utformning och genomférande av framtida
finansiering av kultur och medier pd EU-nivd, och dess resultat har anvénts 1
konsekvensbedomningen av Kreativa Europas efterfoljande program, det vill siga AgoraEU.

Programomradet Media

Att sprida europeiska filmer, serier, dokumentirer och andra audiovisuella verk &ver
nationsgrinserna for européerna ndrmare varandra genom att de delar kraftfulla europeiska
berittelser, samtidigt som det stirker europeiska foretag som konkurrerar med globala medier och
teknikjattar. Det krdvs dock ytterligare insatser for att locka en bredare grinséverskridande publik
pa alla plattformar, i synnerhet de yngre generationerna. Trots en betydande utveckling nér det
giller att skapa mer likvirdiga villkor mellan Media-ldnderna krévs dessutom fortsatta insatser for
att 6ka den geografiska och sprékliga mangfalden och bredda deltagandet.

Media har utvecklats genom ett skirpt fokus pd innovation och grinsdverskridande samarbete,
inklusive samproduktioner och alleuropeisk spridning. Denna anpassningsbarhet dr avgorande,
eftersom den svarar mot marknadstendenser och nya utmaningar, sdsom framvixten av
direktuppspelning. Eftersom mediemarknaderna &dr globala, innovativa och dynamiska &r det
viktigt att fortsdtta att overvaka trenderna for att styra Media till att halla jimna steg med
utvecklingen. Vad géller videospel dverskrider efterfragan pa stod inom denna dynamiska och
snabbt viixande sektor i hdg grad de nuvarande budgetanslagen. Aven om det redan har gjorts
justeringar 1 flera Media-atgarder for att spegla bade dess ekonomiska betydelse och
attraktionskraft bland européer 1 alla dldrar, behdvs det ytterligare eftertanke om hur detta stdd pa
bista satt kan starkas 1 framtiden.

Kombinationen av bidragsfinansiering och finansieringsinstrument har tjénat industrin vl genom
att tillgodose olika behov, frdn tillgdng till séddfinansiering och samfinansiering till
bryggfinansiering och kapital for ambitidsa alleuropeiska projekt.

Immaterialréttsintensiva innehallsindustrier delar gemensamma utmaningar, till exempel att locka
en bredare publik i den digitala tidsdldern och att reagera pa konsumenternas fordnderliga
preferenser (i synnerhet nédr det giller unga digitala infodingar). Framgingen med och
erfarenheten av Media ndr det géller att nd en bredare grinsoverskridande publik genom till
exempel samproduktioner och alleuropeisk spridning dr mycket relevant i detta avseende.

Med tanke pa utmaningarnas omfattning maste Media atfoljas av samarbete med medlemsstaterna
och hela den audiovisuella industrin for att battre kunna utnyttja synergieffekter.
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Programomréadet Kultur

Programomrédet Kultur har i bdda omgéngar av programmet hjélpt de kulturella och kreativa
sektorerna att hantera centrala utmaningar, saisom fragmenteringen av den europeiska marknaden
langs nationella och sprakliga gridnser och de omvandlingar som foljer av den dubbla
omstdllningen. Under de senaste aren har dock vissa behov blivit mer akuta, samtidigt som nya
behov har uppstétt, sdsom angrepp pa den konstnirliga friheten eller framvéxten av artificiell
intelligens. Det finns ett behov av att bemodta dessa utmaningar pa ett battre sitt, i linje med
ambitionen for den kommande kulturkompassen for Europa.

Efterfrdgan pé finansiering, som ar upp till fyra ganger stérre dn den nuvarande tillgingliga
budgeten for dtgarden for samarbetsprojekt, visar pd den stora efterfragan for programomradet i
de kulturella och kreativa sektorerna. Finansiering &r av avgorande betydelse for att
programomradet ska kunna fortsitta att hjilpa de kulturella och kreativa sektorerna att frigora sin
fulla potential och klara sig i framtiden, samtidigt som man utdkar tillgangen till en méngfald av
kulturellt innehéall 6ver granserna.

Programomrédets sektorsspecifika strategi bemdtte specifika utmaningar inom vissa sektorer,
medan den horisontella strategin erbjuder storre flexibilitet och spelrum for kulturella och kreativa
aktorer. Det dr viktigt att bibehalla en kombination av bdda tva, for att sékerstilla att de behaller
ett starkt politiskt fokus.

Ytterligare insatser krivs for att 6ka synligheten for programomrédet Kultur 1 de kulturella och
kreativa sektorerna och i linder som inte har ett tillrdckligt stort deltagande i det. Genomslaget
skulle kunna fOrbittras ytterligare genom att utbyta och bittre rikta information om
programomradet for organisationer i sddana sektorer och lénder.

Det behdvs en regelbunden 6versyn och noggrann dvervakning av de forenklingsédtgérder som
inforts 1 Kreativa Europa 2. I detta avseende bor programomradet Kultur bibehalla sitt fokus pa att
hantera tillgidnglighetsutmaningar och fortsitta att utdka sin rdckvidd till organisationer i de
kulturella och kreativa sektorerna som inte har nagon tidigare erfarenhet av arbete pa EU-niva.

Flera lirdomar har ocksd dragits ndr det giller regelbunden Overvakning, utvérdering och
datatillgénglighet. Kommissionen kommer att genomfora konkreta atgirder for att utveckla en mer
systematisk strategi for programomridets datainsamling. Dessa inbegriper en grundlig analys av
de uppgifter som for ndrvarande finns tillgidngliga for att battre kunna anvinda dem utan att 6ka
bordan for stddmottagarna. Parallellt med detta kommer insatser och ytterligare resurser att laggas
pa att vidareutveckla interna rapporteringsverktyg och samla in uppgifter fran foretradare for de
kulturella och kreativa sektorerna.

Det sektorsovergripande programomradet

Stodet till nyhetsmedier uppgér endast till cirka 15 miljoner euro per ar, men det dr foremal {or en
stor efterfragan. Till exempel for dtgérden Journalismpartnerskap var efterfragan 700 % storre &n
stodet. Framdver kommer stdd att vara av avgdrande betydelse eftersom utmaningarna i hela EU
har fortsatt att vixa pd omraden sdsom mediefrihet och mediepluralism, mediernas béarkraft och
desinformation, vilket har en negativ inverkan pa samhallets motstandskraft och det demokratiska
deltagandet.

Kriterierna 1 framtida ansokningsomgéngar for kreativa innovationslaboratorier maéste
fortsattningsvis vidareutvecklas for att sdkerstilla att finansierade projekt verkligen dr innovativa
och bidrar till den langsiktiga digitala omvandlingen av audiovisuella och andra kulturella och
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kreativa industrier. Det finns ocksa utrymme inom ramen for atgirden Kreativa
innovationslaboratorier for att béttre rikta in sig pa sektorsdvergripande innovationssynergier,
vilket mojliggér utveckling och utnyttjande av 1 synnerhet sektorsovergripande immateriella
rittigheter.



