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1. Uvod

Kreativna Eurdpa je program Eurdpskej tnie zamerany na podporu kulturneho, kreativneho
a audiovizuélneho sektora. V tejto sprave sa uvadzaji hlavné vysledky zavere¢ného hodnotenia
programu Kreativna Eurdpa 2014 — 2020 (d’alej len ,,KE1‘) a hodnotenia programu Kreativna
Europa 2021 — 2027 (d’alej len ,,KE2*) v polovici trvania v sulade s prislusSnymi ustanoveniami
oboch pravnych nastrojov. Akcie oboch iteracii programu boli rozdelené do troch podprogramov
s cielom vyhoviet’ Specifickym potrebam: MEDIA (audiovizudlne média a videohry), Kultara
(vSetky ostatné kulturne a kreativne sektory) a medzisektorovy podprogram (vratane
spravodajskych médii).

Uloha Eurépskej tnie v oblasti kultury sa riadi zasadou subsidiarity podla ¢lanku 167 Zmluvy
o fungovani Eurdpskej tnie (ZFEU)?, zatial’ ¢o Giloha EU v oblasti médii sa riadi aj ustanoveniami
ZFEU o jednotnom trhu (¢lanok 26) a konkurencieschopnosti (¢lanok 173). Tento ramec tvori
zaklad pre dva ciele programu Kreativna Eurdpa: ochranovat, rozvijat' a podporovat’ eurépsku
kultarnu a jazykova rozmanitost’ a dedi¢stvo a zvySovat konkurencieschopnost’ a ekonomicky
potencial kultarnych a kreativnych sektorov, najma audiovizualneho sektora.

Program KE2 nadvizuje na silné stranky programu KE1 a zaroven prinaSa inovacie. Tie s najmé
reakciou na digitalizaciu, ktora predstavuje zmenu paradigmy. Vzhl'adom na vyznam kultirnych
a kreativnych sektorov® a rozsah vyziev, ktorym celia, bol programu na obdobie financovania
2021 — 2027 prideleny rozpocet vo vyske 2,44 miliardy EUR, ¢o predstavuje ndrast o 66 % oproti
predchadzajicemu obdobiu financovania. Rozdelenie rozpoctu medzi tri podprogramy zostalo
v oboch obdobiach financovania relativne stabilné: 56 — 58 % na podprogram MEDIA, 31 —33 %
na podprogram Kultura a 13 -9 % na medzisektorovy podprogram. Rozpocet sa v oboch
programovych obdobiach realizoval v plnej miere, a to aj po¢as pandémie COVID-19, ked’ bolo
mnoho priestorov zatvorenych.

Rozpocet programu Kreativna Eurdpa je vel'mi obmedzeny, zodpoveda 0,2 % sucasného rozpoctu
EU, pri¢om hlavnym zdrojom verejnych finanénych prostriedkov st ¢lenské $taty. Program sa
vSak zameriava na G&innosti, v ktorych mézZe intervencia EU predstavovat pridanti hodnotu
v porovnani s ¢innostami samotnych c¢lenskych $tatov. RieSi najmi fragmentaciu kultirneho,
kreativneho a medialneho sektora pozdiz $tatnych ajazykovych hranic. Okrem toho samotné
financovanie na vnutro§tatnej trovni nepostacuje na podporu celkovej konkurencieschopnosti
a rozmanitosti medialneho, audiovizualneho a d’alsich kulturnych a kreativnych sektorov EU.
Program Kreativna Eurdpa podporuje najmé nadnarodn spolupracu a distribuciu obsahu v ramci
EU prostrednictvom celoeurdpskych aktivit, ako su spoluprace, koprodukcie a siete, ¢im sa
vyuziva hodnota narodného kulturneho bohatstva aj za hranicami jednotlivych Statov. Tymto
pristupom sa ul'ahCuje aj rovnaky pristup k medialnemu a kultirnemu obsahu pre I'udi Zijucich
v EU.

! Program Kreativna Eurépa bol zriadeny v roku 2013 nariadenim Eurdpskeho parlamentu a Rady (EU)
¢. 1295/2013, ktorym sa programy Kultira, MEDIA 2007 a MEDIA Mundus zIi¢ili do jednotného nastroja
financovania. V roku 2021 bol zriadeny novy program Kreativna Eurépa na obdobie 2021 — 2027 [nariadenie
Eur6pskeho parlamentu a Rady (EU) 2021/818].

2 ZMLUVA O FUNGOVANI EUROPSKEJ UNIE (KONSOLIDOVANE ZNENIE).

3 Ekosystém kultirneho a kreativneho priemyslu zohrava kIaGova 0lohu ako jeden zo 14 hlavnych
priemyselnych ekosystémov identifikovanych v nadvéznosti na prijatie ozndmenia snazvom Nova
priemyselna stratégia pre Eurdpu v roku 2020, COM(2020) 102 final; v Bruseli 10. 3. 2020.
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Siroka Gcast’ &lenov Eurépskeho zdruZenia volného obchodu, ktori su &lenmi Eurépskeho
hospodarskeho priestoru, kandidatskych krajin a potencialnych kandidatov, ako aj krajin eur6pske;j
susedskej politiky, je cennym aktivom programu, ktory posiliiuje jeho vyznam a dosah. Prispieva
k usiliu EU o kultarnu diplomaciu vytvaranim hmatatelnych vézieb s tymito krajinami. Pre krajiny
na ceste k pristapeniu k EU je ich Gi¢ast’ na programe Kreativna Eurdpa pozitivnym aspektom vo
vztahu ku kapitole 26 acquis communautaire o vzdelavani, kultire a médiach. Pokial ide
o audiovizualny sektor, zostladenie tretich krajin so smernicou o audiovizudlnych medialnych
sluzbach je ex ante podmienkou Gcasti na podprograme MEDIA a medzisektorovom podprograme,
¢o posobi ako stimul na urychlenie zbliZovania v oblasti regulacie.

2. Dosiahnuté uspechy a vyzvy
Podprogram MEDIA

Podprogram MEDIA tspeSne prispel k ochrane kultirnej rozmanitosti a posilneniu
konkurencieschopnosti. Jeho hlavné poslanie zostalo pocas troch desatroci jasné: prinasat’ kvalitné
europske filmy a seridly 'ud'om v celej Eurdpe. Akcie podprogramu MEDIA st preto zaclenené
do celého hodnotového retazca audiovizudlneho priemyslu a pomahaju budovat’ odolny
a europsky ekosystém. Je to o to ddlezitejsie, ze audiovizualny sektor EU &eli tvrdej konkurencii
globalnych aktérov, medzi ktorych patria nielen velké hollywoodske §tadia, ale Coraz viac aj
najvacsie technologické spolo¢nosti na svete.

Podprogram MEDIA vyrazne posilnil nadndrodnu distribiciu eurdpskych filmov a seridlov
v sektore, ktory je znaéne fragmentovany pozdiz $tatnych hranic. Z hodnotenia vyplynulo, Ze
filmy a serialy EU podporené vd’aka podprogramu MEDIA* mohli v priemere vidiet divaci
prostrednictvom televizie, kina a videa na poZiadanie vo va¢Som poéte krajin EU (v uvedenom
poradi 0 9.5, 6,6 a 3,2 viac) ako porovnatel'né diela EU, ktoré neboli financované z podprogramu
MEDIA. Odhaduje sa, e len v ramci predchadzajuceho programu pritiahli filmy a serialy EU
s podporou podprogramu MEDIA v krajinich EU mimo ich domovskej krajiny najmene;
0 241 miliénov divakov viac ako filmy a serialy, ktoré nemali tuto podporu.

Podpora eurdpskych kin zpodprogramu MEDIA je dalSou tuspesSnou iniciativou v oblasti
nadndrodnej distribucie eurdpskych filmov a seridlov. V obdobi 2014 — 2023 siet’ Europa Cinemas
zvysila svoje geografické pokrytie o 32 % a dostala sa do viac ako 750 obci. Do roku 2023 predala
takmer 40 % vSetkych vstupeniek na nendrodné eurépske filmy v EU, ¢o sved&i o vyznamnej
pridanej hodnote EU.

Financovanim z podprogramu MEDIA sa podporila aj produkcia apripadné vydanie
vysokokvalitnych audiovizualnych diel. Podporené boli najmé filmy a televizne serialy v ich
kl'acovej faze vyvoja. Podiel podporenych titulov, ktoré boli nakoniec vydané, sa odhaduje na
29 % vsetkych filmov a seridlov, ktorych vyvoj bol podporeny pocas obdobia hodnotenia, ¢o je
zjavne viac ako priemer trhu. To naznacuje pozitivny vplyv financovania. Tretina videohier

4 Vréatane akcii programu KE1: Vyvoj balikov projektov; Vyvoj —animéacia; Vyvoj — dokumentarne filmy;
Vyvoj — fikcia; Podpora televizneho vysielania eurdpskych audiovizualnych diel; Podpora medzinarodnych
koprodukénych fondov; Automaticka podpora distribucie; Selektivna podpora distribacie; Obchodni
zéastupcovia; a akcii programu KE2: Vyvoj balikov projektov; Vyvoj minibalikov projektov; Spolo¢ny vyvoj;
Televizny a online obsah; Eurdpska distribucia; Eurdpski obchodni z&stupcovia; Filmy v obehu.
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vyvinutych s pomocou finanénych prostriedkov zpodprogramu MEDIA bola nakoniec
komercializovana, ¢o je vo vysoko konkuren¢nom a dynamickom sektore znakom uspechu.

Podprogram MEDIA sa zameriava na europske cezhrani¢né koprodukcie s cielom dosiahnut’ vac¢si
vplyv na eurdpskej urovni, a to tak vo faze vyvoja, ako aj pri vyrobe programov pre televiziu
a video na poziadanie. Takéto koprodukcie zvysSuju konkurencieschopnost’ tym, Ze zvysuju pocet
divakov v zahrani¢i, prinasaji nové zdroje financovania a umoznuji vymenu know-how. Podiel
podporenych cezhrani¢nych eurdpskych koprodukcii sa vyrazne zvysil z 36 % v rdmci programu
KEI na 84 % v ramci programu KE2 (2021 —2023), ¢o je ovela viac ako odhadovany priemer
trhu pre diela EU bez podpory z podprogramu MEDIA (13,7 %).

Navyse filmy, serialy a hry podporené z podprogramu MEDIA neustéle ziskavaji uznanie kritikov.
V obdobi 2014 —2023 ziskali podporené diela priblizne 1200 nominécii a 500 oceneni od
prestiznych medzinarodnych festivalov a organov udel'ujicich ocenenia. Podporené diela ziskali
napriklad 127 oceneni na festivale v Cannes, 86 oceneni na Berlinale a 73 eur6pskych filmovych
cien. Odraza to vysoku kultirnu hodnotu a medzindrodné postavenie eurdpskych diel podporenych
z podprogramu MEDIA.

Kultarna rozmanitost' sa posilnila prostrednictvom opatreni zameranych na krajiny s niz8$imi
audiovizualnymi kapacitami, ato najmid podporou spoluprice. Podiel podporenych diel
zahfajucich spoluprdce medzi krajinami s nizkou kapacitou a vysokou kapacitou sa zvysil
z menej ako 5 % v ramci programu KE1 na priblizne 30 % v ramci programu KE2 (2021 — 2023).
Zvysil sa aj podiel podporenych diel v menej pouzivanych jazykoch, a to z 25 % v ramci programu
KE1 na 32 % v ramci programu KE2 (2021 — 2023). Hoci sa dosiahol pokrok pri rozSirovani acasti
vSetkych ¢lenskych statov, podpora sa stale sustred’'uje na obmedzeny pocet prijimajucich krajin.

V SirSom kontexte podprogram MEDIA vyuziva aj kapitalové investicie poskytovanim zmieSane;j
podpory pre nastroj Medialnvest, ktory bol zavedeny od roku 2021 v rdmci programu InvestEU.
Této nova platforma pre kapitalové investicie sa Specializuje na eurdpske audiovizudlne a herné
projekty. Zamerom nastroja Medialnvest je stimulovat’ viac sukromnych investicii, a tym posilnit’
konkurencieschopnost’. Ciel'om je ziskat’ v rokoch 2022 — 2027 kapitalové investicie az do vysky
400 milionov EUR. V ramci nastroja Medialnvest uz boli podpisané Styri investicné dohody
a dosiahnutie ciela je na dobrej ceste. Tento pristup predstavuje zaroven ucinny doplnok
k zarukam za uvery (pozri text nizSie o posudzovani medzisektorovych akcii).

Podprogram MEDIA celkovo pomohol vytvorit’ eurépsky ekosystém a dopliiia politiky &lenskych
Statov, ktoré sa zameriavajil na domace prostredie. Tento efekt vSak sdm osebe nemdze vyvazit
mocné trhové sily, ktoré transformujt tento sektor a vyplyvaji zo zmeny spravania spotrebitel’'ov
a technologického pokroku.

Podprogram Kulttra

Podprogram Kultara stale slizi ako nastroj na posilnenie spoluprace organizacii z kultirnych
a kreativnych sektorov v celej Eurdpe nad rdmec hranic jednotlivych Statov, ato spdsobom
a v otdzkach, na ktoré sa nevztahuje vnutrostatne financovanie. V sektoroch, ktoré ¢elia vyzvam,
ako su trhova ajazykova fragmentécia, digitdlne transformacie, vysoky podiel ve'mi malych
organizacii, obmedzend mobilita a neistota prace, poskytuje podprogram Kultira platformu pre
cezhrani¢nt spolupracu, ktord prislusnym aktérom umoziiuje zapojit’ sa do spolocnej tvorby
a vymen, ktoré vo vSeobecnosti nie su v takom rozsahu podporované na narodnej urovni. Okrem



toho podprogram podporuje usilie EU prostrednictvom prierezovych prvkov socialnej inkluzie,
rodovej rovnosti a udrzatel'nosti a prispieva k diplomatickému tsiliu EU v oblasti kultury.

V ramci programu KE1 umoznil realizaciu viac ako 1 200 nadnarodnych projektov, pri¢om
vzniklo viac ako 7 500 kultarnych aktivit a viac ako 22 000 pracovnikov ziskalo podporu pri
internacionalizécii ich kariéry a ziskani sktisenosti v inych krajinach. V rokoch 2021 az 2023
podprogram Kultira v rdmci programu KE2 podporil 630 projektov, priCom bolo poskytnutych
294 milionov EUR viac ako 2 000 organizacidm v 39 krajindch. Umoznil preklad viac ako
1 500 knih, ¢im sa zvysila jazykova rozmanitost' a pristup k literatiire napisanej v menej
pouzivanych jazykoch. Iniciativa Kultira hybe Eurdpou poskytla viac ako 3 800 zacdinajucim
umelcom prilezitosti na mobilitu a prezentaciu, o im umoznilo nadviazat nové, (Casto) udrzatelné
medzinarodné partnerstva. Okrem toho boli v rdmci podprogramu podporené iniciativy, ako st
siete kultirnych organizécii, platformy na podporu mladych umeleckych talentov, orchestre
a ocenenia v oblasti kultlry.

Prostrednictvom rozvoja zruénosti pracovnikov v kultirnych a kreativnych sektoroch, ako aj na
zaklade zisteni, ze 8 z 10 spoluprdc pokracovalo aj po skonceni projektu, prispieva tento
podprogram k rozvoju trvalych partnerstiev a eurépskeho kultirneho priestoru.

Vyznam tohto podprogramu sa prejavil najmé pocas kriz, ktorym sme ¢elili v obdobi 2014 — 2023.
Hoci pandémia COVID-19 predstavovala pre kultirne a kreativne sektory existen¢nu hrozbu,
program reagoval flexibilne, navrhli sa inova¢né nastroje, ako napriklad Culture Unite,
a prisposobila sa finan¢nd podpora na pomoc kultirnym a kreativnym sektorom. Podobne
v reakcii na uto¢nt vojnu Ruska proti Ukrajine vznikla v rdmci tohto podprogramu vyzva vo vyske
5 miliénov EUR na podporu ukrajinskych kultirnych a kreativnych sektorov.

Treba vSak poznamenat’, Ze niektoré sektory dodnes nie st dostato¢ne zastlipené v horizontalnych
akciach tohto podprogramu, napriklad moda a dizajn.

Program je zaloZeny na zasade excelentnosti bez vopred stanoveného rozpoc€tového krytia pre
kazdu zacastnent krajinu. Financéné prostriedky sa pridel'uji na zdklade kvality projektov bez
ohl'adu na krajinu pévodu organizacii. Na pridel'ovanie finanénych prostriedkov prostrednictvom
grantov ma preto vplyv viacero faktorov. Napriklad krajiny so silne etablovanymi kultGrnymi
a kreativnymi sektormi a/alebo krajiny, ktoré posobia ako regiondlne centra, zvy€ajne ziskavaju
vyznamnejS$i podiel finanénych prostriedkov (napriklad Francuzsko, Taliansko, Nemecko
a Belgicko). V ramci programu KE2 vSak niektoré krajiny, ako napriklad Chorvétsko, Slovinsko
a Srbsko, zacali zohravat” vyznamnejSiu ulohu. Stale je vSak potrebné vyvinut’ urcité tsilie na
oslovenie krajin, ktoré nie st dostato¢ne zapojené do programu Kreativna Eurdpa.

Stale pretrvava rozdiel medzi dopytom a dostupnymi finanénymi prostriedkami®. V poslednych
rokoch sa v tejto stuvislosti vykonali Gpravy s cielom zvysit' dostupnost’ a vyvazit' financovanie
projektov rozneho rozsahu, konkrétne obmedzenim poctu projektov, na ktorych sa méze podielat’
ta istd organizdcia v ramci tej istej vyzvy, ako aj zverejiilovanim rozsiahlych projektov spoluprace
kazdé dva roky namiesto kazdého roka.

Tento rozdiel je zv1ast kriticky v projektoch eurdpskej spoluprace, najvéacsej akcii podprogramu, ktord celi
masivnemu a rasticemu nadmernému zaujmu. Poéet podanych Ziadosti sa zvysil zo 463 v roku 2021 na 831
v roku 2023, a ked’Ze rozpocet zostal stabilny, miera Gspe$nosti sa znizila z 27 % v roku 2021 na 17 % v roku
2023. Trend nadmerného zaujmu o kazd( z vyziev na projekty spoluprace pokracoval aj v rokoch
nasledujtcich po roku 2023.



Medzisektorovy podprogram

Podpora spravodajskych médii sa zacala v roku 2021 a financovanie ziskali vysokokvalitné
projekty zamerané na reagovanie na klicové Strukturdlne a technologické zmeny a podporu
nezavislosti a plurality médii, ako aj medidlnej gramotnosti. Prijmy spravodajskych médii prudko
klesaju, pretoze reklama sa presuva na globalne online platformy, zatial ¢o Monitorovanie
plurality médii® poukazuje na rizikd pre pluralitu médii aredakénu nezéavislost’ vo vsetkych
Clenskych statoch. Len malo Clenskych Statov vyclenuje vyznamné finanéné zdroje na podporu
bezpecnosti novinarov alebo odolnosti a inovacii v médiach.

Laboratorium kreativnej inovacie poskytlo pociatocné financovanie spoluprace medzi
audiovizudlnym sektorom a ostatnymi kultirnymi a kreativnymi sektormi. Po pociatocnych
tazkostiach s prilakanim relevantnych névrhov postupne prinieslo pridani hodnotu tym, ze
financovalo multidisciplindrne projekty, ktoré rieSia spolocné vyzvy, najmé oslovenie SirSieho
publika a spefiaZenie, prostrednictvom vyuzitia digitdlnych aplikacii, ako je umela inteligencia
a blockchain. Napriek tomu je inovéacia stale obrovskou vyzvou pre kultirne a kreativne sektory
EU. Iba 30 % spolo¢nosti v kultarnych a kreativnych sektoroch EU prijalo stratégiu digitalnej
transformécie a investicie do umelej inteligencie predstavuju menej ako 1 % ich celkovych
investicii. V hodnoteni sa poukazalo aj na to, ze transmedidlne vyuzitie toho ist¢ho duSevného
vlastnictva mé pozitivny vplyv na popularitu prislusnych diel, ako aj na konkurencieschopnost’.
V tomto ohl'ade su synergie vyraznejSie medzi audiovizudlnym sektorom a ostatnymi medialnymi
sektormi s vyraznou Glohou autorského prava (hudba a vydavatel'ska &innost). Celia do uréitej
miery spoloénym vyzvam a prilezitostiam v oblasti konkurencieschopnosti a digitalne;j
transformécie v ¢ase, ked’ vel’ké platformy mimo EU ziskavaju vi¢siu kontrolu nad tym, akému
obsahu l'udia venuju svoj Cas.

Pokial’ ide o finan¢né nastroje, vel'mi ucinne prispel prvy zarucny mechanizmus pre kultirne
a kreativne sektory. Vd’aka ti€innej spolupraci medzi Komisiou a Eurdpskym investicnym fondom
sa podarilo dosiahnut’ silnti odozvu trhu v sektoroch, ktoré boli predtym vnimané ako vysoko
rizikové vzhladom na nehmotni povahu aktiv spolocnosti, taZzkosti s pefiaznymi tokmi
a nedostatok spolahlivych ekonomickych tidajov. Vyuzilo sa viac ako 1,8 miliardy EUR vo forme
uverov, ¢o vyrazne prekrocilo povodny ciel’ 600 milionov EUR. Znizil sa tak rozdiel v dlhovom
financovani, ktory sa odhaduje na 837 milionov EUR az 2,07 miliardy EUR roc¢ne, ato
0 15 — 30 %. Audiovizualny a multimedidlny sektor predstavovali 44 % uverov, ale ziskalo ich aj
niekol’ko d’alSich sektorov vratane hudby, scénického umenia a videohier. Zaru¢ny mechanizmus
pre kultirne a kreativne sektory bol nasledne od roku 2021 zacleneny do programu InvestEU.

Informac¢né kancelarie programu Kreativna Eurdpa zriadené vo vSetkych zucastnenych krajinach
mali velky vyznam pre propagiciu programu a podporu potencidlnych Ziadatel'ov, najmi
mikroorganizacii s obmedzenymi kapacitami.

3. Administrativna efektivnost

Europska vykonna agentlra pre vzdelavanie a kulturu, ktord realizovala vicSinu programu
Kreativna Eurdpa, zabezpecila efektivne centralizované vykonévanie vyziev a riadenie grantov.
Celkovo boli administrativne ndklady ako podiel na celkovom rozpocte predchédzajiceho
programu vyrazne pod ocakavanymi referenénymi hodnotami a v ramci aktualneho programu sa

6 Centrum pre pluralitu a slobodu médii (2025), Monitorovanie plurality médii.
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tento podiel eSte znizil. Zo 7,74 % celkovej vysky rozpoctu v roku 2014 klesol na 6,74 % v roku
2023. Administrativne naklady sa zvysili menej ako prevadzkovy rozpocet, ¢o naznacuje, Ze sa
dosiahli aspory vyplyvajlice z vyssej efektivnosti.

Na zjednoduSenie postupov a znizenie zataze ziadatel'ov pri podavani ziadosti bolo prijatych
niekol’ko opatreni (pausalne sumy, vyssie stropy spolufinancovania, viacro¢né dohody). Zo spitne;j
vizby od prijemcov vyplyva, ze administrativna zat'az sa v ramci aktualneho programu znizila,
ked’Ze 73 % ucastnikov z programu KE1 povazovalo niklady na podanie Ziadosti za vysoké, zatial’
¢o v ramci programu KE2 sa tento podiel znizil na 66 %.

4. Perspektivy do buducnosti

Z hodnotenia vyplynuli cenné poznatky pre navrh a realizdciu buduceho financovania kultary
a médii na trovni EU, pricom jeho vysledky sa vyuZili pri posideni vplyvu d’alSieho programu
nasledujuceho po Kreativnej Europe, t. j. AgoraEU.

Podprogram MEDIA

Distribtcia eurdpskych filmov, seridlov, dokumentarnych filmov a inych audiovizualnych diel cez
hranice S§tatov zblizuje Eurdpanov prostrednictvom zdielania silnych eurdpskych pribehov
a zérovenn posiliiuje eurdpske spolocnosti, ktoré konkuruji globdlnym medidlnym
a technologickym gigantom. Je vSak potrebné vyvinit’ eSte viac usilia na prildkanie SirSicho
cezhrani¢éného publika, najmd mladSich generacii, na vsetkych platforméach. NavySe napriek
vyznamnému pokroku v zlepSovani rovnakych podmienok medzi krajinami zapojenymi do
podprogramu MEDIA je potrebné neustale sa snazit' o zvySovanie geografickej a jazykovej
rozmanitosti a roz§irovanie ucasti.

Podprogram MEDIA sa vyvinul vdaka intenzivnejSiemu dorazu na inovacie a cezhrani¢nu
spolupracu vratane koprodukcii a celoeurdpskej distribucie. Téato prisposobivost’ je klucova,
pretoze reaguje na vyvoj na trhu a nové vyzvy, napriklad rast strimingu. Ked’Ze medialne trhy st
globalne, inovacné a dynamické, bude dolezité pokracovat’ v monitorovani trendov a riadit
podprogram MEDIA tak, aby drzal krok s vyvojom. Pokial’ ide o videohry, dopyt po podpore
v tomto dynamickom a rychlo rasticom sektore znac¢ne prevysuje sucasné rozpoctove krytie. Hoci
sa vo viacerych akcidch podprogramu MEDIA uz vykonali upravy, aby sa zohl'adnil hospodarsky
vyznam a pritazlivost’ tohto sektora pre Eurépanov vietkych vekovych kategorii, je potrebné d’ale;j
uvazovat’ o tom, ako tato podporu v budiicnosti ¢o najlepsie posilnit’.

Kombinacia grantového financovania a finan¢nych nastrojov dobre posliiZila odvetviu tym, Ze
uspokojila rd6zne potreby, od pristupu k poc€iatocnému financovaniu a spolufinancovaniu az po
preklenovacie uvery a kapitalové investicie pre ambicidézne celoeurdpske podniky.

Odvetvia obsahu, v ktorych mé4 duSevné vlastnictvo vyznamnt tlohu, celia spoloénym vyzvam,
napriklad priladkat’ SirSie publikum v digitdlnom veku areagovat’ na meniace sa preferencie
spotrebitel'ov (najmé pokial’ ide o digitdlnu generdciu mladych l'udi). V tejto suvislosti je vel'mi
dolezity napriklad uspech podprogramu MEDIA a skusenosti s nim pri oslovovani SirSieho
cezhrani¢ného publika prostrednictvom koprodukeii a celoeurdpskej distribtucie.

Vzhladom na rozsah vyziev musi byt podprogram MEDIA doplneny o spolupracu s ¢lenskymi
Statmi a celym audiovizudlnym priemyslom, aby sa lepSie vyuzili synergie.

Podprogram Kulttra




Podprogram Kultira pomohol kultirnym a kreativnym sektorom v ramci oboch iteracii programu
riesit’ kl'a¢ové vyzvy, ako je fragmentacia eurdpskeho trhu pozdiz $tatnych a jazykovych hranic
a zmeny vyplyvajice z dvojakej transformacie. Niektoré potreby sa vSak v poslednych rokoch este
prehibili a objavili sa nové, napriklad utoky na umeleckii slobodu alebo vzostup umelej
inteligencie. Je potrebné lepSie na ne reagovat’ v sulade s ambiciami pripravovaného Kultirneho
kompasu pre Eur6pu.

Dopyt po financovani, ktory az Styrikrat prevysSuje sucasny dostupny rozpocet na akciu zamerant
na projekty spoluprace, sved¢i o vysokom zaujme kultrnych a kreativnych sektorov o tento
podprogram. Financovanie je nevyhnutné na to, aby tento podprogram nad’alej pomahal kultarnym
a kreativnym sektorom naplno rozvinit' ich potencial a zamerat sa na buducnost’ a siCasne
rozsiroval pristup k réznorodému kultirnemu obsahu za hranice.

Prostrednictvom sektorového pristupu podprogramu sa riesili Specifické vyzvy urcitych sektorov,
zatial’ o horizontalny pristup pontka subjektom kultiirneho a kreativneho sektora vacsiu pruznost’
a volnost’. Je dolezité zachovat’ kombinaciu oboch pristupov, aby sa zabezpecilo silné politické
zameranie podprogramu.

Takisto je potrebné vyvinut d’alSie usilie na zviditeI'nenie podprogramu Kultura v kultirnych
a kreativnych sektoroch a v krajindch, ktoré don nie st dostato¢ne zapojené. Poskytovanim
a lepSim zacielenim informacii o podprograme organizaciam v tychto sektoroch a krajinach by sa
mohol jeho dosah zlepsit’ eSte viac.

Opatrenia na zjednodusenie zavedené vramci programu KE2 je potrebné pravidelne
prehodnocovat’ a dokladne monitorovat. V tomto ohl'ade by sa podprogram Kultira mal nad’alej
zameriavat’ na rieSenie problémov s pristupnostou a rozsirovat’ svoj dosah na organizacie
kultarnych a kreativnych sektorov, ktoré este nemaju skiisenosti s pracou na trovni EU.

Ziskali sa aj poznatky tykajice sa pravidelného monitorovania, hodnotenia a dostupnosti udajov.
Komisia zavedie konkrétne opatrenia na vytvorenie systematickejSieho pristupu k zberu udajov
v ramci tohto podprogramu. Patri medzi ne dokladnd analyza udajov, ktoré su v sucasnosti
k dispozicii, aby sa dali lepSie vyuZit’ bez toho, aby sa zvysilo zat'aZenie prijemcov. Zaroven sa
vynaloZi usilie a dodatocné zdroje na d’al$i rozvoj internych néstrojov na podavanie sprav a zber
udajov od zastupcov kultarnych a kreativnych sektorov.

Medzisektorovy podprogram

Podpora spravodajskych médii dosahuje len priblizne 15 milionov EUR ro¢ne, napriek tomu je
o fiu vel’ky zaujem. Napriklad zaujem o akciu Partnerstva v oblasti zurnalistiky prekrocil kapacitu
0 700 %. V buducnosti bude mat’ podpora zasadny vyznam, ked'ze v celej EU neustéle pribudaji
vyzvy v oblastiach, ako je sloboda a pluralita médii, Zivotaschopnost’ médii a dezinformacie, ¢o
ma negativny vplyv na odolnost’ spolo¢nosti a demokraticktl ucast’.

Do budticnosti je potrebné nad’alej zdokonal'ovat’ kritéria vyziev Laboratéria kreativnej inovacie,
aby sa zabezpecCilo, Ze financované projekty budil skuto¢ne inovacné a prispeji k dlhodobej
digitalnej transformacii audiovizualneho sektora a d’alSich kulturnych a kreativnych odvetvi.
Vramci akcie Laboratoria kreativnej inovacie existuje aj priestor na lepSie zameranie
medzisektorovych inovaénych synergii, ktoré umoziuji rozvoj avyuzivanie najméi
medzisektorového duSevného vlastnictva.



