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1. Introducere

,Europa creativa” este programul Uniunii Europene dedicat sprijinirii sectoarelor culturale,
creative si audiovizuale. Prezentul raport ilustreaza principalele rezultate ale evaluarii finale a
programului ,,Europa creativa” 2014-2020 (denumit in continuare ,,EC1”) si ale evaludrii la
jumatatea perioadei a programului ,,Europa creativa” 2021-2027 (denumit in continuare ,,EC2”),
in concordanti cu dispozitiile relevante din cele doud instrumente juridice!. Actiunile ambelor
editii ale programului au fost organizate in trei componente pentru a raspunde nevoilor specifice:
MEDIA (jocuri audiovizuale si video), Culturd (toate celelalte sectoare culturale si creative) si
Componenta transsectoriala (inclusiv mass-media de stiri).

Rolul Uniunii Europene in culturd este subsumat principiului subsidiaritatii, astfel cum se
subliniazi la articolul 167 din Tratatul privind functionarea Uniunii Europene (TFUE)?, in timp ce
rolul UE 1n mass-media este, de asemenea, subsumat pietei unice (articolul 26) si dispozitiilor
privind competitivitatea (articolul 173) din TFUE. Acest cadru std la baza dublului obiectiv al
programului ,,Europa creativd”: protejarea, dezvoltarea si promovarea diversititii si a
patrimoniului cultural si lingvistic european, precum si cresterea competitivitatii si a potentialului
economic al sectoarelor culturale si creative (denumite in continuare, ,,SCC”), in special in sectorul
audiovizual.

EC2 se bazeazd pe punctele forte ale EC1, introducand in acelasi timp inovatii. Acestea au
constituit, cu precadere, un raspuns la trecerea la era digitala, trecere care marcheaza o schimbare
de paradigma. Recunoscand importanta SCC? si amploarea provocdrilor cu care se confrunta
acestea, programului i-a fost alocat un buget de 2,44 miliarde EUR pentru perioada de finantare
2021-2027, ceea ce reprezintd o crestere de 66 % fata de perioada anterioara de finantare.
Distributia bugetului intre cele trei componente a ramas relativ stabild in ambele perioade de
finantare: 56-58 % pentru MEDIA, 31-33 % pentru culturd si 13-9 % pentru componenta
transsectoriald. Bugetul a fost executat integral in ambele perioade, inclusiv in timpul pandemiet
de COVID-19, cand accesul la multe locuri a fost restrictionat.

Bugetul programului ,,Europa creativa” este foarte restrans, fiind limitat la echivalentul a 0,2 %
din bugetul actual al UE, in timp ce statele membre reprezinta principala sursa de finantare publica.
Cu toate acestea, ,,Europa creativd” are ca domeniu de aplicare activitdtile in cazul carora
interventia UE poate aduce o valoare addugata suplimentara in comparatie cu actiunea individuala
a statelor membre. In special, acest program abordeaza fragmentarea sectoarelor culturale, creative
si mass-media de-a lungul frontierelor nationale si lingvistice. In plus, finantarea in mod exclusiv
la nivel national este insuficienta pentru a sprijini competitivitatea in general si diversitatea mass-
mediei, a audiovizualului si a altor sectoare culturale si creative din UE. In special, ,,Europa
creativa” sprijinad cooperarea transnationala si circulatia continutului in intreaga UE, prin activitati
paneuropene, cum ar fi colaborarile, coproductiile si retelele, fructificand astfel valoarea bunurilor
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" Programul ,,Europa creativa” a fost instituit in 2013 prin Regulamentul (UE) nr. 1295/2013 al Parlamentului European si al Consiliului, care

integreaza programele Cultura, MEDIA 2007 si MEDIA Mundus intr-un singur instrument de finantare. fn 2021, a fost lansat un nou program

,Europa creativa” pentru perioada 2021-2027 [Regulamentul (UE) 2021/818 al Parlamentului European si al Consiliului].

2 TRATATUL PRIVIND FUNCTIONAREA UNIUNII EUROPENE (VERSIUNE CONSOLIDATA).

3Ecosistemul industriilor culturale si creative joacd un rol esential, fiind unul dintre cele 14 ecosisteme industriale esentiale identificate Tn urma
adoptarii Comunicarii ,, O noua Strategie industriala pentru Europa” in 2020, COM(2020) 102 final; Bruxelles, 10.3.2020.
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culturale nationale dincolo de granitele nationale. Aceastd abordare faciliteaza, de asemenea,
accesul nediferentiat la mass-media si la continutul cultural pentru persoanele care traiesc in UE.

Participarea largd a membrilor Asociatiei Europene a Liberului Schimb care sunt membri ai
Spatiului Economic European, a tarilor candidate si potential candidate, precum si a tarilor vizate
de politica europeana de vecinatate constituie un atu valoros al programului, consolidand relevanta
si raza de actiune ale acestuia. Astfel se contribuie la eforturile UE in favoarea diplomatiei culturale
prin crearea de legaturi tangibile cu aceste tari. Participarea statelor aflate in procesul de aderare
la UE la programul ,,Europa creativa” reprezintd un atu al acestora cu privire la capitolul 26 din
acquis-ul comunitar privind educatia, cultura si mass-media. In ceea ce priveste sectorul
audiovizual, respectarea de catre tarile terte a Directivei serviciilor mass-media audiovizuale este
o conditie ex ante pentru participarea la componenta MEDIA si la componenta transsectoriala,
actionand astfel ca un stimulent pentru accelerarea convergentei normativa.

2. Realizari si provocari

Componenta MEDIA

MEDIA a contribuit cu succes la protejarea diversitatii culturale si la consolidarea competitivitatii.
De-a lungul a trei decenii, scopul principal al MEDIA a rdmas clar: punerea la dispozitie pentru
cetatenii din intreaga Europa a unor filme si seriale europene de calitate. Astfel, actiunile MEDIA
sunt integrate 1n lantul valoric al industriei audiovizuale, contribuind la construirea unui ecosistem
european rezilient. Acest lucru este cu atat mai important avand in vedere concurenta acerba cu
care se confrunta sectorul audiovizual din UE provenind din partea actorilor mondiali, inclusiv a
principalelor studiouri din Hollywood, dar si, din ce In ce mai mult, a celor mai mari companii
tehnologice din lume.

MEDIA a consolidat in special circulatia transnationald a filmelor si serialelor europene, intr-un
sector ce era puternic fragmentat de-a lungul frontierelor nationale. Evaluarea a aratat ca, in medie,
filmele si serialele UE sprijinite de MEDIA* au putut fi vizualizate de public in de 9,5, 6,6 si 3,2
ori mai multe tari din UE la televizor, cinema si, respectiv, video la cerere, prin comparatie cu alte
opere din UE care nu au primit finantare MEDIA. Se estimeaza ca, numai in cadrul programului
anterior, filmele si serialele UE sprijinite prin MEDIA au atras cu cel putin 241 de milioane de
intrari mai mult in tarile UE din afara tarii lor de origine, in comparatie cu filmele si serialele care
nu au beneficiat de sprijin MEDIA.

Sprijinul MEDIA acordat cinematografelor europene este o alta initiativd de succes in ceea ce
priveste circulatia transnationald a filmelor si a serialelor europene. in perioada 2014-2023, reteaua
Europa Cinemas si-a marit raspandirea geograficd cu 32 %, ajungand in peste 750 de
municipalitati. Aceasta a vandut aproape 40 % din totalul biletelor pentru filme europene non-
nationale In UE pana in 2023, ceea ce demonstreaza o valoare addugata europeand semnificativa.

Finantarea MEDIA a imbunatatit, de asemenea, productia si eventuala difuzare de opere
audiovizuale de inalti calitate. In special, a sprijinit filmele si serialele de televiziune in faza
cruciala de dezvoltare. Ponderea titlurilor sprijinite care au fost proiectate in cele din urma este
estimata la 29 % din totalul filmelor si al serialelor care au beneficiat de sprijin pentru dezvoltare

*Inclusiv actiuni EC1: Programe de proiecte in dezvoltare; Dezvoltare-Animatie; Dezvoltare-Documentare; Dezvoltare-Fictiune; Sprijin pentru
programarea la emisiuni de televiziune a operelor europene audiovizuale; Sprijin pentru fondurile internationale de coproductie; Distributie
automatd; Distributie selectiva; Agenti de vanzari; si actiuni EC2: Programe de proiecte in dezvoltare; Programe de proiecte mici in dezvoltare;
Codezvoltare; Continut TV si online; Distributia europeand; Agenti de vanzari europeni; Filme in miscare.
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in cursul perioadei de evaluare, pondere care se situeaza aparent peste media pietei. Acest aspect
reflectda impactul pozitiv al finantarii. O treime din jocurile video dezvoltate cu ajutorul finantarii
MEDIA au fost in cele din urma comercializate, constituind un indiciu al succesului intr-un sector
foarte competitiv si dinamic.

MEDIA s-a concentrat asupra coproductiilor transfrontaliere europene pentru a obtine un impact
mai mare la nivel european, atat in etapa de dezvoltare, cat si in privinta productiei de programe
de televiziune si video la cerere. Astfel de coproductii cresc gradul de competitivitate, sporind
publicul din strdinatate, aducand noi surse de finantare si faicand schimb de know-how. Ponderea
coproductiilor europene transfrontaliere care beneficiaza de sprijin a crescut substantial, de la 36 %
in cadrul ECI la 84 % 1n cadrul EC2 (2021-2023), pondere semnificativ mai mare decat media
estimata a pietei pentru lucrdrile UE care nu sunt sprijinite de MEDIA (13,7 %).

In plus, filmele, serialele si jocurile sprijinite de MEDIA s-au bucurat in mod constant de apreciere
si recunoastere din partea criticilor. In perioada 2014-2023, lucririle sprijinite au primit
aproximativ 1200 de nominalizéri si 500 de premii din partea unor festivaluri si organisme
internationale de premiere prestigioase. De exemplu, lucrarile sprijinite au primit 127 de premii la
Cannes, 86 de premii la Berlinald si 73 de premii la European Film Awards. Acest lucru reflecta
valoarea culturala ridicata si pozitia internationald a operelor europene sprijinite de MEDIA.

Diversitatea culturald a fost consolidata prin masuri axate pe tarile cu capacititi audiovizuale mai
reduse, in special prin incurajarea colaborarii. Ponderea lucrarilor sprijinite care presupun
colaborari intre tarile cu capacitate audiovizuala redusa si tarile cu capacitate audiovizuala ridicata
a crescut de la mai putin de 5 % in cadrul EC1 la aproximativ 30 % in cadrul EC2 (2021-2023).
De asemenea, ponderea operelor care au beneficiat de sprijin in limbi cu mai putini vorbitori a
crescut de 1a 25 % in cadrul EC1 la 32 % in cadrul EC2 (2021-2023). Desi s-au inregistrat progrese
in ceea ce priveste extinderea participdrii tuturor statelor membre, cea mai mare parte a sprijinului
este inca acordatd unui numadr limitat de tari beneficiare.

In sens mai larg, MEDIA a mobilizat, de asemenea, investitii de capital prin furnizarea de sprijin
mixt pentru Medialnvest, care a fost introdus incepand cu 2021 in cadrul InvestEU. Aceasta noua
platformad de investitii de capital este dedicata proiectelor europene din domeniul audiovizualului
si al jocurilor video. Obiectivul Medialnvest este stimularea mai multor investitii private,
consolidand astfel competitivitatea. Tinta este de a mobiliza investitii de capital de pana la 400 de
milioane EUR 1in perioada 2022-2027. Patru acorduri de investitii au fost deja semnate in cadrul
Medialnvest, acest instrument fiind pe cale sa isi atinga tinta. Totodata, astfel se contribuie la o
completare eficace a garantiilor pentru imprumuturi (a se vedea mai jos, In cadrul evaluarii
actiunilor transsectoriale).

In general, MEDIA a contribuit la conturarea unui ecosistem european si completeaza politicile
statelor membre care se concentreaza pe dimensiunea internd. Totusi, acest efect nu poate, in sine,
sd contracareze fortele puternice ale pietei, care au efecte transformatoare asupra sectorului,
decurgand din evolutia comportamentului consumatorilor si a progreselor tehnologice.

Componenta Culturd

Componenta Cultura a servit in mod constant drept instrument de capacitare a organizatiilor SCC
din Intreaga Europa pentru a coopera dincolo de frontierele nationale, iar acest lucru se intdmpla
intr-un mod si cu privire la aspecte care nu sunt acoperite de finantare nationala. In sectoarele care
se confrunta cu provocari precum fragmentarea pietei si fragmentarea lingvistica, transformarile



digitale, ponderea ridicata a organizatiilor foarte mici, mobilitatea limitata si precaritatea muncii,
componenta Cultura oferd o platforma pentru colaborarea transfrontaliera, permitand actorilor sa
se implice in crearea in comun si in schimburi care, In general, nu sunt sprijinite la aceasta scara
la nivel national. In plus, componenta sprijini eforturile UE prin intermediul elementelor sale
transversale de incluziune sociald, egalitate de gen si durabilitate, contribuind la eforturile
diplomatice ale UE in domeniul culturii.

In cadrul EC1, au fost facilitate peste 1 200 de proiecte transnationale, creand peste 7 500 de
activitati culturale care sprijind peste 22 000 de profesionisti In ceea ce priveste internationalizarea
carierelor lor si dobandirea de experientd in alte tiri. In cadrul EC2, in perioada 2021-2023,
componenta Culturd a sprijinit 630 de proiecte, canalizdnd 294 milioane EUR cétre peste 2 000 de
organizatii din 39 de tari. Aceasta a facilitat traducerea a peste 1 500 de carti, consolidand
diversitatea lingvistica si accesul la literaturd in limbi cu mai putini vorbitori. ,,Cultura pune
Europa in miscare” a oferit unui numar de peste 3 800 de artisti emergenti oportunitdti de
mobilitate si expunere, permitandu-le sa creeze noi parteneriate internationale (adesea) durabile.
In plus, componenta a sprijinit initiative precum retele de organizatii culturale, platforme de
sprijinire a tinerelor talente artistice, orchestre si premii culturale.

Prin dezvoltarea competentelor profesionistilor din SCC, precum si gratie dovezilor colectate
conform carora 8 din 10 colabordri au continuat dupa finalizarea unui proiect, componenta
contribuie la dezvoltarea unor parteneriate durabile si a unui spatiu cultural european.

Relevanta componentei a devenit deosebit de evidenta in timpul crizelor aparute care s-au ivit in
perioada 2014-2023. Desi pandemia de COVID-19 a reprezentat o amenintare existentiald la
adresa SCC, programul a raspuns cu flexibilitate, elaborand instrumente inovatoare, cum ar fi
,,Cultura Unita”, sau adaptandu-si sprijinul financiar pentru a ajuta SCC. in mod similar, ca rispuns
la razboiul de agresiune al Rusiei impotriva Ucrainei, in cadrul componentei a fost elaboratda o
cerere de propuneri in valoare de 5 milioane EUR pentru a sprijini SCC ucrainene.

Cu toate acestea, trebuie remarcat faptul cd pand in prezent unele sectoare, precum moda si
designul, nu sunt suficient reprezentate in actiunile orizontale ale componentei.

Programul se bazeaza pe principiul excelentei, fard a dispune de un pachet bugetar predefinit
pentru fiecare tard participanti. Intr-adevar, fondurile sunt alocate in functie de calitatea proiectelor
si nu In functie de tara de origine a organizatiilor. Prin urmare, alocarea de fonduri prin intermediul
unor granturi este influentatd de mai multi factori. De exemplu, tarile cu sectoare culturale si
creative foarte dezvoltate si/sau care servesc drept centre regionale tind sd primeascd o parte mai
importantd din fonduri (cum ar fi Franta, Italia, Germania si Belgia). Cu toate acestea, In cadrul
EC2, unele tari, cum ar fi Croatia, Slovenia si Serbia, au Inceput sa joace un rol mai insemnat in
cadrul programului. Cu toate acestea, sunt incd necesare unele eforturi pentru a implica tari care
nu sunt suficient de incluse in programul ,,Europa creativa”.

Existd un decalaj persistent intre cerere si finantarea disponibild®. Pentru a aborda acest aspect, in
ultimii ani au fost efectuate ajustari pentru a spori accesibilitatea si a echilibra finantarea la scara
proiectelor; prin plafonarea numarului de proiecte, aceeasi organizatie poate face parte din aceeasi

5 Acest decalaj este deosebit de acut in cazul proiectelor de cooperare europeand, care reprezinti cea mai ampli actiune a componentei Culturd, in
cazul careia provocarea constd in numarul impresionant si aflat in crestere de abonamente. Numarul proiectelor respective a trecut de la 463
de cereri in 2021 la 831 in 2023, iar, ca urmare a stabilitatii bugetului, rata de succes a scizut de la 27 % n 2021 la 17 % in 2023. Tendinta
de suprasubscriere pentru fiecare cerere de proiecte de cooperare a continuat in anii de dupa 2023.
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cerere de propuneri; printre ajustarile mentionate anterior se numara si publicarea proiectelor de
cooperare la scara larga o data la doi ani in loc de o data pe an.

Componenta transsectoriala

Sprijinul pentru mass-media de stiri a fost lansat in 2021, iar astfel au fost finantate proiecte de
inalta calitate pentru a face fatd principalelor schimbari structurale si tehnologice si pentru a
promova independenta si pluralismul mass-mediei, precum si educatia in domeniul mass-mediei.
Veniturile din mass-media de stiri sunt in scddere brusca, pe masura ce publicitatea s-a mutat pe
platformele online globale, in timp ce Instrumentul de monitorizare a pluralismului mass-mediei®
indica riscuri pentru pluralismul mass-mediei si pentru independenta editoriala in toate statele
membre. Un numadr restrans de state membre alocd resurse financiare semnificative pentru a
sprijini siguranta jurnalistilor sau rezilienta si inovarea In canalele mass-media.

,Laboratorul pentru inovare creativd” a oferit finantare de tip seed pentru colaborarea dintre
sectorul audiovizual si alte sectoare culturale si creative. Dupa dificultatile initiale in ceea ce
priveste atragerea propunerilor relevante, acesta a adus treptat valoare addugata prin finantarea
unor proiecte multidisciplinare care abordeaza provocari comune, in special axandu-se pe un
public mai larg si pe monetizare, prin valorificarea aplicatiilor digitale, cum ar fi inteligenta
artificiald si blockchain-ul. Cu toate acestea, inovarea raméne o provocare colosald pentru SCC
din UE. Doar 30 % dintre intreprinderile din SCC din UE au adoptat o strategie de transformare
digitala, iar investitiile In IA reprezintd mai putin de 1 % din totalul acestora. Evaluarea a subliniat,
de asemenea, ca exploatarea transmedia a aceleiasi proprietiti intelectuale are un impact pozitiv
asupra popularitatii lucrarilor acoperite si asupra competitivitatii. In acest sens, sinergiile sunt mai
pronuntate intre sectorul audiovizual i alte sectoare media care utilizeaza pe scara larga drepturile
de autor (muzica si editare). Ele se confrunta, intr-o anumita masura, cu provocari i oportunitati
comune pentru competitivitate si transformarea digitald, intr-un moment in care marile platforme
din afara UE au sporit controlul asupra continutului cu care oamenii isi ocupd timpul.

In ceea ce priveste instrumentele financiare, primul Mecanism de garantare pentru sectoarele
culturale si creative (SCC GF) a avut o contributie foarte eficace. Printr-o colaborare eficace intre
Comisie si Fondul european de investitii s-a cultivat un raspuns puternic al pietei In sectoare
percepute anterior ca prezentand un risc ridicat din cauza naturii intangibile a activelor societatilor,
a dificultatilor legate de fluxul de numerar si a deficitului de date economice fiabile. Au fost
mobilizate peste 1,8 miliarde EUR sub formd de imprumuturi, ceea ce a depasit cu mult obiectivul
initial de 600 de milioane EUR. Astfel, deficitul de finantare prin indatorare, estimat la 837
milioane EUR — 2,07 miliarde EUR pe an, a scazut cu 15 % - 30 %. Sectorul audiovizual si cel
multimedia au reprezentat 44 % din imprumuturi, dar au beneficiat si alte cateva sectoare, inclusiv
muzica, artele spectacolului si jocurile video. Ulterior, SCC GF a fost integrat in InvestEU
incepand cu 2021.

Birourile ,,Europa creativa” infiintate in toate tarile participante au jucat un rol important pentru
promovarea programului si pentru sprijinirea potentialilor solicitanti, in special a
microorganizatiilor cu capacitdti limitate.

& Centre for Media Pluralism and Media Freedom (2025), Media pluralism monitor [Centrul pentru pluralism si libertate in mass-media (2025),
Instrumentul de monitorizare a pluralismului mass-mediei].



3. Eficienta administrativa

Agentia Executiva Europeana pentru Educatie si Culturd, care a implementat cea mai mare parte
a programului ,,Europa creativa”, a asigurat punerea in aplicare centralizata eficienta a cererilor de
propuneri si gestionarea granturilor. In ansamblu, costul administrativ ca procent din bugetul total
pentru programul anterior a fost cu mult sub valorile de referintd preconizate si a fost redus si mai
mult in cadrul programului actual. Acesta a scazut de la 7,74 % din bugetul total general in 2014
la 6,74 % in 2023. Costurile administrative au crescut mai putin decét bugetul operational, ceea ce
indica faptul ca s-au realizat economii In materie de eficienta.

Au fost luate o serie de masuri (sume forfetare, plafoane de cofinantare mai ridicate, acorduri
multianuale) pentru a simplifica procedurile si a reduce sarcina asociata depunerii cererilor pentru
solicitanti. Feedbackul din partea beneficiarilor sugereazd cad sarcina administrativd a scdzut in
cadrul programului actual, deoarece 73 % dintre participantii in cadrul programului EC1 au
considerat costurile ca fiind ridicate, procentul fiind redus la 66 % 1n cadrul programului EC2.

4. Perspective de viitor

Evaluarea a oferit lectii valoroase pentru conceperea si punerea in aplicare 1n viitor a finantarii la
nivelul UE pentru culturd si mass-media, rezultatele sale contribuind la evaluarea impactului
programului care va succeda programului ,,Europa creativa”, si anume AgoraEU.

Componenta MEDIA

Difuzarea filmelor, a seriilor, a documentarelor si a altor opere audiovizuale europene dincolo de
frontierele nationale ii aduce pe europeni mai aproape unii de altii prin Impartasirea unor povesti
europene de impact, consolidand 1n acelasi timp Intreprinderile europene care concureaza cu mass-
media si cu gigantii din domeniul tehnologiei de la nivel mondial. Cu toate acestea, sunt necesare
eforturi suplimentare pentru a atrage un public transfrontalier mai larg pe toate platformele, n
special generatiile mai tinere. In plus, in pofida evolutiilor semnificative in ceea ce priveste
imbunatatirea conditiilor de concurentd echitabile intre tarile MEDIA, sunt necesare eforturi
continue pentru a spori diversitatea geografica si lingvistica si pentru a extinde participarea.

MEDIA a evoluat gratie faptului ca s-a focalizat mai indeaproape pe inovare si pe colaborarea
transfrontaliera, dar si pe coproductii si pe distributia paneuropeana. Aceasta adaptabilitate este
esentiald, deoarece raspunde tendintelor pietei si noilor provocdri, cum ar fi cresterea
streamingului. Intrucét pietele mass-media sunt globale, inovatoare si dinamice, va fi important si
se continue monitorizarea tendintelor de orientare a MEDIA, astfel incét acesta sa tind pasul cu
evolutiile. In ceea ce priveste jocurile video, cererea de sprijin in acest sector dinamic si cu crestere
rapidd depaseste cu mult pachetele bugetare actuale. Desi au fost deja efectuate ajustari in cadrul
mai multor actiuni MEDIA pentru a reflecta att importanta sa economica, cat si atractivitatea sa
in randul europenilor de toate varstele, este necesara o reflectie suplimentara cu privire la cele mai
bune modalitati de consolidare a acestui sprijin in viitor.

Imbinarea finantdrii prin granturi cu instrumentele financiare a fost beneficd pentru industrie prin
faptul ca a tinut seama de diferitele nevoi, de la accesul la finantare de tip seed si cofinantare la
credite-punte si capitaluri proprii pentru Intreprinderi paneuropene ambitioase.

Industriile de continut care utilizeazd pe scara largd drepturile de proprietate intelectuala se
confruntd cu provocari comune, de exemplu pentru a atrage un public mai larg in era digitald si
pentru a raspunde evolutiei preferintelor consumatorilor (in special in ceea ce priveste tinerii nativi
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ai erei digitale). Succesul si experienta MEDIA in atragerea unui public transfrontalier mai larg
prin coproductii si distributie paneuropeand, de exemplu, sunt foarte relevante in acest sens.

Avand in vedere amploarea provocarilor, MEDIA trebuie sa fie insotita de colaborarea cu statele
membre si cu intreaga industrie audiovizuald, pentru a exploata mai bine sinergiile.

Componenta Cultura

In cadrul ambelor editii ale programului, componenta Culturi a ajutat SCC s abordeze provociri-
cheie, cum ar fi fragmentarea pietei europene pe criterii nationale si lingvistice si transformarile
care rezulta din dubla tranzitie. Cu toate acestea, unele nevoi au devenit mai acute in ultimii ani,
in timp ce au aparut altele noi, cum ar fi atacurile la adresa libertatii artistice sau ascensiunea
inteligentei artificiale. Este necesar sa se faca fatd acestor provocari Intr-un mod mai eficient, in
concordantd cu obiectivul ambitios al viitoarei ,,Busole pentru cultura pentru Europa”.

Cererea de finantare, de pana la patru ori mai mare decat actualul buget disponibil pentru actiunea
privind proiectele de cooperare, demonstreaza cererea ridicatd din partea SCC pentru aceastad
componentd. Finantarea este esentiald pentru ca componenta sa continue sa ajute SCC sa isi atinga
intregul potential si sa se gandeasca la viitor, extinzand in acelasi timp accesul la un continut
cultural divers la nivel transfrontalier.

Abordarea sectoriald a componentei a raspuns provocarilor specifice ale anumitor sectoare, in timp
ce abordarea orizontald oferda mai multd flexibilitate si o marjd de manevrd mai mare pentru
operatorii din sectoarele culturale si creative. Este importantd Tmbinarea celor doud abordari,
pentru a garanta faptul cd componenta mentine o orientare strategica puternica.

Sunt necesare eforturi suplimentare pentru a spori vizibilitatea componentei Culturd in SCC si in
tarile care nu sunt suficient de implicate in aceasta. Actiunile de informare ar putea fi imbunatatite
in continuare prin schimbul de informatii pe aceasta tema si printr-o mai buna directionare a
informatiilor cu privire la aceasta componenta catre organizatiile din astfel de sectoare si tari.

Este necesard o revizuire periodicd si o monitorizare atentd a masurilor de simplificare introduse
in EC2. In acest sens, componenta Culturd ar trebui si isi mentinid accentul pe abordarea
provocdrilor in materie de accesibilitate si sd 1si extindd in continuare raza de actiune la
organizatiile SCC care nu au experientd anterioard de lucru la nivelul UE.

De asemenea, au fost desprinse invataminte in ceea ce priveste monitorizarea periodicd, evaluarea
si disponibilitatea datelor. Comisia va pune in aplicare masuri concrete pentru a avea o abordare
mai sistematica a activitatii de colectare de date a componentei. Acestea includ o analiza
aprofundata a datelor disponibile in prezent, pentru o mai bund utilizare a acestora, fard a creste
sarcina asupra beneficiarilor. In paralel, se vor depune eforturi si se vor investi resurse suplimentare
pentru dezvoltarea in continuare a instrumentelor interne de raportare si pentru colectarea de date
de la reprezentantii SCC.

Componenta transsectoriala

Sprijinul acordat mass-mediei de stiri se ridicd la doar aproximativ 15 milioane EUR pe an, acesta
facand obiectul unei cereri puternice. De exemplu, in cadrul actiunii ,,Parteneriate pentru
jurnalism” s-au inregistrat cereri excedentare cu 700 % fatd de capacitatea de finantare existenta.
Continuarea sprijinului va fi esentiald, deoarece provocdrile din intreaga UE au continuat sa
creascad In domenii precum libertatea si pluralismul mass-mediei, viabilitatea mass-mediei si



dezinformarea, acestea avand un impact negativ asupra rezilientei societdtii si a participarii
democratice.

Viitoarele cereri de propuneri din cadrul ,,Laboratorului pentru inovare creativa” trebuie sa
continue sa perfectioneze criteriile pentru a se asigura ca proiectele finantate sunt cu adevarat
inovatoare si au o contributie la transformarea digitald pe termen lung a industriilor audiovizuale
si a altor industrii culturale si creative. In cadrul actiunii ,,Laboratoarele pentru inovare creativa”
exista, de asemenea, posibilitatea de a directiona mai bine sinergiile transsectoriale in materie de
inovare, care permit dezvoltarea si exploatarea in special a proprietatii intelectuale transsectoriale.



