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1. Indledning

Et Kreativt Europa er Den Europ@iske Unions program til stette for kultursektoren, den kreative
sektor og den audiovisuelle sektor. Denne rapport indeholder en prasentation af de vigtigste
resultater af den endelige evaluering af programmet Et Kreativt Europa for 2014-2020 (i det
folgende benzvnt "KE1") og midtvejsevalueringen af programmet Et Kreativt Europa for 2021-
2027 (1 det folgende benaevnt "KE2") 1 overensstemmelse med de relevante bestemmelser 1 de to
retsakter!. Aktionerne i begge programperioder er organiseret i tre programomrider for at
imedekomme specifikke behov: programomradet medier (audiovisuelle medier og videospil),
programomradet Kultur (alle andre kulturelle og kreative sektorer) og det tversektorielle
programomrade (herunder nyhedsmedier).

Den Europeiske Unions rolle pa kulturomrddet er underlagt naerhedsprincippet, jf. artikel 167 i
traktaten om Den Europaiske Unions funktionsmade (TEUF)?, mens EU's rolle pa medieomradet
endvidere er underlagt bestemmelserne om det indre marked (artikel 26) og konkurrenceevne
(artikel 173) 1 TEUF. Denne ramme er grundlaget for de to mal for programmet Et Kreativt Europa:
at bevare, udvikle og fremme europaisk kulturel og sproglig mangfoldighed og kulturarv og at
oge konkurrenceevnen og det ekonomiske potentiale 1 de kulturelle og kreative sektorer (i det
folgende benavnt "KKS"), navnlig i den audiovisuelle sektor.

KE2 bygger videre pa styrkerne ved KE1 og introducerer samtidig innovationer. Disse var
hovedsagelig en reaktion péa den digitale omstilling, som udger et paradigmeskift. I anerkendelse
af betydningen af KKS? og omfanget af de udfordringer, de stir over for, blev programmet tildelt
et budget pé 2,44 mia. EUR for finansieringsperioden 2021-2027, hvilket svarer til en stigning pa
66 % 1 forhold til den foregdende finansieringsperiode. Fordelingen af budgettet pd de tre
programomrader forblev forholdsvis stabil i begge finansieringsperioder: 56-58 % til
medieomrédet, 31-33 % til kulturomradet og 13-9 % til det tvaersektorielle omrade. Budgettet er
blevet gennemfort fuldt ud 1 begge programmeringsperioder, herunder under covid-19-pandemien,
hvor mange steder blev lukket ned.

Budgettet for Et Kreativt Europa er meget begraenset og svarer til 0,2 % af det nuverende EU-
budget, mens medlemsstaterne er den primare kilde til offentlig finansiering. Et Kreativt Europa
er imidlertid rettet mod aktiviteter, hvor EU's indsats kan tilfere merveerdi 1 forhold til
medlemsstaternes foranstaltninger alene. Programmet tager navnlig fat i fragmenteringen af
kultursektoren, den kreative sektor og mediesektoren langs nationale og sproglige grenser. Det er
endvidere utilstreekkeligt med finansiering pa nationalt plan alene for at kunne stette den
overordnede konkurrenceevne og mangfoldighed i EU's medie-, audiovisuelle og andre kulturelle
og kreative sektorer. Et Kreativt Europa stetter navnlig tvarnationalt samarbejde og udbredelse af
indhold i hele EU gennem paneuropaiske aktiviteter sdsom samarbejder, samproduktioner og
netvaerk og udnytter dermed vardien af nationale kulturelle aktiver pa tvars af nationale granser.

! Et Kreativt Europa blev oprettet i 2013 ved Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) nr. 1295/2013,
der integrerer Kulturprogrammet, Mediaprogrammet for 2007 og Media Mundus-programmet i ét enkelt
finansieringsinstrument. I 2021 blev der oprettet et nyt Et Kreativt Europa-program for perioden 2021-2027
(Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) 2021/818).

2 KONSOLIDERET UDGAVE AF TRAKTATEN OM DEN EUROPAISKE UNIONS FUNKTIONSMADE.

8 @kosystemet for de kulturelle og kreative industrier spiller en central rolle som et af de 14 centrale industrielle
gkosystemer, der blev identificeret efter vedtagelsen af "En ny industristrategi for Europa"-meddelelsen i
2020, COM(2020) 102 final, Bruxelles, den 10.3.2020.
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Denne tilgang fremmer ogsa den lige adgang til medier og kulturelt indhold for personer, der bor
1 EU.

Den brede deltagelse af medlemmer af Den Europaiske Frihandelssammenslutning, som er
medlemmer af Det Europeiske Qkonomiske Samarbejdsomride, kandidatlande og potentielle
kandidatlande samt lande under den europaiske naboskabspolitik udger et vaerdifuldt aktiv for
programmet og styrker dets relevans og udbredelse. Programmet bidrager til EU's indsats for
kulturelt diplomati ved at skabe handgribelige forbindelser med disse lande. For lande pa vej mod
EU-tiltreedelse er deres deltagelse i Et Kreativt Europa et positivt aspekt i lyset af kapitel 26 i
gaeldende fellesskabsret om uddannelse, kultur og medier. For sd vidt angar den audiovisuelle
sektor, er tredjelandes tilpasning til direktivet om audiovisuelle medietjenester en
forhandsbetingelse for deltagelsen i Mediaprogrammet og de tversektorielle programomréder og
fungerer saledes som et incitament til at fremskynde lovgivningsmaessig konvergens.

2. Resultater og udfordringer

Programomrédet medier

Mediaprogrammet har med succes bidraget til at beskytte den kulturelle mangfoldighed og styrke
konkurrenceevnen. Gennem tre artier har Mediaprogrammets kerneopgave veret klar: at bringe
europxiske film og serier af hej kvalitet ud til folk i1 hele Europa. Aktionerne under
Mediaprogrammet er saledes integreret i hele den audiovisuelle industris veerdikede og bidrager
til at opbygge et modstandsdygtigt og europzisk ekosystem. Dette er s& meget desto vigtigere 1
betragtning af den harde konkurrence, som EU's audiovisuelle sektor star over for fra globale
akterer, herunder ikke blot store Hollywood-studier, men 1 stigende grad ogsd de sterste
teknologivirksomheder 1 verden.

Mediaprogrammet har navnlig styrket den graenseoverskridende udbredelse af europ@iske film og
serier 1 en sektor, der er betydeligt fragmenteret langs nationale graenser. Evalueringen viste, at EU-
film og -serier, der modtog stette inden for rammerne af Mediaprogrammet?, i gennemsnit kunne ses af tv-
, biograf- og video on demand-publikum i henholdsvis 9,5, 6,6 og 3,2 flere EU-lande sammenlignet med
tilsvarende EU-veerker, der ikke modtog Media-stette. Det anslas, at EU-film og -serier, der modtog
Media-stotte, alene under det tidligere program tiltrak mindst 241 millioner flere biografgengere
1 EU-lande uden for deres hjemland sammenlignet med film og serier, der ikke modtog Media-
stotte.

Mediaprogrammets stotte til europaiske biografer er endnu et succesfuldt initiativ til fremme af
den tvaernationale udbredelse af europaiske film og serier. Mellem 2014 og 2023 ggede Europa
Cinemas-netvaerket sin geografiske dekning med 32 % og kunne tzlle over 750 kommuner.
Nesten 40 % af alle billetter solgte netverket 1 2023 til ikkenationale europaiske film i EU, hvilket
viser en betydelig EU-mervaerdi.

Media-finansieringen har ogsa styrket produktionen og den endelige udgivelse af audiovisuelle
varker af hgj kvalitet. Den har navnlig stettet film og tv-serier 1 deres afgerende udviklingsfase.
Andelen af stottede titler, der i sidste ende udgives, anslés til 29 % af alle film og serier, der har

4 Herunder KE1-aktioner: udvikling-slate, udvikling-animation, udvikling-dokumentarfilm, udvikling-fiktion,
stette til tv-programmer med europaiske audiovisuelle verker, statte til internationale samproduktionsfonde,
automatisk udbredelse, selektiv udbredelse, salgsagenter og KE2-aktioner: udvikling-slate, udvikling-mini-
slate, samudvikling, tv- og onlineindhold, europzisk udbredelse, europaiske salgsagenter, film i beveegelse.
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modtaget stotte til udvikling 1 evalueringsperioden, hvilket tilsyneladende ligger over
markedsgennemsnittet. Dette tyder pa finansieringens positive effekt. En tredjedel af de videospil,
der blev udviklet med hjelp fra Media-finansiering, blev i sidste ende kommercialiseret, hvilket
er et tegn pa succes i en yderst konkurrencedygtig og dynamisk sektor.

Mediaprogrammet har fokuseret pa europeiske graenseoverskridende samproduktioner for at opna
storre gennemslagskraft pa europeisk plan — bade i udviklingsfasen og i produktionen af
programmer til tv og video-on-demand. Sadanne samproduktioner styrker konkurrenceevnen ved
at oge det udenlandske publikum, tiltreekke nye finansieringskilder og dele knowhow. Andelen af
stottede greenseoverskridende europ@iske samproduktioner er steget markant fra 36 % under KE1
til 84 % under KE2 (2021-2023), hvilket er vaesentligt hojere end det anslaede markedsgennemsnit
for EU-varker, der ikke stottes af Mediaprogrammet (13,7 %).

Desuden har Media-stettede film, serier og spil konsekvent veret genstand for kritikerros og
anerkendelse. I perioden 2014-2023 modtog de stettede varker omkring 1 200 nomineringer og
500 priser fra prestigefyldte internationale festivaler og prisuddelingsorganer. De stottede vaerker
har eksempelvis modtaget 127 priser i Cannes, 86 priser pa Berlinalen og 73 priser ved European
Film Awards. Dette afspejler den heje kulturelle vaerdi og internationale status for de europaiske
varker, der stottes inden for rammerne af Mediaprogrammet.

Den kulturelle mangfoldighed er blevet styrket gennem foranstaltninger, der retter sig mod lande
med lavere audiovisuel kapacitet, navnlig ved at fremme samarbejde. Andelen af stottede verker,
der omfatter samarbejde mellem lande med lav kapacitet og lande med hej kapacitet, er steget fra
mindre end 5 % under KEI til omkring 30 % under KE2 (2021-2023). Andelen af stottede verker
pa mindre udbredte sprog steg ogsé fra 25 % under KEI til 32 % under KE2 (2021-2023). Selv
om der er gjort fremskridt med at udvide deltagelsen af alle medlemsstater, er stotten stadig
koncentreret om et begranset antal modtagerlande.

Mere generelt har Mediaprogrammet ogsa mobiliseret egenkapitalinvesteringer ved at yde blandet
stotte til Medialnvest, som blev indfert fra 2021 under InvestEU. Denne nye
egenkapitalinvesteringsplatform er mélrettet europaiske audiovisuelle og spilprojekter. Formélet
med Medialnvest er at stimulere flere private investeringer og dermed styrke konkurrenceevnen.
Malet er mellem 2022 og 2027 at mobilisere op til 400 mio. EUR i egenkapitalinvesteringer. Der
er allerede indgéet fire investeringsaftaler under Medialnvest, og ordningen er godt pa vej til at na
sit mal. Dette er ogsé et effektivt supplement til l&negarantier (se nedenfor under vurderingen af
de tvaersektorielle aktioner).

Samlet set har Mediaprogrammet bidraget til at skabe et europaisk ekosystem og supplerer
medlemsstaternes politikker, som har et nationalt fokus. Denne virkning kan imidlertid ikke 1 sig
selv modvirke de sterke markedskrafter, som @ndrer sektoren og opstar som folge af @ndret
forbrugeradfaerd og teknologiske fremskridt.

Programomradet Kultur

Programomrédet Kultur har konstant fungeret som et redskab til at styrke KKS-organisationer 1
hele Europa til at samarbejde pd tvers af nationale granser pa en méde og inden for emner, der
ikke er dekket af national finansiering. I sektorer, der star over for udfordringer sdsom
markedsfragmentering og sproglig fragmentering, digital omstilling, en hej andel af meget smé
organisationer, begraenset mobilitet og usikre ansettelsesforhold, udger programomradet Kultur
en platform for grenseoverskridende samarbejde, der gor det muligt for akterer at deltage i feelles



udvikling og udvekslinger, som generelt ikke stottes 1 dette omfang péd nationalt plan. Desuden
stotter programomradet EU's indsats gennem sine tvaergdende elementer for social inklusion og
ligestilling mellem kennene, baredygtighed og bidrager til EU's diplomatiske bestrebelser pa
kulturomradet.

Inden for rammerne af KE1 blev der pa dette programomrade faciliteret over 1 200 tvarnationale
projekter, hvilket har mundet ud i over 7 500 kulturelle aktiviteter, der har stettet mere end 22 000
fagfolk 1 at internationalisere deres karrierer og opna erfaring i andre lande. Inden for rammerne
af KE2 stottede programomradet kultur fra 2021 til 2023 630 projekter og kanaliserede 294 mio.
EUR ud til over 2 000 organisationer i 39 lande. Omradet faciliterede oversattelsen af mere end
1 500 beger til styrkelse af den sproglige mangfoldighed og adgangen til litteratur fra mindre
udbredte sprog. Culture Moves Europe gav over 3 800 nye kunstnere adgang til mobilitet og
eksponering, hvilket gjorde det muligt for dem at opbygge nye (ofte) baeredygtige internationale
partnerskaber. Derudover har programomradet stettet initiativer sdsom netvaerk af kulturelle
organisationer, platforme til stotte for unge kunstneriske talenter, orkestre og kulturpriser.

Gennem udvikling af ferdigheder hos KKS-fagfolk samt dokumentation for, at otte ud af ti
samarbejder fortsatte efter afslutningen af et projekt, bidrager programomradet til at udvikle varige
partnerskaber og et europaisk kulturelt rum.

Programomrédets relevans blev serlig tydelig under de kriser, der praegede perioden 2014-2023.
Covid-19 udgjorde en eksistentiel trussel mod KKS, men programmet reagerede fleksibelt ved at
udforme innovative instrumenter sdsom Culture Unite eller ved at tilpasse sin finansielle stotte for
at hjelpe KKS. P4 samme made blev der under programomradet som reaktion pa den russiske
angrebskrig mod Ukraine udviklet en indkaldelse pa 5 mio. EUR til stette for ukrainske KKS.

Det skal dog bemerkes, at nogle sektorer sdsom mode og design stadig ikke er tilstraekkeligt
reprasenteret i programomradets horisontale aktioner.

Programmet bygger pa princippet om ekspertise uden en pd forhand fastsat budgetramme pr.
deltagerland. Midlerne tildeles pa grundlag af projekternes kvalitet og ikke afhaengigt af
organisationernes oprindelsesland. Der er saledes flere faktorer, der pavirker tildelingen af midler
gennem tilskud. F.eks. modtager lande med starkt etablerede kulturelle og kreative sektorer,
og/eller som fungerer som regionale knudepunkter, en sterre andel af midlerne (f.eks. Frankrig,
Italien, Tyskland og Belgien). Under KE2 er nogle lande som Kroatien, Slovenien og Serbien
imidlertid begyndt at spille en mere fremtraedende rolle 1 programmet. Der er dog stadig behov for
en vis indsats for at nd ud til lande, der ikke i tilstraekkelig grad deltager i Et Kreativt Europa.

Der forekommer en vedvarende kloft mellem eftersporgsel og tilgengelig finansiering®. For at
athjelpe dette er der 1 de seneste ar foretaget justeringer for at oge tilgengeligheden og sikre en
balance i finansieringen pé tvers af projekternes omfang. Dette er sket ved at begraense antallet af
projekter, som den samme organisation kan deltage 1 under samme indkaldelse, samt ved at
offentliggare store samarbejdsprojekter hvert andet ar i stedet for hvert &r.

Det tvarsektorielle programomrade

5 Denne klgft er sarligt udtalt i de europaiske samarbejdsprojekter, som er den stgrste aktion under
programomradet. Aktionen oplever en massiv og stigende overtegning. Antallet af indsendelser steg fra 463 i
2021 til 831 i 2023, og pa grund af et uendret budget faldt succesraten fra 27 % i 2021 til 17 % i 2023.
Tendensen med overtegning ved hver indkaldelse af forslag til samarbejdsprojekter fortsatte i arene efter 2023.
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12021 blev der introduceret en stotte til nyhedsmedier, og der er finansieret projekter af hgj kvalitet
for at imedegd centrale strukturelle og teknologiske @ndringer samt fremme mediernes
uathangighed samt mediepluralisme og mediekendskab. Indtegterne inden for nyhedsmedier
falder markant, da reklamerne er flyttet til globale onlineplatforme, mens Media Pluralism
Monitor® viser risici med hensyn til mediepluralisme og redaktionel uafthaengighed pa tvaers af
medlemsstaterne. Kun f& medlemsstater afsatter betydelige finansielle ressourcer til at stotte
journalisters sikkerhed eller medievirksomheders modstandsdygtighed og innovation.

Creative Innovation Lab har ydet startfinansiering til samarbejdet mellem audiovisuelle og andre
kulturelle og kreative sektorer. Efter indledende vanskeligheder med at tiltrekke relevante forslag
har samarbejdet gradvist tilfert mervaerdi ved at finansiere tvaerfaglige projekter, der tackler felles
udfordringer, navnlig ved at na ud til et bredere publikum og skabe indtaegter ved at udnytte digitale
applikationer sdsom kunstig intelligens og blockchain. P4 trods af dette er innovation fortsat en
stor udfordring for EU's KKS. Kun 30 % af EU's KKS-virksomheder har vedtaget en strategi for
digital omstilling, og investeringer i kunstig intelligens udger mindre end 1 % af deres samlede
investeringer. Evalueringen pépegede ogsa, at transmedia-udnyttelse af den samme intellektuelle
ejendomsret har en positiv indvirkning pa de omfattede vaerkers popularitet og pa
konkurrenceevnen. I den forbindelse er synergierne mellem den audiovisuelle sektor og andre
ophavsretsintensive mediesektorer (musik og forlagsvirksomhed) mere udtalte. De stér til en vis
grad over for felles udfordringer og muligheder med hensyn til konkurrenceevne og digital
omstilling pa et tidspunkt, hvor store platforme uden for EU har eget kontrollen over, hvilket
indhold folk bruger deres tid pa.

Hvad angér finansielle instrumenter ydede den ferste Garantifacilitet for kulturelle og kreative
sektorer et meget effektivt bidrag. Gennem et effektivt samarbejde mellem Kommissionen og Den
Europaiske Investeringsfond blev der udviklet en steerk markedsreaktion 1 sektorer, der tidligere
blev opfattet som hejrisikosektorer pd grund af virksomhedernes immaterielle aktiver,
likviditetsproblemer og mangel pé palidelige ekonomiske data. Der blev mobiliseret over 1,8 mia.
EUR 1 1an, hvilket langt oversteg det oprindelige mél pa 600 mio. EUR. Det reducerede sdledes
kleften i lanefinansiering, der anslas til at ligge mellem 837 mio. EUR og 2,07 mia. EUR om é&ret,
med 15-30 %. Den audiovisuelle sektor og multimediesektoren tegnede sig for 44 % af lanene,
men flere andre sektorer, herunder musik, scenekunst og videospil, fik ogsd glaede af
lanefinansieringen. Garantifaciliteten for kulturelle og kreative sektorer blev efterfolgende
integreret 1 InvestEU fra 2021.

Kontorerne for Et Kreativt Europa i alle deltagende lande har spillet en afgerende rolle for at
fremme programmet og steotte potentielle ansogere, navnlig mikroorganisationer med begranset
kapacitet.

3. Administrativ effektivitet

Det Europ@iske Forvaltningsorgan for Uddannelse og Kultur, som gennemforte storstedelen af
programmet Et Kreativt Europa, sergede for en effektiv centraliseret gennemforelse af indkaldelser
og tilskudsforvaltning. Samlet set 14 administrationsomkostningerne som en andel af det samlede
budget for det foregdende program et godt stykke under de forventede benchmarks og er blevet
yderligere reduceret under det nuverende program. De faldt fra 7,74 % af det samlede budget i

6 Center for Mediepluralisme og Mediefrihed (2025), observatoriet for mediepluralisme.
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2014 til 6,74 % 1 2023. Administrationsomkostningerne er steget mindre end driftsbudgettet,
hvilket tyder p4, at der er opndet effektivitetsbesparelser.

Der blev truffet en reekke foranstaltninger (faste beleb, hgjere medfinansieringslofter, flerarige
aftaler) for at forenkle procedurerne og reducere anseggningsbyrden for ansegerne.
Tilbagemeldinger fra stottemodtagerne tyder pd, at den administrative byrde faldt under det
nuvarende program, idet andelen af deltagere fra KE1, der ansa ansegningsomkostningerne for at
veere heje, faldt fra 73 % til 66 % under KE2.

4. Et blik pa fremtiden

Evalueringen har givet verdifulde erfaringer med hensyn til udformningen og gennemforelsen af
EU-finansiering til kultur og medier fremover, og resultaterne heraf indgar i konsekvensanalysen
af efterfolgerprogrammet til Et Kreativt Europa, nemlig AgoraEU.

Programomrédet medier

Udbredelsen af europaiske film, serier, dokumentarfilm og andre audiovisuelle varker pa tvaers
af nationale granser bringer europaerne tettere sammen ved at dele steerke europaiske historier,
samtidig med at det styrker europ@iske virksomheder, der konkurrerer med globale medie- og
teknologigiganter. Der er dog fortsat behov for en yderligere indsats for at tiltreekke et bredere
grenseoverskridende publikum pa alle platforme, navnlig de yngre generationer. Desuden er der
—pa trods af betydelige fremskridt med at forbedre de lige vilkar mellem Mediaprogrammets lande
— fortsat behov for en lebende indsats for at ege den geografiske og sproglige mangfoldighed og
udbygge deltagelsen.

Programmet har udviklet sig gennem et skerpet fokus pa innovation og graenseoverskridende
samarbejde, herunder samproduktioner og paneuropzisk udbredelse. Denne tilpasningsevne er
afgorende som en reaktion pd markedstendenser og nye udfordringer sidsom stigningen pa
streamingomréadet. Da mediemarkederne er globale, innovative og dynamiske, vil det vere vigtigt
fortsat at overvdge tendenser for at styre Mediaprogrammet, s& det holder trit med udviklingen.
Hvad angér videospil, overstiger efterspergslen efter stotte i denne dynamiske og hurtigt voksende
sektor 1 hej grad de nuvarende budgetrammer. Selv om der allerede er foretaget justeringer 1 flere
Media-aktioner for at afspejle bade dens ekonomiske betydning og tiltraekningskraft blandt
europeere i alle aldre, er der behov for yderligere overvejelser om, hvordan denne stotte bedst kan
styrkes 1 fremtiden.

Kombinationen af tilskudsfinansiering og finansielle instrumenter har tjent branchen godt ved at
imodekomme forskellige behov — fra adgang til startfinansiering og samfinansiering til
overgangsldn og egenkapital for ambitiese paneurop@iske virksomheder.

IP-intensive indholdsindustrier stir over for faelles udfordringer, f.eks. med hensyn til at tiltreekke
et bredere publikum i den digitale tidsalder og imedekomme @ndrede forbrugerpraferencer (iseer
nar det geelder digitalt indfedte unge). Mediaprogrammets succes og erfaring med at nd ud til et
bredere publikum pé tvaers af grenser gennem f.eks. samproduktioner og paneuropisk udbredelse
er meget relevant 1 denne sammenhang.

I betragtning af udfordringernes omfang skal programmet ledsages af samarbejde med
medlemsstaterne og hele den audiovisuelle industri for bedre at udnytte synergierne.

Programomradet Kultur




Under begge programperioder har programomradet kultur hjulpet KKS med at tackle centrale
udfordringer sdsom fragmenteringen af det europaiske marked langs de nationale og sproglige
grenser og de forandringer, der folger af den dobbelte omstilling. I de seneste dr er nogle behov
dog blevet mere akutte, mens nye er opstaet, f.eks. angrebet pd den kunstneriske frihed eller
fremkomsten af kunstig intelligens. Der er behov for at reagere bedre pa disse behov i
overensstemmelse med ambitionerne i det kommende Kulturkompas for Europa.

Eftersporgslen efter finansiering, som er op til fire gange storre end det nuvaerende tilgengelige
budget for samarbejdsprojekter, viser KKS' store -eftersporgsel efter programomradet.
Finansieringen er afgerende, for at programomradet fortsat kan hjelpe KKS med at udfolde deres
fulde potentiale og positionere sig for fremtiden, samtidig med at adgangen til en mangfoldighed
af kulturelt indhold udvides pa tvars af grenser.

Programomradets sektorspecifikke tilgang tog fat pa specifikke udfordringer i visse sektorer, mens
den horisontale tilgang sikrer de kulturelle og kreative akterer en sterre fleksibilitet og et storre
raderum. Det er vigtigt at bevare en kombination af begge for at sikre, at programomradet bevarer
et staerkt politisk fokus.

Der er behov for en yderligere indsats for at gge synligheden af programomradet Kultur inden for
KKS samt i lande, der ikke deltager tilstreekkeligt pd omrédet. Udbredelsen kan yderligere
forbedres ved at dele og malrette information om programomradet bedre til organisationer i
saddanne sektorer og lande.

Der er behov for en regelmassig gennemgang og tet overviagning af de
forenklingsforanstaltninger, der er indfert 1 KE2. I den forbindelse ber programomradet Kultur
fastholde sit fokus pa at tackle tilgengelighedsudfordringer og fortsette med at udvide sin
raekkevidde til KKS-organisationer, der ikke har tidligere erfaring med at arbejde pd EU-plan.

Der er ogsé draget flere erfaringer med hensyn til regelmessig overvigning, evaluering og
datatilgeengelighed. Kommissionen gennemforer konkrete foranstaltninger for at udvikle en mere
systematisk tilgang til dataindsamlingen under dette programomrade. Disse omfatter en grundig
analyse af de data, der 1 gjeblikket er tilgeengelige, med henblik péd en bedre udnyttelse af dem
uden at gge byrden for stattemodtagerne. Sidelobende hermed vil der blive gjort en indsats og afsat
yderligere ressourcer til at videreudvikle interne rapporteringsvarktejer og indsamle data fra KKS-
reprasentanter.

Det tvaersektorielle programomrade

Stetten til nyhedsmedier belgber sig kun til ca. 15 mio. EUR om aret, men der er stor eftersporgsel
efter stotten. Initiativet Journalism Partnerships er eksempelvis blevet overtegnet med 700 %.
Fremadrettet vil stotte veere afgerende, da udfordringerne i hele EU fortsat er blevet udbygget pa
omrader som mediefrihed og -pluralisme, mediernes levedygtighed og desinformation, hvilket har
en negativ indvirkning pa samfundets modstandsdygtighed og den demokratiske deltagelse.

I forbindelse med fremtidige indkaldelser inden for rammerne af Creative Innovation Lab skal
kriterierne fortsat finjusteres for at sikre, at de finansierede projekter reelt er innovative og bidrager
til den langsigtede digitale omstilling af den audiovisuelle industri samt andre kulturelle og
kreative industrier. Under Creative Innovation Labs-samarbejdet er der endvidere mulighed for
bedre at malrette tvaersektorielle innovationssynergier, som is@r muligger udvikling og udnyttelse
af tveersektoriel intellektuel ejendomsret.



