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KOMMISSION

ENTSCHEIDUNG DER KOMMISSION
vom 10. Juli 1985

betreffend ein Verfahren nach Artikel 85 des EWG-Vertrags
(IV/29.420 - Grundig EG-Vertriebsbindung)

(Nur der deutsche Text ist verbindlich)

(85/404/EWG)

DIE KOMMISSION DER EUROPAISCHEN
GEMEINSCHAFTEN -

gestiitzt auf den Vertrag zur Griindung der Europiischen
Wirtschaftsgemeinschaft,

gestiitzt auf die Verordnung Nr. 17 des Rates vom 6. Februar
1962, erste Durchfithrungsverordnung zu den Artikeln 85
und 86 des Vertrages (), zuletzt geindert durch die Akte
iiber den Beitritt Griechenlands, insbesondere auf die Artikel
6 und 8,

im Hinblick auf die von der Grundig AG am 29. Mirz 1977
eingereichte Anmeldung der Grundig EG-Vertriebsbindung
fiir Fachgrofs- und Facheinzelhindler,

im Hinblick auf die Veroffentlichung des wesentlichen
Inhalts der Anmeldung gemifd Artikel 19 Absatz 3 der
Verordnung Nr. 17 (2),

nach Anhorung des Beratenden Ausschusses fiir Kartell- und
Monopolfragen,

in Erwigung nachstehender Griinde:

I. SACHVERHALT

A. Vertriebsstruktur und Marktstellung von Grundig

Die Firma Grundig AG (nachfolgend ,,Grundig®) mit Sitz in
Fiirth, Bundesrepublik Deutschland, hat am 29. Marz 1977
bei der Kommission eine Vertriebsbindung fiir den Vertrieb
ihrer Erzeugnisse der Unterhaltungselektronik im Gemeinsa-
men Markt angemeldet und mit Wirkung vom 1. April 1977
eingefiihrt.

() ABL Nr. 13 vom 21. 2. 1962, S. 204/62.
(2) ABL Nr. C 276 vom 16. 10. 1984, S. 2.

Grundig vertreibt ihre Fernseh-, Video-, und Hi-Fi-Gerite
samt Zubehoér in der Bundesrepublik Deutschland iiber
Fachgrof$- und Facheinzelhindler, in den anderen Mitglied-
staaten tiber Alleinvertriebshindler, die zum Teil Tochterge-
sellschaften von Grundig sind und ihrerseits Fachgrof$- oder
-einzelhindler beliefern. Insgesamt gehéren in der Gemein-
schaft etwa 28 000 Hindler dem Grundig-Vertriebsnetz an.
Grundig spricht keine Preisempfehlungen fiir den Verkauf
ihrer Erzeugnisse aus. '

Grundig gehort mit einem Umsatz von anndhernd 2,8
Milliarden DM im Geschiftsjahr 1983/84 zu den bedeuten-
den Herstellern von Erzeugnissen der Unterhaltungselektro-
nik in Europa. Thre Marktanteile belaufen sich bei den
wichtigsten Umsatztragern, Farbfernsehgeriten und Video-
recordern, in der Gemeinschaft auf 10,6 % bzw. 6,0%. In
einzelnen Mitgliedstaaten werden von Grundig hohere
Marktanteile erzielt. Sie erreichen bei Farbfernsehgeriten
19,5 % in der Bundesrepublik Deutschland, 12,4 % in Italien
und 9,6 % in Frankreich. Bei Videorecordern entfallen auf
Grundig in diesen Mitgliedstaaten 16,5%, 5,5% und
3,3%. :

Die industrielle Fiihrung der Grundig liegt seit dem 1. April
1984 bei der Firma Philips-Gloeilampenfabrieken, Eindho-
ven, Niederlande (nachfolgend, ,Philips“ genannt), die
bereits seit 1979 eine Beteiligung von 24,5 % an der Grundig
hielt. '

B. Das Grundig-Vertriebssystem

Die von Grundig mit Wirkung vom 1. April 1977 eingefiihrte
Vertriebsbindung orientierte sich inhaltlich an den Prinzi-
pien, welche die Kommission in ihrer Entscheidung 75/
159/EWG bezuglich des Vertriebssystems der Firma

SABA (3) aufgestellt hatte. Im Zuge der teilweisen Anderung

(3) ABlL. Nr. L 28 vom 3. 2. 1976, S. 19.
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der Verwaltungspraxis der Kommission gegeniiber selekti-
ven Vertriebssystemen auf dem Sektor der Unterhaltungs-
elektronik, wie sie in der zweiten Entscheidung der Kommis-
sion tiber das Vertriebssystem der Firma SABA — Entschei-
dung 83/672/EWG ('), nachfolgend als ,SABA II* bezeich-
net — ihren Ausdruck gefunden hat, hat auch Grundig ihre
Vertriebsbindungsvertrige den neuen Anforderungen ange-
pafst.

Der Vertrieb der Grundig-Erzeugnisse in der Gemeinschaft
wird danach heute durch

— die Grundig EG-Vertriebsbindung fiir den GrofShandel

und

— die Grundig EG-Vertriebsbindung fiir den Einzelhan-
del ~

geregelt.

Diese Vertriage sehen folgendes vor:

1. a) Nach der Grundig EG-Vertriebsbindung fiir den
Grofshandel erkennt Grundig alle Grofshindler als
" Grundig-Fachgrofthandler an, die u. a.

— eine Grofshandlung betreiben, die auf den Ver-
kauf von Erzeugnissen der Unterhaltungselektro-
nik spezialisiert ist, oder eine hierauf spezialisier-
te Fachabteilung unterhalten, die einer speziali-
sierten GrofShandlung entspricht, und die

— geschultes Personal mit technischen Kenntnissen
und einen qualifizierten AufSendienst fiir die

sachgemifle Beratung der Kunden unterhalten
und die

— die organisatorischen und vermoégensmifligen
Voraussetzungen bieten, um nach Moglichkeit
das gesamte Grundig-Programm zu fithren und
auf Lager zu nehmen und die fristgerechte Belie-
ferung ihrer Abnehmer sicherzustellen, und

— die die Grundig EG-Vertriebsbindung unter-
zeichnet haben.

Falls Grundig iiber einen Anerkennungsantrag nicht
innerhalb von vier Wochen entschieden hat, gilt der
betreffende Handler als Grundig-Fachgrof$handler.
Grundig verpflichtet sich, unverziiglich einen Ver-
triebsbindungsvertrag mit diesem zu unterzeichnen
-und ihn in die Grundig-Fachhindlerliste aufzuneh-
men.

- b) Grundig-Fachgrofshiandler sind u. a. verpflichtet,

— innerhalb des Gemeinsamen Marktes als Wieder-
verkdufer nur anerkannte Grundig-Handler zu
beliefern und sich gegebenenfalls vor Lieferung
bei dem von Grundig eingesetzten Treuhdnder zu
vergewissern, ob der Wiederverkiufer zum Ver-

" trieb von Grundig-Erzeugnissen autorisiert ist,

— Grundig-Erzeugnisse nur dann an Endverbrau-
cher zu verauflern, wenn diese einen Gewerbebe-
trieb unterhalten .und die Ware fiir eigene

(1) ABL Nr. L 376 vom 31. 12. 1983, S. 41.
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gewerbliche Zwecke des Betriebs beziehen und
dies durch Unterzeichnung eines Zusatzreverses
in objektiv nachpriifbarer Weise belegen,

— zum Zwecke einer liickenlosen Nummernkon-
trolle iiber den Verkauf jedes Grundig-Erzeug-
nisses Buch zu fithren und die Daten mindestens
3 Jahre aufzubewahren,

— Grundig bei der Aufrechterhaltung der Ver-
triebsbindung und bei der Verfolgung von Ver-
stoflen gegen das Vertriebsbindungssystem zu
unterstutzen.

Grundig-FachgrofShiandler sind berechtigt, Fach-
handler, die die Qualifikationsmerkmale der Grun-

dig EG-Vertriebsbindung fiir den Einzelhandel erful-
len, zu Grundig-Facheinzelhindlern zu ernennen.

Grundig-FachgrofShandler sind berechtigt, im Ge-
meinsamen Markt alle anerkannten Grundig-Hand-
ler zu beliefern bzw. von ihnen zu beziehen sowie
ihre Wiederverkaufspreise frei zu bilden.

Grundig verpflichtet sich u. a., die Liickenlosigkeit
der Grundig EG-Vertriebsbindung zu gewihrleisten
und die Gesamtliste aller anerkannten Grundig-
Hindler in ihrer jeweils neuesten Fassung einem
Treuhidnder zu iiberlassen, der zur Beantwortung
von Anfragen iiber die Zugehorigkeit von Wiederver-
kaufern zum Grundig-Vertriebssystem verpflichtet
1St.

Sofern ein Grundig-FachgrofShiandler die Anerken-
nungskriterien nicht oder nicht mehr erfillt, kann
Grundig den Vertriebsbindungsvertrag mit schriftli-
cher Begriindung fristlos kiindigen. Verstofst er in
einer das Grundig EG-Vertriebssystem gefihrden-
den Weise gegen die Bestimmungen des Vertriebs-
bindungsvertrags, so kann Grundig eine befristete,
oder bei wiederholtem Verstoff unbefristete Liefer-
sperre unter gleichzeitiger fristloser Kiindigung aus-
sprechen. Im Falle eines VerstofSes gegen die Wett-
bewerbsgesetze hat Grundig diese Sanktionsmog-
lichkeiten nur dann, wenn der Verstof§ unbestritten
oder gerichtlich festgestellt ist. Zu einer ordentlichen
Kiindigung ist Grundig nur bei Aufgabe des Grundig
EG-Vertriebssystems berechtigt.

Nach der Grundig EG-Vertriebsbindung fir den
Einzelhandel hat ein Einzelhiandler u. a. folgende
Qualifikationsmerkmale zu erfilllen, um zum
Grundig-Facheinzelhidndler ernannt werden zu kén-
nen. Er muf$

— ein Einzelhandelsfachgeschift unterhalten, wel-
ches auf den Verkauf von Erzeugnissen der
Unterhaltungselektronik spezialisiert ist, oder

— eine Fachabteilung speziell fiir den Verkauf von
Erzeugnissen der Unterhaltungselektronik einge-
richtet haben, die mit dem Betrieb eines auf
Unterhaltungselektronik spezialisierten Fachge-
schafts vergleichbar ist, '



— Grundig-Erzeugnisse vorfithren und reprisenta-
tiv ausstellen, und zwar in Verkaufsraumen, die
in ihrem Erscheinungsbild dem Ansehen der
Marke Grundig gerecht werden. Fachabteilun-
gen missen von den sonstigen Abteilungen
getrennt sein,

— geschultes Verkaufspersonal mit technischen
Kenntnissen fiir die sachgemifSe Beratung der
Kunden beschiftigen,

— das Grundig-Verkaufsprogramm so vollstindig,
“wie es fir die GrofSe des Fachgeschifts oder der
Fachabteilung angemessen ist, prasentieren,

— ein angemessenes Lager fiir einen reprasentativen
Querschnitt aus dem jeweiligen Grundig-Ver-
kaufsprogramm unterhalten, wobei sich die
Angemessenheit nach der Groéfle des Unterneh-
mens, seiner lokalen Bedeutung und seiner
Absatzmoglichkeiten bestimmt, und nicht vor-
handene Grundig-Erzeugnisse bei Kundenbestel-
lung unverziglich beschaffen,

— die sach- und fristgerechte Durchfiihrung aller
anfallenden Garantie- und Kundendienstleistun-
gen sicherstellen, sei es in eigener Werkstatt, sei
es durch eine aufgrund stindigen Vertragsver-
hiltnisses verbundene Vertragswerkstatt,

— die Grundig EG-Vertriebsbindung fiir den Ein-
zelhandel unterschrieben haben.

Dem Einzelhandler ist es untersagt, durch Werbung
und Geschiftsgebaren Zweifel an seiner ausschlief3-
lichen Zugehorigkeit zur Einzelhandelsstufe auf-
kommen zu lassen. Es ist ihm ferner nicht gestattet,
im Zusammenhang mit dem Vertrieb von Grundig-
Erzeugnissen in Ankiindigungen und Werbeaussa-
gen in irrefiihrender Weise auf Verkiufe zu Abhol-,
Selbstbedienungs- oder Mitnahmepreisen hinzuwei-
sen sowie Grundig-Erzeugnisse im Versandhandel zu
vertreiben.

Grundig wird alle Facheinzelhindler als Grundig-
Facheinzelhiandler anerkennen, die die Qualifika-
tionsmerkmale erfiillen. Dariiber hinaus sind Grun-
dig-FachgrofShindler berechtigt, Facheinzelhindler
zum Vertrieb mit Grundig-Erzeugnissen zuzulassen.
Soweit bei Grundig ein Antrag auf Anerkennung
gestellt wird, gilt der betreffende Handler als Grun-
dig-Facheinzelhandler, falls iber den Antrag nicht
innerhalb von vier Wochen entschieden wurde.
Grundig verpflichtet sich fiir diesen Fall, den Ver-
triebsbindungsvertrag mit dem Einzelhandler unver-
ziiglich zu unterzeichnen und ihn in die Grundig
Fachhindler-Liste aufzunehmen.

Im Hinblick darauf, daf§ die Vertriebsbindung fiir
den gesamten Gemeinsamen Markt gilt, hat sich
Grundig das Recht vorbehalten, von einzelnen Qua-
lifikationsmerkmalen entsprechend den jeweiligen
Landesgegebenheiten abzusehen. Dies gilt jedoch
nicht fir die Anforderungen an die Fachhandels-
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eigenschaft des Handlers, den Betrieb eines offenen
Ladengeschifts, die repriasentative Ausstellung der
Grundig-Erzeugnisse, die Beschaftigung geschulten
Verkaufspersonals und die Durchfihrung der
Garantie- und Kundendienstleistungen.

¢) Grundig-Facheinzelhandler sind u. a. verpflichtet,

— Grundig-Erzeugnisse innerhalb des Gemeinsa-
men Marktes nur an solche Wiederverkaufer zu
liefern, die anerkannte Grundig-Fachhindler
sind und sich gegebenenfalls vor einer Lieferung
durch Rickfrage beim Treuhinder iiber diesen
Umstand zu vergewissern,

— bei einer Veriuflerung an Wiederverkaufer zum
Zwecke einer liickenlosen Nummernkontrolle
tiber den Verkauf jedes Grundig-Erzeugnisses
Buch zu fiihren, die Daten mindestens 3 Jahre
aufzubewahren und Grundig entsprechend Aus-
kunft zu erteilen, wenn eine Kontrolle des Ver-
triebsweges aus technischen Griinden oder wegen
des begriindeten Verdachts einer Verletzung der
EG-Vertriebsbindung notwendig erscheint.

Die Grundig-EG-Vertriebsbindung erwihnt aus-
driicklich das Recht der Grundig-Facheinzelhiandler,
im Gemeinsamen Markt alle anerkannten Grundig-
Handler zu beliefern bzw. von ihnen zu beziehen
sowie ihre Wiederverkaufspreise frei zu bilden.

d) Die Verpflichtungen Grundigs zur Gewihrleistung
der Luckenlosigkeit des Vertriebssystems und zur
Einsetzung eines Treuhinders sowie die Vorausset-
zungen fiir die ordentliche und fristlose Kiindigung
entsprechen den fur die FachgrofShandler getroffe-
nen Regelungen (unter I B 1 Buchstaben e) und

f)).

C. Die Verbreitung selektiver Vertriebssysteme fiir
Erzeugnisse der Unterhaltungselektronik

Selektive Vertriebssysteme fiir Erzeugnisse der Unterhal-
tungselektronik sind in den einzelnen Mitgliedstaaten der
Gemeinschaft unterschiedlich verbreitet. Sie sind vor allem in
der Bundesrepublik Deutschland ein traditionell haufig
verwendetes Vertriebsinstrument. In anderen Mitgliedstaa-
ten ist ihre Verbreitung deutlich geringer. Jedenfalls operie-
ren in allen Mitgliedstaaten zahlreiche Hersteller, die ihre
Erzeugnisse ohne Vertriebsbindungen absetzen. Zumeist
entfillt auf diese der iiberwiegende Anteil am Umsatz mit den
betreffenden Waren. Aber auch die Vertriebssysteme derje-
nigen Hersteller, die den Zugang zu ihrem Vertriebsnetz von
der Erfillung bestimmter Kriterien abhingig machen, weisen
zum Teil deutliche Unterschiede auf. Mehrere der bei der
Kommission angemeldeten Vertriebssysteme sind nur natio-
naler Art und erstrecken sich nicht auf die gesamte Gemein-
schaft. Einige Vertriebsvertrige beinhalten lediglich eine
einfache Fachhandelsbindung, die Artikel 85 Absatz 1 nicht
unterfallt. Schlieflich ist zu beriicksichtigen, dafd mehrere der
vertriebsbindenden Hersteller kein umfassendes Sortiment
an Geraten der Unterhaltungselektronik anbieten, sondern
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lediglich auf einzelnen Teilmarkten vertreten sind. Insgesamt
hat sich die Zahl der bei der Kommission angemeldeten
selektiven  Vertriebsbindungssysteme seit dem Erlaf§
des Urteils des Gerichtshofs in der Rechtssache 26/76 —
Metro — (') vom 25. 10. 1977 nicht erhoht.

D. Bemerkungen Dritter

Auf die Veroffentlichung des wesentlichen Inhalts der ange-
meldeten Vertrage sind der Kommission vier Stellungnah-
men von seiten betroffener Dritter zugegangen. Dabei wurde
insbesondere geltend gemacht, das Grundig Vertriebssystem
fihre, zusammen mit dhnlichen Vertriebssystemen anderer
Hersteller, zu einem tatsichlichen Ausschluff des
Nicht-Fachhandels und zu einer Beschrankung des Wettbe-
werbs zwischen den Grundig-Héandlern vor allem im preisli-
chen Bereich und dariiber hinaus zu einer Erstarrung des
Preisgefiiges im Handel. Zweifel wurde gedufSert, ob die
anerkannten Fachhindler in der Praxis die von der Vertriebs-
bindung geforderten Beratungs- und Serviceleistungen tat-
sachlich erbringen. Unabhingig davon seien Kundendienst-
leistungen angesichts der inzwischen erheblich geringeren
Reparaturanfilligkeit der Erzeugnisse der Unterhaltungs-
elektronik auch nicht mehr als fiir einen sachgerechten
Vertrieb erforderlich anzusehen. In einer der Stellungnah-
men wurde das fur Einzelhindler geltende Zulassungskrite-
rium beziiglich der Beschaffenheit der Verkaufsraume und
der reprisentativen Ausstellung der Grundig-Erzeugnisse als
zu vage kritisiert.

II. RECHTLICHE BEURTEILUNG

A. Artikel 85 Absatz 1

1. Die das Grundig-Vertriebssystem bildenden Vertrige
mit Grofl- und Einzelhindlern, die den Absatz der
Grundig-Erzeugnisse innerhalb der Gemeinschaft re-
geln, stellen im wesentlichen einfache Fachhandelsbin-
dungen dar, die als solche Artikel 85 Absatz 1 nicht
unterfallen. Sie enthalten nur wenige Klauseln, die
Wettbewerbsbeschrankungen innerhalb des Gemeinsa-
men Marktes bezwecken und bewirken und geeignet
sind, den Handel zwischen Mitgliedstaaten zu beein-
trichtigen und daher einer Freistellung nach Artikel 85
Absatz 3 bedurfen.

2. Soweit die Grundig EG-Vertriebsbindungsvertrige
lediglich fachliche Voraussetzungen fir den Zugang zum
Vertrieb aufstellen, die ohne Diskriminierung angewen-
det werden, das Anerkennungsverfahren regeln und
unselbstindige Kontrollpflichten enthalten, fallen sie
noch nicht in den Verbotsbereich des Artikels 85
Absatz 1. Dies gilt insbesondere fiir folgende Vertrags-
bestandteile:

a) Die Anforderungen an die fachliche Qualifikation
der Grundig-Hindler, die Fachkenntnisse ihres Ver-
kaufspersonals, die Erbringung von Kundendienst-

(1) Slg. 1977, S. 1875 f.
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leistungen und die Beschaffenheit der Verkaufsrau-
me gehen nicht Gber die Notwendigkeiten eines auf
Qualitiatsanforderungen basierenden selektiven Ver-
triebssystems fiir die technisch anspruchsvollen
Erzeugnisse der Unterhaltungselektronik hinaus.
Der diesen Industriezweig kennzeichnende hohe
Innovationsgrad fithrt nicht nur zur regelmafligen
Entwicklung vollig neuartiger Erzeugnisse, sondern
auch zu einer stindigen Erweiterung der Anwen-
dungsmoglichkeiten herkommlicher Gerite. Uber-
dies zeichnet sich eine zunehmende Anniherung der
Bereiche Unterhaltungselektronik, Datenvermitt-
lung und Datenverarbeitung ab mit der Folge, daff
beispielsweise Fernsehgerite tber ihre bisherige
Funktion hinaus Verwendung finden als Heimtermi-
nal fiir den Anschlufs zahlreicher peripherer Gerite.
Fachliche Anforderungen an die Befihigung der
Hindler zur Erbringung von Beratungs- und Kun-
dendienstleistungen sind daher nach wie vor erfor-
derlich. Daran vermag auch die verringerte Repara-
turanfilligkeit der Erzeugnisse der Unterhaltungs-
elektronik nichts zu indern. Abgesehen davon, daf§
Garantie- und Reparaturleistungen nur einen Teilbe-

reich des umfassenden Serviceangebots der Fach-

handler darstellen, muf§ auch fiir die fachgerechte
Behebung von Defekten — selbst wenn sie seltener
vorkommen sollten — Vorsorge getroffen werden.

Als erforderlich ist auch die Verpflichtung der
Handler anzusehen, Grundig-Erzeugnisse in geeig-
neten Verkaufsraumen vorzufiihren und reprasenta-
tiv aufzustellen. Grundig hat ein berechtigtes Inter-
esse daran sicherzustellen, dafl ihre hochwertigen
Erzeugnisse dem Endverbraucher in einem angemes-
senen Rahmen prisentiert werden. Die Umschrei-
bung dieser Verpflichtung muf§ dabei zwangslaufig
einen generalisierenden Charakter haben, der einen
gewissen Beurteilungsspielraum einrdumt. Die Ge-
fahr einer diskriminierenden Anwendung dieses Kri-
teriums durch Grundig ist indessen gering, da zum
einen auch Fachgrofshiandler zur Anerkennung von
Einzelhindlern und damit zur Prifung dieses Zulas-
sungskriteriums berechtigt sind und zum anderen die
betroffenen Einzelhindler die Moglichkeit haben,
die Ablehnung der Zulassung durch Grundig gericht-
lich tiberpriifen zu lassen.

Das Verbot, fiir Grundig-Erzeugnisse mit ,,Abhol-,
Selbstbedienungs- und Mitnahmepreisen“ zu wer-
ben, rechtfertigt sich daraus, daf§ nach der Grun-
dig-Vertriebsbindung alle Héandler zur Erbringung
bestimmter Beratungs- und Kundendienstleistungen
verpflichtet sind. Dies hat zur Folge, dafl es den
Hindlern nicht gestattet ist, eine Geschaftspolitik zu
betreiben, die diese Leistungen nicht grundsitzlich
mit umfaflt. Wenn ein Handler aber Grundig-Er-

“zeugnisse zu ,Mitnahmepreisen® oder dergleichen

bewirbt oder anbietet, so legt er damit den Verbrau-
chern von sich aus einen Verzicht auf die genannten
Kundendienstleistungen nahe. Der vertragliche Aus-
schluf$ eines solchen Geschiftsgebahrens ist demzu-
folge durch die qualitativen Zulassungsvorausset-
zungen gedeckt. Andererseits ist die Gefahr eines
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generellen Abweichens von einer auf die Erbringung
der betreffenden Kundendienstleistungen ausgerich-
teten Geschaftspolitik dann nicht zu befirchten,
wenn der Handler auf ausdriicklichen Wunsch des
Kunden bestimmte Kundendienstleistungen nicht
erbringt. In einem solchen Fall ist der Handler durch
die Grundig-Vertriebsbindung nicht gehindert, dem
Kunden einen Preisnachlafs fiir seine ersparten Auf-
wendungen zu gewihren.

Das Verbot, Grundig-Erzeugnisse im Versandhandel
zu vertreiben, ist ebenfalls durch die Verpflichtung
zur Beratung der Kunden und zur Prasentation der
Waren gedeckt. Dies schliefSst jedoch die Verwendung
von Geriten auf Wunsch des Kunden im Einzelfall
nicht aus. '

Mit der Aufstellung qualitativer Anforderungen ver-
folgt Grundig legitimerweise das Ziel sicherzustel-
len, dafl ihre Erzeugnisse nur von fachlich hinrei-
chend befihigten Wiederverkiaufern vertrieben wer-
den. Die Uberpriifung der Handler vor — und wenn
notig auch nach — der Anerkennung soll gewahrlei-
sten, dafd alle Hindler den Anforderungen auch
tatsachlich entsprechen. Angesichts der Vielzahl der
dem Grundig-Vertriebsnetz angeh6renden Hiandler
133t es sich nicht ausschliefSen, daf im Einzelfall
Hindler nicht in dem erforderlichen Mafs ihren
Verpflichtungen nachkommen. Diese Moglichkeit
kann indessen nicht das Recht von Grundig beein-
triachtigen, ein auf Qualititsanforderungen basieren-
des Vertriebskonzept zu verfolgen.

Die von den anerkannten Hindlern im Falle eines
Verkaufs an Wiederverkaufer einzuhaltenden Kon-
trollpflichten weisen ebensowenig wie die den Grofs-
handlern auferlegte Verpflichtung, Grundig bei der
Aufrechterhaltung der Vertriebsbindung zu unter-
stlitzen, einen eigenstandigen wettbewerbsbeschran-
kenden Charakter auf. Das Recht zur Ausiibung der
Nummernkontrolle durch Grundig ist ausdricklich
auf begriindete Fille des Vertragsbruchs des betref-
fenden Grundig-Hiandlers oder eines Dritten be-
grenzt. Die vorgeschriebene Feststellung, ob der zu
beliefernde Hiandler (noch) als Grundig-Handler
gelistet ist, kann durch Nachfrage bei Grundig oder
bei dem von ihr eingesetzten Treuhdnder erfolgen.
Eine wettbewerbswidrige Anwendung dieser Ver-
tragsklauseln kann daher ausgeschlossen werden.

Das fir GrofShindler geltende Verbot der Beliefe-
rung privater Endverbraucher unterfillt nicht Arti-
kel 85 Absatz 1, da es die Aufgabentrennung
zwischen Grofs- und Einzelhandel absichern und
Wettbewerbsverfalschungen verhindern soll (vgl.

das Metro-Urteil des Gerichtshofs, Erwigungs-
grund 28).

Ferner sind die Bestimmungen hinsichlich des Ver-
fahrens der Anerkennung und des Ausschlusses von
Handlern nicht geeignet, spiirbare Wettbewerbs-
beschrankungen herbeizufithren, da Grundig den
Grundsitzen Rechnung getragen hat, welche die
Kommission in ihrer SABA-II-Entscheidung aufge-
stellt hat (unter II A 6 Buchstaben b) und ¢)):
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aa) Grundig wird tber jeden Anerkennungsantrag
innerhalb von vier Wochen entscheiden,

bb) anerkannte GrofShindler sind daneben berech-
tigt, geeignete Einzelhandler zu Grundig-Fach-
einzelhéndlerq zu ernennen,

cc) eine ordentliche Kiindigung ist nur noch far das
gesamte Vertriebsbindungssystem vorgesehen,

dd) Kindigung aus wichtigem Grund und/oder
Liefersperre sind im Falle eines Verstofles gegen
die Wettbewerbsgesetze nur moglich, wenn der
diesbeziigliche Vorwurf vom Hindler nicht
bestritten wird oder gerichtlich festgestellt ist.

3. Vertriebsbindungsvertriage sind jedoch anders zu beur-

teilen, wenn sie Verpflichtungen der beteiligten Unter-
nehmen und Zulassungskriterien enthalten, die die oben
aufgezeigten Grenzen iiberschreiten. Sie unterfallen dann
Artikel 85 Absatz 1, konnen jedoch gegebenenfalls nach
Artikel 85 Absatz 3 freigestellt werden.

Aus den Grundig EG-Vertriebsbindungsvertrigen fir
den Einzelhandel und fiir den GrofShandel folgt, dafS sich
Grundig dahin bindet, keine Héndler zu beliefern, die
nicht dem Vertriebssystem angehéren. Den ,,Grundig-
Handlern® ist es ihrerseits untersagt, Handler zu belie-
fern, die nicht von Grundig oder einem anerkannten
Grofthandler zugelassen worden sind.

Diese Verpflichtungen stellen im vorliegenden Fall Wett-
bewerbsbeschrinkungen dar, denn der Zugang zum
Grundig-Vertriebssystem steht ausschliefSlich solchen
Haindlern offen, die nicht nur allgemeine fachliche
Voraussetzungen erfiillen, sondern dariiber hinaus bereit
sind, besondere vertriebsfordernde. Maffnahmen zu
ergreifen und besondere Absatzleistungen zu erbrin-
gen.

Grundig-Facheinzelhindler miissen das Grundig-Ver-
kaufsprogramm so vollstindig wie es fir die Grofle des
Fachgeschifts oder der Fachabteilung angemessen ist
ausstellen und einen repriasentativen Querschnitt aus
dem jeweiligen Grundig-Verkaufsprogramm auf Lager
halten.

Grundig-Fachgrofhindler miissen so organisiert und
vermOgensmafig strukturiert sein, dafd sie nach Moglich-
keit das gesamte Grundig-Verkaufsprogramm fiithren
und auf Lager nehmen.

Diese Verpflichtungen gehen iiber das zur Sicherstellung
eines sachgerechten Vertriebs erforderliche Maf§ hinaus
und stellen ihrerseits Wettbewerbsbeschrinkungen dar,
denn sie fithren bei den anerkannten Hindlern zu
Beschriankungen ihrer autonomen Geschiftspolitik.

Das gemeinschaftliche Grundig EG-Vertriebssystem,
das die vorstehend aufgefithrten Wettbewerbsbeschrin-
kungen enthilt, ist schon seinem Wesen nach geeignet,
den zwischenstaatlichen Handel zu beeintrichtigen. An
der Spurbarkeit dieser Beeintrichtigung kann angesichts
der Marktanteile, die Grundig in einzelnen Mitgliedstaa-
ten erreicht, kein Zweifel bestehen.
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B. Artikel 85 Absatz 3

Die das Grundig EG-Vertriebssystem bildenden Vertrage
erfillen die Voraussetzungen des Artikels 85 Absatz 3.

1. Die den Grofs- und Einzelhandlern auferlegten absatz-
fordernden Verpflichtungen tragen zusammen mit den
Fachhandelskriterien zu einer Verbesserung der Waren-
verteilung der betreffenden Erzeugnisse bei, denn sie
stellen sicher, daff Grundig-Gerite nur von Hiandlern
vertrieben werden, die die Kundschaft fachlich beraten
und nach dem Kauf die zur Aufstellung, Inbetriebnahme
und Instandhaltung der Gerite erforderlichen Dienste
leisten und sich iiberdies fiir den Absatz dieses Herstellers
einsetzen. Grundig kann sich damit auf ein Netz fachlich
geschulter Handler stiitzen, die gewihrleisten, daf§ ihr
Verkaufsprogramm dem Verbraucher in angemessener
Breite prasentiert und fur ihn vorritig gehalten wird.
Dieser Umstand ist geeignet, den Absatz von Grundig-
Erzeugnissen rationeller und wirksamer zu gestalten.
Dadurch wird der Wettbewerb zwischen Grundig und
anderen Marken gefordert, ohne daf§ der Wettbewerb
zwischen Grundig-Hindlern beeintrachtigt wird.

2. Die hieraus entstehenden Vorteile, insbesondere die
Sicherstellung eines leistungsfahigen Kundendienstes,
das verbreiterte Warenangebot der Grof$- und Einzel-
hiandler und ihre verbesserte Lieferbereitschaft kommen
den Verbrauchern unmittelbar zugute.

Grundig-Hiandler sind aufgrund ihrer fachlichen Quali-
fikation befdhigt, die Verbraucher sowohl allgemein
tiber die technische Entwicklung im Bereich der Unter-
haltungselektronik zu unterrichten und ihnen dabei
insbesondere die Funktionsweise neuartiger Produkte
und den erweiterten Anwendungsbereich herkémmli-
cher Gerite zu erliutern, als auch die spezifischen
Unterschiede der verschiedenen Fabrikate darzulegen.
Werbebroschiiren der Hersteller, aber auch Berichte in
Fach- oder Verbraucherzeitschriften sind nur bedingt
geeignet, ein Beratungsgesprach zwischen Fachhandler
und Kunden zu ersetzen und dies auch nur fiir einen
technisch besonders aufgeschlossenen, relativ kleinen
Teil der Verbraucherschaft. Dariiber hinaus kann sich
der Verbraucher bei einem Grundig-Hindler einen
umfassenden Uberblick zumindest iiber die wesentlichen
Teile des Grundig-Sortiments verschaffen und damit
rechnen, ein Grundig-Gerit sofort oder innerhalb kiirze-
ster Frist geliefert zu bekommen. SchlieSlich kann der
Verbraucher im Falle eines Erwerbs sicher sein, dafS der
Haindler ihn in fachmannischer Weise in die Bedienung
des jeweiligen Gerites einweist und es, soweit erforder-
lich, bei ihm in der Wohnung installiert und einstellt,
sowie wihrend und nach Ablauf der Garantiezeit die
erforderlichen Reparatur- und Kundendienstleistungen
erbringt.

Diese Vorteile kommen den Verbrauchern zugute, ohne
dafS sie hierfir ein splirbar hoheres Preisniveau in Kauf
nehmen miifSten, denn der Preiswettbewerb ist in diesem
Sektor gerade auch zwischen Fachhindlern unverindert

heftig (vgl. Nr. 4).

Soweit das Grundig-Vertriebssystem wettbewerbsbe-
schrinkende Verpflichtungen enthilt, sind sie fur die
Verwirklichung der vorgenannten Vorteile unerlifSlich.
Dies gilt sowohl fiir das Verbot, nicht anerkannte
Haindler mit Grundig-Ware zu beliefern, als auch fiir die
absatzférdernden Verpflichtungen; ohne diese Vertrags-
bestandteile kénnten die Vorteile bei der Warenvertei-
lung und deren giinstige Auswirkungen auf die Verbrau-
cher nicht erreicht werden. Dabei ist zu beriicksichtigen,
daf$ es fiir die Frage der Unerlafflichkeit nicht darauf
ankommt, ob die betreffenden Erzeugnisse iberhaupt
nicht anders vertrieben werden kénnen, sondern ledig-
lich darauf, ob das im Rahmen von Artikel 85 Absatz 3
positiv bewertete vertriebspolitische Konzept des betref-
fenden Herstellers die fraglichen Wettbewerbsbeschrin-
kungen erfordert. Von Bedeutung ist in diesem Zusam-
menhang schliefflich auch, daf§ das Verfahren der Zulas-
sung und des Ausschlusses von Hindlern seit der
SABA-II-Entscheidung Anderungen erfahren hat, die zu
einer Objektivierung derartiger Entscheidungen fiihren
und dem Hersteller keine Handhabe bieten, die Ver-
triebsbindung zu wettbewerbswidrigen Zwecken zu mif3-
brauchen. |

Schliefllich eroéffnen die dem Grundig-Vertriebssystem
zugrunde liegenden Vertriage den beteiligten Unterneh-
men keine Méglichkeiten, fiir einen wesentlichen Teil
der betreffenden Waren den Wettbewerb auszuschal-
ten.

a) Die Beschrinkungen, welche die Grundig-Vertriebs-
bindung enthalt, betreffen das Verhaltnis zwischen
Grundig und ihren Absatzmittlern. Sie haben keine
spiirbaren Auswirkungen auf das Wettbewerbsver-
hiltnis zwischen Grundig und anderen Herstellern
von Unterhaltungselektronik. Insbesondere werden
die Handler durch die Vertriebsbindung nicht gehin-
dert, gleichzeitig den Absatz der Waren konkurrie-
render Hersteller zu betreiben oder zu fordern.

b) Auch auf der Handelsstufe wird der Wettbewerb
durch die Grundig-Vertriebsbindung nicht ausge-
schlossen.

Dies gewihrleistet bereits die inhaltliche Ausgestal-
tung der Vertriebsverbindung:

Das Anerkennungsverfahren stellt in seiner jetzigen
Form sicher, daf§ alle die Voraussetzungen erfiillen-
den Hindler zum Vertrieb zugelassen werden.
Sowohl auf der GrofShandels- als auch auf der
Einzelhandelsebene kénnen die Grundig-Héndler
innerhalb der gesamten Gemeinschaft untereinander
in Wettbewerb treten. Sie sind in ihrer Preisbildung
frei und haben das Recht, die jeweils giinstigste
Bezugsmoglichkeit zu nutzen, da Lieferungen zwi-
schen Hindlern innerhalb des  Grundig-
Vertriebsnetzes uneingeschrinkt zulassig sind.

Dariber hinaus hat Grundig weder im Gemeinsamen
Markt insgesamt noch in einem wesentlichen Teil
desselben eine Position inne, die es ihr erméglichen
wiirde, den Wettbewerb auf der Handelsstufe auszu-
schalten.
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Selbst auf dem einzigen Teilmarkt, auf dem Grundig
einen hoheren Anteil erlangt, dem Markt fiir Farb-
fernsehgerite in der Bundesrepublik Deutschland
(Marktanteil: 19,5 %), steht Grundig in einem wirk-
samen Wettbewerb mit den Unternehmen der
Thomson-Brandt-Gruppe  (Telefunken, SABA,
Nordmende), auf die ein Marktanteil von etwa 23 %
entfillt, sowie mit anderen bedeutenden Unterneh-
men und kann daher mit Hilfe seiner Vertriebsbin-
dung keinen entscheidenden Einfluf$ auf den Wett-
bewerb im Handel nehmen. An dieser Einschitzung
wirde sich angesichts der Wettbewerbslage auch
dann nichts dndern, wenn man die Anteile von
Grundig und Philips an diesem Teilmarkt aufgrund
des Zusammenschlusses der beiden Unternehmen
addierte (ca. 33,5%). Auch gemeinsam sind diese
Hersteller nicht in der Lage, einen Ausschluf des
Wettbewerbs beim Vertrieb von Farbfernsehgeriten
in der Bundesrepublik herbeizufiithren. Uberdies
konnte die Gefahr einer Verschlechterung der Wett-
bewerbsstrukturen im Handel in dem hier erérterten
Zusammenhang nur dann entstehen, wenn Grundig
und Philips eine einheitliche, zumindest aber sehr
dhnliche Vertriebspolitik verfolgten. Dies ist jedoch
nicht der Fall, da Philips in keinem Mitgliedstaat eine
Vertriebsbindung praktiziert.

Schliefilich ist eine andere Beurteilung auch nicht bei
Berticksichtigung des Vorhandenseins ahnlicher
Vertriebsbindungssysteme anderer Hersteller ange-
zeigt, wobei ohnehin nur die Situation in der Bun-
desrepublik eine entsprechende Priifung nahelegt.
Abgesehen davon, daf$ diese Systeme voneinander in
nicht unerheblicher Weise abweichen (EG-weite und
nationale Vertriebsbindungen, von Artikel 85
Absatz 1 nicht erfafSte einfache Fachhandelsbindun-
gen und solche mit vertriebsfordernden Verpflich-
tungen, einstufiger und zweistufiger Vertrieb),
haben sie weder zu einer Erstarrung des Preisgefiiges,
noch zu einem tatsiachlichen Ausschluf§ bestimmter
Vertriebsformen gefiihrt.

aa) Obwohl der Gerichtshof in seiner Rechtspre-
chung (Urteil ,Metro“, Erwigungsgrund 21
und Urteil in der Rechtssache 107/82 vom
25.10. 1983 ,Selektives Vertriebssystem*, Er-
wigungsgrund 42 (1)) davon ausgeht, dafS bei
selektiven Vertriebssystemen wegen ihrer Beto-
nung der Serviceleistungen das Schwergewicht
nicht auf dem Preiswettbewerb liegt, und dessen
Dampfung im Interesse der Férderung des Wett-
bewerbs in anderen Bereichen hinnimmt, konn-
te die Kommission iiber Jahre hinweg feststellen,
daf§ gerade in dem Mitgliedstaat der Gemein-
schaft, in dem derartige Systeme eine weite
Verbreitung gefunden haben, allgemein starker
Preiswettbewerb auf der Einzelhandelsebene,
insbesondere aber auch zwischen Grundig-
Handlern besteht. Dies gilt gleichermaflen fiir
die verschiedenen Produktbereiche, wobei hiu-
fig selbst bei vollig neuartigen Produkten schon
kurz nach der Markteinfithrung erhebliche wett-

(') Slg. 1983, S. 3151 ff.
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bewerbsbedingte Preisreduzierungen zu beob-
achten sind. Generell sind die Preise fiir Erzeug-
nisse der Unterhaltungselektronik trotz techni-
scher Verbesserungen in sehr viel geringerem
Mafle angestiegen als die allgemeinen Lebens-
haltungskosten. So sind heute Farbfernsehgeri-
te trotz ihrer besseren Ausstattung real gesehen
um etwa die Hailfte billiger als 1968.

bb) Die Kommission konnte ebenfalls nicht feststel-
len, dafl durch die selektiven Vertriebssysteme
im Bereich der Unterhaltungselektronik be-
stimmte Vertriebsformen wie Verbraucher-
mirkte und Selbstbedienungsgrofs- und -einzel-
hiandler vom Absatz dieser Erzeugnisse grund-
satzlich ausgeschlossen werden. Selbstbedie-
nungshindler werden — wie jeder andere inter-
essierte Handler — durch die Grundig-Ver-
triebsbindung naturgemifd insoweit vom Ver-
trieb ausgeschlossen, als sie nicht bereit sind, die
Zulassungsvoraussetzungen zu erfiillen, wobei
diese iberwiegend einen qualitativen Charakter
haben und demnach nicht Artikel 85 Absatz 1
unterfallen wenn sie ohne Diskriminierung
angewendet werden. Soweit diese Vertriebsfor-
men sich jedoch den Bedingungen der Vertriebs-
bindung anpassen, haben sie Zugang zu Grun-
dig-Erzeugnissen. Tatsiachlich gehéren auch
mehrere Unternehmen, die ihre Waren tiberwie-
gend nach dem Selbstbedienungsprinzip verkau-
fen, aber beziiglich der Erzeugnisse der Unter-
haltungselektronik Fachabteilungen mit spezia-
lisiertem Personal eingerichtet haben, dem
Grundig-Vertriebsnetz an.

Unabhingig von dieser fiir alle interessierten
Hindler bestehenden Moglichkeit, selbst die
Voraussetzungen fiir ihre Aufnahme in das
Vertriebsnetz eines seinen Absatz durch eine
Vertriebsbindung regelnden Herstellers zu
schaffen, praktizieren gemeinschaftsweit nur
eine Minderheit von Herstellern und auch in der
Bundesrepublik nicht alle bedeutenden Herstel-
ler eine Vertriebsbindung. Uberdies kénnen
Selbstbedienungshandler, die sich — beispiels-
weise durch Parallelimporte — Waren eines
Herstellers beschaffen, der lediglich eine natio-
nale Vertriebsbindung praktiziert, von diesem
in der Bundesrepublik rechtlich nicht gehindert
werden, seine Erzeugnisse zu vertreiben.

Ein tatsichlicher Ausschluf$ der oben genannten
Vertriebsformen vom Absatz der Erzeugnisse
der Unterhaltungselektronik ist danach weder in
der Gemeinschaft insgesamt noch in einem
wesentlichen Teil derselben gegeben.

C. Artikel 6 und Artikel 8 der Verordnung Nr. 17

Grundig hat die EG-Vertriebsbindungen fiir den Grof8- und
Einzelhandel am 29. Mirz 1977 bei der Kommission
angemeldet. Die angemeldeten Vertrige entsprachen in allen
wesentlichen Punkten der damaligen Praxis der Kommission
und der Rechtsprechung des Gerichtshofs. Im Laufe des
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Verfahrens hat die Kommission unter dem Eindruck zahlrei-
cher Ermittlungen in dem betroffenen Industriezweig ihre
Beurteilung einzelner, in den Vertriebsbindungsvertrigen
regelmiflig enthaltener Bestimmungen iiber das Verfahren
bei der Zulassung und dem Ausschluf§ von Hindlern modi-
fiziert. Hinsichtlich der Fachhandelsvoraussetzungen und
der Vertriebsforderverpflichtungen, die den materiellen Kern
der Vertriebsbindungen darstellen, dnderte sich die Auffas-
sung der Kommission nicht.

Nachdem die Kommission Grundig iiber die Neubewertung
einzelner Teile der Zulassungs- und Ausschlufregelungen
unterrichtet hatte, hat Grundig eine entsprechende Anpas-
sung der Vertrige vorgenommen. Es erscheint daher ange-
messen, die Erklirung nach Artikel 85 Absatz 3 EWG-Ver-
trag gemaf Artikel 6 der Verordnung Nr. 17 vom 29. Mirz
1977 an wirksam werden zu lassen. Bis zu dem Zeitpunkt, da
die Kommission Grundig ihre geinderte Auffassung mitteilte
und ihr Gelegenheit zur Vertragsanpassung gab, kann fiir die
rechtliche Beurteilung der Grundig EG-Vertriebsbindung auf
die urspriingliche Verwaltungspraxis der Kommission abge-
stellt werden. Es ist nimlich nicht nur festzustellen, daf$ die
Grundig EG-Vertriebsbindung in ihrer alten Form die sei-
nerzeit von der Kommission aufgestellten und vom Gerichts-
hof bestatigten Freistellungsvoraussetzungen erfiillte, sori-
dern daff auch die von der Kommission vorgenommenen
Ermittlungen beziiglich der Struktur des Preiswettbewerbs
und der praktischen Handhabung der Vertriebsbindung
durch Grundig zu keinen Ergebnissen gefiihrt haben, welche
die Freistellbarkeit der Vertriebsbindung hitten in Frage
stellen kénnen. Mit der Anderung ihrer Verwaltungspraxis
im Hinblick auf das Verfahren der Zulassung und des
Ausschlusses von Hiandlern verfolgt die Kommission das
Ziel, die diskriminierungsfreie Anwendung der Vertriebsbin-
dungen zukiinftig von vornherein in verstirktem Mafe
sicherzustellen. Die neue Rechtsauffassung beansprucht kei-
ne Geltung fir in der Vergangenheit liegende Sachverhalte,
da insoweit — wie im Falle Grundig geschehen — tatsachli-
che Feststellungen iber die Handhabung der Vertriebsbin-
dung moglich sind. Die geinderten Grundsitze kommen
daher erst von dem oben genannten Zeitpunkt der Unter-
richtung Grundigs an zum Tragen.

Die Grundig-Vertriebsbindung, die in ihrem materiellen
Kern von Anfang an der insoweit unveridnderten Verwal-
tungspraxis der Kommission entsprach, ist daher sowohl in
der angepafSten, als auch in ihrer urspriinglich praktizierten
Form vom Tage der Anmeldung an freistellbar.

Unter Beriicksichtigung der seit der Anmeldung bereits
verstrichenen Zeit ist es angezeigt, die Geltungsdauer dieser
Entscheidung nach Artikel 8 Absatz 1 der Verordnung
Nr. 17 bis zum 28. Mirz 1989 festzusetzen. Die Kommission
ist damit in der Lage, nach relativ kurzer Zeit die Auswir-
kungen des Grundig-Vertriebssystems auf den Wettbewerb
erneut zu uberpriifen.

Die Entscheidung ist mit Auflagen zu verbinden, um der
Kommission die Nachprifung zu ermoglichen, ob Grundig
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bei Zulassung oder Ausschlufl eines Grofthindlers oder
Einzelhindlers in diskriminierender Weise vorgeht. Grundig
muf$ der Kommission daher jahrlich Berichte iiber die Fille
vorlegen, in denen sie einem Grof8- oder Einzelhindler die
Zulassung verweigert oder entzogen oder Liefersperren:
verhingt oder in denen sie Einsicht in die Unterlagen eines
»Grundig-Héndlers“ {iber die Nummernkontrolle verlangt
hat. Die Entscheidung beruht insoweit auf Artikel 8 Absatz 1
der Verordnung Nr. 17 -

HAT FOLGENDE ENTSCHEIDUNG ERLASSEN -

Artikel 1

Artikel 85 Absatz 1 des EWG-Vertrags wird gemifS
Artikel 85 Absatz 3 fiir nicht anwendbar erklirt auf

— die Grundig EG-Vertriebsbindung fiir den GrofShandel

und

— die Grundig EG-Vertriebsbindung fiir den Einzelhan-
del. :

Diese Freistellung gilt vom 29. Mirz 1977 bis zum 28. Mirz -
1989. ‘

Artikel 2

Dem Unternehmen Grundig AG wird aufgegeben, jahrlich,
und zwar erstmals zum 31. Dezember 1985, der Kommission
Berichte iiber die Fille vorzulegen, in denen sie

— einem Groff- oder Einzelhindler die Zulassung als
»,Grundig-Handler* verweigert oder entzogen oder eine
Liefersperre gegen ihn verhangt hat;

— Einsicht in die Unterlagen eines ,Grundig-Héndlers*
iiber die Nummernkontrolle verlangt hat.

Artikel 3
Diese Entscheidung ist an das Unternehmen

Grundig AG,
Kurgartenstrafle 37,
D-8510 Furth,

gerichfet.
Briissel, den 10. Juli 1985

Fiir die Kommission
Peter SUTHERLAND

Mitglied der Kommission



