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Den 13 maj 2024 antog kommissionen ett beslut enligt artikel 3 i forordning (EU) 2022/1925 (!). I enlighet med bestimmelserna i
artikel 44 i forordning (EU) 2022/1925 och med beaktande av foretagens berdttigade intresse av att skydda sina affarshemligheter,
offentliggtr kommissionen parternas namn och huvuddragen i beslutet.

1. INLEDNING

I kommissionens beslut (beslutet) godtas ByteDances motbevisning med avseende pa dess centrala plattformstjinst for
onlinebaserad annonsering TikTok Ads vilken inlimnats i enlighet med artikel 3.5 i férordning (EU) 2022/1925
(forordningen om digitala marknader). ByteDance uppfyller de presumtiva troskelvirdena i artikel 3.2 i férordningen om
digitala marknader nir det giller TikTok Ads, men analysen av bevisningen visade att TikTok Ads inte enskilt utgor en
viktig ingdng for foretagsanvindare for att nd ut till slutanvindare i den mening som avses i artikel 3.1 b i forordningen
om digitala marknader. ByteDances inlimnade motbevisning avseende TikTok Ads bor dirfor godtas och ByteDance bor
inte betecknas som grindvakt i enlighet med artikel 3.2 i férordningen om digitala marknader med avseende pa TikTok Ads.

2. FORFARANDE

Den 1 mars 2024 underrittade ByteDance kommissionen, i enlighet med artikel 3.3 forsta stycket i férordningen om
digitala marknader, om att foretaget uppfyller de troskelvirden som anges i artikel 3.2 i forordningen om digitala
marknader for sin onlinebaserade annonseringstjanst TikTok Ads.

ByteDance lamnade tillsammans med sin underrittelse in motbevisning for att visa att TikTok Ads visserligen uppfyller alla
troskelvirden i artikel 3.2 i férordningen om digitala marknader, men att tjansten inte uppfyller de krav som anges i
artikel 3.1 i forordningen om digitala marknader. Kommissionen anser att ByteDances argument ar tillrdckligt
underbyggda och visar att dven om TikTok Ads uppfyller troskelvirdena i artikel 3.2 i férordningen om digitala
marknader, uppfyller tjansten undantagsvis inte de krav som anges i artikel 3.1 b och ¢ i forordningen om digitala
marknader pa grund av de omstindigheter under vilka den ar verksam.

3, TILLAMPLIGA BESTAMMELSER

I férordningen om digitala marknader faststills ett antal snivt definierade objektiva kriterier for att stora onlineplattformar
ska kategoriseras som grindvakter. Betecknandet ska goras med avseende pé en eller flera centrala plattformstjanster som
tillhandahalls av foretaget och som dr en viktig ingéng for foretagsanvindare for att nd ut till slutanvdndare, i den mening
som avses i artikel 3.1 b i forordningen om digitala marknader. For att avgora om en tjinst som tillhandahlls av ett
foretag dr en central plattformstjianst som uppfyller kravet i artikel 3.1 b i forordningen om digitala marknader ar det
nodvindigt att, som ett forsta steg, kategorisera och avgrinsa den berorda tjinsten. Ett relevant kriterium for
kategorisering och avgrinsning av centrala plattformstjanster dr det dndamal for vilket tjansten anvdnds av antingen
slutanvindare eller foretagsanvindare eller bdda typerna av anvindare.

Enligt artikel 3.1 i forordningen om digitala marknader ska kommissionen beteckna ett foretag som grindvakt om det
uppfyller foljande tre kumulativa villkor: a) det har en betydande inverkan pd den inre marknaden, b) det tillhandahéller en
central plattformstjinst som dr en viktig ingdng for foretagsanvindare for att nd ut till slutanvindare, c) det har en fast
forankrad och varaktig stillning i sin verksamhet eller det kan forutses att det kommer att ha en sddan stillning inom en
ndra framtid. I artikel 3.2 i férordningen om digitala marknader faststalls att dessa krav forutsitts vara uppfyllda ndr vissa
kvantitativa troskelvarden uppndtts, nirmare bestimt rorande fOretagets omsittning eller borsvirde samt antalet
slutanvindare och féretagsanvindare av en viss central plattformstjinst under vart och ett av de tre senaste rikenskapséren.

(") Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2022/1925 av den 14 september 2022 om 6ppna och rittvisa marknader inom den
digitala sektorn och om dndring av direktiv (EU) 2019/1937 och (EU) 2020/1828 (Forordningen om digitala marknader), EUT L 265,
12.10.2022,s. 1.
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Enligt artikel 3.5 forsta stycket i forordningen om digitala marknader far ett foretag som uppndr alla troskelvirden i
artikel 3.2 i férordningen, tillsammans med sin underrittelse, ligga fram argument som visar att det, 4ven om det uppndr
alla dessa troskelvirden, undantagsvis inte uppfyller kraven i artikel 3.1 i forordningen, pé grund av de omstindigheter
under vilka den relevanta centrala plattformstjinsten dr verksam. I artikel 3.5 andra stycket i férordningen om digitala
marknader foreskrivs att om de argument som lagts fram inte ar tillrickligt underbyggda, eftersom de inte uppenbart
sdtter i frdga antagandena i artikel 3.2 i den férordningen, fir kommissionen avvisa argumenten. Om kommissionen
diremot skulle anse att den inlimnade bevisningen dr tillracklig for att ifragasitta om de krav som faststalls i artikel 3.1 i
forordningen om digitala marknader 4r uppfyllda, kan den antingen godta motbevisningen eller inleda en marknadsun-
dersokning i enlighet med artikel 17.3.

4. KOMMISSIONENS BEDOMNING

Efter ByteDances underrittelse analyserade kommissionen bevisningen och drog slutsatsen att TikTok Ads utgor en
onlinebaserad annonseringstjanst i enlighet med artikel 2 i forordningen om digitala marknader.

Vidare godtas i beslutet ByteDances motbevisning i forhallande till TikTok Ads av f6ljande skal:

P4 grundval av analysen av all tillginglig information anser kommissionen for det forsta att TikTok Ads har en relativt liten
omfattning jimfort med den totala omfattningen av verksamheten inom kategorin centrala plattformstjdnster for
onlinebaserad annonsering i unionen, samt jamfort med de huvudsakliga leverantorerna av onlinebaserade annonsering-
stjdnster i unionen.

For det andra anser kommissionen, pa grundval av analysen av all tillgidnglig information, att andra faktorer ytterligare
stoder att TikTok Ads inte innehar en roll som grindvakt.

De annonsorer pd TikTok Ads som spenderar mest pd tjdnsten tilldelar till att borja med endast en liten andel av sina totala
utgifter till TikTok Ads och en icke forsumlig andel annonsorer pa TikTok Ads anvidnder den som en experimentell del av
sin reklambudget. Annonsérerna anser vidare att det dr [beskrivning av jamforbart beteende] att kontrollera avkastningen
pa investeringar pa TikTok 4n pd andra annonseringsplattformar, eftersom plattformen inte erbjuder annonsalternativ for
flera forsta- och tredjepartsplattformar. For det andra anser annonsorerna att det dr [beskrivning av jimforbart beteende]
att gora reklam pd TikTok, eftersom det vanligtvis handlar om att skapa skriddarsydda videor snarare dn att visa
bannerannonser. For det tredje stdr TikTok Ads infor en viktig [beskrivning av annonsérens beteende].

5. SLUTSATS

Av de skil som anges ovan godtas ByteDances motbevisning avseende TikTok Ads i beslutet.

Denna slutsats paverkar inte kommissionens majlighet att ompréva eller dndra detta beslut, i enlighet med artikel 4.1 i
forordningen om digitala marknader, om det sker ndgra visentliga dndringar av ndgra av de uppgifter som den baseras p4,
eller om detta beslut baserades pé ofullstindig, oriktig eller vilseledande information.
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