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Fit-13 ta’ Mejju 2024, il-Kummissjoni adottat decizjoni skont I-Artikolu 3 tar-Regolament (UE) Nru 2022/1925. (') Fkonformita
mad-dispoZizzjonijiet tal-Artikolu 44 tar-Regolament (UE) 2022/1925, il-Kummissjoni qed tippubblika l-ismijiet tal-partijiet u
I-kontenut ewlieni tad-decizjoni, wara li kkunsidrat l-interess legittimu tal-imprizi li jharsu s-sigrieti kummerdjali taghhom.

1. INTRODUZZJONI

Id-decizjoni tal-Kummissjoni (“id-Decizjoni”) taccetta t-talba ta’ konfutazzjoni ta’ ByteDance fir-rigward tas-servizz ewlieni
tal-pjattaforma (CPS, “core platform service”) ta’ reklamar online taghha TikTok Ads maghmula skont I-Artikolu 3(5) tar-
Regolament (UE) 2022/1925 (I-Att dwar is-Swieq Digitali, “DMA”). Filwaqt li ByteDance tissodisfa l-limiti prezunti
fl-Artikolu 3(2) tad-DMA fir-rigward ta’ TikTok Ads, l-analizi tal-evidenza wriet li wahdeha TikTok Ads ma tikkostitwixxix
gateway importanti li tippermetti lill-utenti kummer¢jali jilhqu lill-utenti finali kif jissemma fl-Artikolu 3(1)(b) tad-DMA.
Ghalhekk, it-talba ghal konfutazzjoni ta’ TikTok Ads jenhtieg li tigi accettata u ByteDance jenhtieg li ma tigix tinhatar bhala
gwardjan fir-rigward ta’ TikTok Ads skont l-Artikolu 3(2) tad-DMA.

2. PROCEDURA

Fl-1 ta’ Marzu 2024, ByteDance innotifikat lill-Kummissjoni, skont l-ewwel subparagrafu tal-Artikolu 3(3) tad-DMA, li hija
kienet tissodisfa I-limiti stabbiliti fl-Artikolu 3(2) tad-DMA fir-rigward tal-irreklamar online taghha TikTok Ads.

Flimkien man-notifika taghha, ByteDance ipprezentat talba ghal konfutazzjoni biex turi li ghalkemm 1-SIB tissodisfa I-limiti
kollha fl-Artikolu 3(2) tad-DMA, hija ma tissodisfax ir-rekwiziti elenkati fl-Artikolu 3(1) tad-DMA. Il-Kummissjoni tqjs li
l-argumenti ta’ ByteDance huma ssostanzjati bizzejjed u juru li ghalkemm TikTok Ads tissodisfa l-limiti stabbiliti
fl-Artikolu 3(2) tad-DMA hija, b'mod e¢cezzjonali, ma tissodisfax ir-rekwiziti elenkati fl-Artikolu 3(1)(b) u (c) tad-DMA
minhabba ¢-¢irkostanzi li topera fihom.

3. KUNTEST GURIDIKU

Id-DMA jistabbilixxi sett ta’ kriterji oggettivi definiti b’'mod strett biex pjattaforma online kbira tikkwalifika bhala gwardjan.
Id-dezinjazzjoni trid issir b’rabta ma’ CPS wiehed jew aktar ipprovduti mill-impriza li jkunu gateway importanti biex
l-utenti kummer¢jali jikkomunikaw mal-utenti finali skont it-tifsira tal-Artikolu 3(1), il-punt (b) tad-DMA. Sabiex jigi
ddeterminat jekk servizz ipprovdut minn impriza ikunx CPS li jissodisfa r-rekwizit stabbilit fl-Artikolu 3(1), il-punt (b) tad-
DMA, huwa mehtieg, bhala pass preliminari, li s-servizz rispettiv jigi kkwalifikat u delinjat. Kriterju rilevanti ghall-
kwalifikazzjoni u d-delinjazzjoni tas-CPSs huwa l-iskop tas-servizz ghall-utenti finali jew ghall-utenti kummergjali jew
ghat-tnejn li huma.

Skont I-Artikolu 3(1) tad-DMA, il-Kummissjoni ghandha tiddezinja impriza bhala gwardjan jekk din tissodisfa tliet rekwiziti
kumulattivi, jigifieri: (a) ikollha impatt sinifikanti fuq is-suq intern; (b) tipprovdi CPS li jkun gateway importanti biex l-utenti
kummer¢jali jilhqu lill-utenti finali; u (c) tkun tgawdi minn pozizzjoni stabbilita u dejjiema fl-operazzjonijiet taghha, jew
ikun prevedibbli li fil-futur qrib tkun se tgawdi din il-pozizzjoni. L-Artikolu 3(2) tad-DMA jistabbilixxi prezunzjoni li dawk
ir-rekwiziti jigu ssodisfati meta jigu ssodisfati certi limiti kwantitattivi, partikolarment dwar il-fatturat tal-kumpanija jew
il-kapitalizzazzjoni tas-suq kif ukoll I-ghadd ta’ utenti finali u utenti kummercjali tas-CPS partikolari fkull wahda mill-
ahhar tliet snin finanzjarji.

() Ir-Regolament (UE) 2022/1925 tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill tal-14 ta’ Settembru 2022 dwar swieq kontestabbli u gusti fis-
settur digitali u li jemenda d-Direttivi (UE) 2019/1937 u (UE) 2020/1828 (I-Att dwar is-Swieq Digitali), GUL 265, 12.10.2022, p. 1.
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Skont I-Artikolu 3(5), -ewwel subparagrafu tal-ASD, impriza li tissodisfa l-limiti kollha stabbiliti fl-Artikolu 3(2) tad-DMA
tista’ tipprezenta, man-notifika taghha, argumenti biex turi li, ghalkemm tissodisfa dawk il-limiti kollha, bhala ec¢ezzjoni
hija ma tkunx tissodisfa r-rekwiziti stabbiliti fl-Artikolu 3(1) tad-DMA minhabba ¢-¢irkostanzi tal-operat tas-CPS rilevanti.
L-Artikolu 3(5), it-tieni subparagrafu, tad-DMA jipprevedi li jekk l-argumenti mressqa ma jkunux sostanzjati bizzejjed
minhabba li ma jikkontestawx b'mod car il-prezunzjonijiet stabbiliti fl-Artikolu 3(2) tad-DMA, il-Kummissjoni tista’ tichad
l-argumenti. Min-naha l-ohra, fkaz li I-Kummissjoni tqis li l-evidenza pprezentata hija bizzejjed biex tqajjem dubji jekk
ir-rekwiziti stabbiliti fl-Artikolu 3(1) tad-DMA humiex issodisfati jew le, hija tista’ jew taccetta l-konfutazzjoni jew tiftah
investigazzjoni tas-suq skont I-Artikolu 17(3).

4. VALUTAZZJONI TAL-KUMMISSJONI

Wara n-notifika ta’ ByteDance, il-Kummissjoni analizzat l-evidenza u tikkonkludi li TikTok Ads tikkostitwixxi CPS tar-
reklamar online skont I-Artikolu 2 tad-DMA.

Barra minn hekk, id-Decizjoni taccetta l-konfutazzjoni ta’ ByteDance fir-rigward ta’ TikTok Ads ghar-ragunijiet li gejjin:

L-ewwel nett, abbazi l-informazzjoni disponibbli kollha, il-Kummissjoni tqis li TikTok Ads ghandha skala relattivament
zghira meta titqabbel mal-iskala generali tal-attivitajiet fil-kategorija tas-CPSs tar-reklamar online fl-Unjoni, kif ukoll meta
mgabbel mal-fornituri ewlenin tas-servizzi ta’ reklamar online fl-Unjoni.

It-tieni, abbazi tal-analizi tal-informazzjoni disponibbli kollha, il-Kummissjoni tqgis li hemm fatturi ohra li jappoggaw aktar
in-nuqqas ta’ pozizzjoni ta’ gwardjan ta’ TikTok Ads.

L-ewwel nett, dawk li jonfqu l-aktar freklami ma’ TikTok Ads jallokaw biss sehem baxx mill-infiq totali taghhom lil TikTok
Ads u proporzjon mhux negligibbli ta’ dawk li jirreklamaw fuq TikTok Ads juzawha bhala parti sperimentali tal-bagit tar-
reklamar taghhom. Barra minn hekk, dawk li jirreklamaw igisuha [deskrizzjoni tal-imgiba komparattiva] li tivverifika
r-redditu fuq l-investiment fuq TikTok milli fuq pjattaformi ta’ reklamar ohrajn minhabba li ma toffrix ghazliet ta’ reklamar
fuq proprjetajiet multipli tal-ewwel parti u ta’ parti terza. It-tieni, dawk li jirreklamaw iqisuha bhala [deskrizzjoni tal-imgiba
komparattiva] biex jirreklamaw fuq TikTok peress li dan tipikament jinvolvi l-holgien ta’ vidjos personalizzati aktar milli
l-wiri ta’ banner ads. It-tielet, TikTok Ads tiffac¢ja [deskrizzjoni tal-imgiba ta’ min jirreklama] importanti.

5. KONKLUZJONI

Ghar-ragunijiet stabbiliti hawn fuq, id-Decizjoni taccetta l-argumenti ta’ konfutazzjoni mqajma minn ByteDance fir-rigward
ta’ TikTok Ads.

Dik il-konkluzjoni hija minghajr pregudizzju ghall-possibbilta li l-Kummissjoni tista’ tikkunsidra mill-gdid jew temenda din
id-Decizjoni, skont I-Artikolu 4(1) tad-DMA, jekk ikun hemm kwalunkwe bidla sostanzjali f'xi wiehed mill-fatti li fughom
din hija ibbazata, jew jekk din id-Decizjoni kienet ibbazata fuq informazzjoni mhux kompluta, skorretta jew qarrieqa.
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