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Komisija 2024. gada 13. maija pienema lemumu saskana ar Regulas (ES) 2022/1925 (') 3. pantu. Atbilstosi Regulas
(ES) 2022/1925 44. panta noteikumiem Komisija publice pusu nosaukumus un lemuma galveno saturu, ievérojot uznemumu
likumigds intereses aizsargat komercnoslepumu.

1. IEVADS

Komisijas lemuma (“lémums”) tiek akceptéts ByteDance atspékojuma pieprasijums, kur§ attiecas uz ta tie$saistes reklamas
platformas pamatpakalpojumu (‘PPP”) “TikTok Ads” un kurs iesniegts saskana ar Regulas (ES) 2022/1925 (Digitalo tirgu
akts, “DTA”) 3. panta 5. punktu. Lai gan ByteDance attieciba uz “TikTok Ads” atbilst DTA 3. panta 2. punkta pienémuma
karta noteiktajam robezvértibam, pieradijjumu analize paradija, ka “TikTok Ads” atseviski nav svariga varteja
komercialajiem lietotajiem, lai tie sasniegtu galalietotajus, ka minéts DTA 3. panta 1. punkta b) apaks$punkta. Tapéc
ByteDance atspekojuma pieprasijums attieciba uz “TikTok Ads” batu japienem un ByteDance attieciba uz “TikTok Ads”
nebiitu janosaka par vartzini saskana ar DTA 3. panta 2. punktu.

2. PROCEDURA

2024. gada 1. marta ByteDance saskana ar DTA 3. panta 3. punkta pirmo dalu pazinoja Komisijai, ka tas atbilst DTA
3. panta 2. punkta noteiktajam robezvértibam attieciba uz ta tie$saistes reklamas pakalpojumu “TikTok Ads”.

Kopa ar pazinojumu ByteDance iesniedza atspékojuma pieprasijumu, lai pieraditu, ka, lai gan “TikTok Ads” atbilst visam
DTA 3. panta 2. punkta noteiktajam robezveértibam, tas neatbilst DTA 3. panta 1. punkta minétajam prasibam. Komisija
uzskata, ka ByteDance argumenti ir pietiekami pamatoti un pierada, ka, lai gan “TikTok Ads” atbilst DTA 3. panta 2. punkta
noteiktajam robeZzveértibam, tas iznémuma karta neatbilst DTA 3. panta 1. punkta b) un c) apak$punktd minétajam
prasibam ta darbibas apstaklu del.

3. TIESISKAIS REGULEJUMS

DTA nosaka Sauri definétu objektivu kritériju kopumu lielas tieSsaistes platformas kvalificéSanai par vartzini. Statusa
noteikSanu veic attieciba uz vienu vai vairakiem uznémuma sniegtiem PPP, kas DTA 3. panta 1. punkta b) apakspunkta
nozimé ir svariga varteja komercialajiem lietotajiem, lai tie sasniegtu galalietotajus. Lai noteiktu, vai uznémuma sniegtais
pakalpojums ir PPP, kas atbilst DTA 3. panta 1. punkta b) apakSpunkta noteiktajai prasibai, vispirms attiecigo
pakalpojumu ir nepiecieSams kvalificét un specificét. Batisks kritérijs PPP kvalificeSanai un specificéSanai ir tas, kadam
mérkim to izmanto galalietotdji un/vai komercialie lietotaji.

Saskana ar DTA 3. panta 1. punktu Komisijai janosaka uzpémumam vartzina statuss, ja tas atbilst trim kumulativiem
nosacjumiem, proti: a) tam ir batiska ietekme uz ieksgjo tirgu; b) tas sniedz platformas pamatpakalpojumu, kas ir svariga
varteja komercialajiem lietotajiem, lai tie sasniegtu galalietotajus; ¢) tam ir ietekmigs un noturigs stavoklis savu darbibu
joma vai ir paredzams, ka tuvakaja nakotné tam bis $ads stavoklis. DTA 3. panta 2. punkta ir noteikts piepémums, ka
uzpémums atbilst minétajam prasibam, ja tas atbilst noteiktam kvantitativam robezvértibam, proti, robezvértibam
attieciba uz uznémuma apgrozijumu vai tirgus kapitalizaciju, ka ar attieciba uz konkréta platformas pamatpakalpojuma
galalietotaju un komercialo lietotaju skaitu katra no pédgjiem trim finansu gadiem.

(") Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2022/1925 (2022. gada 14. septembris) par sancensigiem un godigiem tirgiem digitalaja
nozaré un ar ko groza Direktivas (ES) 2019/1937 un (ES) 2020/1828 (Digitalo tirgu akts) (OV L 265, 12.10.2022., 1. Ipp.).
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Saskapa ar DTA 3. panta 5. punkta pirmo dalu uznémums, kas atbilst visam DTA 3. panta 2. punkta noteiktajam
robezvértibam, kopa ar savu pazinojumu var iesniegt argumentus, lai pieraditu, ka, lai gan tas atbilst visam minétajam
robezvértibam, tas izpémuma karta neatbilst DTA 3. panta 1. punkta noteiktajam prasibam, nemot véra apstaklus, kados
darbojas attiecigais platformas pamatpakalpojums. DTA 3. panta 5. punkta otraja dala ir paredzéts, ka, ja iesniegtie
argumenti nav pietiekami pamatoti, jo tie acimredzami neliek apsaubit DTA 3. panta 2. punkta izklastitos pienémumus,
Komisija var minétos argumentus noraidit. Turpretim, ja Komisija uzskata, ka iesniegtie pieradijumi ir pietiekami, lai
apSaubitu atbilstibu DTA 3. panta 1. punkta noteiktajam prasibam, ta var piekrist atspékojumam vai sakt tirgus izpéti
saskana ar 17. panta 3. punktu.

4. KOMISIJAS NOVERTEJUMS

Pé&c ByteDance pazinojuma izanaliz&usi pieradijumus, Komisija secina, ka “TikTok Ads” ir tie$saistes reklamas PPP saskana
ar DTA 2. pantu.

Papildus tam lémums akcepté ByteDance atspékojumu attieciba uz “TikTok Ads” $adu iemeslu de.

Pirmkart, pamatojoties uz visas pieejamas informacijas analizi, Komisija uzskata, ka pakalpojums “TikTok Ads” ir visai
neliels salidzindjuma ar darbibu vispargjo mérogu tieSsaistes reklamas PPP kategorija Savieniba, ka ari salidzinajuma ar
galvenajiem tieSsaistes reklamas pakalpojumu sniedzgjiem Savieniba.

Otrkart, pamatojoties uz visas pieejamas informacijas analizi, Komisija uzskata, ka to, ka “TikTok Ads” nav vartzina
pozicija, pamato vél citi faktori.

Pirmkart, to reklamdevegju terini, kuri par pakalpojumu “TikTok Ads” téré visvairak, ir tikai neliela dala no to kopgjiem
izdevumiem, un nav nenozimiga to reklaimdevéju dala, kuri pakalpojumu “TikTok Ads” izmanto ka eksperimentalu
poziciju sava reklamas budzeta. Turklat reklamdevéji uzskata, ka ir [salidzino$as ricibas apraksts] parbaudit ienakumus no
ieguldijumiem platforma “TikTok” nevis citas reklamas platformas, tapéc ka “TikTok” nepiedava reklamas iespéjas vairakas
pirmai personai un tre§am personam piederosas vietas. Otrkart, reklamdevéji uzskata, ka ir [salidzino$as uzvedibas
apraksts] izvietot reklamu platforma “TikTok”, jo, lai to daritu, parasti ir javeido pielagoti videomateriali, nevis jaizvieto
reklamkarogi. Treskart, “TikTok Ads” saskaras ar nozimigu [reklimdevéju ricibas apraksts].

5. SECINAJUMS

leprieks izklastito iemeslu dé] lémums akcepté ByteDance izvirzitos atspékojuma argumentus attieciba uz “TikTok Ads”.

Minétais slédziens neskar iespéju Komisijai $o lemumu parskatit vai grozit saskana ar DTA 4. panta 1. punktu, ja notikusas
bitiskas izmainas faktos, kas ir ta pamata, vai ja $2 lémuma pamata bijusas nepilnigas, nepareizas vai maldinosas zinas.

ELL http://data.europa.eu/eli/C/2024/6122/oj



	Komisijas lēmuma kopsavilkums – (2024. gada 13. maijs) – attiecībā uz lēmumu saskaņā ar Regulas (ES) 2022/1925 3. pantu – Lieta DMA.100042 – ByteDance – tiešsaistes reklāmas pakalpojumi – (izziņots ar dokumenta numuru C(2024) 3153) – (Autentisks ir tikai teksts angļu valodā) – (C/2024/6122)

