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(C/2024/6122)

2024 m. geguzés 13 d. Komisija priémé sprendimg pagal Reglamento (ES) 2022/1925 ()3 straipsnj. Pagal Reglamento
(ES) 2022/1925 44 straipsnio nuostatas Komisija, atsizvelgdama j teisétq jmoniy interesg saugoti savo komercines paslaptis, skelbia
Saliy pavadinimus ir pagrindin sprendimo turinj.

1.  IVADAS

Komisijos sprendimu (toliau — sprendimas) sutinkama su jmonés ,ByteDance” pagal Reglamento (ES) 2022/1925 (toliau —
Skaitmeniniy rinky aktas, SRA) 3 straipsnio 5 dalj pateiktais paneigianciais argumentais dél jos internetinés reklamos
paslaugos ,TikTok Ads®, kuri yra pagrindiné platformos paslauga (toliau — PPP). Nors teikdama paslaugg ,TikTok Ads
jmoné ,ByteDance” pasiekia SRA 3 straipsnio 2 dalyje nustatytas prezumpcines ribas, i$nagrinéjus faktus nustatyta, kad $i
paslauga viena pati néra svarbi s3saja, kuria naudodamiesi verslo klientai gali pasiekti galutinius naudotojus, kaip nurodyta
SRA 3 straipsnio 1 dalies b punkte. Todél su jmonés ,ByteDance* paneigianciais argumentais dél paslaugos ,TikTok Ads®
reikéty sutikti ir $iai imonei neturéty bati pagal SRA 3 straipsnio 2 dalj suteiktas su $ia paslauga susijes prieigos valdytojo
statusas.

2. PROCEDURA

2024 m. kovo 1 d. jmoné ,ByteDance” pagal SRA 3 straipsnio 3 dalies pirmga pastraipg pranesé¢ Komisijai, kad teikdama
internetinés reklamos paslauga , TikTok Ads“ ji pasiekia SRA 3 straipsnio 2 dalyje nustatytas ribas.

Kartu su prane$imu jmoné ,ByteDance” pateiké paneigiancius argumentus, sieckdama jrodyti, kad, nors teikdama paslauga
,TikTok Ads* ji pasiekia visas SRA 3 straipsnio 2 dalyje nustatytas ribas, ji neatitinka SRA 3 straipsnio 1 dalyje i§vardyty
salygy. Komisija mano, kad jmonés ,ByteDance* argumentai yra pakankamai pagristi ir jais jrodoma, kad, nors teikdama
paslaugg ,TikTok Ads“ jmoné pasiekia SRA 3 straipsnio 2 dalyje nustatytas ribas, dél tam tikry Sios paslaugos teikimo

3. TEISINIS PAGRINDAS

SRA yra nustatyti grieztai apibréZti objektyvis kriterijai, kuriuos atitinkanti didelé interneto platforma yra laikoma prieigos
valdytoja. Sis prieigos valdytojo statusas yra susiejamas su jmonés teikiama viena ar daugiau PPP, kurios yra svarbios
sgsajos, kuriomis naudodamiesi verslo klientai gali pasiekti galutinius naudotojus, kaip nurodyta SRA 3 straipsnio 1 dalies
b punkte. Siekiant nustatyti, ar jmonés teikiama paslauga yra PPP, atitinkanti SRA 3 straipsnio 1 dalies b punkte nustatyta
salyga, visy pirma reikia nustatyti ir apibrézti atitinkamg paslaugg. Nustatant ir apibréziant PPP, svarbus kriterijus yra
tikslas, kuriuo konkrecia paslauga naudojasi galutiniai naudotojai ar verslo klientai arba abi sios grupés.

Pagal SRA 3 straipsnio 1 dalj Komisija prieigos valdytojo statusa jmonei suteikia, jei ji atitinka tris viena kitg papildancias
salygas, t. y. jei ji: a) daro didelj poveiki vidaus rinkai, b) teikia PPP, kuri yra svarbi sasaja, kuria naudodamiesi verslo klientai
gali pasiekti galutinius naudotojus, ir ¢) uzima jsitvirtinusios ir ilgalaikés rinkos dalyvés pozicija arba numatoma, kad tokia
pozicijg uzims artimiausiu metu. SRA 3 straipsnio 2 dalyje iSdéstyta prielaida, kad Sias sglygas jmoné atitinka, jei
kiekvienais i§ pastaryjy trejy finansiniy mety pasiekia tam tikras kiekybines, visy pirma jmonés apyvartos ar rinkos
kapitalizacijos ir konkrecios PPP galutiniy naudotojy ir verslo klienty skai¢iaus, ribas.

(") 2022 m. rugséjo 14 d. Europos Parlamento ir Tarybos reglamentas (ES) 20221925 dél atviry konkurencijai ir saZiningy skaitmeninio
sektoriaus rinky, kuriuo i§ dalies kei¢iamos direktyvos (ES) 2019/1937 ir (ES) 2020/1828 (Skaitmeniniy rinky aktas) (OL L 265,
20221012, p. 1).
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SRA 3 straipsnio 5 dalies pirmoje pastraipoje nurodyta, kad visas SRA 3 straipsnio 2 dalyje nustatytas ribas pasiekusi
jmoné kartu su pranesimu gali pateikti argumenty, kad irodyty, jog, nors ji yra pasiekusi visas tas ribas, dél tam tikry PPP
teikimo aplinkybiy ji iSimtinai neatitinka SRA 3 straipsnio 1 dalyje nustatyty salygy. SRA 3 straipsnio 5 dalies antroje
pastraipoje nustatyta, kad, jei pateikti argumentai néra pakankamai pagristi, nes neprivercia akivaizdziai abejoti SRA
3 straipsnio 2 dalyje iSdéstytomis prielaidomis, Komisija gali juos atmesti. Ta¢iau jei Komisija mano, jog pateikta
pakankamai jrodymy, vercianciy abejoti atitiktimi SRA 3 straipsnio 1 dalyje nustatytoms salygoms, ji gali arba sutikti su
paneigimu, arba pradéti 17 straipsnio 3 dalyje numatytg rinkos tyrima.

4. KOMISIJOS VERTINIMAS

Gavusi jmonés ,,ByteDance” pranesimg, Komisija iSnagrinéjo jrodymus ir padaré i§vadg, kad internetinés reklamos paslauga
,TikTok Ads“ pagal SRA 2 straipsnj yra laikytina PPP.

Be to, dél toliau isvardyty priezas¢iy sprendime sutinkama su jmonés ,ByteDance“ paneigianciais argumentais dél paslaugos
,TikTok Ads*.

Pirma, iSanalizavusi visg turima informacijg, Komisija mano, kad paslaugos , TikTok Ads“ mastas Sgjungoje yra santykinai
mazas, palyginti su veiklos, priskiriamos internetinés reklamos paslaugy, kurios yra PPP, kategorijai, bendru mastu
Sajungoje ir su pagrindiniais Sajungoje veikianciais internetinés reklamos paslaugy teikéjais.

Antra, §analizavusi visg turimg informacija, Komisija mano, kad yra ir daugiau veiksniy, patvirtinanciy, kad teikdama
paslauga , TikTok Ads” jmoné neuzima prieigos valdytojos pozicijos.

Visy pirma reklamos skelbéjy, kurie platformoje , TikTok Ads“ isleidZia daugiausiai, i§laidos $iai paslaugai sudaro nedidele
visy jy iSlaidy dalj, o nemazos $ia paslauga besinaudojanciy reklamos skelbéjy dalies islaidos jai sudaro eksperimenting jy
reklamos biudZeto dalj. Be to, reklamos skelbéjai mano, kad, palyginti su kitomis reklamos skelbimo platformomis,
,TikTok“ atveju yra [palyginamasis apraSymas] patikrinti investicijy grazg, nes $i paslauga neapima galimybiy reklama
skelbti jvairiais pirmosios 3alies ir treciyjy Saliy kanalais. Antra, reklamos skelbéjai mano, kad skelbti reklamg platformoje
,TikTok" yra [palyginamasis aprasymas], nes ¢ia $i paslauga paprastai apima vaizdo jrasy kirima pagal uzsakyma, o ne
reklamjuos¢iy rodyma. Trecia, teikiant paslauga ,TikTok Ads“ susiduriama su dideliais [reklamos skelbéjy elgsenos
apraSymas].

5.  ISVADA

Dél pirmiau i$déstyty priezasciy sprendime sutinkama su jmonés ,ByteDance” pateiktais paneigian¢iais argumentais dél
paslaugos , TikTok Ads“.

Si i§vada neapriboja Komisijos galimybés pagal SRA 4 straipsnio 1 dalj sprendima persvarstyti arba i§ dalies pakeisti, jei i
esmés pasikeisty bet kuri faktiné aplinkybé, kuria buvo remtasi jj priimant, arba jei jis buvo priimtas remiantis nei§samia,
neteisinga arba klaidinancia informacija.
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