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Souhrnnd zpriva o rozhodnuti Komise
ze dne 13. kvétna 2024
tykajici se rozhodnuti podle ¢linku 3 nafizeni (EU) 2022/1925
Véc DMA.100042 - ByteDance — Online reklamni sluzby
(ozndmeno pod cislem dokumentu C(2024) 3153)

(Pouze anglické znéni je zdvazné)

(C/2024/6122)

Dre 13. kvétna 2024 pfijala Komise rozhodnuti podle cldnku 3 natizeni (EU) 2022/1925. (") V souladu s ustanovenimi clanku 44
nafizeni (EU) 2022/1925 Komise zvefejiiuje jména stran a hlavni obsah rozhodnuti, pficemZ bere v ivahu oprdvnény zdjem podniki
na ochrané jejich obchodniho tajemstvi.

1. UvoD

Rozhodnutim Komise se pfijimd Zddost spolecnosti ByteDance k vyvrdceni domnénky tykajici se jeji hlavni sluzby
platformy (core platform service, ,CPS“) v oblasti online reklamy TikTok Ads podand podle ¢l. 3 odst. 5 nafizeni
(EU) 2022/1925 (déle jen ,nafizeni o digitdlnich trzich®). Zatimco spole¢nost ByteDance spliiuje pfedpoklddané prahové
hodnoty uvedené v ¢l. 3 odst. 2 nafizeni o digitalnich trzich ve vztahu k TikTok Ads, analyza diikazt ukdzala, Ze TikTok
Ads sama o sob¢ nepfedstavuje klicovou branu pro podnikatelské uZivatele k osloveni koncovych uzivateld, jak je uvedeno
v ¢l. 3 odst. 1 pism. b) nafizeni o digitalnich trzich. Zddost spole¢nosti ByteDance k vyvriceni domnénky tykajici se
platformy TikTok Ads by proto méla byt pfijata a spole¢nost ByteDance by neméla byt oznacena za strZce piistupu podle
¢l. 3 odst. 2 nafizeni o digitdlnich trzich ve vztahu k TikTok Ads.

2. POSTUP

Dne 1. bfezna 2024 spole¢nost ByteDance ozndmila Komisi v souladu s ¢l. 3 odst. 3 prvnim pododstavcem nafizeni
o digitdlnich trzich, ze dosahuje prahovych hodnot stanovenych v ¢l. 3 odst. 2 téhoZ nafizeni, pokud jde o jeji online
reklamni sluzby TikTok Ads.

Spolu se svym ozndmenim pfedlozila spole¢nost ByteDance Zddost k vyvrdceni domnénky, jejimz cilem bylo prokazat, ze
ackoli TikTok Ads dosahuje vSech prahovych hodnot uvedenych v ¢l. 3 odst. 2 natizeni o digitdlnich trzich, nespliuje
pozadavky uvedené v ¢l. 3 odst. 1 téhoZz nafizeni. Komise md za to, Ze argumenty spolecnosti ByteDance jsou dostate¢né
podlozené a prokazuji, Ze ackoli TikTok Ads dosahuje prahovych hodnot stanovenych v ¢l. 3 odst. 2 nafizeni o digitdlnich
trzich, vyjimecné nespliiuje pozadavky uvedené v ¢l. 3 odst. 1 pism. b) a c) téhoz nafizeni vzhledem k okolnostem, za nichz
TikTok Ads ptsobi.

3. PRAVNI RAMEC

Nafizeni o digitdlnich trzich stanovi soubor tzce vymezenych objektivnich kritérii, podle nichz se rozhoduje, které velké
online platformy spliuji podminky pro oznaceni za strazce pFistupu. Oznaceni se provede ve vztahu k jedné nebo vice
hlavnim sluzbam platformy poskytovanym podnikem, které jsou kli¢ovou branou pro podnikatelské uzivatele k osloveni
koncovych uzivateld ve smyslu ¢l. 3 odst. 1 pism. b) nafizeni o digitdlnich trzich. Aby bylo mozné urcit, zda je sluzba
poskytovand podnikem hlavni sluzbou platformy, kterd spliiuje pozadavek stanoveny v ¢l. 3 odst. 1 pism. b) nafizeni
o digitdlnich trzich, je tfeba piislusnou sluzbu pfedbéiné kvalifikovat a vymezit. Relevantnim kritériem pro kvalifikaci
a vymezeni hlavnich sluzeb platforem je wcel, pro ktery je sluzba vyuzivina bud koncovymi uzivateli, nebo
podnikatelskymi uZzivateli, pfipadné obéma.

Podle ¢l. 3 odst. 1 nafizeni o digitdlnich trzich Komise ozna¢i podnik za straZce ptistupu, pokud spliuje tii kumulativni
pozadavky, a to: a) md vyznamny dopad na vnitfn{ trh; b) poskytuje hlavni sluzbu platformy, kterd je klicovou branou pro
podnikatelské uzivatele k osloveni koncovych uzivateldl; a ¢) mad ve své ¢innosti zavedené a trvalé postaveni nebo lze
pfedpoklddat, Ze takové postaveni v blizké budoucnosti ziskd. V ustanoveni ¢l. 3 odst. 2 nafizeni o digitdlnich trzich je
stanovena domnénka, Ze tyto pozadavky jsou splnény, pokud je dosazeno urcitych kvantitativnich prahovych hodnot,
konkrétng obratu nebo trzni kapitalizace spolecnosti, jakoz i poc¢tu koncovych uzivateltl a podnikatelskych uzivatelt
konkrétni hlavni sluzby platformy v kazdém z poslednich ti{ ticetnich obdobi.

(") Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2022/1925 ze dne 14. zaF{ 2022 o spravedlivych trzich otevienych hospoddiské soutézi
v digitdlnim odvétvi a o zméné smérnic (akt o digitdlnich trzich) (EU) 2019/1937 a (EU) 2020/1828 (nafizeni o digitdlnich trzich),
Uf. vést. L 265, 12.10.2022, s. 1.
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Podle ¢l. 3 odst. 5 prvniho pododstavce nafizeni o digitalnich trzich mtiZe podnik, ktery dosahuje vSech prahovych hodnot
stanovenych v ¢l. 3 odst. 2 téhoZz nafizeni, spolu se svym ozndmenim predloZit argumenty, aby prokdzal, Ze vyjimecné
z dtivodu okolnosti, za nichZ pfislusnd hlavni sluzba platformy ptisobi, nespliiuje pozadavky stanovené v ¢l. 3 odst. 1
nafizeni o digitdlnich trzich, pfestoze dosahuje vSech téchto prahovych hodnot. Ustanoveni ¢l. 3 odst. 5 druhého
pododstavce nafizeni o digitdlnich sluzbdch stanovi, ze pokud pfedloZené argumenty nejsou dostate¢né podlozené,
protoZe jimi nejsou zjevné zpochybnény domnénky podle ¢l. 3 odst. 2 téhoz nafizeni, miZe Komise argumenty
odmitnout. Ma-li naopak Komise za to, Ze pfedlozené dikazy jsou dostate¢né ke zpochybnéni toho, Ze pozadavky
stanovené v ¢l. 3 odst. 1 nafizeni o digitdlnich trzich jsou splnény, mtze bud akceptovat vyvriceni domnénky nebo zahdjit
Setfeni trhu podle ¢l. 17 odst. 3.

4, POSOUZENI KOMISE

V ndvaznosti na ozndmeni spolecnosti ByteDance Komise analyzovala dikazy a dospéla k zdvéru, Ze TikTok Ads
pfedstavuje hlavni sluzbu platformy v oblasti online reklamy podle ¢lanku 2 nafizeni o digitalnich trzich.

Rozhodnutim se rovnéz pfijimaji argumenty spole¢nosti ByteDance k vyvraceni domnénky tykajici se TikTok Ads z téchto
davodi:
Zaprvé, Komise se na zdkladé vsech dostupnych informaci domnivd, Ze TikTok Ads md ve srovnani s celkovym rozsahem

¢innosti v rdmci kategorie hlavni sluzby platformy v oblasti online reklamy v Unii, jakoZ i ve srovndni s hlavnimi
poskytovateli online reklamnich sluzeb v Unii relativné maly rozsah.

Za druhé, na zdkladé analyzy vSech dostupnych informaci se Komise domnivd, Ze absenci postaveni TikTok Ads jako
strdZce piistupu déle potvrzuji i dalsi faktory.

Zaprvé, zadavatelé reklamy na TikTok Ads s nejvy$simi vydaji pfidéluji spole¢nosti TikTok Ads pouze malou ¢dst svych
celkovych vydajii a nezanedbatelny podil zadavatelt reklamy na TikTok Ads ji vyuZziva jako experimentdlni soucast svého
rozpo¢tu na reklamu. Kromé toho se zadavatelé reklamy domnivaji, Ze [popis srovndvaciho chovani] ovéfit ndvratnost
investic do TikToku oproti jinym reklamnim platformdm, protoze TikTok nenabizi moZnosti reklamy napii¢ vicero
reklamnich prostori ve vlastnictvi prvni strany a tetich stran. Zadruhé, zadavatelé reklamy se domnivaji, Ze je [popis
komparativniho chovani] umistovat reklamu na TikToku, nebot ta obvykle spociva ve vytvafeni vlastnich videi spiSe nez
zobrazovéni bannerovych reklam. Zatfeti, TikTok Ads ¢eli vyznamnému [popis chovani zadavatele reklamy].

5.  ZAVER

Z vy$e uvedenych davodi se v rozhodnuti ptijimaji argumenty spole¢nosti ByteDance vznesené k vyvraceni domnénky
tykajici se TikTok Ads.

Timto zdvérem neni dotfena moznost, Ze Komise miZze piehodnotit nebo zménit toto rozhodnuti podle ¢l. 4 odst. 1
nafizeni o digitdlnich trzich, pokud dojde k jakékoli podstatné zméné kterékoli ze skute¢nosti, na nichz je zaloZeno, nebo
pokud bylo toto rozhodnuti zaloZeno na netplnych, nespravnych nebo zavadéjicich informacich.
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